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RESUMEN

Vivimos en la era de los grandes adelantos de la ciencia y de la técnica y
en la época de los mayores progresos en la Comunicacion Social y en ese
contexto y no en ofro crecen los nifos.

El influjo de ios Medios de Comunicacion, de la Television especial-
mente, no siempre positivo para los nifios, se manifiesta en sus comporia-
mientos, deseos y vision de la vida.Los resultados de lainvestigacion rea-
lizada en Bucaramanga, durante 4 afnos, confirman, una vez mas, los
multiples trabajos de este tipo, llevados a cabo en el mundo.

Los padres, maestros, adultos, profesionales y los que manejan la Tele-
vision, tienen su parte de culpa en esfe desfase y a ellos mismos incumbe el
compromiso de una respuesta.

La fecnologia de los Medios de Comunicacion, cada vez mas sofisticada
nos sorprende a todos, adulfos y nifios, desprevenidos. Pero esa tecnologia
no es una amenaza; es un desafio y nuestra condicién de personas puede
afrontarlo.

EL NINOY LA TELEVISION

Un tema como EI Nifio y la Televisidn es inagotable. Conlleva resolver
un sinnUmero de interrogantes en los cuales intervienen multiples discipli-
nas, De fodos los posibles cuestionamientos, abordaré brevemente algunos
de los que fienen que ver con la Persona Humana y con los adelantos de la
Técnica.

— Quiénesel Nifo?
— Qué es la Television?

Una vez dilucidados, valdra la pena reflexionar sobre la influencia que
ejerce en el nino el estar expuesto a la television, que lo informa, lo divierte
y lo ““educa’’. Porque queramos o no, la Television “‘educa’’. -

En este punto se multiplican las preguntas. Afrontaré, asi sea breve-
mente, algunas de ellas.
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— Cémo educa la Television?

— Qué consecuencias frae esa ‘‘educacién’’ para el nifio en si mismo,
para el niflo como miembro de una sociedad Y para el nifio agente de la his-
toria latinoamericana?

— Dentro de esta problemética, qué papel debe desempefiar el adulto,
el padre de familia, el maestro, el profesional, que en.una u otra forma
acompanan al nifio en las etapas decisivas de su vida como son las de su in-
fancia?

Vivimos en un mundo que estalla de energia y de una masa de informa-
ciones diversas, insistentes e irreversibles, como dice Mc Luhan, y en este
contexto y no en otro, crecen los nifos. :

La tecnologia de los Medios de Comunicacién Social, cada vez mas so-
fisticada, nos sorprende a todos: adultos y ninos, desprevenidos. Pero esta
tecnologia no es una amenaza; es un desafio y nuestra condicién de
personas, puede afrontarlo.

¢QUIEN ES EL NINO?

Una persona situada y fechada, un ser ‘‘en camino’’; un ser “‘en rela-
cion’’; con valores que debe hacer surgir Y crecer; con una voz propia que
debe hacer oir y con unos derechos que se le deben respetar en la practica.

Nuestro nifio estd ubicadoen América Latina, en un pais del tercer
mundo; en un continente joven llamado a ser la aurora de una nueva época
en el concierto de las naciones. Esta fechado 13 afios antes del afno 2000; en
la era de la informatica, de |a electronica, de los viajes espaciales, de |a ci-
bernética, de los espectaculares adelantos de |a medicina y de la cienciaen
fodas sus formas. Y, para el caso gue nos ocupa, en la era de los grandes
adelantos tecnoldgicos de los Medios de Comunicacion Social.

Como persona, el nifo es alguien capaz de pronunciar su propia pa-
labra; esta llamado a ser agente activo de su existencia, a realizar al ma-
Ximo su misién de hombre, a no dejarse manipular como si fuera una *“'co-
sa’’, a tomar sobre si la tarea especifica, si se le ayuda, de contribuir a la
transformacion de la historia, desempenando en ella, un papel activo, deci-
sivo e insustituible.

¢QUEESLATELEVISION?

Un magnifico adelanto de la técnica, que irrumpe en el mundo del
hombre para ofrecerle un lenguaje nuevo, atractivo, casi magico. Es tam-
bién una forma de comunicacién instantanea que anula el tiempo y el espa-
cio: la telepresencia se confunde con la presencia, lo teleinmediato con lo
mediatoy |a telerrealidad con la realidad.

Es el agente de informacién por excelencia al combinar para transmitir
el mensaje, sonido, imagen, movimiento, color, y al presentar muchas ve-
ces “endirecto’” los acontecimientos,

La television ha hecho pasar vertiginosamente de una civilizacién
hablada y escrita a una civilizacién visual y auditiva; ha transformado el
ambiente natural en ambiente artificial y ha hecho coincidir lo verdadero,
lo imaginario y lo real. ;

Es como un muroe que pone un obstaculo al contacto con la realidad del
televidente pero a la vez como una ventana que se abre al conocimiento de
realidades distantes de su entorno.
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~ zados ahora.

La television acerca de una manera instantanea las distancias mas
inalcanzables; convierte al hombre en ciudadano del mundo al ponerlo en
confacto con culturas y formas de vida casi inconcebibles y le permite ex-
perimentar la sensacion de estar acompafandoa otros hombres en Sus
viajes interplanetarios. La television juega también con el tiempo: retro-
cede la historia y la vuelve presente en la pantalla y se adelanta a los acon-
fecimientos, haciéndolos aparecer no como ficcién sino como hechos reali-

El tema de la television es inacabable; bastenos reflexionar en que la
television esta ofreciendo al hombre nuevas formas de percibir, de imagi-
nar, de sentir, de pensar, porque, como dice René Berger, se instala direc-
tamente en el sistema nervioso del hombre y modela el universo mental de
una generacion segin métodos, de los cuales ignoramos aln los efectos.

La televisién, en fin, es uno de los mas prodigiosos progresos de la cien-
ciay tal vez uno que comienza a inquietarnos en mayor grado.

¢QUE ESLA TELEVISION PARA EL NINO?

Parte clave de su casa; un mueble a la vez igual y muy distinto de los
ofros. Una pared donde se suceden muchos acontecimientos en colores,
ruidos, imagenes y movimientos, que luego no dejan huella en la superfi-
cie, a diferencia de las otras paredes donde las rayas y dibujos que él hace
con lapiz quedan impresas. s

El televisor es parte de su entorno, como lo es su casa, su cuarfo, SUS ju-
guetes, sus hermanos, su papa y su mama. Lo ha visto desde que nacié y si
todos se van, el televisor en un sitio especial de la casa, estd ahi, como
companero. ;

El bebé aun no se levanta del suelo y desde los brazos de su mama es ca-
paz de oprimir el botén y la “’caja magica’ funciona inmediatamente.

r | =
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_ Enla ETAPA SENSORIO—MOTORA, el televisor le proporciona al ni-
no estimulos visuales, auditivos, colores, formas, que pasan fugazmente y
se almacenan en su mente: risas, gritos, musica, actitudes corporales,
expresiones, van grabandose, segun Piaget, en su memoria profunda, por
el proceso de organizacion, adaptaciéon, acomodacion y asimilacion.

Durante el mismo proceso pueden darse en el nifio respuesias a estimu-
los televisivos que parecen inquietarlo o fascinarlo. ;

Mas tarde, cuando el nifio aprende a hablar, estas impresiones son codi-
ficadas por los centros cerebrales y tal vez, revaluadas en forma cuidado-
sa, aun cuando, como dice Roderich Warkentin, no siempre inteligente.

En esta etapa es interesante comprobar cémo el nifio, gracias al televi-
sor, varia continuamente de estimulos sensoriales; esto lo enriquece por la
multiple excitacién visual, audifiva y ain motora. y !

Es cuestionable que abunden mas las oportunidades en las cuales son
los publicistas quienes utilizan esta etapa para hacer desear al nifio sus
productos y convertirlo en un consumidor, y no el momento privilegiado,
aprovechado por los programadores para despertar en él valores artisti-
cos, por ejemplo.

En los ANOS PRE—ESCOLARES, debido al desarrollo del simbolismo,
mediante el cual el nifio es capaz de crear imagenes mentales, la television
resulta uno de los centros de atraccion infantil mas importantes.

El nifio cree que como a él lo miran los personajes de la television, lo es-
tan ‘viendo’”. Tiene la sensacion de ‘’ser visto’’, Esto lo fascina y lo inmo-
viliza; él ve también que todos sus familiares estan fijos en el televisor
guando el locutor de noticias habla; luego también "’son vistos’’ por el locu-

or.

A veces el nifno no entiende el vocabulario o lenguaje empleado en los
programas; entonces se habitla a no oir el lenguaje que se convierte para
él en un simple fondo sonoro y se dedica mas a la imagen.

Habra unas imagenes afractivas que él trafara de reproducir en sus
juegos y otras gue, aun cuando no despierten su inferés inmediato, van a
influir en su comportamiento. Cabe cuestionar, en este momento, la clase
de modelos que se presentan a los ninos a través de los lenguajes televisi-
vos. Por este motivo, sicologos como Bandura, Walters, Meth Vin, Radecki
y Ulrich, al referirse a esta etapa como fase del desarrollo del aprendizaje,
hablan de la importancia de ios modelos tanto vivos como plasticos, que se
presentan al nifo, en ocasiones los primeros pierden su importancia y se
convierien para el pequeio, en menos gratificanfes y por consiguiente me-
nos dignos de imitar que los segundos.

A esto se afnaden todas las consecuencias para el universo mental del ni-
no, derivadas de la confusion entre realidad y fantasia.

Dentro de esta etapa, las caracteristicas del desarrollo cognoscifivo del
nifo son estimuladas profundamente por el lenguaje de la felevision:

Los superhéroes, los titeres y los personajes de las series, cobran vida
para él y se vuelven reales. (Antropomorfismo). Pero, qué valores le estan
inculcando?

Al no centrar su atencién sino en una cara del hecho que se desarrolla
en la panfalla, puede ocurrir que él fenga percepciones distorsionadas
sobre lugares, acontecimientos y personas, con las consiguienfes fensiones
y miedos que se manifiestan en sus pesadillas y terrores nociurnos, lo mis-
mo que en sus relaciones con los demas. Sobra insistir en lo que puede
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ocurrir cuando observa programas para adultos,

Se pueden dar también interferencias serias en la formacion de los va-
lores morales, debido a las caracteristicas y actuaciones de algunos mode-
los plasticos; interferencias que son favorecidas por el estado de relaja-
cion que produce la semioscuridad del televisor, que propicia la pasividad
consciente, frente a la profunda actividad del subconsciente que se pone en
juego, en estos momenfos en el nifio.

Todo lo enunciado acontece, con las debidas proporciones, dentro del
proceso de maduracion, tanto en la etapa pre-escolar, como en la SEGUN-
DA INFANCIA, entre los 6 y los 12 afhos, debido a la impregnacion, fenéme-
no al cual se refiere la Doctora Liliane Lurcat, del Instituto Nacional de la
Salud y de la Investigacion Médica, con sede en Montrouge (Francia). Se-
gun ella, la impregnacion es una forma de aprendizaje muy eficaz, carac-
terizada por el hecho de que el sujeto aprende sin saber que él esta apren-
diendo. Los programas televisivos, dice la Doctora Lurcat, producen esta
impregnacion en el nifo. ' :

Las largas horas pasadas frente al televisor pueden también interferir
en la actividad Iodica normal del nifio y retrasar su progreso fisico y
siquico integral,

Ademads entre los 6 y 12 afios, época del despertar activo de las inter-
relaciones, de los progresos del pensamiento, de las operaciones raciona-
les, de |la afectividad, de la voluntad y de los sentimientos morales, desa-
fortunadamente casi nunca las programadoras de felevision tienen en
cuenta la magnifica oportunidad de ayudar, con sus realizaciones, al enri-
quecimiento de la infancia, de manera honrada, sincera y adecuada; antes
bien, la felevision puede constituirse para el nifio en el espejo donde mode-
los pl&sticos de dudosa calidad pueden reforzar equivocadamente en él, ac-
tuaciones erréneas que le ofrecen los modelos vivos.

La sucesidn excesivamente rapida de imagenes puede ser un obstaculo
para que el nifio aprenda a analizar lo que ve y oye. Hay que agregar, que
si no hay colaboracion de los padres para dialogar con sus hijos sobre los
programas, el cerebro de los nifios podria desacostumbrarse a reflexionar.

El felevisor puede-también monopolizar el fiempo del nifio y los momen-
tos destinados antes para el didlogo con sus padres y para el contacto di-
recto con las demés personas, con los objetos de su ambiente y con las lec-
turas que estimulan su imaginacion. La exposicion de horas y horas frente
al televisor pueden convertirse para el nifio en una incapacidad para la
conversacion espontanea, en un motivo de evasion de sus tensiones, en una
forma de ““gastar el tiempo’’ y en una ambigua estimulacién de su fan-
tasia. -

ALGUNOS RESULTADOS DE LA INVESTIGACION SOBRE LA
INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN LOS NIROS DE 4A 12 AROS.

No me referiré aqui a las innumerables investigaciones que se han rea-
lizado a nivel mundial con diferentes enfoques respecto al tema de los
efectos de la television en los nifios. Me centraré en algunos de los resulta-
dos obtenidos en la primera etapa de la investigacion que llevé a cabo du-
rante casi cuatro ainos, en el drea urbana de Bucaramanga, con la colabo-
racién de la Universidad Industrial de Santa el ICFES
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Se trabaj6 con un universo fotal de 6.072 nifios, 750 familias, 735 profeso-
‘res de primaria y de los dos primeros afnos de bachillerato, en 82 barrios de
diferente estrato socio-econémico.

La investigacion abarcé no solamente el tema de la influencia de la tele-
visién en el nifno, sino también la.del cine, la prensa y la radio. Sin em-
bargo, en este momento sefalaré Unicamente algunos datos relativos a la
television. :

La televisién aparece como el medio mas conocido y preferido por los
ninos: 75.8%.

El promedio de horas de permanencia frente al televisor, en tiempo de
clases, es de dos horas diarias; durante las vacaciones y los fines de sema-
na, hay ninos que ven televisién entre diez y quince horas diarias. El ma-
yor porcentaje lo tienen los nifios de 8 afios: 27.3%.

El juego pasa, por lo general, a segundo término, frente a un programa’

preferido de television: 79.2%. Se dan casos de nifios que desdefan un pa-
Seo o una acfividad familiar de recreacién con tal de no perder su progra-
ma favorito de television.

53.5% de los nifos permanece frente al televisor aun cuando la clasifica-
cién sea para adultos;ni sus padres ni sus familiares se lo impiden.Preo-
cupa el porcentaje de nifos en edad pre-escolar que ven programaciones
para adulfos en horas de la noche. Los mayores indices se dan entre los ni-
fios de 6 afios: 49.2%; entre los de la segunda infancia son nuevamente los
de 8 afos quienes en un 77.3% ocupan el primer lugar de sintonia de progra-

macion para adulfos. Las otras edades, a excepcién de los 11 afios, sobre-.

pasan el 50% del nivel de sintonia de estas programaciones.

Aun cuando 77.7% de los padres de familia afirman que ven televisioni

con sus hijos, 41.3% no comentan los programas con |os nifios. 68.8% de los
padres se muestran tranquilos cuando sus nifios permanecen “‘toda la tar-
de’’ frente a la pantalla de television mirando la programacién regular o
bien una pelicula en betamax.

De acuerdo a la investigacién hay cinco puntos en los cuales quiero ha-
cer énfasis:

1. Los Medios de Comunicacién Social no propician, por lo general, la
Identidad Nacional. No hacen sentir al nifio orgulloso de su situacion de la-
finoamericano y de colombiano. No le hacen amar sus ancestros y con
ellos, su musica, sus origenes y su condicién de continente nuevo, con un
papel por desempefiar en la historia.

Baste ilustrar con un dato lo que se viene afirmando. El 39.4% de los ni-
fos preferiria haber nacido en los Estados Unidos. A esto se afiade el 38.8%
de los padres que no escogerian a Colombia para vivir y educar a sus hijos.

Los confinuos “‘enlatados’’, los modelos foraneos, aportan ideologias
que muchas veces lejos de enriquecer al nifio lo hacen evadir de su reali-
dad y sofiar con formas de vida que en nada contribuyen a la formacién de
su idenfidad. Y una identidad nacional llena de carencias no puede com-
partir sino pobremente sus valores con otras culturas.

2. Si no se propicia la identidad nacional, tampoco favorece |a televi-
sion, en muchas de sus programaciones, la gozosa aceptacion de la |denti-
dad Personal; de ahi que el nifio, de acuerdo a esta investigacién, prefiera
identificarse con personaijes ficticios como los superhéroes y protagonistas
de las series de television. -

A esfe respecto se les preguntaba: “Si t0 volvieras a nacer fe gustaria

‘ser: Tu mismo o un personaje de las series de televisién?’’. Las respuestas
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generales fueron: TU mismo: 43%. Un personaje de las series de televi-
sion: 57%. & .

Resulta cuestionador que el 63.2% de nifios de 11_ anos y el 54.2% de nifios -
de 10 afos, por ejemplo, no quisieran ser ellos mismos, sino mas bien un
personaje de las series de televisién, en una ejcapa, en donde por norma ge-
neral, se ha llegado a un aito grado de aufoestima. ? :

3. No puede desconocerse, desde ningun punfo de vista, que Colombia y

el mundo viven en un ambiente de violencia; los felenoficieros son un refle-
jo de ella. Aun cuando es necesario que ?l nino se entere de I?’ realidad, el
problema radica y se agrava con el sinnimero de ““enlatados’’ en donde la
violencia es el ingrediente basico. y _
"~ Los superhéroes y los protagonistas de las peliculas ejercen toda clase
de violencia en forma descarnada, de manera que, en lugar de propor-
cionar al nifio una tregua, un descanso ante la violeng:ia real y brindarle
mensajes de solidaridad y relaciones humana_s gratificantes, le ensefian,
por el contrario, casi paso por paso, como se trlpnfa, seganay se logra po-
der y prestigio a base de tiros, frampas, as‘rucuas., enganos, en los que la
agresividad se presenta como Unico medio de dominar a los demas,

—~ ; =)

-

Los programas transmitidos por la television, aun _Io§ Dibujos Amrpa-
dos, estan fambién cargados frecuem‘emen_te de agrc_e:swudad, y con el im-
pacto poderoso de la imagen pueden reforzar en el nifio la fendencia a ac-
tuar violentamente y producir efectos aun mpcho mas graves como el
aceptar y acostumbrarse a ver con indiferencia que todo se resuelve con

étodos violentos. > :
e ;Jo resulta, por esto exirafo el 68.7% de ninos que preﬂerenlprogram_as
de violencia en todas sus manifestaciones y que eligen como personajes
preferidos los que en las series de television resultan _més agresivos.

El miedo, la inseguridad y la angustia son también el resultado, para
ciertos nifios, de la exposicion a peliculas de tema violento. Un 88% de ni-
flos padecen, en ocasiones, pesadillas y miedos nqcturnps, cOomo conse-
.cuencia de haber visto telenovelas y programas de violencia.
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Otra forma de reforzar la agresividad la constituyen algunos juegos

electrénicos que utilizan la pantalla del televisor para probar al nifno cémo
Puede él acabar destruyendo muchos enemigos sin dejarse a si mismo eli-
minar,

4. La Sociedad de Consumo explota la mentalidad infantil creando en el
nifio necesidades ficticias Y produciendo con demasiada frecuencia, segun
la investigacion, enfrentamientos serios entre padres e hijos al no poder
adquirir todo lo que se anuncia a través de los medios de comunicacion so-
cial. 44.9% de los padres de familia lo confirman y 55.8% de los nifios dicen
disgustarse cuando sus padres no les compran lo que anuncia la television,

Segun el nivel socio-econémico, se traducira en escenas de capricho, en
disgusto 0 en un motivo mas de frustracion.

Se utiliza el nifio como anzuelo; se iuega con sus sentimientos y afectos,
se le “cosifica’ para "’vender mas'’, quebrantando asi el derecho que él
fiene a ser tratado como persona,

5. La ideologia que sustenta muchos de los programas Y peliculas de te-
levisién, presenta el dinero al nifio, como uno de los supremos valores de la
vida. El problema reside en que para contrarrestar informaciones de este
tipo, no se motiva con la misma frecuencia,hacia la consecucién de valores
superiores como el trabajo, la creatividad, la honradez, la solidaridad, Se

ensefa, en cambio, a desear Y conseguir el dinero muchas veces C€on proce-
dimientos que lejos de-enriquecer la personalidad del hombre, la prostitu-
yen. Con esto continva reforzandose, a través de las series y “‘enlatados’’
de baja calidad moral, todo aquello gue los nifios ya escuchan a través de
las noticias que tienen que ver con la realidad penosa que vive el pais.

Un 56.8% de los nifios, por ejemplo, dicen que es necesario ““tener
muchas cosas y comodidades’” Para ser inteligente y feliz,

¢LATELEVISION UNICA CULPABLE?

Afirmar que la televisién es la Unica culpable de todo este desfase, es
falso. La falla radica en un transfondo estructural de vastas proporciones
en el cual todos tenemos gue ver, Pero como en este momento abordamos
el tema especifico de Ia television, es conveniente que iniciemos, al menos,
un anélisis de lo que ella puede tener de culpa respecto a los nifios,

Se hace cultura cuando se transforma la naturaleza para el servicio del
hombre y anticultura cuando la transformacién, en una u ofra forma, se
usa en detrimento de su dignidad humana. 3

Podria preguntarse, entonces, hasta qué punio esfe progreso maravillo-
so de la técnica, que es la televisién, produce cultura Y en qué porcentaje
hace anticultura.

Elproblemay la solucion, asi parezca paraddjico, radica en gran parte,
en los siguientes estamentos:

1. En quienes manejan la televisién.

2. En los usuarios de |a television, especialmente en los padres de fami-
lia y en los adultos que ignoran o se hacen indiferentes a la programacion
elegida por los nifos cuando estan solos frente al televisor.
~ Cuando no se detienen a iuzgar si es conveniente o no un programa.
~__En la frecuencia con Ia cual ellos mismos resulten muchas veces los

suarios_ d_e ciertas fransmisiones de alto contenido violento, y pa-
i as, dejan que los nifios lag vean.
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Cuando permiten que los nifios sigan, en esa edad, |as telenovelas. En
esta forma los nifios enfran demasiado pronto en contacto con |a Subculty-
ra de los adultos y pierden la posibilidad de un desarrollo natural esponta-

€o.
. Cuando convierten la televisién en la Unica fuente de distraccién del nj-
fio haciendo crear en él una actitud de dependencie_l que le impide progre-
sar enofras disciplinas propias de su condicién de nifio. _ <

Cuando evaden o no propician el didlogo des_pués de un programa de te-
levision y dejan al nifio a merced de sus inquietudes, Temp!'es, errores o
distorsiones. También, cuando no aprovechan estas magnificas oportuni-
dades para ayudarlos a crear un sentido critico. :

Cuando no se manifiestan frente a lo positivo o negativo de las progra-
maciones para estimularlas o repudiarlas en forma madura,_ aprovechan-
do los canales que les presentan los mismos medios de comunlcao_:lén.

3. En la forma de educacién. Como institucién, la educacién se en-
cuentra fotalmente al margen de la influencia que pueda tener la progra-
macién habitual de televisién en los nifios, tal como se da en nuestro pais.
Los maestros acosados por los pénsumes educativos e imqreparados tam-
bién para orientar a los nifios en ese sentido, tampoco se sienten ob_ligados
a tomar sobre si esta tarea, aun cuando reconocen en un 30.?% la influen-
cia negativa que, en ocasiones, tiene la televisién, sobre 1os nifios. J

Padres, maestros y adulfos en general somos fruto de una edqcauén
que rara vez propicia el sentido y el gusto por el analisis _de lq realtdpd; y
Una orientacion para el buen uso de los Medios de Corr_wmcac:én Social no
puede darse sin una preparacion y una practica confinuas a base d_e una
lectura dindmica de la imagen, donde el sentido critico se torne cons_cnente_,
activo, responsable y creativo. Afortunadamente, de acuerdo ala Ian!STI-
gacion, el 100% de los padres de familia y el 88.4% de los profesores piden
esta preparacion. _ ;

A la carencia de sentido critico se suma el ”analfabehsmp de Ia’nma-
gen” lo cual es muy bien conocido y aprovechagﬂo por la ideologia de
quienes, en Ultimo término, manejan foda la maquinaria estructural de la
comunicacioén social.

¢ QUE HACER?

Resulta extremadamente dificil esperar un cambio radical de parte de
Inravision. Hay muchas circunstancias, r_négs que corgocudas por todos nq:
sofros, que impiden a esta Institucion el viraje de 180° que, en pro de la ni
fiez y de nuestro pueb(;o, habrhia c;]ue dar.nera ———

i n inién y un hecho a ma ! ==

Eg%rg%s;:n,afﬁg emihyda por un conocedor profu_nd_o de la felevision co-
lombiana: Jorge Ali Triana, quien afirmé: “El objetivo qe nu?’stra televi-
sion es como llenar el espacio que hay enfre los comerciales’”. Segun.él,
‘Yaqui la television esta hecha para ser vitrina de ventas, para anuncn-alj
productos que se deben consumir; asi el margen para producir algo de in

caso’ (7).
ter%se?ar:légﬁfada:so, a(urz cuando muy honradas excepcignes, en las cualc::s
las programadoras colombianas buscan promover al nifio en consonancia
con su maravilloso destino de hombre,

(1) GONZALEZ URIBE, Guillermo “‘El Arte ser4 la religién del Futuro’’, En Magazin Dominical de El Especta-
dor No. 102 Marzo 10 de 1985. P4g. 8.
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El otro hecho por el cual Inravisién no puede cambiar, somos los mis-
mos usuarios. Sin ningun sentido critico y adoptando muchisimas veces los
c‘ri’rerios de quienes manejan la informacion y la opinion publica, no permi-
timos dar un salto hacia una televisién mas acorde con los valores que esta
llamada a incrementar la persona humana. Tenemos ya la experiencia de
algqnos de los directivos de Inravisién que han tratado de dar ciertos pasos
hacnq el cambio. Quienes mas se han opuesto son los usuarios. Es que, co-
mo dice Don Miguel de Unamuno: ““El pueblo es como el nifio, quiere que le
cuepfen el cuento que ya se sabe de memoria. Que le reciten el romance co-
golcu'g?Q\; goza en corregir al cuentista o al recitador cuando se sale del pa-

el. 4

,Si los colombianos hemos recibido a través de la television, desde hace
mas de fres décadas una mayor dosis de anticultura que de culiura, no se
puede esperar que deseemos un cambio en el cual la cultura ocupe el pri-
mer lugar; entendiendo por cultura , en este caso, todo aquello gue propen-
da a despertar en el hombre una identidad nacional recia y fuerte, capaz
de aportar y de recibir mutuamente de otros pueblos, lo mejor de si mis-
mo; una identidad personal gozosamente asumida Y un conjunio de valo-
res entre los que debe predominar el SER sobre el TENER. Si se ha recibi-
do violencia y superficialidad, por ejemplo, no se puede esperar que se de-
see aotra clase de programas. S :

Los ninos no pueden escapar a este desfase.

__Eslafamilia, entonces, la que debe asumir |a tarea de acompanar a los
ninos en el uso adecuado de |a felevision. No se trata de ninguna manera,
de vedar a los nifios el uso de la televisién; seria desubicarlos de un mundo
enel cual los Medios de Comunicacion Social y entre ellos la televisioén, son
parte nfregranfe como lo fue la imprenta al hacer su aparicién en el mun-
cr::).ds_erla privarlo de todo el aporte positivo que también puede darle este

edio,

f

)

* (2) UNAMUNO, Miguel de Teatro Completo Aguilar, Madrid p.p. 1193- 1194,
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Por qué no procuran los padres acompanar a sus nifios en la seleccidn
de los programas? Por qué no se intenfa con mas frecuencia el didalogo a
partir de lo visto por television o por betamax?
~ Por qué no regular, con firmeza, las horas de exposicién del nifio ante el
televisor asi como corregir sus posturas fisicas frente al mismo?

Por qué no propiciar la lectura, las actividades deportivas, artisficas,
creativas, para favorecer la liguidacion de las tensiones acumuladas du-
ranfe la recepcion de mensajes felevisivos y poner en juego sus activida-
des de representacion, como analizar, describir lo que ha visto, ayudando-
lo a fomar una cierta distancia que pueda favorecer la diferenciacién entre
la realidad y la fantasia, entre lo imitable y lo nocivo, enire lo que afecta
sus actitudes y sus sentimientos y lo que las favorece?

Esto a corfo plazo, en cada uno de los hogares, en cada una de las es-
cuelas, tomado como una tarea diaria, amorosa y consciente en favor de
los nifos.

A largo plazo, converfirse en miembros activos de los Cursos, Semina-
rios, Talleres, Jornadas, Congresos que sobre los Medios de Comunicacion
Social y la.Lectura Dinamica de losSignos,preparara anifos, padres, maes-
fros y adulios en general, para desarrollar su fantastica potencialidad
humana frente a los Media.

En esta forma, seran los mismos Medios de Comunicacién Social, los
encargados de convertirse en instrumentos de desintoxicacion de todo
aquello que haya sido nocivo para los nifios y de tornarse, con sus directi-
vos a la cabeza, en promotores de la personalizacion que exige el estar si-
tuado en América Latina, en visperas del aiio 2.000.
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