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RESUMEN

Numerosos son los estudios que hablan acerca de la sustentabilidad de los sistemas
productivos y muy pocos aquellos que incorporan la sustentabilidad del consumo. Una de las
formas de evitar este sesgo hacia la produccion es empezar a estudiar el sistema
agroalimentario, de acuerdo a la definicién de Malasis, L: (1994) como “la manera en que los
hombres se organizan en el espacio y en el tiempo, para obtener y consumir sus alimentos”.
La propuesta de modelos de produccidn-distribucién-consumo (P-D-C) agroecoldgico, se
constituye en una posibilidad concreta para la produccion de alimentos dentro de un modelo
agroalimentario alternativo.

La metodologia empleada es la investigacion cualitativa, con relevamiento de informacién
secundaria y primaria.

El objetivo de este trabajo es analizar si los distintos canales de comercializacién organizados
por los movimientos sociales, por el Estado Municipal y/o provincial en el marco del modelo
de produccion — distribucion - consumo agroecoldgico en la ciudad de Rosario, se constituye
como posible espacios de repolitizacién y/o de un consumo responsable en las practicas de
consumo de alimentos.

La logica del modelo P-D-C agroecologico tiene que ver con los territorios de cercania, entre
produccién y consumo, que generan un perfil de consumo propio de cada lugar, donde se
priorizan los alimentos locales (localizados) y estacionales (estacionalizados), o alimentos
que llegan de otras regiones pero que provienen de la mimas logica de P-D-C.

Este tipo de consumo ha generado modificaciones a nivel de la produccion primaria de
alimentos, ya que la misma se ha organizado en base a producciones diversificadas con una
fuerte vinculacién a la naturaleza y sus ciclos.

Los distintos canales de comercializacion y consumo analizados, muestran en general
alternativas que priorizan la organizacion de circuitos de ventas directas de los productores
(como por ejemplo las ferias, mercados locales y ventas en finca).

No obstante en el consumo, se observa una gran heterogeneidad en los razones por las cuéles
se opta por estos productos, desde la busqueda de productos sanos (sin uso de productos de
sintesis quimica), razones politicas, razones de preservacion ambiental y/o social; que no
necesariamente implican un Consumo politizado, sino méas bien un Consumo responsable
individual en una transicién hacia otro tipo de Consumo.

Palabras claves: Consumo Responsable, Sustentabilidad, Produccion, Distribucion.
RESUMO

Numerosos sdo os estudos que falam sobre a sustentabilidade dos sistemas produtivos e muito
poucos aqueles que incorporam a sustentabilidade do consumo. Uma das formas de evitar esse
viés de producdo é comecar a estudar o sistema agroalimentar, de acordo com a definicdo de
Malasis, L: (1994) como "a maneira pela qual os homens se organizam no espaco e no tempo,
para obter e consumir sua comida ".

A proposta de modelos agroecoldgicos de producdo-distribuicdo-consumo (P-D-C) constitui
uma possibilidade concreta para a producéo de alimentos dentro de um modelo agroalimentar
alternativo.

A metodologia utilizada é a pesquisa qualitativa, com coleta de informacgdes primarias e
secundarias.

O objetivo deste trabalho é analisar se os diferentes canais de marketing organizadas por
movimentos sociais, pelo governo municipal e / ou provincial sob o modelo de producéo -
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distribuicdo - consumo agroecoldgico, na cidade de Rosario, constitui-se como uma possivel
espacos de repolitizacdo e / ou consumo responsavel em préticas de consumo de alimentos.
O agroecoldgica modelo légico PDC tem a ver com os territorios de proximidade entre
producéo e consumo que geram um perfil de consumo préprio de cada lugar onde a comida
local (localizada) e sazonal (com ajuste sazonal), ou alimentos s&o priorizadas chegar de outras
regides, mas que vém da mesma légica do PDC.

Este tipo de consumo gerou mudancas ao nivel da producdo de alimentos primarios, uma vez
que foi organizado com base na producdo diversificada, com uma forte ligacdo a natureza e
aos seus ciclos.

Os diferentes canais de marketing e consumo analisados geralmente apresentam alternativas
que priorizam a organizacdo de circuitos de vendas diretas de produtores (como feiras,
mercados locais e vendas na fazenda).

No entanto, no consumo, ha grande heterogeneidade nas raz6es pelas quais esses produtos sdo
escolhidos, a partir da busca por produtos saudaveis (sem o uso de produtos de sintese
quimica), motivos politicos, motivos de preservacdo ambiental e / ou social. ; que nédo
implicam necessariamente um consumo politizado, mas sim um Consumo Responsavel
individual em uma transicao para outro tipo de Consumo

Palavras-chave: Consumo Responsavel, Sustentabilidade, Producéo, Distribuigéo.

1 INTRODUCCION

El modelo capitalista de crecimiento economico consumista como sinénimo de desarrollo
es el que impera en nuestra sociedad, asimilando el bienestar humano como la capacidad de
consumo.Este tipo de consumo en masa, proviene de un modelo de PDC, de la agricultura
industrializada.

El Modelo De Produccién-Distribucién-Consumo industrializado,se corresponde con una
produccién primaria altamente modernizada, siendo llamada en este momento como hiper-
moderna, caracterizada por su alta dependencia de insumos externos: agroquimicos
(herbicidas, plaguicidas y fertilizantes), semillas hibridas y/o transgénicas, con un alto costo
energético.

Este modelo ha generado un aumento de la productividad y por consiguiente un
incremento en la oferta de materias primas destinadas a la alimentacion humana, animal, y/o
para su uso como biocombustibles.

La organizacion de la unidad de produccion primaria en este modelo, tiende a ser mas
capitalizada, ya que su estrategia es la incorporacion de capital a través del uso de tecnologias.
La estructura productiva de las explotaciones se torna altamente especializada en un producto
0 una materia prima destinado a la industria. EI productor ya no produce un alimento para su
consumo, sino que se convierte en proveedor de bienes intermedios a la industria

transformadora agro-alimentaria.
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El cambio tecnolédgico y las innovaciones técnico-organizativas actian como elemento
dinamizador de las fuerzas productivas, donde la agricultura se integra y subordina con la
agroindustria proveedora de insumos y transformadora de alimentos, quienes tienen los
papeles mas dinamicos. La agroindustria procesadora y proveedora de insumos, es quien
termina hegemonizando y comandando este modelo, definiendo las formas de produccion.

Los procesos de produccion, transformacion, conservacion, estan estandarizados por el
modelo agroindustrial, fuertemente dependiente de insumos externos a la unidad de
produccion.

La distribucion de estos alimentos a escala global y/o nacional (entre regiones), requiere
de grandes infraestructuras y logistica de transporte, con un alto consumo de petréleo, al punto
de que se habla de “petroalimentos” (aquellos que gastan en su produccion y distribucion mas
energia de la que aportan).

Los alimentos se originan en la agroindustria procesadora y son distribuidos al consumo
minorista a través de la gran distribucion (supermercadismo) y/o de la exportacion.

Las compras de los consumidores, se realizan mayoritariamente a nivel de los grandes
distribuidores alimentarios, donde se pueden comprar variedad de alimentos (carnes, verduras,
frutas, lacteos). Estos supermercados requieren a sus proveedores de alimentos la
obligatoriedad del cumplimiento de requisitos de calidad, normas especificas, etc.

El consumo de masa es el que prevalece en las grandes urbes para este modelo, y este
consumo se focaliza cada vez mas en alimentos procesados y precocinados. EI consumo de
productos frescos y en especial de vegetales tiende a decrecer, lo que origina que la venta de
los alimentos se desplace desde los productores hacia la agroindustria procesadora y/o
distribuidora.

Pero dentro de este modelo PDC industrializado, siguen coexistiendo productores
familiares con mayor y/o menor nivel de capitalizacién y de incorporacién de tecnologias.
Pequenios y medianos productores agricolas que no se transformaran nunca en “empresarios
enred”.

El rol del Estado, para este modelo del agronegocio, es bastante periférico, y las grandes
empresas tanto proveedoras de insumos, como exportadoras y procesadoras se constituyen en
actores hegemonicos.

La consolidacion de este modelo de consumo de alimentos propio del modelo
industrializado ha generado fuertes inequidades ambientales, sociales y econdmicas. El

consumo es una de las variables que ha incidido en la actual crisis o cambio global. A partir
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de estos efectos, nuevos modelos han surgido, como el caso del PDC agroecoldgico, que

cuestiona el &mbito de la produccion, la distribucion y el consumo.

2 EL MODELO DE PRODUCCION-DISTRIBUCION-CONSUMO
AGROECOLOGICO

Existe consenso en que el modelo de P-D-C agroecoldgiconace como una respuesta
alternativa al modelo industrializado. Este modelo hace énfasis en dimensiones ambientales
propias de la producciony en procesos de politizacién de la produccion alimentaria, poniendo
en debate cuestiones colectivas que incluyen no solo la produccion, sino también la
distribucién y el consumo.

Estos sistemas surgen a partir de organizaciones;-entre pequefios productores ecoldgicos
y grupos o cooperativas de consumo, que adoptan diferentes formas de vinculacion. Algunos
de estos colectivos estan altamente ideologizados y plantean la generacion de espacios de
encuentro, reflexion y movilizacion en tematicas como el consumo, el mercado
agroalimentario, la antiglobalizacion, entre otros.

La propuesta de la agricultura agroecologica, une los conocimientos tradicionales de
hombres y mujeres, campesinos y de pueblos originarios con la aportacion del conocimiento
cientifico moderno, y se constituye en una posibilidad concreta para la produccién de
alimentos y la soberania alimentaria, a través de la integracion ecologica con el ecosistema y
social con las comunidades, cerrando el ciclo produccién-consumo.

La vinculacion de la agroecologia con la soberania alimentaria surge a partir de los
movimientos sociales campesinos (como Via Campesina) que se identifican con estas formas
de produccion, distribucion y consumo, y que buscan fortalecer espacios de “soberania
alimentaria”, definiéndola Lopez Garcia y Llorente Sanchez (2010) como “la organizacion de
la produccion y el consumo de alimentos de acuerdo a las necesidades de las comunidades
locales, otorgando prioridad a la produccion y el consumo local y doméstico”.

Vuelven a adquirir importancia los llamados circuitos cortos de comercializacion, que son
canales de circulacion de los bienes econdmicos en los que “hay un solo intermediario entre
el productor final y el consumidor, y entre el productor y elaborador. Cuando el intermediario
no se presenta, hablamos de venta directa. Estos canales de comercializacién generados por
las organizaciones, no son vistos solamente con una perspectiva econdémica, Sino como un

fendmeno social y como un espacio de repolitizacién del consumo alimentario.
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Surgen un abanico de tipos de canales alternativos de distribucion y consumo, que
incorporan diferentes niveles de valores colectivos, en la mayoria de los casos con la
consideracion del “consumo como un acto politico”; como las ventas en fincas, ferias de
productores, reparto a domicilio, grupos de consumo, cooperativas de consumidores, pequefios
comercios de alimentacion, comedores escolares,etc.

También dentro de la agroecologia, se re-politiza la cuestién de la distancia entre
produccion y consumo, mediante el concepto de “relocalizacion de la produccion y consumo
de productos agroecolégicos, en forma antagonica con la “deslocalizacion” del modelo
industrializado. Y se empieza a hablar de la “Estacionalizacion de la produccion y del
consumo”, ya que se plantea que el consumo de alimentos propios de la época (temporal)
reduce las externalidades negativas en las dimensiones sociales, econdmicos y ambientales de
una alimentacion basada en alimentos que no son propios de la época.

Los modelos de garantia que se utilizan corresponden a sistemas participativos, donde
productores, consumidores y actores de nivel local, son los encargados de garantizar la calidad
y la procedencia de la produccion agroecologica.

El consumo prefiere los “alimentos locales”, cultivados en lugares cercanos a nuestras
residencias, permitiendo reducir las distancias de transporte. Los gastos energéticos para las
actividades del sistema son bajos debido a las premisas del mismo, son sistemas territoriales

conectados a los consumidores locales, que comercializan productos de estacion.

3 MARCO TEORICO: EL CONSUMO Y SUS REQUERIMIENTOS

Las crisis sanitarias e higiénicas en los alimentos propios del modelo PDC (Produccion-
Distribucién-Consumo) industrial, han llevado a que las necesidades de los consumidores se
vuelvan cada vez mas fuertes y variadas. A nivel de éstos Ultimos, surgen preocupaciones que
van desde la identidad de los alimentos industriales, de los cuales se desconoce su origen y en
algunos casos su contenido, hasta aquellas que se basan en los efectos sobre la salud, el cuidado
de la naturaleza, el bienestar de los animales y preocupaciones sociales y éticas sobre como se
producen los alimentos, entre otras.

Estas preocupaciones han generado una diferenciacion en el consumo por grupos sociales
(una nacién, una comunidad) en algunos casos, 0, en otros casos, por conductas individuales
(de familias, clases) guiadas por atributos del estilo de vida (el tipo de consumo se convierte
en una declaracion de gusto, moda, posicion social), “interés por la alimentacion saludable”

(comida sana para estar en forma y saludable), “valoracion de la naturaleza, la cultura y el
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patrimonio culinario” (rescate de lo rural como algo tradicional) y el “desarrollo rural
enddgeno” (como una forma de generar desarrollo rural en las regiones que han quedado al
margen de la globalizacion).

Esta primera diferenciacion del consumo, focalizada en los efectos negativos del modelo
de produccion-distribucién-consumo industrializado, lleva al denominado “consumo verde”,
definido por Elkington y Halles (1989)como aquel que evita productos que ponen en riesgo la
salud del consumidor o de otro, causan dafo significativo al medio ambiente durante la
manufactura, consumen una cantidad desproporcionada de energia, causan un desperdicio
innecesario; usan materiales derivados de especies 0 ambientes amenazados, asi como
aquellos que implican un maltrato innecesario de animales 0 que de manera adversa afectan a
otros paises (citado en Duefias Ocampo, Perdomo-Ortiz, Villa Castafio, 2014).

La aparicion de aspectos éeticos y morales en la toma de decisiones de los compradores,
llevé a hablar de un “consumo ético” y los consumidores éticos son analizados teniendo en
cuenta aspectos relativos a la moral en sus decisiones de compra o de adquisicion de servicios.

El consumo ético y verde, terminan confluyendo en un concepto mas amplio y se
comienza a hablar de un “Consumo socialmente responsable”. El consumo responsable
implica la eleccion de productos y servicios no solo por su calidad y su precio, sino tambien
por su impacto ambiental y social, y por la conducta de las empresas que lo elaboran.

Por otro lado,Dubuisson-Quellier (2010), define al consumo politico, como el que estaria
mas relacionado a la accion colectiva (proveniente de los movimientos sociales) que tratan de
concientizar a los consumidores en asuntos como el respeto a los derechos humanos, la
difusion del comercio justo, el consumo sostenible o el cumplimiento de las diferentes
normativas.EIl consumo politico por tanto se convierte en una forma de participacion politica

cada vez mas importante en la practica ciudadana de las democracias occidentales.

4 METODOLOGIA

La investigacion se enmarc6 en un analisis de las razones del consumo del modelo de
Produccion-Distribucion- Consumo Agroecoldgico, en el area de Rosario. Se analizaron de
acuerdo a la definicion que realiza la escuela francesa del sistema alimentario como “un
conjunto de actividades econdmicas interdependientes y sus actores que trabajan
conjuntamente en direccién a la satisfaccion final de las necesidades alimentarias de una
poblacion determinada en un espacio y tiempo definido, tomando en cuenta la calidad e

inocuidad de los mismos para cumplir satisfactoriamente con la funcién social alimentacion-
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nutricion”. Estas actividades interdependientes incluyen la produccién primaria,
transformacion de la misma, conservacion y distribucién de alimentos, preparacion de los
mismos Yy consumo. La complejidad del sistema estd dada entre otros factores, porque los
elementos y la estructura del mismo pueden cambiar en el tiempo y en el espacio.

De la misma forma la evolucion de la sociedad y de la economia produce sucesiones de
modelos de consumo alimentario, que en forma permanente dinamizan y modifican al sistema.
La ventaja de considerar al sistema alimentario desde esta definicion, es la oportunidad de
analizar su complejidad, uniendo a la produccion de alimentos con el consumo.

La metodologia empleada fue investigacion cualitativa, donde la poblacién objetivo son
consumidores de productos agroecoldgicos en siete espacios de comercializacién en la ciudad
de Rosario durante 2018. Para lo que se aplicd un muestreo estratificado dirigido amercados
locales o de cercania donde se comercializan productos agroecologicos. Los estratos son:
Ferias Agroecoldgicas, Mercado Popular La Toma; Almacén Las Tres Ecologias, Tambo La
Resistencia, Almacén Ambulante y Mercado del Patio.

Para la captura de la informacion el instrumento utilizado es una encuesta (ver en anexo)
a los consumidores, en cada una de los estratos, se realizaron encuestas a consumidores que
se nuclean en esos espacios, en dos casos se realizaron por via electronica, porque es la forma
habitual de comunicacién — Tambo La Resistencia y Almacén Ambulante- y en los otros casos
se realizaron en forma personal a consumidores en cada uno de los espacios de
comercializacion sin seleccion previa. La informacion de las encuestas nos permitio aproximar
razones de consumo de la poblacion objetivo, que se encuentra atomizada.

Respecto a las variables analizadas todas son de tipo categoricas, a partir de los marcos
tedricos de consumo responsable y consumo politizado, con sus caracteristicas individuales y
colectivas respectivamente.

Para este estudio, hemos seleccionado variables que caracterizan ambos tipos de consumo.
En el caso del Consumo Responsable se consideraron las variables de: salud, aspecto, valor
nutricional, efecto en el medio ambiente, calidad, marketing, precios, ética y responsabilidad,
sabor y ahorro de agua.

En el caso del Consumo Politizado fueron las de: presencia de OGM, disminucion de la
contaminacién, cambio climatico, proteccién del recurso suelo, alternativa antisistema,
productores locales, semillas locales.

Estas categorizacion nos permitié una caracterizacién preliminar del consumo en los

distintos mercados considerados, partiendo de la informacion de las encuestas, donde las
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respuestas de tipo cualitativa, donde se deberia justificar las razones de consumo, con una
escala del 1 al 5, donde el 1) la mas importante, la 2) Muy importante, 3) Medianamente
importante, 4) Poco importante y 5) Irrelevante

El cuadro de andlisis para la caracterizacion del consumo, se organiz6 con las categorias
de los dos tipos de consumo en uno de los ejes y los distintos mercados en el otro, pudiendo

relacionarlos con las mayores frecuencias de ambos extremos.

5 RESULTADOS

La produccién primaria de alimentos agroecolégicos, en la ciudad de Rosario, se
encuentra localizada a nivel de los sectores urbanos y periurbanos, y producen frutas y
verduras, entre otras. Rosario ha sido una ciudad pionera en la implementacion de los sistemas
de produccion agroecoldgica, habiéndose embarcado en el afio 2001 en el desafio de
revalorizar el trabajo de la tierra y el conocimiento de los productores, bajo una mirada que
incluya las dimensiones social, ambiental y econdmica.

Las préacticas tecnoldgicas utilizadas mayormente corresponden a las de proceso y en
muchos casos se habla de “tecnologias apropiadas y/o apropiables”, buscando un aumento de
la biodiversidad intra e interespecie, que permite la integracion de los subsistemas, que tratan
de reflejar la complejidad de la naturaleza.

El uso de insumos externos a la unidad de produccion es muy acotado, por filosofia y
porque los productores tienen bajo nivel de capital para su compra en el mercado. En general
utilizan semillas no transgénicas y preferentemente de produccién propia y productos
biopreparados por ellos mismos a base de sustancias naturales.

El bajo uso de insumos en la produccion primaria, proveniente del exterior de la finca, y
de la industria proveedora de insumos, ha llevado a que la dependencia de estos sectores, que
en general estan altamente concentrados, sea muy baja.

La concepcidn productiva de la agroecoldgica puede decirse que no es productivista, mas
bien de tipo ecologista, donde su relacion con la naturaleza se torna mas armoniosa.

Si buscaramos relacionarla con algan tipo de productor diriamos que se iniciaron con
productores de subsistencia principalmente en sectores urbanos, relacionados con planes
asistencialistas de la Municipalidad de Rosario y comunas cercanas en conjuncion con la
nacion a través del Programa Prohuerta de INTA. En forma posterior fueron ingresando a la

produccién con base agroecoldgica, algunos sectores periurbanos, pero siempre han estado
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relacionados con productores con esquemas de subsistencia que salen al mercado con los
excedentes que generan. Su estrategia, los aleja de los mercados.

Las actividades de transformacion y conservacion se encuentran de forma artesanal en
estas trayectorias agroecoldgicas, las verduras y hortalizas se venden en forma natural y
frescas; y sin el uso de conservantes que les permitan escapar a los ciclos naturales de la
misma.

La transformacion de los alimentos, es de tipo artesanal, se realiza en las casas de las
propias familias y/o en espacios colectivos como salas de produccion de dulces, chacinados,
etc.

La conservacion de los alimentos dentro de este modelo es préacticamente inexistente,
principalmente por su comercializacion en fresco y en mercados locales.

La Distribucion y/o circulacién de los productos agroecologicos en Rosario, se realiza
a traves de circuitos cortos de comercializacion, donde se priorizan las relaciones directas entre
el consumidor y el productor.Esta forma de venta, permite a los productores y/o elaboradores
escapar de los sectores de la gran distribucion y de los crecientes requisitos de calidad y
comerciales que manejan los mismos.

Las politicas publicas que facilitan este modelo de produccion-distribucién-consumo se
dan a nivel local, y se vehiculizan a través de la organizacion de ferias, sistema de tickets para
compra en ferias locales, que la entregan a los empleados municipales, para fomentar estos
espacios.

La institucionalidad del modelo estd en manos ONGs y el Estado que se interesan en
los efectos sociales y ambientales de la agricultura industrializada y comienzan a trabajar en
tecnologias apropiadas para producciones familiares de pequefia escala, con el objetivo de

realizar un uso adecuado de los recursos agua y suelo.
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Tipos de canales | Caracteristicas Resultados acerca del consumo

de

comercializacion

Ferias Produccion Primaria Tipo y Motivos del consumo

agroecologicas | Emprendimientos - Visitan las ferias y hacen compras individuales. Caracteristicas individuales,
-Se desarrollan en | manejados por familias,

maxima “lograr el
consumo
responsable”.
-Los productores
pertenecen

al Programa
Agricultura
Urbana.

-Sinergias entre sectores
publicosy productores,
social.

distintos espacios | cooperativas 0 personas; 120 . AS A COLOGHEA
publicos de que producenhortalizas, 160 FERI, GROECOL T
Rosario, rotande | zanahorias, aromaticas.
dias y el horario 80
es fijo. Estan Distribucién: Relacion g 60 |
ubicadas enlas | directa P-C s 4 |
Plazas: Lopez,  |-Venta directa; 2 i i L =LA MAS IMPORTANTE
Cuatro Plazas i = % |
Alberdi, San gﬁ?ﬁﬁ;&%ﬁgm o LN b I [l T [ || wmuy mpormanTe
Martin, CMD Sur, | intermediacion. S &R 5o S @ PP E MEDIANAMENTE IMPORTANTE
Sur Oeste, Feria P E FFEECPENS TP IS mpocomporTanTe
Costa Alta, Feria | Municipalidad que aporta b"'O& Ry & e &&; & Q@b <(\\\\"7\ o Araini—
La Pérgola el espacio para la PR R *&" PAIEC R % *%& o
organizacion de la feria el e&é' & ¥ & S S
Origen y dia domingo, y que se & @ & SF P
Sustentabilidad | encarga del traslado de Ia ¢ & 069 "
-La organizacion |mercaderia e
surgio a partir de | infraestructura. MOTIVOS DEL CONSUMO
una politica
piblica local. Acciones de promocion
Pertenecen a la -Buen nivel, haciael
subsecretaria de | consumidor.
Economia Social
de la Localizacién y
Municipalidad de | estacionalidad de los
Rosario. productos Los motivos mas importantes son: Salud, Valor nutricional, Calidad, Sabor y que sea producido en
-Seoriginanen  |-Productos locales v forma local.
2001 tienenun | estacionales; Muy poca importancia a la presencia marketing, y alternativas antisistemas.
objetivo de Mecanismos cooperacion
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Mercado Produccion Primaria
Popular (La 40 unsdades de produccsdn | Tipes y Motives del consumo
Toma); de pequesios productores | Visitam ¢l mercado y hacen compras individuales. Caracteristicas individuales,
-Funciona en calle | individuales, familias v 10 .
Tucuman 1349, |cooperativas Producen 100 +—tyt I 1 MERCADQ POPLP[ARLA.TO
todos los dias de 8 | Hortalizas, zamaborias, o T 1 *‘ |
a2l aromaticas; pollo, buevos 5 60 4t | . 4 {
-Estainsciativa, | Transformacidn, distmtas || 2 : ‘i t »l f ' i i : LA MAS IMPORTANTE
q a B+ — -v ' -
me“ :,:, & “mm,“m:“mf:mo o M| i | # MUY IMPORTANTE
Trabajadores de la | colectivo para elaborar W > # MEDINAMENTE IMPORTANTE
Economia Popular | productos en forma ;e;" g.“‘.f g “}o"’ 'ﬁif o % POCO IMPORTANTE
(CTEP) artesanal: vinos, & & F o
“Lo valicso de | panificados, licores y *':\f o‘&p e"‘i“‘\é’ "6 'f\" o ogohisssts
este proyecto 2 | conservas, cervezas ,"é’o#”’ < &
percive e la Distribucién &
produccién MOTIVOS DELCONSUMO
mdependiente v | Relacién directa P-C
autogestiva” -Vema durecta;
No hay mtermediacion, los
Origen ¥ productores ofrecen sus
Sustentabilidad | productos
-1la orgamzacide, |indivadualmente
sarge como un El precio lo pone ¢
espacio de productor y el Mercado Los motivos mds imp: s son Disminucion de la C inacidn, Sabor y Proteccidn del Recurso Suelo y los
politizaciéa setiene un 10% para el menos importantes e irrelevante es el Precio y Marketing de Alimentos,
mcial, mantenimiento del lugar,
elpagode acajerayla
limpieza.
Localizacién v
estacionalidad de los
productos
Venta de productos frescos
v procesados locales ¥
estacionales.
Acciones de promocion
- Pocas activdades,
Mecanismos cooperacién
-Sinergias entre actores de
sistintos imbitos de 1a
écomomia social.
Tiendas Produccion primaria: No | Tipos ¥ Motivos del consumo
asoclativas estd meorporada Visitan &l Almacén de las 3 Ecologias v hacen compras individuales. Caracteristicas individuales,
—Cooperativa Transformacién: Ofrece
Mercado un espacio colectivo para
Solidario, 1a transformacion.
Integrantede la | Elaborados por ellos, o por
Red de Comercio | otras organizaciones que ALMACEN LAS 3 ECOLOGIAS
Justo del Litoral., |comprenden esta red. -
Almacén de fas 3 | Distribucién: Los lL
Esologias. productores tienen la B I
Origen y posibilidad de vender en :mﬂ SN
Sustentabilidad |los locales directamente 2 - [ m MUY MPORTANTE
-Surge a partir d¢ | publico. Se comercializan 3 v &9 = MEDIANAMENTE IMPORTANTE
uma Organizacida | distintos s "“f:" f'v ¥ "j\f{’&* éf' #POCO IMPORTANTE
Social, conun  |inciuidas harinas v yerba ,;"i W &
discurso politico- |de origen agroecoldgico. ¥ .;b“ ' cé‘ ?j 4" # * RREEVANTE
ideolégico. Relacion directa P-C ¢ f,:& ‘@’
“No hay venta directa <«
:‘mmﬁj de los MOTIVOS outomuuo
productos
-No solo se comercializan
productos locales mi
estacionales.
Acclones de promocion
- Pocas actividades. Los motivos mis importantes son “Salud* y “Calidad”.
Mecanismos cooperacion Los motivos Irrelevantes son alternativas antisistemas.
-Sinergias entre actores de
distintos émbitos de 1a
economia social
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Tambo La Distribucion: La Tipo de Consumidor ¥ motivos del consumo
Resistencia Comunidad de Facultad de | - Caracteristicas colectivo (cooperacion): circulos de tres 2 cinco hogares, que nombran a un coordimador que
La compra de Ciencias Politicas se serd el nexo con 1 red, hacen pedsdos por web y se realiza una compra colectiva, Estos buscan la mercaderia
prodactos compromete a comprar 105 | v 1a reparten entre sus miembros.
agroecologicos s¢ | Licteos que se consumen
tediza Via | en el bar comedor. TAMBO LA RESISTENCIA
facebook, en Relacion directa P-C %
Misson -Red de abastecimiento. % |
Antiinflacion Localizacion y o
asocsandose aLa | estacionalidad de los L
Resistencia productos Pl
Elretirode los -Productos locales y é P
bolsones con elaboudos en forma FEVR
verduras se realiza| anesanal 0 | 8 8l w LAS IMPORTANTE
aisroris | somadeprmcin | o \HEF AT ok T —orsvorae
Cindad Futura: | ideologico & & & = MEDIANAMENTE IMPORTANTE
San Martin 1168, | Mecanismos cooperacién ftff #, f"?‘@f"fg f”f\& ff' & 00O BPORTANTE
Av. Uriburu 1074 | -Circulos de consumo, f f’ - ERBEVANTE
y en Viamonte - Produccidn y «‘ao ff
139 transformacion colectiva, j \p {,\
£
Origen ‘”’ ¥
Sustentabilidad 4“ o
-Surge a partir de M
m movimiento MOTIVOS DEL CONSUMO
social (Giros), hoy
devenido en
parido polit Los motivos més importantes son Sabor, Valor nutricional, Calidad, Disminucién de ks Contaminacién Ambiental,
(cwpl.o'mc:) Electos Medioambientales y productos Locales
Los motivos menos importantes el Marketing de Aimentos.
Almacen Produccion Primaria, | Tipo ¥ motivos del consumeo
Ambulante, Distribucion y Comsumo |- Caracteristicas colectivas (cooperacion entre consumeo y productores. )
Se micid en 2013, [Estd conformada por wm
poueenfaasm 1a |grupo de productores v
consumsdores del sur de 1a
amcapmhmy provincia de Santa Fe.
en su dimensicn | Con distribucion en varias ALMACEN AMBULANTE
localidades. La fecha de
Promover la cotrega s los segundos
produccion viemnes de cada mes en la a
agroecologicay  |cudad de Rosario domde| = 3X 0 o= e B e e 1
sustentable, se concentra la mayor g 3 ly i l SLARARS S UNTANYE
formando parte de | cantidad de adquirientes, y|| = % L RITIRIRIN itl 1 i Jl = MUY IMPORTANTE
redsx en:smgsmm: ggggggg g ?g% ﬁg = MEDANAMENTE IMPORTANTE
permiten comtar  |se en Caflada 8
con productos de | Gomez. Ibarlucea y San Egsagg < 33 § ) AN
otras regiones. . | Genaro. g g 3 EEE ] = IRRELEVANTE
Origen y Relacién directa P-C $- 3 £3
Sustentabilidad |-No hay venta diwecta
Seipha pi ’ MOTIVOS DEL CONSUMO
una Orgamzacién |estacionalidad de  los
w;::::m Pm; o Los motivos ms importantes son Salud, Ahorro de agua, Valor nutricional, Producido localmente,
discus 3 s Amene: Etica Y Responsabilidad
1deologico. locales y  estacionales
agroccolégicos Los motivos menos importantes s ol marketing de los alimentos.
Acciones de promecion
<Pocas actividades
Mecanismos cooperacion
Sinergias entre actores de
13 economia socal
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Mercado del Produccion Primara
;’.‘“ " Entre todos los locales
unciona en calie v ¢
Cafferaa 729 |y d“'“l‘. .“d:l"\z
Se éen groecologica de ) o R i
scptiembre de | Tiema. dondese 20 || MERCADO DEL PATI
2017 comercializan L » |
Esun espacio para hortalizas producidas ? @
la promocion de! | en el cinturén verde g 1 { l L L Ll L = LA MAS IMPORTANTE
desarroll i0. = 204
econ;:o y ¥::;§°mzdﬂn. no = h R} ]h H I ' . NS
cultural de hay transformacién va 0° 5" > & & Fp  mMEDANAMENTE IMPORTANTE
Rosnoysi | oue se venden verduras fj £ f j "\ Q'\d’ &&\4“ = POCO MPORTANTE
PO SWO9® | frescas Distribucion: “‘ ),v & & ° ,fy °,# A4 = RREVANTE
eun : .
mercado minorista Rela.cxén dnccta 'P-C_ 6' ,6’
de productos Sin intermediacion 4
alimenticios. Municipalidad que MOTIVOS DEL CONSUMO
Cuenta con 40 aporta ¢l espacio ¢
locaies cadum& Sfo infraestructura. Atiende
comercializan 2 ibli
rubros, ;l pu b Scode mu:cs > Los motivos mas importantes son Saber, Calidad v Aspecto, Valor nutricional y Efectos en el medio
omingos de9a 21 hs
mayornanamente Acd de ambiente,
alimenticios s Y los motivos menos importantes son Alternativas antisistemas, Precios, Marketing de los alimentos.
Foctalece 1 promocién -Mucha
comercializacion | Promocién hacia al
de productosde | consumidor
regionales de Localizacién v
calidad ¥ estacionalidad de los
sustentables. productos * Se venden
Origen ¥ hortalizas de estacion ¥
Sustentabilidad | producidas en Rosario
La concrecion del | » \ocanismos
Mercado & pate cooperacién y
de Las politicas Politizacio N
plblicas de 1a o_hlunol Nose
Municipalidad de evidencia politizacion,
Rosario v ¢ si se destacauna
Gobierno de Santa | relacién por el cuidado
Fe, ytiene la del medio ambiente, la
:‘::;‘“ técmica |salud v ef compre local
undacién | §e destaca Sinergia
AsgenlNTA entre sectores publicos,
productores v social

Tzbla Besioman da Respusstas por tipos de mercados, v se=un las categorias Consumeo Responsable v Polihzade

[ I S ]

Almacén  Tambo La
Ambulant  Resistenci

Consumo Responsable e a

Salud 1

Aspecto

Walor Mutricional 1

Efecto en el Medio

Ambiente

Calidad

Marketing 5

Precios

Etica y Responsabilidad 1

Sabar

Ahorro de Agua 1

Feria
Agroecologica

Tres
Ecologias

Mercado
del Patio

Mercado
Fopular
La Toma
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Consumo Politizado

Presencia de OGM 1
Disminucion de la
Contaminacion 1 1

Cambio Climatico
Proteccion del Recurso

Suelo 1
Alternativa Antisistema 5 5 5 1
Productores Locales 1 1 1
Semillas Locales 1
Consumo Consumo
Consumo  Consumo  Consumo Responsabl Responsabl Consumo
politizado Politizado Responsable e [ Politizado

Si analizamos detenidamente el Cuadro Resumen, vemos que en los espacios de oferta de
alimentos agroecoldgicos menos politizados (Mercado del Patio, Almacén de las 3 ecologias,
y las Ferias agroecoldgicas) las dimensiones mas importante dinamizadoras del consumo son
la “SALUD”, el “VALOR NUTRICIONAL” y la “CALIDAD?”, de los alimentos. Dos de estos
espacios -Mercado del Patio y Ferias Agroecoldgicas- son gestionados por el Estado como
politicas publicas que facilitan y ponen en valor la produccion local, de cercania. En el caso
del Almacén de las Tres ecologias, la gestion es desde organizaciones de la Economia Social,
es un espacio autogestivo.

Los espacios de oferta de alimentos agroecologicos mas politizados como la “mision anti
inflacion™ perteneciente a un movimiento politico, el Almacén Ambulante, El Mercado
Popular en el Centro Cultural La Toma; también convocan a un consumo que prioriza la Salud
y la Calidad, pero que incorpora una mirada “antisistema” y “que los alimentos provengan de
productores locales”; lo que habla de un consumo que aborda dimensiones mas de tipo
politicas. Estos espacios son autogestionados, con modalidades distintas, los dos primeros con
una modalidad por espacios virtuales y modalidad de entrega en forma colectiva y puerta a
puerta. En el tercer caso la el espacio es dentro de un Centro Cultural, articulado con muchas

otras propuestas y de venta convencional al publico.

6 CONCLUSIONES

El modelo de Produccion-Distribucion-Consumo agroecolégico se ha organizado como
una alternativa a los modelos P-D-C industrializados, con una l6gica que intenta escapar de
una produccion basada en insumos quimicos, incorporando canales cortos de

comercializacion, que les permite una relacion directa entre el productor y el consumidor.
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Esta logica tiene que ver con los territorios de cercania, entre produccién y consumo
propio de cada lugar, donde se priorizan los productos agroecoldgicos, locales (localizados)
y estacionales (estacionalizados), impulsando un nuevo sistema agroalimentario a nivel local.

Las distintas alternativas del modelo, visualizadas a través de los canales de
comercializacion y consumo analizados, muestran en general alternativas que priorizan la
organizacion de circuitos de ventas directas de los productores.

No puede decirse que estos canales de distribucion-consumo sean una tendencia social
dominante, ni que en el corto plazo puedan reemplazar a los actuales canales de
comercializacion del modelo industrializado, sin embargo es importante rescatar su génesis,
proliferacién variada y mantenimiento a través del tiempo, que demuestran otras préacticas en
torno a la alimentacion.

Si bien en la ciudad de Rosario, en los dltimos afios, han surgido una gran cantidad de
experiencias tanto en la produccion a nivel urbano y periurbano, la distribucion como el
consumo que muestran un caracter innovador, en algunos casos dependientes de las politicas
publicas de los gobiernos de turno y de sectores minoritarios altamente ideologizadas de
productores y/o consumidores.

La focalizacion del modelo agroecologico en el &mbito de la produccion de alimentos y
en el trabajo con los productores, debe fortalecerse y empezar a concentrarse en el consumo,
convirtiendo el necesario cambio hacia una dieta mas saludable, y con mucho menos impacto
ambiental, en el eje de demandas de practicas sostenibles a lo largo de toda la cadena
alimentaria, desde la produccion, la distribucion hasta el consumo.

Caracterizar el consumo es un desafio nada sencillo, debido a las caracteristicas del
mismo: gran tamafio, atomizado e individualizado, en algunos espacios gestionados por el
Estado y las ONGs se observa el crecimiento de un consumo responsable que va dando
respuesta a cuestiones de salud y ambientales de consumidores de clase media
fundamentalmente, y en los otros gestionados por actores de la Economia Social, productores,
movimientos sociales, etc., van generando una transicion hacia el consumo politizado,
colectivo, comprometido que tiene que ver con un cambio en el “estilo de vida”, luchando por
una alimentacion a escala local y facilitandolas transformaciones, fortaleciendo la seguridad y

soberania alimentaria.
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Anexo: ENCUESTA
Razones del consumo

1. En general, ;cuando compra alimentos agroecoldgicos porque decide la compra?,
usted puede seleccionar mas de una de las opciones.

2. Usted puede justificar su respuesta,

3. Usted deberia de las razones que elija, mensurarlas con un valor del 1 al 5, donde el 1)
la mas importante, la 2) Muy importante, 3) Medianamente importante, 4) Poco

importante y 5) Irrelevante

Salud

Ausencia de residuos toxicos (agroquimicos)
Presencia de organismos genéticamente
modificados

Valor nutricional (MAYOR PROPORCION
DE VITAMINAS, MINERALES, ETC)
Efectos en el medio ambiente

Calidad

Disminucion de la contaminacion ambiental
Precios

Sabor

Aspecto

Etica y corresponsabilidad

Captura de carbono en el suelo frente al
cambio climatico

Proteccion del recurso suelo ( Disminuir la
erosion y desertificacion)

Ahorro de agua (Responsabilidad con un bien
£scaso)

Producidos por productores locales (Consumo
cercano, ahorro energeético)

Semillas locales (preservacion de la
biodiversidad genética)
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Marketing de los alimentos

Alternativas antisistemas

Otros, aclarar
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