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RESUMO

A producéo e uso discriminado de agrotoxicos no Brasil foi iniciado através do Programa
Nacional de Defensivos Agricolas. Os agrotdxicos causam doencas que perduram nos
individuos por decadas. Com conhecimento sobre os danos a salde provocados pelos
agrotoxicos, paises com maior indice de desenvolvimento se destacam pelo consumo regular
de produtos orgénicos ou agroecoldgicos. As feiras sdo importantes para o escoamento dos
produtos organicos, agroecologicos ou coloniais e desempenham importantes funcdes
sociais, devendo os feirantes serem treinados como empreendedores para melhoria da
qualidade das feiras. O objetivo do trabalho € o ensino do empreendedorismo e inovacao na
feira, baseando nos principios de treinamento com incubacdo do feirante na universidade.
Foi verificado que o ambiente da universidade oferece condi¢cdes adequadas para venda e
inovacdo de produtos agroecoldgicos. O desenvolvimento de produto com valor agregado
possibilitou 0 aumento de até 443% na margem de lucro frenteo formato de venda in natura.
Uma vez que os participantes da feira estdo envolvidos com empreendedorismo eles estdo
imersos no negdcio, controlando, direcionando, focando em producéo,venda, melhoria da
qualidade, atrelado aos seus principios agroecolégicos.

Palavras-chave: Agricultura Familiar. Empreendedorismo. Incubac¢do. Produtos Organicos.
Produto Agroecoldgico.

ABSTRACT

The production and discriminated use of agrochemicals in Brazil began through the National
DefensesAgricultural Program. Agrochemicals cause diseases that last for decades. With
knowledge about the damage to health caused by agrochemicals, countries with a higher rate
of development are advancing by the regular consumption organic or agroecological
products. Fairs are important for the disposal organic, agroecological or colonial products

Braz. J. of Develop., Curitiba, v. 5, n. 6, p. 6686-6698, jun. 2019 ISSN 2525-8761


mailto:gabrielmariano@utfpr.edu.br
mailto:lucasgsmarques@gmail.com

JRrazilian Journal of Development

and perform important social functions, and the marketers must be trained as entrepreneurs
to improve the fairs quality. The objective of the work is teaching entrepreneurship and
innovation in the fair, based on the principles of training with incubator the fair in the
university. It was verified that the university environment offers adequate conditions for sale
and innovation agroecological products. The development and value-added products allowed
the increase of up to 443% in the profit margin against the in natura sales format. Once the
fair participants are involved with entrepreneurship, they are immersed in the business,
controlling, directing, focusing on production, sales, quality improvement, coupled with their
agro-ecological principles.

Keywords:Family farming. Entrepreneurship.Incubation.Organic products.Agro ecological
Product.

1 INTRODUCAO

A produgdo e uso discriminado de agrotdxicos no Brasil foi iniciado na década de 40
e incentivado em meados de 1975 através do Programa Nacional de Defensivos Agricolas.
Em meados de 2008 o Brasil foi enquadrado como o maior consumidor de agrotéxicos do
mundo (CARVALHO 2017).Segundo dados da FoodandAgricultureOrganizationofthe
United Nations — FAO, em 2019, o paiscontinuaenquadrado entre 0s maiores consumidores,
0 consumo pode ser aumentado nos proximos anos devido a proposta de lei que tramita no
governo PL 6299/02. O uso desses produtos comegou a aumentar drasticamente em meados
de 40 devido a influéncia da revolucdo verde. A inddstriaimpulsionou a modernizacdo da
lavoura e fez com que o pais se destacasseno crescimento econémico agricola, entretanto
esse crescimento ndo € sustentavel. Quando abordado o tema saude publica, ndo se tem
clareza dos prejuizos que os agrotdxicos causam por aumentarem da demanda hospitalar.
Conforme Ministério da Saude — Fundacdo Osvaldo Cruz, as doengas ligadas a exposicdo a
agrotoxicos sdo, cancer, problemas mentais, hormonais, genéticos, doenca de Parkinson,
endometriose e outras que por décadas perduram nos individuos.

Por outro lado, em sentido contrario ao nacional, a politica mundial promove o
avanco tecnoldgico, valorizagdo e consumode alimentos agroecoldgicos,ja sendo
reconhecido pela FAO que produtos livres de agrotdxicos e fertilizantes sdo mais saudaveis.
Mundialmente a producdo e comercializacdo desses produtostem muito a avancar, hoje as
feiras sdo as vias mais importantes para comercializacdo. O produtor que trabalha com
produtos coloniais ou agroecoldgicos, livres de veneno,desempenham uma funcdo social de
melhoria da qualidade de alimentacdo, salde, além de integracdo socio cultural. Ja os
compradores das feiras agroecoldgicas, cumprem a funcdo de valorizagdo da agricultura

familiar e fixacdo do homem no campo, em muitos casos atrelando as compras ao momento
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de lazer. E importante formagio empreendedora desses produtores,a fim de impulsionar o
desenvolvimento da agroecologia. O objetivo desse trabalho é documentar as atividades de
ensino de empreendedorismo e inovagédo realizadas para criar um ambiente de producéo e
venda na feira agroecoldgica Saberes & Sabores. O produtor,participante da agricultura
familiar, interessado em empreender em feira sem alto custo, compromissado com seus
ideais agroecoldgicos, valores familiares e sociais, participa da feira e passa a produzir
alimentos coloniaislivres de fertilizantes e agrotoxicos para comercializacdo junto a um

publico interessado.

2 REFERENCIAL TEORICO

Os agricultores brasileiros comecaram a utilizar agrotoxicospelo apelo de venda,
propondo facilidade de producédo, sendo uma solugéo tecnologica para maior produtividade,
pregando o fim das pragas e sem efeitos colaterais. Apds o golpe militar, 0 novo governo
implementou um programa de crédito rural que representou um carater fundamental na
difusdo dos agrotoxicos no pais, em 1975 foi criado o Programa Nacional de Agrotoxicos.
Com os principios governamentais daquela época foi estabelecidoum modelo de agricultura
voltada para produtividade por area, onde o interesse era 0 aumento de producdo e maior
competitividade agricola no mercado internacional. O modelo foi muito criticado devido a
falta de qualidade dos produtos, principalmente no que diz respeito a toxicidade e dano
ambiental provocado pelos agrotoxicos (ARAUJO,2017). Diante desse cenario foi estimado
0 crescimento econdmico agricola, entretanto ndo foi computado nesse crescimento 0s
prejuizos causados pelo aumento da demanda hospitalar provocada, direta ou indiretamente,
pelo consumo de agrotdxicos, demanda essas que perduram por geragdes, ja que agrotoxicos
podem ter propriedades carcinogénicas e até mesmo mutagénicas. Azevedo (2017) considera
que doencas hematoldgicas, dermatologicas, pulmonares, neuroldgicas, cancer,
malformacdes congénitas, entre outras, se associam a exposi¢do cronica do ser humano a
agrotoxicos.

Com conhecimento s6lido sobre os danos provocados pelos agrotoxicos a salde,
paises com maior indice de desenvolvimento se destacam pelo consumo regular de produtos
organicos ou agroecoldgicos.Segundo o Instituto de Pesquisa de Agricultura Organica —FiBL
(2019) no ultimo levantamento feito em 2015 os continentesOceania, Europa e América
Latina ocupam as primeiras posices em &reas cultivadas com organicos, 0s paises da

Australia, Argentina e Estados Unidos se destacam possuindo as maiores areas destinadas a

Braz. J. of Develop., Curitiba, v. 5, n. 6, p. 6686-6698, jun. 2019 ISSN 2525-8761



JRrazilian Journal of Development

producédo, sendo que os Estados Unidos, Alemanha e Franga possuem o0s trés maiores
mercados de produtos organicos. Na Espanha o mercado de organicos cresceu 24,8% em
2015.Em 1998 o Brasil passou a se preocupar com o cenario da agricultura familiar e passou
investir brandamente através do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar — Pronaf, em 2003 foi criada a Lei do sistema de producdo de organicos, em 2002 o
governo brasileiro passou a apoiar consideravelmente a agricultura familiar, mas o
importante marco de apoio governamental foi considerado em 2012 com Politica Nacional
de Agroecologia e Producdo Organica — Planapo.

Ao passar dos anos acOesregulamentares sobre alimentos organicos ou
agroecoldgicos foram desenvolvidas, oobjetivo é assegurar a procedéncia do produto.O selo
organico ou agroecoldgico, formato de certificagdo mais utilizado no Brasil, pode ser obtido
por certificadora através de auditorias ou com a interagdo a um Sistema Participativo de
Garantia - SPG, que deverad estar sob certificacdo de um Organismo Participativo de
Avaliacdo da Qualidade Organica — OPAC. Outra forma regulamentar para comercializagao
organicos ou agroecologicos € a organizacdo de grupos e cadastro junto ao MAPA,
manifestando a intencdo de realizar venda direta, mas sem certificacdo (MAPA, 2019).A
implementacao do selo orgéanico ou agroecoldgico nem sempre € economicamente viavel.

O que difere a producdo agroecologica da producdo organica é a responsabilidade
social e interesses ambientais. O produto organico pode ser produzido por um empresario
objetivando o lucro,jd o produto agroecologico é produzido por integrante da agricultura
familiar com interesses paralelos em consumo de alimento saudavel e preservacao
ambiental.Os produtos agroecolégicos sdo muito similares aos coloniais,que sdo aqueles
produtos oriundos de heranca cultural, produzidos de forma artesanal por membros da
agricultura familiardentro da propria propriedade rural do vendedor,o0 produto ndo se difere
daqueles utilizados para consumo do préprio produtor, ndo sdo utilizados agrotdxicos ou
fertilizantes em vegetais, antibioticos ou alimentacdo industrializada para animais. E um
produto quedevido ao baixo volume de producdo, o produtor ndo consegue atingir aescala
industrial ndo abastecendo grande publico, sendo, os clientes, pessoas que participam do
cotidiano dos produtores rurais, favorecendo a producdo e comercializacdo por encomenda
ou feira.Segundo Mooz (2012) a disponibilidade domiciliar de produtos organicos no brasil
ocorre principalmente para familias residentes de regides rurais do centro oeste e do sul do
Brasil. Para definicdo dessa disponibilidade foi proposta uma relacdo que considera as

condicdes socioculturais e renda familiar, sendo quanto maior a proximidade de regides
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rurais, maior o consumo de produtos orgénicos e para grandes centros quanto maior a renda
familiar, maior o consumo de produtos organico ou agroecoldgico.

As feiras sdo importantes para o escoamento dos produtos organicos, agroecoldgicos
ou coloniais e desempenham importantes fungdes sociais, tais como, fixacdo do homem no
campo, resgate cultural,fortalecimento da economia, inovacdo de produtos, preservagdo da
salde publica e lazer.

3 MATERIAIS E METODOS

Para realizacdo das atividades referentes ao planejamento da feira foi feita uma
pesquisa de mercado. Inicialmente foi identificado o publico e dado o melhor formato para
comercializacdo dos produtos, posteriormente foi estimada a quantidade média de
compradores e os valores que eles estariam dispostos a investir na feira, entdo foram
definidos o nimero de produtores participantes. Para definir o nUmero de produtores foi
levada em conta a capacidade de producdo, variedade de produtos e versatilidade para
atendimento a demanda da feira, ent&o foram definidos horarios de comercializagéo.

Para estrutura fisica, o projeto disponibilizou duas mesas de madeira com 2,20
metros de comprimento por 0,60 centimetro de largura, doada pelo coordenador, criadas sob
medida para exposicdo dos produtos. A apresentacdo dos produtos foi dividida em secgdes,
panificados, frutas, legumes e outros. Foi definido para cada agricultor ofereceralguns
produtos com exclusividade e em comum, expondo-o0s deforma organizada sobre a mesa,
sendo que algumas frutas poderiam ficar em caixa de plastico higienizada inclinada na frente
da mesa. Para inicio da participacdo na Feira Saberes & Sabores os feirantes sdo treinados.
Séo feitos comunicados como a ndo aceitacdo de produtos produzidos em propriedade de
terceiros,treinamento sobre a legislacdo sanitdria vigentee € assinado o termo de
responsabilidade de cumprimento da legislacdo e participacdo na feira. Os métodos de
controle da qualidade dos produtos oferecidos na feira, quanto a questes de garantia da ndo
utilizacdo de agrotoxicos,é feita por visitas einspecdes nas propriedades. Os participantes do
projeto buscaramconhecer as propriedades rurais, estreitando relacbes com os feirantes,
facilitando a visitagdo em momentos oportunos. Nas inspec@es realizadas € observado se ha
indicios de uso de agrotoxicos ou fertilizantes,tais como presenca de frascos, equipamentos
para aplicacdo e recorréncia de pragas.

Uma vez membro da feira, iniciam-se os treinamentos tedricos, oficinas, mini cursos,

além do apoio tecnologico para desenvolvimento de produtos como, auxilio na apresentacao

Braz. J. of Develop., Curitiba, v. 5, n. 6, p. 6686-6698, jun. 2019 ISSN 2525-8761



JRrazilian Journal of Development

de produtos, embalagem, qualidade, conservagdo, propaganda, processos, inovacdo e
formacdo de preco. A qualidade dos produtos, apresentacdo e margem de lucro sdo
constantemente monitoradas na feira, mas séo de livre escolha do produtor. Para divulgacéo
séo utilizados meios digitais e boca a boca.

O cursos oferecidos sdo gratuitos e aceitam inscritos da comunidade regional, os
interessados em participar da Feira Saberes & Sabores se cadastram para serem feirantes
quando o surgimento de vaga.A vaga surge quando o produtor rural atuante na feira se
mostrarcapacitado e competitivo para participar de feiras externas, sendo capaz de gerir seu
negécio de forma solida e responsavel, e oferecer produtos de qualidade. Trata-se de um

processo similar a incubacdo de empresas.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante a pesquisa de mercado foi verificado que o ambiente da universidade oferece
circulacdo diaria de aproximadamente 350 pessoas, foi estimado um publico de 80a 120
consumidores para feira. Considerando o atendimento indireto, como pedidos de familiares
dos servidores e alunos, vizinhos, visitantes do campus e entregas residenciaispara clientela
obtida na feira, foram somadas 8 a 12 pessoas.De acordo com as caracteristicas dos produtos
e valores,foi estimado um consumo médio de 5,00 reais por pessoas, totalizandouma renda
bruta de 400,00 a 600,00 reais por dia de feira, e lucro médio de 40% para omix de produtos
oferecidos.Considerando a receita estimada, viabilidade financeirae dindmica da feira, foi
sugerido iniciar a atividade com dois feirantes. Conforme interesses de dinamica sdo
necessariosno minimo dois componentes para evitar problemas de impossibilidade de
realizacdo da feira, no caso da auséncia de um dos feirantes empreendedores. Para escolha
dos participantes foram avaliados os tipos de producdo na propriedade, assim como a
diversidade e harmonia para complementacdo dos produtos a serem vendidos na feira. Foram
escolhidos produtores que se complementam, um produtor atuante com verduras
epanificados,outro produtor com legumes e doces.

Para realizacdo da feira foram observadas datas e horarios com maior fluxo de
pessoas, visando maior divulgacdo e vendas. Apos experimentacdes foi definido que o maior
fluxo e maior possibilidade de vendas se da as tercas-feiras, das 9:00 as 14:30 horas. Para
exposicdo dos produtos foram escolhidos locais com grande fluxo de pessoas, sendo
verificada uma posicéo de facil acesso para alunos e servidores. Os produtos sédo expostos de

forma padronizada dividido por secGes. Os produtores empreendedores séo alertados
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etreinados de forma pratica para observar questdes como aparéncia, facilidade de
identificacdo de preco e higiene da mesa expositora. Outra atividade de grande importancia é
a utilizacdo de ofertas para despertar o interesse do publico em aproximar-se das bancas,
foram utilizados petiscos, café prontoe produtos de consumo rapido, como amendoim
torrado.

De forma rotineira a feira é visitada pela coordenacdo, sdo feitas avaliacbes
relacionadas a qualidade do alimentos oferecidos,aparéncia, padréo, preco e séo sugeridas
inovacdes de produtos e apresentacdo. Para proposi¢do de inovagdo é feita uma associacdo
da ideia com a realidade do produtor, sdo observadas as condigdes técnicas de manuseio e
producdo, s entdo é proposta a inovacdo. A associacdo com a realidade do produtor
possibilitou que maior parte dos produtos sugeridos fossem desenvolvidos.E importante o
acompanhamento dos feirantes entorno do desenvolvimento de novos produtos, em muitos
casos € possivel perceber que a sugestdo de um novo produto ndo é assimilada pelo produtor
rural, devido nunca ter visto a proposta de produto, em outros momentos o produtor pede
auxilio para desenvolvimento de um produto especifico, o qual ele quer produzir.

Além de produtos inovadores, os feirantes se organizam quanto a exclusividade de
outros produtos que sdo discutidos conforme reunido prévia entre 0s produtores e
coordenadores do projeto, foram acertados inicialmente que verduras e panificados seriam
exclusividade um feirante, legumes e doces de outro feirante. A inspecédo rotineira realizada
na feira também é uma ferramenta para garantir o direito de exclusividade dos produtos a
cada feirante, usualmente ndo foi observado nenhum desrespeito as normas estabelecidas. As
visitas nas propriedades rurais e na feira sdo expostas para 0s consumidores por meio de
midia social, sendo comentada boca a boca, gerando sensacdo de seguranca e credibilidade
guanto a garantia da condicao de auséncia de agrotoxicos e fertilizantes.

Para ensino tecnolégico do produtor rural foi proposta a realizacdo de
oficinasministradas por alunos de engenharia de alimentose professor. As oficinas
acontecem sob demanda, as turmas sdo abertas para comunidade geral e as vagas sdo
limitadas de acordo com o espaco disponivel nos laboratorios da UTFPR. As oficinas tem
repercutido diretamente na renda dos produtores, ja que, uma vez realizada, o produtor passa
a aprimorar a técnica e insere mais produtos para venda em sua feira. Muitas vezes foram
observadas sobras de produtos da feira, para essa situacdo foram propostas oficinas de
reaproveitamento de produtos da feira, como o caso das oficinas de producgéo de conservas

para legumes, geleias e compotas para frutas.
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O feirante tem uma atividade similar ao proprietario de um mini mercado.Uma
diferenca significativa € que o feiranterealiza producdo e venda sendo necessario observar
arelacdo entre lucro e custo da mao de obra de forma mais detalhada. O feirante ndo deve
gastar todo seu tempo e energia de trabalho em um produto que ndo ofereca uma boa
margem de lucro na feira. O acompanhamento dos feirantes entorno da formagéo de preco
do produto é uma etapa que requer acompanhamento, o pre¢o demasiadamente alto pode
gerar indisposicdo dos compradores e abandono da feira, por outro lado a formacéo de um
preco baixo pode gerar insustentabilidade financeira. Em muitas situacdes foi observado que
0 aumento da quantidade produzida e a adequacdo da embalagem utilizada possibilitaram a
reducdo do custo do produto, chegando ao ajuste de preco desejado.E importante que o
produtor desenvolva senso critico capaz de compreender a diferenca de demandas de acordo
com o publico atendido. Em muitos casos € possivel perceber que o produtor demanda
grande esforco manual e tempo para producéo de um produto que tem pouca venda na feira,
ap0s muito tempo alguns produtores observam que aquelas horas de trabalho ndo resultaram
em lucro, que poderiam ter direcionado seus esfor¢os para outros produtos. A partir dessas
consideragOes, observar produtos mais lucrativos e com mais facilidade de venda é de vital
importancia para sobrevivéncia do negocio, foi possivel perceber que os produtos variam de
acordo com o tipo de publico da feira.O feirante deve concentrar seus esfor¢os na producao
de produtos de consumo rotineiro dos clientes, isso melhora o desempenho da feira e fideliza
a freguesia.

Na Feira Saberes &Sabores os produtores iniciaram a selecdo de produtos mais
viaveis para venda considerando a mao de obra, margem de lucro e rotatividade. Alguns
produtos interessantes de observar sdo o alface e tomatein natura, transformados em salada
de alface e tomate pronta. A sugestdo de novo produto, salada pronta, agregou valorsendo
possivel observar uma elevacdo de 165% na margem de lucro por unidade dos produtos
utilizados. Sendo quel bandeja de tomate e 2 pés de alface eram vendidos anteriormente por
7,00 reais, apds processados e transformados em salada renderam 3 bandejas de
saladasquesdovendidas por 6,00 reais cada.Foi observado que o desenvolvimento desse novo
produtofoi significativo para vendas do feirante. Inicialmente a feirante oferecia somente
produtos in natura, sendo8 bandejas de 200g de tomate cereja €10 sacolas com 2 pés de
alface cada. Areceita maxima obtida com esses produtos era de 62,00 reais, 0 custo com
material de embalagem era 3,80 reais e 0 tempo gasto para preparagdo era de 20 minutos.

Conforme o perfil do publico da feira, foi observado que a produgdo de tomate cereja era
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100% vendida, o alface era uma média de 55%. Oprodutor perdia 0,25 centavos de reais por
alface ndo vendido. A partir de tais dados foi calculado o valor médio do lucro obtido pelo
feirante com a alface in naturae tomate cereja, sendo aproximadamente 42,20 reais por dia
de feira.

Com a inovagdo, salada de alface e tomate, foi mantida a venda de 100% da
producdo de tomate cereja, e a venda de alface aumentou chegando a 95% da producéo.
Entretanto aproducdo de alface e tomate teve que aumentar para suprir a necessidade de
venda, gerando maior receita para 0 empreendedor. Para o novo perfil de venda de saladas
na feira foramofertadas5 sacolas contendo2 pés de alfacein natura,3 bandejas de tomate
cerejain natura, 20 bandejas de salada de alface e tomate pronta, minimamente processada.
O total de produtos ofertados correspondem a um aumento de producéo de 30% paracultura
de alface e 25% para cultura de tomate.Para nova proposta de saladas da feira, que realiza a
mescla produtosin natura e salada pronta, a receita maxima obtida é de 147,00 reais, comum
aumento de producdo e preco de venda. Em percentuais a inovacdo possibilitou uma
melhoria de 137% na receita,e um incremento de 165.64% no lucro, podendo ser sugerido
que para 0 novo produto € possivel trabalhar com uma maior margem de lucro.Uma
avaliacdo posterior indicou que a comercializacdo de saladas minimamente processadas foi
bem aceita, os produtores consideram uma mdo de obra leve para producdo, sugerindo
viabilidade financeira e continuidade da venda. Na Figura 1 sdo apresentados alguns
produtos ofertados em formato in natura e transformados para agregacéo de valor, é possivel

também observar o preco e a relacdo de melhoria no percentual de lucro.
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Figura 1 — Melhoria percentual do lucro de produtos devido a agregacéo de valor.
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Fonte: Autoria prépria (2019).

Uma consideracdo importante € feita entorno da méo de obra na formacao de preco
do produto. A forma mais adequada de computar o custo da mao de obra é estabelecendo um
determinado valor por hora de trabalho e definir a quantidade de horas demandada para
producdo e venda. Muitas vezes o produtor ndo computa suas horas de trabalho e isso pode
prejudicar, pois a mdo de obra para producao de determinados produtos pode ter um valor
consideravel sobre o preco de venda. O custo com médo de obra frente ao preco de venda
pode ser um indicador da viabilidade financeira do produto na feira. Quando se trata do
empreendedorismo rural é possivel perceber que, para atividade agroecoldgica, o pequeno
produtor trabalha todos os dias em diferentes funcdes e culturas. Para valoracao foi escolhido
a relacdo por hora trabalhada, os calculosforambaseados noganho mensal médioobservado
para familia de produtores rurais que vivem em comunidades proximas dos participantes da
Feira Saberes & Sabores, e que possuem até 5 alqueires. Os valores obtidos foram divididos
por nimero de trabalhadores ativos da propriedade rural, onde foi referenciada uma jornada
de 8 horas de trabalho, 7 dias por semana. O valor identificado para méo de obra do produtor
rural da pequena propriedade foi de R$ 14 reais por hora.

Quantificar e valorar as horas de trabalho do produtor rural é uma tarefa que requer
contato direto com diversos produtores, para entender principalmente seus habitos,

dedicagéo e capacidade de producdo. Sdo observados produtores que ndo incluem mao de
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obra na formacédo de preco e outros produtores que supervalorizam a mao de obra. Em uma
avaliacdo detalhada foi verificado que maior parte dos produtores, devido a falta de
conhecimento, ndo realizamformacdo de preco do produto e buscam referéncia de preco de
mercado. Quando o produtor precifica seu produto pela referéncia do mercado ele assume o
risco de estar trabalhando com custo de m&do de obra variavel, tornando mais dificil
identificar o retorno financeiro do produto. Dessa forma o produtor pode estar demandando
tempo para balanco de producdo com produtos de alto custo e baixa lucratividade.

Considerando o produtor como empreendedor em treinamento, € importante tomar
uma visao global do neg6cio. A Feira Saberes & Sabores é um negécio pré-formatado, com
possibilidade de tarefas acompanhadas e publico minimo definido. E indicado como negdcio
de baixo risco, onde o produtor é introduzido com tarefas definidas, sendo acompanhado na
producdo, inovagdo e gestdo. Apos introducdo na feira foi verificado que o produtor passa a
ter preocupagdes rotineiras como continuidade de inovagdo, qualidade, assiduidade,
confiabilidade, direcionamento de produto, exclusividade de producgdo, carro chefe,
lucratividade eatendimento ao publico. Questdes financeiras sdo de grande importancia para
os feirantes, foi observado que, apesar de todo o apelo referente as questdes sociais, 0 lucro
do negocio move o trabalho do produtor. Uma vez que os participantes da feira estdo
envolvidos com o empreendedorismo eles estdo imerso no negdécio, controlando,
direcionando, focando em producdo, venda, melhoria da qualidade, atrelado aos seus
principios agroecoldgicos. Em muitos momentos a disputa financeira ente os feirantes €
notavel, sdo disputaspela atencdo dos clientes, volumes vendidos, renda mensal obtida,
inovacdo, exclusividade de produtos e todos aqueles comuns do capitalismo. Em alguns
momentos é necessaria a interferéncia para que ndo ocorra desavencas, essas normalmente
sdo percebidas pelos compradores que naturalmente se afastam. Entretanto, de uma forma
controlada, os atritos por interesses financeiros sdo importantes para o crescimento do
produtor como empreendedor no cenario de disputa comercial externa a UTFPR.

Um empreendimento rural combom retorno financeiroincentiva a adesdo de outros
produtores. E possivel observar que o aumento de producdo e a movimentacdo coma vendas
de produtos de uma propriedade vizinhaagu¢cam a curiosidade da comunidade a qual o
feirante esta inserido. O envolvimento da comunidade é importante paramotivar novos
produtores para participacdo na agroecologia, favorecendo a criacdo de politicas sociais. O
produtor rural interessado em agroecologia possui uma infinidade de oportunidades de

producdo, o que facilita o desvio de foco quanto a produtividade. E importante o
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fortalecimento das politicas puablicas para orientagdo dos produtores rurais, de forma
organizada, ndo restritiva e por nicho de mercado, como proposto pela Secretaria Especial de
Agricultura Familiar e do Desenvolvimento Agrério, por Plano Safra, Pronaf, Planapo e

outros.

5 CONCLUSAO
A Feira Saberes & Sabores € um espacoparatreinamento do empreendedor,produtor
rural, de pequena propriedade, participante da agricultura familiar,dentro da UTFPR. Os
feirantes mantém um laco social onde se da a troca de cultura e resgate cultural. A feira é
também um espago de lazer para comunidade académica. Apartir da vivéncia na feira 0s
participantesaprimoram a capacidade de gestdo, desenvolvimento critico comercial,
fortalecimento da agroecologia, fixagdo do homem no campo, desenvolvimento de novos

produtos, producdo, analise sensorial, higiene e manipulacéo de alimentos.
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