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Introduccion: EI marketing sensorial aplicado al Turismo busca aportar novedad y valor a través
del disefio de experiencias basadas en la utilizacion y potenciacion de los sentidos. En el presente
estudio se realiza una investigacion centrada en el anélisis de una fragancia con la pretension de
motivar al alumnado, su creatividad e inducir al pensamiento critico. A través del estudio se
propone al alumnado una reflexion sobre las percepciones y recuerdos evocados y su aplicacion en
el mercado laboral. Metodologia: Desde un paradigma positivista se trata de explicar la realidad de
los sujetos participantes y describir la importancia sobre la influencia de las sensaciones y recuerdos
asociados a una experiencia olfativa dentro de la transversalidad de una asignatura. A traves de la
utilizacion de una metodologia mixta de investigacion se evidencia la gran influencia de variables
sociodemograficas y la asociacion de los recuerdos con la fragancia despertando el interés y la
motivacion del alumnado. Resultados: La exposicion a un estimulo olfativo complementa el
aprendizaje del contenido, y el desarrollo de habilidades y competencias transversales en el
alumnado de distintas titulaciones superiores. Se evidencia una destacada influencia de la
percepcion olfativa sobre distintas variables sociodemogréaficas. Discusion: El aprendizaje
experiencial de los sentimientos y recuerdos asociados a una fragancia ayuda al desarrollo del
pensamiento critico del alumnado para su aplicacion en el mercado laboral. Conclusiones: Esta
actividad innovadora permite el desarrollo de competencias ayudando a comprender la percepcién
subjetiva de los individuos y la importancia de las experiencias olfativas como herramientas de
comunicacion a nivel profesional dentro del &mbito del Turismo y el Marketing.



