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RESUMEN

Los procesos comunicacionales son parte de un ecosistema en donde la
informacion es variable por todos sus canales de difusion, es este lugar en donde
sale como medio de uso para la informacion, el Meme, por el impacto que puede

causar.

Los memes tienen el poder de expresar emociones sentimientos colectivos de
las personas y todo se simplifica en un meme, nos hacen reir, llorar, pensar, pero
como no podemos explicar exactamente qué son, lo mas importante es como
pueden llegar a transportar informacion socio cultural de persona en persona y
mas sorprendente aun como pueden ser tan similares a los genes en su forma

de transportar codigos de un mensaje de persona en persona.

Esto ha generado la transferencia de ideas y cultura nueva que se va
desarrollando dentro de una atmédsfera o espacio virtual que facilita un mensaje
original y mutable gracias a la creatividad humana y a las nuevas tecnologias la

cual puede ser de uso importante para la comunicacion.

Hay un intercambio y complicidad de todos para la unificacion de un mensaje y
desde la creacion y por su propagacion vemos resultados positivos en cuanto a
su composicién y el conjunto que facilita el intercambio de conocimientos y

asociaciones para su facil exposicion a su constante viralizacion.

Palabras clave: Meme, difusion, sentimientos, transportar, informacion.



ABSTRACT

Communication processes are part of an ecosystem where information is variable
through all its dissemination channels, it is in this place where it emerges as a

means of use for information, the Meme, due to the impact it can cause.

Memes have the power to express emotions, collective feelings of people and
everything is simplified in a meme, they make us laugh, cry, think, but how can
we explain exactly what they are, the most important thing is how they can convey
socio-cultural information of a person in person and even more surprising how
they can be so similar to genes in their way of transporting codes of a message

from person to person.

This has generated the transfer of ideas and new culture that is developing within
an atmosphere or virtual space that facilitates an original and changeable
message thanks to human creativity and new technologies, which can be of

important use for communication.

There is an exchange and complicity of all for the unification of a message and
from its creation and its propagation we see positive results in terms of its
composition and the set that facilitates the exchange of knowledge and

associations for its easy exposure to its constant viralization.

Keywords: Meme, dissemination, feelings, transfer, information.
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l. INTRODUCCION

La comunicacion como proceso fundamental para el intercambio de ideas,
acciones, y diversos mensajes en el desarrollo de la sociedad consta de una
progresion para que las capacidades y utilidades que se transmiten sean
entendidos desde enfoques sensoriales, y mentales tanto en el colectivo
(comunidad) como en el individuo dentro de la sociedad. En la actualidad,
contamos con diversos mecanismos para elaborar y transmitir mensajes; el
meme, es una de las herramientas contemporaneas mediante el cual se pueden
expresar acciones, emociones mediante la aplicacion de aspectos visuales,
textuales, y coyunturales para su respectivo analisis, lo que conlleva a su
entendimiento por parte del usuario (individuo que navega en el espacio web),
todo este conjunto de conocimientos, permiten que la semiética se encuentre
vigente para el desarrollo de esta investigacion, debido a la decodificacion de
signos y significados que se transmiten en este caso por los memes entre las
personas, y estos logran decodificar todos los cédigos descifrando, interpretando
y principalmente reaccionando a los mensajes que contienen los memes. Esto
logra que el ejercicio de la comunicacion se desarrolle con mas interactividad
dentro del mundo tecnoldgico, siendo al mismo tiempo una oportunidad mas
amplia para que el publico se involucre mediante su permanencia en las redes
sociales. Autores como Mufoz sostienen: “Los memes han sido una insurreccién
de medios en esta época, con su innovadora forma de difundir informacién” (p.7,
2014). EI meme consiste entonces, en una manifestacion que, bajo las funciones
sociales, los sentidos, la plataforma y su uso en determinados canales, llamados
también plataformas logran representar un proceso latente en lo individual y
colectivo, la auto-afirmacién del yo (Perez, G., Aguilar, A. y Guillermo M., p. 9.
2014). Se define entonces que el meme se convierte en una herramienta digital
con gran amplitud de viralizacion, en la actualidad utilizada diariamente por
millones de usuarios en los distintos espacios virtuales, y amplificada a diversos
enfoques como el marketing comercial, politico, pero dentro de su uso denota al
meme, Como ese mecanismo comunicacional, que se convierte en un difusor de
ideas, objeto de distintas estrategias, para incidir en el debate de la informacion.
(Gutiérrez, p. 53, 2019). En estas épocas, un meme logra resaltar por su

contenido (mensaje e imagenes) que mediante opciones como la sétira o burla



transmiten una informacién de forma especifica. El meme ‘De la mujer y el Gato’
se ha convertido, en el preferido por los cibernautas ya que desde su lanzamiento
coge un protagonismo y es reconocido rapidamente por las personas. El nivel de
difusién se extendié por una gran cantidad de usuarios, entre ellos, artistas.
Hecho que lo posicion6é como viral y desde su origen mantiene esa esencia
mutable. (Infobae, 2019). A partir de ello, la presente investigacion busca
determinar el uso informativo del “meme de la mujer y el gato”, y exponer los
signos reflejados en situaciones de una sociedad que expresa lo que siente
mediante herramientas virtuales que sirven como vehiculo de un mensaje en
especifico y/o diversificado. Asi se determina la formulacién del siguiente
problema general; ¢ Cudl es el uso informativo del meme de la mujer y el gato en
usuarios del fan page ‘A Lo Perucho’, 2022”7 y a su vez, se plantean estas
premisas como problemas especificos; ¢ Cual es el uso del humor del meme de
la mujer y el gato en usuarios del fan page ‘A Lo Perucho’, 2022”?, 4 Cual es el
uso de la intertextualidad del meme de la mujer y el gato en usuarios del fan page
A Lo Perucho, 2022”7, ; Cual es el uso de la yuxtaposicion del meme de la mujer
y el gato en usuarios del fan page A Lo Perucho, 2022”7 Para justificar la tesis,
se presentd que la investigacion es relevante para comprender e identificar el
uso informativo del meme de “La mujer y el gato” asi como sus componentes, ya
que su funcionalidad es conveniente y sirve para informar a los usuarios, en
especial para los usuarios del fan page A Lo Perucho. Asimismo, el uso del
meme en general y su funcién de informar aportardn un nuevo método que se
puede utilizar en los procesos de comunicacion contemporanea. Se apoya desde
un enfoque metodoldgico por la utilizacion de la teoria de la Cultura Participativa
de Henry Jenkins, en la que se sostiene el rol que la participacion de los actores
gue permanecen en las redes sociales logra ejecutar acciones mediante su
participacion y exploracion de diversos contenidos capaces de generar una
mayor difusion de un determinado contenido. Ademas, su relevancia social
beneficiara al desarrollo del campo de las comunicaciones, porque puede
impactar en diversas ramas que requieran su uso como publicidad, politica,
educacién entre otros. Dentro de las impresiones practicas el estudio ayudara a
resolver problemas de comunicacién en escuelas, institutos, universidades o en
diferentes campafas que requieran del uso de una comunicacion efectiva, por

su capacidad de impacto, de transmision y volatilidad de su uso. Su valor tedrico
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aportard un conocimiento importante dentro de la comunicacién, asi como en
otras areas, por su operatividad. Asimismo, la utilidad metodologica ayudara a
analizar el uso de los memes en la actualidad ya que sus funciones son flexibles
pero efectivas en varios &mbitos. Los resultados obtenidos de la investigacion
aportaran informacion que serd util para las personas, sobre todo en el campo
de las ciencias de la comunicacion, a fin de expandir el conocimiento
metodoldgico como antecedente para futuros estudios y asi afianzar el proceso
cognitivo sobre el uso del meme. Como objetivo general se planted; determinar
el uso informativo del meme de la mujer y el gato en los usuarios del fan page A
Lo Perucho. Y en los objetivos especificos; primero, determinar el uso del humor
del meme de la mujer y el gato en estudiantes de usuarios del fan page A Lo
Perucho. Segundo, el uso de la intertextualidad del meme de la mujer y el gato
en los usuarios del fan page A Lo Perucho. Y por dltimo en determinar el uso de
la yuxtaposicion en el meme de la mujer y el gato en los usuarios del fan page A

Lo Perucho.



II. MARCO TEORICO

Para la sustentacion de esta investigacion se encuentran los siguientes
antecedentes los cuales son de carécter nacional e internacional: Mufioz (2014),
en su investigacion “El meme como evolucion de los medios de expresion social”,
de la Universidad de Chile, rescata la importancia del meme a partir de su funcién
social en los medios tradicionales, pero en tiempo real y sin ubicuidad especifica.
Ademas de su manera efectiva para viralizar un mensaje y cumplir con su
maximo requisito: el tiempo. Dentro de este seminario se abordo el tema de los
memes como sucesores a los medios de expresion oral social y se profundizo
en el impacto que ha tenido el internet. Se concluy6 que existe una relacion de
sucesion entre el meme vy el afiche politico. Ademas de la importancia que ha
causado y seguir4 haciendo en su corto periodo desde su boom hasta la
actualidad. Asimismo, Borges & Vizoso (2014) en su investigacion “El origen de
la tecnologia en la educacion: pioneros”, de la Universidad Complutense de
Madrid, observé el comportamiento de las nuevas generaciones y obtuvo como
conclusiones que la sociedad del conocimiento requiere nuevos modelos para
adecuar la formacioén a las necesidades gracias a las TIC. El panorama actual
afirma que los nifios no son nativos digitales, sino usuarios que buscan una
conectividad eficiente, asi como los jovenes que estan involucrados a las redes
sociales. Por otro lado, el estudio de Lin y Hsu (2014) que titula “Crodwsourced
Explanations for Humorous Internet Memes Based on Linguistic Theories”, nos
revela que el uso del meme por parte de las personas se propaga, extendiendo
el tiempo de la informacion mediante el redisefio del mismo. El humor, sumado
al redisefo y la accesibilidad permiten a los memes mantenerse actualizados por
los cibernautas que van creando asi una nueva informacion. Finalmente
concluy6 gue los memes humoristicos en Internet se visualizan en imagenes de
diversos foros y se observa curvas de aprendizaje. Esta subcultura propone un
enfoque explicativo basado en plantillas para extraer la incongruencia entre los
memes humoristicos de Internet con técnicas de crowdsourcing. Los resultados
experimentales y la evaluacién mostraron la esencia divertida del meme y las
diferencias, por ejemplo, con las historietas como fuentes de datos humoristicas.
En el ambito nacional, Lopez (2017) con su tesis “Los memes de Internet” como

estrategia de comunicacién publicitaria de la marca Cua Cua en Facebook”



analizo la comunicacion publicitaria desde la herramienta metodoldgica de la
semidtica con la marca peruana Cua Cua y la red social Facebook. El objetivo
fue reducir la asociacién de la marca con los nifios y cambiar de discurso en
redes para que atraiga a un publico juvenil, que anteriormente se desligaba. Para
ello, la investigacion se apoy0 en la herramienta metodoldgica de la semidtica y
la teoria publicitaria. Asi concluyé que las piezas publicitarias que hoy
conocemos como memes narran situaciones cotidianas en la vida de
adolescentes para conectar con el publico objetivo. Ademas, se pudo comprobar
la marca, a través de los memes evidencié una representacion gréafica del
personaje y el humor verbal permiti6 que el receptor pueda contrastar los dos
discursos: uno clasico y otro tradicional. Finalmente, para Venegas (2018) en su
investigacion “Analisis del uso del meme de internet como estrategia de
contenidos en Facebook, de la marca Tambo, 2018”7, analizé a los memes de
internet desde la técnica de observacion en su principal red social. En ella, se
pudo destacar el enfoque cualitativo, con un disefio de estudio de caso por el
analisis del fendmeno particular. De esta manera, el estudio concluyé que el uso
del lenguaje informal, adaptable a los usuarios en las redes sociales, juega un
papel importante en su aceptacion y posterior viralizacion. Ademas, concluyo
gue se puede manejar dos discursos de memes en internet, uno que busca
entretener a los usuarios y el otro (comercial) que busca mostrar sus productos
y promociones. Para complementar el presente trabajo académico, se utilizé una
teoria de la comunicacion, la cual por su vigencia y proximidad con el tema de
investigacion es muy relevante para su complementacion con la tesis, por lo
tanto, la teoria de la Cultura Participativa de Henry Jenkins, plantea que la
participacion siempre ha existido, y no es una creacion netamente de las redes
sociales, lo que se ha tenido desde el inicio de todo y ha sido participativa, es la
cultura. Asi, las personas han dejado de tener un rol pasivo para hacer frente a
los medios de comunicacion, con la ayuda de las nuevas tecnologias que los
convierten en usuarios con el poder de expresion, aunque con algunos riesgos.
Pueden ser utilizados para intervenir y facilitar o mejorar, el desarrollo de la
formacioén mediante la informacion. La forma de mirar mediante los memes, sus
conexiones en los diversos dmbitos de donde estan los usuarios, hace posible la
comprension y la experiencia en un uso digital. (Gonzales, F. p 10. 2017).
Ademas, Jenkins afirma que, en una cultura participativa global, el aprendizaje
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comunitario juega un papel relevante. Los participantes comparten experiencias
y eso obliga a las instituciones educativas, empresas y otros se adapten a
impulsar la creacion o participacion de plataformas como ecosistemas. Para el
desarrollo del marco conceptual es importante destacar que la digitalizacion del
meme lo vuelve una herramienta de gran impacto socio cultural. La mayoria de
las personas utilizan plataformas virtuales donde interactian como WhatsApp o
Facebook; teniendo posturas distintas en causa, sentimientos propios o0 ajenos;
generando movimiento, cambios en otros al punto de persuadir o plantar ideas a
través del entretenimiento en internet. En este contexto se pude afirmar que los
memes penetran las personas manifestandose fundamentalmente en la funcion
social, comunicando con intencién definida un tema. (Medina, F. p 20. 2018). Al
fusionarse los memes con el internet La extension del curso es util, sistemética
y tangible. Una estructura cliché impuesta de diverso uso, modificable, de rapida
identificacion, esta estructura de lenguaje utiliza una configuracion y la
experiencia de la sociedad para difundir informacion, en algunas configuraciones
los textos pueden ser configurables por nuevos usuarios, alterando o creando
nuevos mensajes. (Rodriguez, A. p 54. 2018). En discurso de Gonzales, afirma
gue el meme es un género del mundo que ocasiona y emplea para dar entrada,
raciocinio, representaciones, teorias, sucesos y otros. Se presentan de maneras
variadas, consiguiendo la notoriedad general. Esta volatilidad hace que muchos
de los usuarios tengan la opcion de utilizarlo (2017). Este publico detiene y
enfoca mayor atencién a contenidos con mensajes cuyo caracter cuenta con
imagenes y textos humoristicos. Es asi como Arango, indica que los memes
permiten el intercambio de las capacidades, conocimiento y comportamientos
desde su inicio hasta cuando se propaga, lo que genera una via a la unificacion
gue el emisor reconoce y emplea en sus mensajes (2015). Para Dawkins (2018),
los memes son canciones o0 sonidos, ideas, slogans, modas en cuanto a
vestimenta, formas de crear jarras o de construir casas. Asi como los genes se
extienden en un cumulo genético al cambiar de un cuerpo a otro, asi los memes
se difunden de manera viral, saltan de un cerebro a otro mediante un proceso
gue puede llamarse imitacion. Es asi como los memes se desarrollan y propagan
entre individuos y con la capacidad de atraccion que tienen logran impregnar el
mensaje de manera eficaz. Actualmente, la cultura digital menciona que los

memes son un fendmeno humoristico que se deriva de diversas culturas o
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subculturas, por ejemplo, la cultura pop, asi se determina que es un derivado de
lo pegajoso, que incluye texto, imagen o video pero que finalmente tiene
trascendencia en Internet, pues esta ha existido a lo largo de los afios y ha tenido
reconocimiento por su impacto a nivel mundial (Arango, 2015, p.115). Dentro de
la clasificacion para la seleccion de las subcategorias para el desarrollo del
trabajo identificamos al humor, su concepto ayuda a construir un alzamiento de
naturaleza divertida, realizada por usuarios de internet. Por lo general se
desconoce la fuente y hacen referencia a un hecho de existencia usual. Los
memes expuestos en internet tienen dos propdositos: el primero seria el disfrute
gue causa sétira causando asi risas y gozo, y la otra intencion es utilizar el humor
a manera de un armamento, sobre todo en las declaraciones de satira e ironia.
Unifican una comunicacion que es de apreciacién para un diverso grupo
comunitario, diplomatico, creyente o ético usando la burla o la ironia terrenal para
publicar la informacion dentro de nuestro contexto social algo que puede ser
abominable variando del uso o clase que se le dé. (Alvarado, T. 2018). Como
parte constitutiva, el humor es esa intromision que el usuario, muchas veces
anonimo, utiliza de algun suceso de la vida de indole comica, puesto que,
precisamente, puede aparecer en cualquier quehacer humano, y, obviamente
también en la nueva esfera del internet u otra plataforma visual. Arango (2015
p.315). La segunda subcategoria comprende a la intertextualidad y como esta
se encuentra en los memes, con la presencia de un texto o discurso propios, y
mientras se manifiestan o reproducen se combinan con otros discursos o van
alimentandose y se hacen simbdélicos y globales. De este modo, todas las formas
de expresion que se exteriorizan con los memes originan espacios de distencién
y relajamiento, y es que estos discursos no solo se presentan en los receptores
a los gue se va a satirizar, sino también en los cédigos y lenguajes de una cultura
especifica por parte del creador, ya que al fin y al cabo este se adhiere a
significados existentes, pero a la vez también aporta otros. Arango (2015, p. 312-
314). En una entrevista el periodista Cabral, E. (2015) al caricaturista Carlos
Tovar “Carlin” examina al inocuo meme donde denota manifestarse con
complejo racista, segmentario y tener cuidado con no pasar la linea del maltrato,
saber que nos manifiestan y con qué fin. Las expresiones escritas de cada lugar
se fusionan en la intertextualidad de los memes y crean un mensaje muchos mas

global o rico en contenido de informacion textual, la que llega al emisor
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potenciada por sus caracteristicas que son intrinsecas, sumada a cada unay a
su vez sumadas entre si en el tiempo. La Ultima subcategoria de la investigacion
es la yuxtaposicion, segun la (Real Academia Espafiola, 2019), su definicion es
la fusién de dos 0 mas componentes yacentes. Es decir, esa unién de dos o0 mas
elementos colindantes. En este caso, es visible que en los memes que se
encuentran en Internet se presentan varios tipos de imagenes, fotografias o
vifietas que, en conjunto operan para unificar el mensaje. Asi pues, se explica
que, en el caso de los memes, estos tienen doble mensaje: uno iconico y otro
linguistico, o también conocido como denotativo y connotativo. Esta doble
estructura provoca un mensaje semiético que involucra a laimageny a la lengua.
Muchas veces encontramos significados literales, y en otros casos de

interpretacion, a través de un cdédigo pertinente.



Il METODOLOGIA

3.1 Tipo y disefio de investigacion

La investigacion es cuantitativa ya que utilizando técnicas estadisticas busca
mostrar resultados de un suceso en particular. EI autor Monje (2011) nos
menciona que: la investigacion cuantitativa se inspira en el positivismo. Este
enfoque investigativo plantea la unidad de la ciencia, es decir, la utilizacion
de una metodologia Unica que es la misma de las ciencias exactas y
naturales (Bonilla y Rodriguez, 1997: 83) [...] Su propdsito es buscar
explicacion a los fenomenos estableciendo regularidades en los mismos,
esto es, hallar leyes generales que explican el comportamiento social (p.11).
La investigacion desarrollard un tipo de estudio basico, ya que busca recoger y
acumular informacion para ir armando un cimiento de entendimiento que va
creciendo con la informacién ya existente, ya que se han utilizado diversos
conocimientos de investigacion para ejecutar una aplicacion. Asimismo, estos
términos sirven para comprender las alternativas de solucion para la
problematica planteada en la tesis. El nivel de investigacién es descriptivo ya
que se requiere comprender sucesos, actividades, evolucion e individuos. Se
detallan cuidadosamente las manifestaciones para la contribucion del
conocimiento. (Van Dalen, D. y Meyer, W. 2006). La investigacion es de disefio
no experimental y transversal. Acerca del concepto de no experimental,
Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) argumentan que:” En la investigacion
no se tiene control directo sobre dichas variables ni se puede influir sobre ellas,

porque ya sucedieron, al igual que sus efectos” (p.149).



3.2 Categorias, Subcategorias y matriz de categorizacion.

Categoria Definicion Definicion Subcategorias | Indicadores
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transmitir su
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enera una via a : .
genera una mensaje debido
la unificacién que
el emisor | al intercambio
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emplea en sus
informativo del | mensajes conocimientos y
(Arango, 2015). L »
meme asociaciones e Tematica
. e Discurso
gue el usuario lingiifstico
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mediante su | Intertextualidad e  Modos de
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constante

visualizacion

Estereotipos
e Alusiones
e Rasgos

estéticos
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e Connotacion

de la imagen
e Connotacién
linglistica
e Connotacién
ideoldgica.
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3.3. Poblacion, muestra y muestreo

Poblacion

Para Lepkowski (2008) “la poblacién es el conjunto personas con diferentes
casos pero que concuerdan con varios puntos especificos, que seran objeto y de
los cuales se pretendera analizar los resultados (p. 34).

La poblacién la ubicamos en el fan page A Lo Perucho de Facebook. Utilizaremos
la encuesta de tipo Likert con la finalidad de entender los estados de opinion de
nuestra muestra. La muestra es proporcionalmente segmentada a medida del

trabajo buscado dentro de la investigacion de la poblacion. (Sampieri, 2014).

Censo

El tamafio de la muestra es de 150 individuos del fan page A Lo Perucho de
Facebook, de donde obtendremos informacién, quienes seran encuestados y
nos otorgaran la informacion necesaria para desarrollar los objetivos de la

investigacion. Esto formara el censo de la investigacion.

Criterios de seleccion

Usuarios que sigan el fan page “A Lo Perucho de Facebook” y reaccionen al

meme de la mujer y el gato.

Muestreo probabilistico

Esta investigacion se basa en el “muestreo aleatorio simple” donde cada
miembro de la poblacion cuenta con la misma probabilidad de ser seleccionado

como sujeto. El proceso de muestras se hace en un paso y cada sujeto es

seleccionado independientemente de los otros miembros de la poblacion.
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3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y

confiabilidad
Técnica e instrumento de recoleccion de datos

Es una de las partes mas importantes para poder obtener informacién dentro del
camino de la investigacion, siguiendo parametros a fin de quedar registrada la
informacion obtenida (Galan Amador, 2009). Para poder afianzar la investigacion
se emplearon métodos de medicion actuales empleando la encuesta con 20
preguntas utilizando la escala de Likert para conocer el uso informativo del meme

de la mujer y el gato.

Validacion del instrumento

Es importante la validacién de profesionales o expertos quienes evalten los
indicadores en base a la metodologia y puedan dar su apreciacién o valoracion,
asi como sus comentarios y opiniones sobre los métodos propuestos. (Gallardo

Vazquez, 2015). Los expertos que validaron el instrumento de la investigacion

son:
. Magister. Maria Inés Avila Rojas
. Magister. Carol Rodriguez Diaz
. Magister. Anthony Javier Napa

Una vez realizada la validacion por los expertos, se ha procedido a pasar los
datos obtenidos al programa Microsoft Excel, para determinar la confiabilidad, a
través del coeficiente de “V DE AIKEN”, que tuvo como resultado una
confiabilidad del 91%.

Siendo la férmula de operacion la siguiente

_ S
~ (n(c-1)

S=la sume de si

Sl=valor asignado por el juez i
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n=numero de jueces

c=numero de valores de la escala de valoracion (2 en este caso)

COEFICIENTE DE VALIDACION

cuantitativo

Preguntas experto 1 | experto2 | experto3 |Suma| V
ITEM 1 1 1 1 3 | 100%
ITEM 2 1 1 1 3 |100%
ITEM 3 1 1 1 3 |100%
ITEM 4 1 1 1 3  |100%
ITEM 5 1 1 1 3 | 100%
ITEM 6 1 1 1 3 | 100%
ITEM 7 1 1 1 3 | 100%
ITEM 8 1 1 1 3 | 100%
ITEM 9 0 0 0 0 0%
ITEM 10 1 1 1 3 |100%
ITEM 11 1 1 1 3 | 100%
91%

3.5PROCEDIMIENTOS

Para la recoleccion de los datos se cumplié con los siguientes procedimientos:
Elaboracion del instrumento de investigacion, organizacion de la informacion
segun los indicadores del analisis, descripcion de la informacion, y por ultimo,

Interpretacion de la informacion.

3.6. Métodos de analisis de datos

Para el analisis de datos se utilizd el método estadistico. Primero, se aplico el
instrumento (la encuesta) a una muestra para medir el nivel de confiabilidad del
instrumento de medicidn de las variables: mensaje publicitario y posicionamiento

de marca.
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Resumen de procesamiento de casos

Estadisticas de fiabilidad

N %
Alfa de
Casos  Valido 30 100,0 Cronbach N de elementos
Excluido? 0 ,0 ,922 20
Total 30 100,0
a. La eliminacién por lista se basa en todas las
variables del procedimiento. Coeficiente Relacion
0.00 a +/- 0.20 Despreciable
0.2a0.40 Baja o ligera
0.40 a 0.60 Moderada
0.60 a 0.80 Marcada
0.80 a1.00 Muy Alta

Interpretacion:
De acuerdo con los resultados del analisis de fiabilidad que es 0, 922 y segun el
rango de la tabla categorica, se determina que el instrumento de medicién es de

consistencia interna con tendencia a ser muy alta.

3.7. Aspectos éticos

La tesis se desarroll6 aplicando todos los requisitos que solicita la oficina de
investigacion de la carrera de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
César Vallejo, se realizé la validacion de la tesis y del instrumento para la
recoleccion de datos, todas las fuentes utilizadas fueron citadas correctamente
en base al manual APA. Por lo que la presente investigacion fue realizada en
todo su proceso con un compromiso del estudiante para generar una
contribucion final en esta area de la carrera para lograr que los participantes

brinden nitidamente su experiencia.
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IV. RESULTADOS

Resultado general

Uso Informativo del meme

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélido  Muy bajo 7 4,7 4,7 4,7
Bajo 19 12,7 12,7 17,3
Medio 32 21,3 21,3 38,7
Alto 42 28,0 28,0 66,7
Muy alto 50 33,3 33,3 100,0

Total 150 100,0 100,0

Uso Informativo del meme

40

30=

20

Porcentaje

12,67%
4 67%
o T T
Muy bajo Bajo Medio Alto Muy alto

Uso Informativo del meme

Interpretacion: Los encuestados indicaron que, en referencia al uso informativo
del meme el 33.33% tiene una respuesta “muy alta”, sobre el meme de la mujer
y el gato, mientras que 28% indica una “alta”, el 21.33% dice que es “medio, el
12.67% dice “bajo” y por ultimo el 4.67% de los encuestados tiene una respuesta

“‘muy baja”.
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Resultado especifico N° 1

Humor
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje vélido acumulado
Vélido  Muy bajo 6 4.0 4.0 4.0
Bajo 20 13,3 13,3 17,3
Medio 18 12,0 12,0 29,3
Alto 38 25,3 25,3 54,7
Muy alto 68 45,3 45,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
Humor
50
40
2, 304
£
3
]
o
20
10

T
Muy bajo

T
Bajo

Humor

Interpretacion: Los encuestados indicaron que, en referencia al uso del humor

en el meme de la mujer y el gato que el 45.33% tiene una respuesta “muy alta”,

mientras que 25.33% indica “alta”, el 12% dice que es “medio, el 13.33% dice

“bajo” y por ultimo el 4% de los encuestados tiene una respuesta “muy baja”.
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Resultado especifico N° 2

Intertextualidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  Muy bajo 10 6,7 6,7 6,7
Bajo 19 12,7 12,7 19,3
Medio 88 58,7 58,7 78,0
Alto 33 22,0 22,0 100,0
Total 150 100,0 100,0

Intertextualidad

Porcentaje

Muy bajo

Bajo
Intertextualidad

Meclio

Interpretacion: Los encuestados indicaron que, en referencia al uso de la

intertextualidad en el meme de la mujer y el gato, el 22.00% tiene una respuesta

“alta”, mientras que el 58.67% indica “medio”, el 12,67% dice “bajo” y por ultimo el

6,67% de los encuestados tiene una respuesta “muy bajo”.
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Resultado especifico N° 3

Yuxtaposicion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  Muy bajo 13 8,7 8,7 8,7
Bajo 18 12,0 12,0 20,7
Medio 37 24,7 24,7 45,3
Alto 5 3,3 3,3 48,7
Muy alto 77 51,3 51,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
Yuxtaposicion
50—
S0=
40—
2
[k
€
a
O 30
o
a
|3,33%|
Muy bajo Medio Arlto Muy alfto

Yuxtaposicion

Interpretacion: Los encuestados indicaron que, en referencia al uso de la
yuxtaposicion en el meme de la mujer y el gato que el 51.33% tiene una
respuesta “muy alta”, mientras que 3.33% indica “alta”, el 24.67% dice que es
“medio, el 12.22% dice “bajo” y por ultimo el 8.67% de los encuestados tiene una

respuesta “muy baja”.
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V. DISCUSION

La presente investigacion tiene como objetivo principal, determinar el uso
informativo del meme de la mujer y el gato en los usuarios del fan page A Lo
Perucho. Para ello, primero se recopil6 las respuestas de nuestras unidades de

muestra, en este caso 150 usuarios.

El primer dato que podemos indicar es que se obtuvo como resultado en la
categoria, el siguiente comportamiento de los encuestados, ya que indicaron que
en referencia al uso informativo del meme el 33.33% tienen una respuesta “muy
alta”, sobre el meme de la mujer y el gato, mientras que 28% indica una “alta”, el
21.33% dice que es “medio, el 12.67% dice “bajo” y por ultimo el 4.67% de los
encuestados tiene una respuesta “muy baja”. Por lo que se determina que la
categoria se puede emplear para uso informativo, ya que los usuarios logran
responder de manera positiva al uso de este tipo de memes para posicionar de
manera mas rapida contenidos que sean de facil asociacién con la diagramacion

y variacion del meme ‘La mujer y el gato.

Para esta primera discusion, se contrasta con el antecedente de L6pez (2017)
con su tesis “‘Los memes de Internet” como estrategia de comunicacion
publicitaria de la marca Cua Cua en Facebook”. Investigacion en la que concluye
que al utilizar adecuadamente memes en los cuales se presenten situaciones
que resulten cotidianas con su publico objetivo permiten que estos se interesen
por seguir consumiendo contenido referente a la marca, y asocien
favorablemente todas las presentaciones visuales para contrastar discursos
entre lo clasico y lo tradicional, segun la correspondiente camparia utilizada por

la marca.

Por lo siguiente, se identifica que entre los resultados obtenidos acerca de la
categoria con la investigacién de Lopez, existe una similitud al referirse sobre la
importancia y el rol informativo que un meme puede desempefiar para una

determina campafia en estos tipos de medios como lo son las redes sociales.

El segundo dato para destacar en la investigacion son los resultados obtenidos

acerca de la subcategoria del humor, para esto los encuestados indicaron que

19



en referencia al uso del humor en el meme de la mujer y el gato que el 45.33%
tuvo una respuesta “muy alta”, mientras que 25.33% indic6 “alta”, el 12% dice
que es “medio, el 13.33% indicaron “bajo” y por ultimo el 4% de los encuestados
tuvo una respuesta “muy baja”. Lo que demuestra que la utilizacion del humor es
una caracteristica fundamental para lograr un impacto favorable entre los
usuarios, los cuales consumen este tipo de contenidos principalmente por la
reaccion graciosa o pintoresca que en primera instancia memes como ‘la mujer

y el gato’ logran causar en su primera visualizacion con los usuarios.

Para contrastar este resultado, se utilizara el antecedente de Lin y Hsu (2014)
en su investigacion titulada “Crodwsourced Explanations for Humorous Internet
Memes Based on Linguistic Theories”, los autores revelan que los memes logran
generar una viralizacion por la estructura de su disefio y como se aplica el humor
lo cual permite a los usuarios reaccionar y compartir la publicacion. Por lo que
un importante factor para la visualizaciéon de las imagenes en las diversas
plataformas virtuales se debe en gran porcentaje a la esencia divertida que tiene
el meme en su simplicidad en contenidos diferentes como lo son las historietas

en referencia a fuentes humoristicas.

Por lo tanto, se pueden encontrar una similitud entre los resultados obtenidos en
la presente tesis y la conclusion del antecedente del trabajo de los autores Lin 'y
Hsu (2014), al referirse que el humor es la caracteristica que logra generar una
primera impresion en los usuarios que se exponen al contenido del meme, para

que posteriormente reaccione, interactien y compartan el contenido.

El tercer dato que destaca la investigacion sobre como los encuestados indicaron
que en referencia al uso de la intertextualidad en el meme de la ‘mujer y el gato,
el 22.00% tuvo una respuesta “alta”, mientras que el 58.67% indicé “medio”, el
12,67% indicé “bajo” y por ultimo el 6,67% de los encuestados tuvieron una
respuesta “muy baja”. Por lo que se entiende que los usuarios logran identificar el
contexto y la referencia que utiliza el meme para su correspondiente entendimiento

y decodificacién de su contenido en la mente del usuario.

El antecedente con el cual se contrasta el resultado obtenido es la investigacion
de Mufioz (2014) titulada “El meme como evolucion de los medios de expresion

social”’, rescata la importancia del meme a partir de su funcién social en los
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medios tradicionales, pero en tiempo real y sin ubicuidad especifica. Ademas de
su manera efectiva para viralizar un mensaje y cumplir con su maximo requisito:
el tiempo. Dentro de este seminario se abord6 el tema de los memes como
sucesores a los medios de expresion oral social y se profundizé en el impacto

que ha tenido el internet.

Por lo que los resultados obtenidos en la presente investigacion con la
subcategoria de la intertextualidad y las conclusiones del trabajo de Mufioz
(2014) nos permiten identificar que existe una similitud acera de la importancia y
relevancia que corresponde la asociacion generada por la intertextualidad para
gue los usuarios sean capaces de hacer las analogias correspondientes entre la
publicacién y el conocimiento basado en una experiencia de la pequefa historia

que se presenta en el meme de ‘la mujer y el gato’.

El cuarto dato obtenido en la tesis nos muestra como los encuestados indicaron
gue en referencia al uso de la yuxtaposicion en el meme de ‘la mujer y el gato’,
el 51.33% tuvo una respuesta “muy alta”, mientras que 3.33% indicaron “alta”, el
24.67% menciono que es “medio, el 12.22% indicd “bajo” y por ultimo el 8.67% de
los encuestados tuvieron una respuesta “muy baja”. Por lo que los encuestados
logran apreciar de una mejor manera el meme de ‘la mujer y el gato’ debido a la
ubicacion de su disefio y como suelen innovar con los textos de las vifietas para
que el contenido de dicho meme siga vigente y siga compartiéndose

progresivamente de forma viral en las redes sociales.

Esta subcategoria se puede contrastar con el antecedente de Venegas (2018) en
su investigacion “Analisis del uso del meme de internet como estrategia de
contenidos en Facebook, de la marca Tambo, 2018, indica a los memes de
internet desde la técnica de observacién en su principal red social que el uso del
lenguaje informal, adaptable a los usuarios en las redes sociales, juega un papel
importante en su aceptacion y posterior viralizacion. Ademas, que se puede
manejar dos discursos de memes en internet, uno que busca entretener a los

usuarios y el otro (comercial) que busca mostrar sus productos y promociones.

Por lo siguiente, se identificd que tanto el trabajo de Venegas (2018) como los
datos obtenidos por esta tesis acerca del rol de la yuxtaposicion, logran coincidir

en como la ubicacion y forma en que se estructura un contenido especifico en el
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caso de un meme logran generar interés y relevancia para los usuarios en torno

a este contenido.

El dltimo dato para destacar en la investigacion es la relevancia y vigencia de la
Teoria de la Cultura Participativa de Henry Jenkins, (2015), que demuestra que
la participacion siempre ha existido, y no es una creacion netamente de las redes
sociales, lo que se ha tenido desde el inicio de todo y ha sido participativa, es la
cultura. Asi, las personas han dejado de tener un rol pasivo para hacer frente a
los medios de comunicacion, con la ayuda de las nuevas tecnologias que los

convierten en usuarios con el poder de expresion, aunque con algunos riesgos

Las limitaciones que se presentaron en el transcurso de la investigacion fueron
la falta de tiempo que no permitia ampliar con mayor profundidad el tema de
investigacion, al mismo tiempo para comprar libros acerca de temas que aborden
la tematica de la semidtica y en especial de la categoria investigada. Sin
embargo, el trabajo se realiz6 a cabo por su relevancia para que en futuras
investigaciones tengan en cuenta como se presenta la relevancia del uso de los

memes en las plataformas digitales.

VI. CONCLUSIONES

Primero se concluyd que existe un uso estadisticamente muy alto sobre el rol
informativo del meme de la mujer y el gato en los usuarios del fan page A Lo
Perucho. Debido a que los encuestados en su gran mayoria identificaron que la
aplicaciéon de estos contenidos puede servir para satirizar un hecho noticioso o

coyuntural en la estructura de un meme.

Segundo se concluy6 que existe un uso estadisticamente muy alto sobre el rol
del humor del meme de la mujer y el gato en estudiantes de usuarios del fan
page A Lo Perucho. Debido a que los resultados obtenidos muestran que gracias
al contenido generado por el humor el meme considerado para el objeto de
estudio se logra posicionar satisfactoriamente entre los usuarios de las redes

sociales.
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Tercero se concluyd que existe un uso estadisticamente alto sobre el rol de la
intertextualidad del meme de la mujer y el gato en los usuarios del fan page A Lo
Perucho. Determinado por los encuestados en que identifican los contextos de
las historias presentadas en el meme gracias a la experiencia previa a las que
fueron expuestos en base al conocimiento de experiencias o historias enfocadas

en el meme.

Cuarto se concluy6 que existe un uso estadisticamente muy alto sobre el rol de
la yuxtaposicion en el meme de la mujer y el gato en los usuarios del fan page A
Lo Perucho. Gracias a que los encuestados identifican que, debido a la forma de
la diagramacion, y elaboracién de las vifietas, el contenido del meme logra
generar interés y que posteriormente los usuarios reaccionen a dicha propuesta

visual en las diversas redes sociales.

VIl. RECOMENDACIONES

Primero, es necesario considerar elementos como lo son el humor, la
intertextualidad y la yuxtaposicién al momento de generar memes o contenidos
para redes sociales, en especial a cuentas de diversas marcas, ya que asi
podran originar material que sea recibido de forma favorable por los usuarios y

estos se encarguen de viralizarlo y reaccionar a esas diversas publicaciones.

Segundo, es importante si las marcas buscan presencia en redes sociales
consideren y trabajen con el humor al momento de presentar a los usuarios y
seguidores sus contenidos como memes, para crear un vinculo de familiarizacion
entre ellos y un contenido que pueda generar diversas reacciones para su

posterior viralizacion.

Tercero, se debe crear contenido basado en acontecimientos fundados en la
realidad, que sean coyunturales con la sociedad, especialmente que se ubiquen
en el contexto donde se ubican los usuarios, este uso de la intertextualidad
permitira que los seguidores asocien el meme o publicacion con el

acontecimiento del momento en su entorno social.
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Cuarto, es adecuado considerar una estructura para mostrar contenido como
memes, se debe identificar el tipo de ilustracion, fotomontaje o texto adecuado,
gue sea elaborada de una manera simple y directa para que sea entendido de
manera rapida por los seguidores de las marcas en las redes sociales, por eso
es importante considerar siempre la yuxtaposicion como el mecanismo para la

creacion de contenidos.
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Hace alusiones a hechos o situaciones cotidianas o ya sucedidas en el meme de

LM&EG
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Hace alusiones a hechos o situaciones cotidianas o ya sucedidas en el meme
de LM&EG



El meme de LM&EG manifiesta expresiones estéticas de la realidad
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El meme de LM&EG manifiesta expresiones estéticas de larealidad




Utiliza una imagen provocativa en la conversacién de sus personajes en el meme

de LM&EG
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Utiliza una imagen provocativa en la conversacion de sus personajes en el
meme de LM&EG



El meme de LM&EG utiliza una imagen estrafalaria en la conversacion de sus

personajes
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El meme de LM&EG utiliza una imagen estrafalaria en la conversacion de sus
personajes




Porcentaje

Utiliza el doble sentido en el contenido del mensaje el meme de LM&EG
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Utiliza el doble sentido en el contenido del mensaje el meme de LM&EG



Porcentaje

El meme de LM&EG utiliza textos que tienden a generar interpretaciones
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El meme de LM&EG utiliza textos que tienden a generar interpretaciones




Manifiesta en su uso un mensaje ironico del receptor sobre el emisor el meme de

LM&EG
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Manifiesta en su uso un mensaje irénico del receptor sobre el emisor el
meme de LM&EG




Porcentaje

El meme de LM&EG utiliza imagenes que generan ideologias o creencias
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El meme de LM&EG utiliza imagenes que generan ideologias o creencias



Porcentaje

Utiliza dialogos que generan ideologias o creencias el meme de LM&EG
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Utiliza dialogos que generan ideologias o creencias el meme de LM&EG

desacuerdo

El meme de LM&EG permite usarse para parodiar la conversacion entre dos personas

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  Muy en desacuerdo 5 3,3 3,3 3,3
En desacuerdo 12 8,0 8,0 11,3
Ni de acuerdo ni en
desacuerdn 23 15,3 15,3 26,7
De acuerdo 75 50,0 50,0 76,7
Muy de acuerdo 35 23,3 23,3 100,0
Total 150 100,0 100,0




Posibilita usarse para generar parodias de noticias o hechos publicos el meme de LM&EG

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Nide acuerdo ni en
desacuerdo 40 26,7 26,7 26,7
De acuerdo 42 28,0 28,0 54,7
Muy de acuerdo 68 45,3 45,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
El meme de LM&EG facilita el su uso para realizar satiras a personas
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje véalido acumulado
Vélido  Muy en desacuerdo 2 13 13 1.3
En desacuerdo 8 53 53 6,7
Ni de acuerdo ni en
desacterdo 36 24,0 24,0 30,7
De acuerdo 25 16,7 16,7 47,3
Muy de acuerdo 79 52,7 52,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
Permite usarse para satirizar noticias o hechos publico el meme de LM&EG
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido En desacuerdo 6 4.0 4.0 4.0
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 20 13,3 13,3 17,3
De acuerdo 55 36,7 36,7 54,0
Muy de acuerdo 69 46,0 46,0 100,0
Total 150 100,0 100,0




El meme de LM&EG permite su uso para ironizar la conversacion entre personas

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido En desacuerdo 4 2,7 2,7 2,7
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 40 26,7 26,7 29,3
De acuerdo 79 52,7 52,7 82,0
Muy de acuerdo 27 18,0 18,0 100,0
Total 150 100,0 100,0

Con su uso es posible dirigir criticas sobre conversaciones a terceros mediante el meme de

LM&EG
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje véalido acumulado
Vélido  Muy en desacuerdo 1 7 7 7
En desacuerdo 23 15,3 15,3 16,0
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 20 13,3 13,3 29,3
De acuerdo 39 26,0 26,0 55,3
Muy de acuerdo 67 44,7 44,7 100,0
Total 150 100,0 100,0

El meme de LM&EG emplea una teméatica de conversacion relacionado a la cultura popular

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  Muy en desacuerdo 2 1,3 1,3 1,3
En desacuerdo 2 1,3 1,3 2,7
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 30 20,0 20,0 22,7
De acuerdo 45 30,0 30,0 52,7
Muy de acuerdo 71 47,3 47,3 100,0
Total 150 100,0 100,0




Contiene un discurso lingiistico entendible entre los personajes el meme de LM&EG

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Muy en desacuerdo 6 4.0 4,0 4,0
En desacuerdo 8 5,3 5,3 9,3
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 15 10,0 10,0 19,3
De acuerdo 40 26,7 26,7 46,0
Muy de acuerdo 81 54,0 54,0 100,0
Total 150 100,0 100,0

El meme de LM&EG emplea entre sus contenidos frases o expresiones coloquiales

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje véalido acumulado
Valido  Nide acuerdo ni en
23 15,3 15,3 15,3
desacuerdo
De acuerdo 50 33,3 33,3 48,7
Muy de acuerdo 77 51,3 51,3 100,0
Total 150 100,0 100,0

Permite denotar expresiones acorde a los didlogos textuales presentados en el meme de LM&EG

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido Muy en desacuerdo 11 7,3 7,3 7,3
En desacuerdo 24 16,0 16,0 23,3
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 18 12,0 12,0 35,3
De acuerdo 33 22,0 22,0 57,3
Muy de acuerdo 64 42,7 42,7 100,0
Total 150 100,0 100,0




El meme de LM&EG denota frases o términos asociados con estereotipos
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido En desacuerdo 7 4.7 4.7 47
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 29 19,3 19,3 24,0
De acuerdo 66 44,0 44,0 68,0
Muy de acuerdo 48 32,0 32,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
Hace alusiones a hechos o situaciones cotidianas o ya sucedidas en el meme de LM&EG
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje véalido acumulado
Vélido  Muy en desacuerdo 3 2,0 2,0 2,0
En desacuerdo 10 6,7 6,7 8,7
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 33 22,0 22,0 30,7
De acuerdo 49 32,7 32,7 63,3
Muy de acuerdo 55 36,7 36,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
El meme de LM&EG manifiesta expresiones estéticas de la realidad
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Nide acuerdo ni en
desacuerdo 10 o o o7
De acuerdo 69 46,0 46,0 52,7
Muy de acuerdo 71 47,3 47,3 100,0
Total 150 100,0 100,0




Utiliza una imagen provocativa en la conversacion de sus personajes en el meme de LM&EG

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido En desacuerdo 3 2,0 2,0 2,0
Ni de acuerdo ni en
desacterdo 33 22,0 22,0 24,0
De acuerdo 45 30,0 30,0 54,0
Muy de acuerdo 69 46,0 46,0 100,0
Total 150 100,0 100,0
El meme de LM&EG utiliza una imagen estrafalaria en la conversaciéon de sus personajes
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido En desacuerdo 5 3,3 3,3 3,3
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 28 18,7 18,7 22,0
De acuerdo 35 23,3 23,3 45,3
Muy de acuerdo 82 54,7 54,7 100,0
Total 150 100,0 100,0
Utiliza el doble sentido en el contenido del mensaje el meme de LM&EG
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido En desacuerdo 13 8,7 8,7 8,7
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 18 12,0 12,0 20,7
De acuerdo 41 27,3 27,3 48,0
Muy de acuerdo 78 52,0 52,0 100,0
Total 150 100,0 100,0




El meme de LM&EG utiliza textos que tienden a generar interpretaciones

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Nide acuerdo ni en
35 23,3 23,3 23,3
desacuerdo
De acuerdo 38 25,3 25,3 48,7
Muy de acuerdo 77 51,3 51,3 100,0
Total 150 100,0 100,0

Manifiesta en su uso un mensaje irénico del receptor sobre el emisor el meme de LM&EG

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje véalido acumulado
Valido  En desacuerdo 7 4,7 4,7 47
Ni de acuerdo ni en
desacuerdo 20 13,3 13,3 18,0
De acuerdo 43 28,7 28,7 46,7
Muy de acuerdo 80 53,3 53,3 100,0
Total 150 100,0 100,0
El meme de LM&EG utiliza imagenes que generan ideologias o creencias
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Vélido  Nide acuerdo ni en
desacuerdo 22 14,7 14,7 14,7
De acuerdo 50 33,3 33,3 48,0
Muy de acuerdo 78 52,0 52,0 100,0
Total 150 100,0 100,0




Utiliza didlogos que generan ideologias o creencias el meme de LM&EG

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido En desacuerdo 10 6,7 6,7 6,7
Ni de acuerdo ni en
desacterdo 16 10,7 10,7 17,3
De acuerdo 58 38,7 38,7 56,0
Muy de acuerdo 66 44,0 44,0 100,0
Total 150 100,0 100,0




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, MATIAS CRISTOBAL OBED ISAIAS, docente de la FACULTAD DE DERECHO Y
HUMANIDADES de la escuela profesional de CIENCIAS DE LA COMUNICACION de la
UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO SAC - LIMA NORTE, asesor de Tesis titulada: "Uso
informativo del meme de la mujer y el gato en usuarios del fan page A Lo Perucho, 2022",
cuyo autor es CERON CORDOVA ESTEBAN RAUL, constato que la investigacion tiene
un indice de similitud de 22.00%, verificable en el reporte de originalidad del programa
Turnitin, el cual ha sido realizado sin filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no
constituyen plagio. A mi leal saber y entender la Tesis cumple con todas las normas para
el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César Vallejo.

En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,
ocultamiento u omision tanto de los documentos como de informacion aportada, por lo
cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad
César Vallejo.

LIMA, 29 de Junio del 2022

Apellidos y Nombres del Asesor: Firma

MATIAS CRISTOBAL OBED ISAIAS Firmado electrénicamente
DNI: 06917521 por: OMATIASCR el 17-
ORCID: 0000-0001-6378-0719 07-202215:26:29

Caddigo documento Trilce: TRI - 0314561

oo INVESTIGA
.m.' ucv






