Resuenen de: Espacios de formacién y comercializacidon agroecolégica: lecciones aprendidas en
la Universidad Central del Ecuador.

Este articulo se centra en la importancia de la agroecologia en el desarrollo sostenible y la
necesidad de crear espacios de formacidon y comercializacidon para fomentar su produccién y
consumo. Se menciona la creciente demanda de productos agroecolégicos y se presenta la feria
agroecoldgica de la Universidad Central del Ecuador como un ejemplo de estos espacios. El
articulo proporcionard lecciones aprendidas sobre la interaccién entre consumidores y
productores en estas ferias, y se espera que contribuya a la comprensién de cémo estas se
convierten en espacios de aprendizaje y comercializacién para ambos actores. En la seccién de
Materiales y Métodos, se describe la metodologia utilizada para analizar la feria agroecolégica
de la Universidad Central del Ecuador. Se emplearon diversas técnicas de recoleccion de datos,
como entrevistas, encuestas vy revision bibliografica sobre agroecologia, mercados
agroecoldgicos, circuitos cortos, redes y comercializacién agroecoldgica. Se detallan los criterios
de seleccién de los participantes y se describe el proceso de recoleccidn y analisis de los datos.
Ademas, se presenta una descripcion general de la feria y su organizacion, asi como de los
productos y servicios ofrecidos por los productores. En los resultados se presentan los hallazgos
obtenidos a partir del andlisis de la feria agroecolégica de la Universidad Central del Ecuador. Se
destaca que la feria es un espacio de formacion y comercializacidon agroecolégica que promueve
la produccion responsable y saludable, y que permite a los productores establecer relaciones
directas con los consumidores. Se encontré que la mayoria de los productores son pequefios
agricultores que utilizan practicas agroecoldgicas y que ofrecen una amplia variedad de
productos, como frutas, verduras, cereales, lacteos, carnes y productos procesados. Se identificé
que la feria agroecoldgica es un espacio de aprendizaje para los consumidores, ya que les
permite conocer los procesos de produccidn y los beneficios de la agroecologia, asi como
establecer relaciones de confianza con los productores. Ademas, se encontrd que la asistencia a
la feria estuvo comprendida en su mayoria por mujeres, lo que sugiere que la feria es un espacio
inclusivo y que promueve la participacién de las mujeres en la produccién y comercializacion
agroecoldgica. Se destaca que la feria agroecoldgica de la Universidad Central del Ecuador es un
ejemplo de circuito corto de comercializacidn, ya que los productos se venden directamente del
productor al consumidor, sin intermediarios. Esto permite a los productores obtener un precio
justo por sus productos y a los consumidores acceder a alimentos frescos y saludables a precios
accesibles. En general, se concluye que la feria agroecoldgica de la Universidad Central del
Ecuador es un espacio de formacién y comercializacion agroecoldgica que promueve la
produccidn responsable y saludable, y que permite a los productores establecer relaciones
directas con los consumidores. Se destaca laimportancia de promover este tipo de espacios para
fomentar la agroecologia y la soberania alimentaria en nuestro pais (Ledn-Vega et al., 2022).
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