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Anexos



Anexo 1 - Dados do ano de 2022, via APEL

Periodo: 1.° Trimestre 2022

Mercado Variacdo YTD
Valor 34907 072 € +43,6%
Unidades 2589810 +35,2%
Preco médio 13,48 € +6,1%
Livros novos no trimestre 2633
Peso e Prago m.edto o Valor % Unidades % Preco Médio
Categoria
Nao Ficgdo 42,3% 35,0% 16,29 €
Ficgdo 32,1% 28,4% 15,24 €
Infantil/Juvenil 24,8% 33,5% 9,98 €
Campanhas/Exclusivos 0,8% 31% 3,38€
Peso Canais Valor% Unidades%
Livrarias / Outros 78,2% 68,0%
Hipermercados 21,8% 32,0%
Mercado Variagdo YTD
Valor 37421613 € +19,0%
Unidades 2780308 +17,6%
Pre¢o médio 13,46 € +1,2%
Livros novos no trimestre 2478
F9sa.8 preoo necko pox Valor % Unidades % Preco Médio
Categoria
N&o Ficgio 36,4% 29,7% 16,51 €
Ficgdo 35,0% 30,7% 15,36 €
Infantil/Juvenil 27,6% 36,0% 10,33 €
Campanhas/Exclusivos 0,9% 3,6% 344 €
Peso Canais Valor% Unidades%
Livrarias / Outros 77,8% 68,8%
Hipermercados 22,2% 31,2%



Periodo: 3.° Trimestre 2022 (jun-set)

Mercado
Valor
Unidades
Preco medio

Livros novos no trimestre

Peso ¢ prego medio
por Categoria

N3o Ficcao
Ficgdo
Infantil/Juvenil

Campanhas/Exclusivos

Peso Canais
Livrarias / Qutros

Hipermercados

Mercado

Valor
Unidades

Preco médio

Livros novos no trimestre

Peso e preco médio

por Categoria
N3o Ficcdo
Ficcdo
Infantil/Juvenil

Campanhas/Exclusivos

Peso Canais

Livrarias / Outros

Hipermercados

Trimestre

43725878 €

3251939

1345¢€

2159

Valor %

38B,3%

371%

23.8%
0,9%

Valor%
78,00.4:
22,0%

Trimestre

58 943 385 €
4102727

14,37 €
2565

Valor %
35,6%
36,2%
27,4%
0,8%

Valor%
79,8%
20,2%

Variacho

12

.:.

Unidades %

33,4%

33,5%

29,9%
3,2%

Unidades
68,4%
31,6%

Variacdo
+5,6%
‘:‘3,20/0

+2,3%

Unidades %
29,3%
32,0%
35,8%
2,9%

Unidades%
71,0%
29,0%

Proco Médio
15,39 €
14,86 €
10,71 €
3,77 €

Periodo: 4.° Trimestre 2022 (out-dez)

Preco Médio

17,44 €
16,29 €
11,00 €
3,95€



Periodo: YTD (jan-dez 2022)

Mercado YTD Variacao
Valor 175017 322 € +16,2%
Unidades 12725898 +12,8%
Preco médio 13,75 € +3,0%
Livros novos YTD 12894
Peso e preco médio . e
por Categoria Valor % Unidades % Preco Médio
N3o Ficcao 37,4% 31,6% 16,29 €
Ficcao 35,7% 31,3% 15,65 €
Infantil/Juvenil 26,1% 33,9% 10,58 €
Campanhas/Exclusivos 0,8% 3,2% 3,67 €
Peso Canais Valor% Unidades%
Livrarias / Outros 78,6% 69,3%
Hipermercados 21,4% 30,7%

https://www.apel.pt/documentacao/dados-do-mercado-gfk/  (APEL, 2022)

A APEL estabeleceu uma parceria com a GfK, entidade responsavel por auditar as vendas de livros em Portugal, para proceder a
partilha de alguns dados macro acerca do mercado do livro nacional, com uma periodicidade trimestral.

Desta forma, disponibilizamos abaixo a evolugdo ao longo do ultimo ano, bem como os dados YTD (year to date), de janeiro a
dezembro de 2022.



https://www.apel.pt/documentacao/dados-do-mercado-gfk/
https://www.gfk.com/home
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Apéndice 1 - Entrevista com Pedro Sousa, curador do Programa Folio

Autores

Entrevista com Pedro Sousa, curador do Programa Folio Autores

Nota do entrevistado: “Eu posso responder, mas exclusivamente em meu nome. Ndo falo em nome do FOLIO ou da
CMO. S6 posso responder como Curador do programa FolioAutores.”

Qual o diferencial da Folio frente a outros eventos literarios portugueses?
Internacionalizacao.

Qual a frequéncia infantil no evento?
Baixa. 10-15%.

Quanto as visitas, sdo mais criangas em visita escolar ou particular, com pais e
encarregados de educagao?
Escolares. Temos o FOLIO Educa.

Ha espagos e atividades destinados as criangas?
Sim. O FOLIO tem uma curadoria dedicada a comunidade escolar. Professores a alunos
da regido sao mobilizados ao longo do ano.

Pretendem aumentar?
Sempre.

O que gostariam de fazer no evento, mas ainda ndo tiveram a oportunidade?
Fazer menos e melhor. Estd tudo por fazer.

Que vantagens observa na visita das criangas ao evento?
Encantamento?

Elas costumam comprar (através dos pais) mais livros? Ou apenas aproveitam as
atividades?
Compram as que tém poder econdmico.

Como funciona a comunicagao para chamar os mais novos? Estratégias utilizadas.
Temos uma curadoria dedicada a Educacdo, ativa todo o ano, a trabalhar com as escolas
da regido. E claro através dos canais tradicionais.

Percebeu algum crescimento da presenga infantojuvenil no evento? E nas vendas dos
livros deste segmento?
O Festival cresce 20-30% todos os anos.



Qual a sua opinidao sobre o papel dos eventos na promog¢ao do livro do segmento
infantojuvenil em Portugal?
Tudo conta, mas é baixo.

Acredita que os eventos ja existentes, sao suficientes para suprir as necessidades de
incentivo a leitura?

Nao sei como suprir as necessidades de incentivo a leitura. Na verdade, ndo me parece
gue exista uma politica eficaz de incentivo a leitura, ao livro nem a lingua portuguesa.

Sabemos que os eventos em ambito escolar sdo importantes, mas considera que os
eventos fora deste contexto, sdo mais importantes, ja que “tiram o peso” de ler por
obrigacdo ou a relevancia é igual/equilibrada?

A escola é crucial. E o Unico garante do elevador social.

Quais sdo as principais transformago6es que observa no setor do livro nos ultimos dez
anos, por exemplo?
Em Portugal, a concentragao do sector editorial e o desaparecimento das livrarias.

Como enquadra o género literdrio infantojuvenil no ambito das tendéncias e habitos
de leitura?

Ndo tenho opinido. Ndo conheco estudos (existem?). J& assisti a grandes leitores
infantojuvenis que ndo mantiveram o habito e vice-versa. Contudo, e por principio ndo
tenho nada contra habitos de leitura.
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Apéndice 2 - Entrevista com Joao Morales — Jornalista e moderador nos

eventos

Poderia, por favor, dizer-nos em quais festivais esta ou ja esteve envolvido na
produgao?

De 1993 a 2012, exerci jornalismo em diversas redagoes (didrios, semanarios, revistas...).
Ou seja, desenvolvi algumas atividades paralelas, mas, coisas pontuais. Desde 2012, essa
vertente tornou-se preponderante.

Desde esse ano(2023) programo e modero as sessdes do festival Livros as Oeste (anual,
organizado pela Camara Municipal da Lourinhd), em 2013 fiz a programagao do Torres
de Leitura (em Torres vedras), ha quase uma década (vai na oitava edicdo) que faco o
ciclo Viver (Com) a Escrita, em Santiago do Cacém, organizei o ciclo de conversas
Recordar os Esquecidos (na livraria Almedina do Saldanha, durante dois anos meio,
todos os meses), fiz varias apresentacdes e moderacdes no Festival Internacional da
Amadora (de BD), moderei sessdes em diversos festivais feiras do livro (Lisboa, Ovar,
Ponte de Lima...), em 2022 programei e moderei mais duas estreias — o festival
Textemunhos, com o Museu de Lamego, e o ciclo de conversas As Palavras que nos
Unem, que passou pelos dez concelhos do Alto Minho.

Qual o espacgo destinado a literatura infantojuvenil nestes eventos? Ha algum que seja
mais direcionado para este segmento?

Grande parte dos festivais em que me tenho envolvido tém dedicado atencdo a
literatura para criancas e jovens, habitualmente da parte da manh3, o periodo mais
adequado para articular atividades com escolas.

Ha uma iniciativa em concreto, Viver (Com) a Escrita, que é, toda ela, orientada para a
populagdo escolar, abrangendo os diferentes ciclos de ensino.

Que tipo de atividades sdo voltadas para este publico?

Leituras, apresentacdo de livros, dramatizacao de textos, leituras musicadas, projecao
de filmes baseados em livros, exposi¢cdes concebidas a partir de livros ou de ilustracdes
dos préprios livros, workshops de ilustracdo ou escrita.

No caso do ja referido “Viver (Com) a Escrita”, é programada uma sessao para cada Ciclo
de Ensino, com diferentes autores.

Qual a frequéncia infantil nos eventos?
Imprevisivel, a ndo ser quando se trata de atividades coordenadas diretamente com as
escolas.

Como é feita a comunicagdo do evento, para que chegue até as criangas?

Através das bibliotecas, Bibliotecas Escolares (que hoje desempenham um papel
fundamental, no interior dos estabelecimentos escolares) e informacado aos professores.
Quando se trata de uma iniciativa para a populacdo geral, e ndo articulada diretamente
com escolas (como é o caso das sessGes programadas para as manhds de Sabado ou

11



Domingo), além de todos estes meios, as redes sociais e mailing lists das bibliotecas,
revelam-se essenciais, bem como as agendas municipais.

Qual a sua opinidao sobre o papel dos eventos na promogao do livro do segmento
infantojuvenil em Portugal?

Sao essenciais. No ambito de um festival, torna-se muito mais facil levar escritores a
diferentes zonas do pais, possibilitando aos leitores dessas idades assistirem a conversas
com eles, apresentacdes dos livros e do trabalho pelos prdprios autores e outras formas
de contacto com os préprios autores.

Acredita que os eventos ja existentes, sao suficientes para suprir as necessidades de
incentivo a leitura?

Nunca sdo suficientes. Mas nunca sdo a Unica forma de contribuir para esse incentivo,
atencgdo. Isso passa por uma conjugac¢do de diversos fatores, que envolve a escola, a
familia, os media (jornais, revistas, televisdes, radios) e outras formas de divulgacao que
se possam “inventar” (os recentes youtubers e tiktokers que se dedicam a falar sobre
livros, tém tido bastante sucesso).

Sabemos que os eventos em ambito escolar sdo importantes, mas considera que os
eventos fora deste contexto, sdo mais importantes, ja que “tiram o peso” de ler por
obrigacdo ou a relevancia é igual/equilibrada?

Uma das grandes vantagens nos eventos que decorrem fora da escola é, justamente,
esse facto de deslocar os alunos para outros ambientes, e até, alimentar a sua
curiosidade sobre os préprios locais. Além disso, quando os autores sdo recebidos numa
escola, os alunos tém sempre a sensacgao de “estar em casa”, enquanto numa biblioteca
ou outro equipamento, prevalece a noc¢do de “visita de estudo” ou algo semelhante.
Quando um evento decorre no ambito de um festival, percebendo eles que a sessdo a
gue assistem se insere numa programacao mais vasta, creio que isso pode aumentar o
seu interesse, pelo facto de se verem inseridos numa atividade “para adultos”.

Quanto a presenca nos eventos, sao mais criangas em visita escolar ou particular, com
pais e encarregados de educagdo?

Quando as atividades decorrem durante a semana, sdo acompanhadas por professores,
guando as coisas se passam na manh3d de Sdbado ou Domingo, sdo consideradas
atividades para familias.

A maioria dos eventos ocorre em articulacdo com as escolas, portanto, em horario
escolar, ou seja, sem a presenca de pais / ou encarregados de educac3o.

O que gostariam de fazer no evento, mas ainda ndo tiveram a oportunidade?
Ha sempre coisas novas a inventar, seja para que publico for...

Que vantagens observa na visita das criangas ao evento?

A criacdo e consolidacdo de habitos de leitura tem de incluir, forcosamente, contacto
com os livros. Depois, naturalmente, a presenca dos autores ajuda a alimentar a
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curiosidade das criancas e jovens, além de desmistificar o papel dos autores e ajudar a
“humanizar” a sua presenca no imaginario dos leitores mais jovens.

Percebeu algum crescimento da presenca infantojuvenil no evento? E nas vendas dos
livros deste segmento?

Na maioria dos eventos que se realizam com escolas, hd uma integracdo de livros dos
autores, seja través das editoras ou de outros parceiros (livrarias, instituicdes, etc). Ndo
ha uma obrigatoriedade, mas, naturalmente, ha um maior estimulo na compra de um
livro com a presenca do autor numa escola.

Quais sao as principais transformacgoes que observa no setor do livro nos ultimos 10
anos, por exemplo?

As concentragles editoriais (aglutinacdo de editoras) face ao surgimento de varias
pequenas editoras; vdrias editoras do chamado segmento Vanity Press (ou seja, selos
que publicam, mediante pagamento dos autores), utilizacdo da impressao digital para
pequenas edi¢des de autor, rejuvenescimento de varias livrarias independentes.

Como enquadra o género literdrio infantojuvenil no ambito das tendéncias e habitos
de leitura?

A presenca de livros, durante a infancia, é fundamental para a consolida¢do dos habitos
de leitura. Com o inicio da adolescéncia, sdo muitos os leitores que “se perdem”, embora
varios deles sejam depois “recuperados com a entrada numa idade mais adulta, embora
ja com outros gostos, naturalmente.

Se, na adolescéncia, comegamos a procurar livros de acordo com as nossas afinidades,
na infancia, as escolhas sdao, habitualmente, da responsabilidade de pais e outros
familiares. E importante que os adultos estejam atentos ao crescimento das criancas,
também nesse aspeto, para irem adequando as suas sugestdes e propostas ao seu
desenvolvimento e de forma a incentivar novas descobertas, nos livros e na vida.

No ambito do Marketing, comunicag¢ao e comercializagao de livros, quais as iniciativas
que considera mais relevantes captar leitores e vendas?
Sinto falta de maior presenca dos livros nas pdaginas da imprensa. Fui diretor de uma

revista de livros, mensal, que encerrou ha 11 anos; desde entdo, ndo ha nenhuma. O
mais préximo que houve, entretanto é a LER, que se transformou numa revista de ideias,
dedicada a grandes temas de fundo e reflexdo. A semelhanga de tantos outros temas,
ha uma grande aposta nas redes sociais (surgem rubricas dedicadas ao livro no Tik Tok
ou no Youtube). A Radio tem bons divulgadores e bons programas, na televisado, faltam

algumas figuras carismaticas, apesar do empenho de todos os que trabalham nessa.
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Apéndice 3 — Entrevista com Sara Brandao e Equipa - Truz Truz Editora

A vossa editora esta presente nos principais eventos literarios do pais? Qual a
importancia destas participa¢6es? Ha algum critério?

A nossa Editora é pequena e independente, por isso ainda ndo dimensdo para
frequentar certos eventos a titulo individual. No entanto, integramos a Feira do Livro
do Porto com a livraria Flaneur e vamos apresentar o nosso livro mais recente pela
primeira vez este ano na Feira do Livro de Viana do Castelo.

Qual o espaco destinado a literatura infantojuvenil nestes eventos? Ha algum que
seja mais direcionado para este segmento?

Nao existe nenhum evento mais especificamente direcionado a literatura
infantojuvenil (sem ser a BD) no pais, mas todos os eventos de literatura costumam
integra-la.

Que tipo de atividades sdo voltadas para este publico?
Leituras interativas e workshops de ilustragdo, por exemplo.

Qual a frequéncia infantil nos eventos?
N3o aplicavel a nossa experiéncia até agora.

Como é feita a comunicac¢do do evento, para que chegue até as criangas?

N3o aplicavel a nossa experiéncia até agora. Embora que, agora que vamos comegar a
desenvolver oficinas, a comunicagao é feita em escolas e livrarias com grupos de
criangas ja participantes destas atividades.

Qual a sua opinido sobre o papel dos eventos na promog¢ao do livro do segmento
infantojuvenil em Portugal?

Na nossa opinido os eventos sao essenciais para aproximar as pessoas das editoras e
dos livros e quanto mais se fizerem e mais dinamicos forem, no que diz respeito as
criangas e aos jovens, acreditamos que contribuem para que estes desenvolvam um
gosto especial pela literatura e a sua relagdo com o livro enquanto objeto literario e
nao so.

Acredita que os eventos ja existentes, sao suficientes para suprir as necessidades de
incentivo a leitura aos mais jovens?
Nao.

Sabemos que os eventos em ambito escolar sdo importantes, mas considera que os
eventos fora deste contexto, sdo mais importantes, ja que "tiram o peso" de ler por
obrigac¢do ou a relevancia é igual/equilibrada?

N3o. Acreditamos que todos os eventos (dentro ou fora da escola) podem ter o mesmo
impacto dependendo da forma como sdo organizados.
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Nos eventos em que participam, sdo mais criangas em visita escolar ou particular,
com pais e encarregados de educagao?
Nao aplicavel a nossa experiéncia até agora.

O que gostariam de fazer nos eventos, mas ainda nao tiveram a oportunidade?
Mais oficinas de escrita criativa e ilustracdo integradas em bibliotecas e/ou escolas,
por exemplo.

Que vantagens observa na visita das criangas ao evento?
Que sdo elas a criar uma relacdo com a literatura e a ilustracdo, ndo sé através dos
seus pais mas também comecando a explorar os seus gostos.

Percebeu algum crescimento da presenca infantojuvenil no evento? E nas vendas dos
livros deste segmento?
Ndo aplicavel a nossa experiéncia até agora.

Quais sao as principais transformagoes que observa no setor do livro nos ultimos dez
anos, por exemplo?
Ndo aplicavel a nossa experiéncia até agora.

Como enquadra o género literario infantojuvenil no ambito das tendéncias e habitos
de leitura?

Que é muitas vezes desconsiderado e tido como um género literario menor e, por isso,
tem menos procura.

No ambito do Marketing, comunicagdao e comercializagdo de livros, quais as
iniciativas que considera mais relevantes captar leitores e vendas?

Organizar apresentacgOes e promover as livrarias onde as pessoas podem encontrar os
nossos livros, mesmo que os tenhamos também a venda online e que facamos uma
boa promocao digital, acreditamos que o contacto com o objeto é sempre propicio.

Acredita que os eventos tém um peso maior para as editoras de pequeno e médio
porte do que para os grandes grupos? Como vé e analisa este ponto?

Acreditamos que em Portugal, até agora, os eventos literdrios tendem a privilegiar
com mais facilidades os grandes grupos e a negligenciar as pequenas editoras do pais.
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Apéndice 4 - Entrevista com Paulo Lavadinha - Booksfactory - Editores
& Consultores Editoriais
Entrevista com Paulo Lavadinha - Booksfactory - Editores & Consultores Editoriais
A vossa editora estd presente nos principais eventos literarios do pais? Qual a

importancia destas participagdes? Ha algum critério?

Dada a nossa pequena dimensdo, procuramos estar nos eventos onde a relagao
custo/beneficio seja a mais eficaz. Estamos na Feira do Livro de Lisboa e vamos
participar, em Espanha, na Feira do livro de Badajoz. Este ano, é provavel que

participemos, também, na Festa dos Livros no Palacio de Belém.

Qual o espacgo destinado a literatura infantojuvenil nestes eventos? Ha algum que seja

mais direcionado para este segmento?

Habitualmente, todos os eventos tém espacos destinados a literatura infantojuvenil,
incluindo animacgdes, presencas de escritores, interacdo com os mais novos, jogos

relacionados com a literatura, leituras, etc.

Que tipo de atividades sdo voltadas para este publico?
Resposta no ponto anterior.

Qual a frequéncia infantil nos eventos?

Elevada, dada, sobretudo, as visitas das escolas. H4d também pais que levam os filhos aos

eventos.
Como é feita a comunicag¢do do evento, para que chegue até as criangas?

Habitualmente sdo os organizadores que comunicam. Pela nossa experiéncia a
abordagem junto das escolas é a mais relevante. Além destas acOes, sdo realizadas
outras junto da imprensa, radio e televisdo, além dos media digitais, de modo a

despertar também os pais para levarem os filhos aos locais.
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Qual a sua opinidao sobre o papel dos eventos na promog¢ao do livro do segmento

infantojuvenil em Portugal?

E crucial. Contudo, n3o dispensa a a¢do das escolas no seu préprio seio. Fundamental
levar os escritores aos estabelecimentos de ensino de modo que estes interajam com as
criangas. A realizagdao de minifeiras do livro nas escolas e ateliers de leitura e escrita sao
outros dos meios a utilizar. E o papel das Bibliotecas, sejam escolares ou outras, é ainda

fator adicional para a promogao da literatura infantojuvenil.

Acredita que os eventos ja existentes, sao suficientes para suprir as necessidades de

incentivo a leitura aos mais jovens?

E um pouco subjetivo. Creio, no entanto, que desde que n3o haja sobreposicdes, os
eventos com o intuito que enuncia nunca sdao demais. Os leitores adultos s6 o sdo, ou
serdo, se tiverem sido leitores em miudos. Dai a importdncia do contato, sem
obrigacdes, com os livros. O modo ludico como os autores e os textos, além das
ilustracoes, lhes sdo explicados contribuem para o seu maior envolvimento e interesse.
Um acompanhamento na escola, mas sobretudo em casa, é fundamental para que as
criancgas, e mais tarde adolescentes, cultivem o gosto pela leitura e até, porque ndo, pela

escrita. Sem literatura infantojuvenil ndo ha leitores adultos.

Sabemos que os eventos em ambito escolar sio importantes, mas considera que os
eventos fora deste contexto, sdo mais importantes, ja que "tiram o peso" de ler por

obrigacdo ou a relevancia é igual/equilibrada?

Por norma, acredito que aquilo que é apresentado como exemplo e ndo como obrigacao
tem maior chance de ser assimilado. Logo, os eventos extraescolares sdo da maior
importancia para os objetivos propostos. Ou seja, levar os mais novos a apreciarem os

textos, as histdrias, enfim a literatura.

Nos eventos em que participam, sdo mais criangas em visita escolar ou particular, com

pais e encarregados de educagao?
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Uma escola, como sabemos, leva sempre vdrias dezenas de criangas. Assim, existindo
forte programacdo neste ambito, sdo sempre as visitas escolares que conseguem maior
numero de visitantes. Contudo, se os eventos se realizarem durante as férias escolares,

o maior numero de criangas vai com os pais e/ou encarregados de educagao.

O que gostariam de fazer nos eventos, mas ainda nao tiveram a oportunidade?

Colocar os mais novos a escreverem as suas histérias e a desenharem para posterior

dicdo. Claro que para tal acontecer sera em idades iguais ou acima dos 6-8 anos.

Que vantagens observa na visita das criangas ao evento?

A profusao de livros disponiveis e a possibilidade de as criancgas os abrirem, folhearem e
lerem. A curiosidade natural é também um forte aliado que contribui para o sucesso das

visitas aos eventos.

Percebeu algum crescimento da presenca infantojuvenil no evento? E nas vendas dos

livros deste segmento?

Sim. Ha cada vez maior sensibilidade dos professores e educadores para a importancia
do contato dos mais novos com os livros do seu segmento. As vendas tornaram-se
interessantes. Alids, as estatisticas oficiais demonstram claramente essa subida sendo a

literatura infantojuvenil a que mais vende, segundo os ultimos dados disponiveis.

Quais sdo as principais transformag6es que observa no setor do livro nos ultimos dez

anos, por exemplo?

Nota-se uma profusdo sem precedentes de autores estrangeiros. Claro que sdo
importantes, mas ha uma atitude de muitas editoras, sobretudo por razdes econdémicas,
de se limitarem a traduzir e a imprimir livros, demasiadas vezes na China, para
inundarem o mercado, quantas vezes, de livros de menor qualidade. Ha imensos autores

de lingua portuguesa e excelentes ilustradores que podem dar um contributo ainda
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maior a qualidade da literatura infantojuvenil. Nos e-books a interatividade pode ser

uma vantagem no processo de desenvolvimento cognitivo.

Como enquadra o género literdrio infantojuvenil no ambito das tendéncias e habitos

de leitura?

Cada vez mais incontorndvel apesar da concorréncia de jogos em ecras digitais. Os livros
tém de estar disponiveis no ambiente em que as criangas estdo inseridas. Ocorrendo
esta situacdo, e devidamente enquadrados, os mais novos tenderao a alimentar os seus
habitos de leitura. No entanto, essa envolvente ndo pode ser descurada ao longo das
suas fases de crescimento sob pena de se perderem esses habitos que foram adquiridos
em dados momentos. Devemos ainda ter nogdo das mudangas educacionais e
tecnolégicas. Dai, olharmos para os e-readers como um parceiro e ndo como obstaculo.

Se as criangas privilegiam a leitura digital esta ndo Ihes deve ser vedada.

No ambito do Marketing, comunicagao e comercializagao de livros, quais as iniciativas

que considera mais relevantes captar leitores e vendas?

Levar os escritores as escolas é crucial. Criar brindes/ofertas relacionadas com o livro
e/ou os autores. Criar espacgos proprios nas livrarias ou noutros pontos de venda de
livros. Nesses locais, ter varios exemplares disponiveis para eles folhearem e lerem. Criar
jogos e ateliers para os pais os levarem aos locais. E, claro, todas as agdes que se
justifiqguem junto dos media, com destaque para aqueles que estdo mais vocacionados

para o publico infantil.

Acredita que os eventos tém um peso maior para as editoras de pequeno e médio

porte do que para os grandes grupos? Como vé e analisa este ponto?

Sim. Os eventos constituem momentos de um alcance qualitativo superior ao do ponto
tradicional de venda. isto porque sdao maiores os afluxos e também devemos olhar para
o facto de no evento, sendo de curta duracdo, entrar aqui o "efeito de escassez". Ou
seja, ha queir Ia sob pena de perder as diferentes iniciativas e a possibilidade de contatar

com maior diversidade de obras. Ndo perder a oportunidade.
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Costumam organizar os vossos préprios eventos? Como funciona?

Por norma, nas Feiras do Livro, ndo. Excecdo para os eventos nas escolas nos quais

podemos colaborar na organizagao.

Em termos de porte e dimensao, como classifica a vossa editora?

Pequeno.
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Apéndice 5 - Entrevista com Isabel Minhds Martins - Planeta Tangerina
Via chamada telefdénica

1-A vossa editora esta presente nos principais eventos literarios do pais? Qual a
importancia destas participagdes? Ha algum critério?

NOs participamos das feiras do livro de Lisboa e do Porto, ndo estamos diretamente
representados, ou seja, ndo é mesmo a equipa do Planeta Tangerina que esta nas feiras
do livro, mas é sempre através de intermedidrios. Em relagdo a outras feiras, se nos
desafiam a fazer alguma coisa em concreto, sim, como somos uma equipa pequena e
temos aqui sempre muito trabalho, temos de ser um bocadinho comedidos nestas
participagdes porque ndao podemos estar sempre a sair. Mas tentamos responder a
esses convites assim, na medida das nossas possibilidades quando nos convidam?
sobretudo talvez mais encontros relacionados com literatura infantil em bibliotecas e
coisas desse tipo, também pais em Portugal pronto hd o festival literdrio de Obidos e
ndao ha assim tantos festivais. Lisboa e Porto sim e depois as outras feiras também
estamos presentes, mas sempre através de livrarias ou outras ou outros representantes.
Pronto, nds tentamos quando nos convidam, vemos dentro das nossas possibilidades de
agenda quando sdo participacdes dos autores. Também é importante que essas
participagdes sejam remuneradas, que nem sempre acontece, mas depende um

bocadinho.

2-Qual o espago destinado a literatura infantojuvenil nestes eventos? Ha algum que
seja mais direcionado para este segmento?

Pois em Portugal ndo hd assim uma feira ou um festival, mesmo exclusivamente
dedicado a literatura infantojuvenil, como existe noutros paises. As vezes ha eventos
mais locais e mais ligados também a formacdo dos professores, mas assim, um grande
festival ndo ha, o que é uma pena até, por acaso. Noés conhecemos outros exemplos
noutros sitios e seria bom nés termos também uma coisa desse género cd em Portugal.
Um festival para as familias com a presenca das editoras com uma programacdo mais
direcionada para este publico com a presenca dos autores, com ateliés e seria

interessante. Mas pronto, ha algumas coisas mais locais. Aqui, por exemplo, no concelho

21



de Oeiras, ha algumas coisas que acontecem. E, mas isso, uma coisa da grande escala,

nao tanto.

3-Que tipo de atividades sdo voltadas para este publico?

Noés as atividades que fazemos podem ser, por exemplo, mais é direcionadas para a
ilustragdo. Como os nossos livros ddo uma grande importancia a ilustragdo, podemos
propor, por exemplo, fazer ilustracdes a volta de um livro em que o ilustrador do livro
desenvolve uma atividade com as criangas, usando a técnica que usou no livro, por

exemplo, ou criando um livro novo a partir do mesmo tema.

Também podemos fazer sessdes so de conversa com os leitores, em que apresentamos
uma novidade ou até pode ser uma apresentacdo de todo o catalogo do Planeta
Tangerina. Com os miudos mais pequeninos, hd muito aquela conversa de pergunta e
respostas em que eles conversam connosco. Nés também vamos a muitas escolas e as
vezes o trabalho que eles desenvolvem a volta dos livros é um bocadinho um pretexto
para nds irmos a escola e depois fazer sai uma conversa. Mas o foco tem mais a ver

talvez com essa parte da ilustracdo nessas atividades.
4-Qual a frequéncia infantil nos eventos?

N6s ndo sabemos muito bem, pois depende muito. As vezes ha atividades que s3o com
inscricdo, por exemplo. Ha outras que sdo de entrada livre. Nds, por exemplo, uma coisa
gue damos muita importancia e fazemos duas vezes por ano, é uma festa do Planeta
Tangerina, em que ha um encontro com os leitores. As vezes estamos a langar um livro
ou até pode ndo ser por essa razdo, mas sdo dois momentos do ano, normalmente em
dezembro e assim, no inicio do verdao, em que nos encontramos com os leitores, e ai
temos muito a participagdo dos leitores, de uma maneira geral, de todas as idades que
vém com os filhos ou avds com os netos ou adultos sd. Tentamos que as atividades sejam

assim, bastante transversais, que ndo sejam exclusivamente sé para criangas.

5-Como é feita a comunicac¢dao do evento, para que chegue até as criangas?

22



Noés temos 0s nossos canais nas redes sociais, portanto, temos o site, temos o insta,
temos o facebook e também temos uma newsletter que enviamos. Depois, por exemplo,
se o evento é feito em colaboracdo com uma livraria, também é feita uma parceria na
divulgacdo, por exemplo. A livraria também divulga. Também tentamos ao longo da
Feira. do livro ir divulgando as atividades que temos organizadas, mas ndo, nao fazemos

assim, nada de muito extraordinario.

6-Qual a sua opiniao sobre o papel dos eventos na promog¢ao do livro do segmento
infantojuvenil em Portugal?

Sim esses eventos eu acho que sdo importantes porque podem marcar um bocadinho o
calenddrio e as pessoas tém muito o habito comprar livros, por exemplo, no Natal e se
calhar se houver ao longo do ano outros dias que marquem um bocadinho a agenda,
como ja acontece com as feiras do livro de Lisboa e do Porto, que acrescenta ao Natal,
um outro periodo em que as pessoas estdo mais direcionadas para irem conhecer as
novidades e comprar os livros que estdo a sair, mas acho que é importante, por exemplo,
eles em Espanha, eles tém um dia que é o dia de Sant Jordi, que é um dia em que Toda

A Gente compra livros e é importante, pronto.

Nao ha muita essa tradicao, sei |4, no Dia Mundial do Livro Infantil. Podia haver assim
uma coisa em grande escala e haver oferta de livros as criancas, por exemplo, os
municipios comprarem. Bem, ndao ha muita tradicdo, mas acho que os eventos servem
para isso, para lembrar e para o livro ndo ser sé uma coisa que se compra no Natal. Para

marcar mais um calendario ao longo do ano e acho que isso pode ser importante.

Eu acho que comprar livros tanto quanto brinquedos varia muito com as familias, que
ndo sdo todos iguais e hd as que ja tém esse habito de ir a livraria ou ir a biblioteca, de
ir a feira do livro e isso ja faz parte da rotina. E ha outras que tém outros interesses e
estdo noutras fases. Mas eu também acho que ndo sou muito pela obrigatoriedade.
Acho que cada familia que faz o seu caminho. Mas é importante por exemplo na escola,
haver feiras, ou as vezes pode ndo haver feira do livro na comunidade em que a escola

estd inserida e ser a prdpria escola a tomar essa iniciativa de fazer uma pequena Feira
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do Livro. Isso pode ser importante. E se € uma coisa que acontece todos os anos, ja
queria ali algum habito das pessoas irem ver os livros que sairam, eventualmente estar
4 um autor. Mas pronto, o pais também é muito desigual e em Lisboa acontece muita
coisa. Se calhar no interior ndo acontece tanta coisa assim e as vezes até por acontecer
menos coisa no interior, € dada mais importancia ao que acontece, isso também

acredito que seja verdade.

7-Acredita que os eventos ja existentes, sao suficientes para suprir as necessidades de
incentivo a leitura aos mais jovens?

Eu acho que isto da leitura e do incentivo a leitura é um tema muito complexo. E acho
que ninguém sabe muito bem qual é que é a férmula para fazer as criancgas lerem. Toda
a gente que fala muito disso, que é bom jovens lerem mais, mas eu acho que ndo existe
uma férmula que se tenha certeza de que resulte. Ha algumas coisas que se sabe que
sdo importantes, que é os miudos terem um contato precoce com os livros. Os adultos
que as rodeiam também terem esse prazer em lerem, e esse prazer da leitura ser
partilhado. E ndo se associar a leitura tanto ou apenas ao ensino e a avalia¢Oes. E a
leitura ser um momento mais sé dedicado ao prazer. Tudo isso pode incentivar mais
depois ha ali aquela altura da adolescéncia em que muitos mildos que liam muito
durante a infancia, deixam de ler. Por isso é um bocadinho dificil responder a esta

pergunta por ser um tema complexo.

Acho que haver dinamica a volta dos livros é importante. Isso acontece também aos, por
exemplo, nas redes sociais, onde muitos mitidos tém contato com os livros até através
dos influencers e dos booktokers. Isso ja esta a fazer com que alguma coisa mude. Mas
eu acho que qués e calhar o mais importante é essa parte do prazer, da leitura ndo ser
s associada a escola, as leituras obrigatdrias e as avaliacdes e serem uma coisa mais
ligada ao prazer. Eu, por exemplo, acho que os clubes de leitura, que é uma coisa que
agora ja se comeca a falar muito em Portugal. E, ndo sei se é considerado aqui um evento
no seu inquérito, mas um clube de leitura, se calhar pode ser uma coisa importante,

porque as pessoas estdo ali, mais a partilhar porque gostaram do livro, o que é que nao
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gostaram ou que conhecem daquele autor? E essa conversa mais desligada da escola

pode ser interessante.

8-Sabemos que os eventos em ambito escolar sdo importantes, mas considera que os
eventos fora deste contexto, sdo mais importantes, ja que “tiram o peso” de ler por
obrigacdo ou a relevancia é igual/equilibrada?

Pois, eu acho que também os livros ndo sao todos iguais, ndao é? Noés as vezes dizemos
“u 7. . ” a7 s e

Ah, é importante as criangas lerem”, mas lerem o qué? E ha livros que cumprem um
determinado propdsito, mais entretenimento, distracdo ou diversdao e outros que se
calhar, sdo um bocadinho mais exigentes. E que ja vdo ao encontro de outras coisas
também sdo importantes que é esse ler um pouco para sairmos da norma e do que é
habitual, do senso comum. E eu leitura também pode, em certa altura do nosso
percurso, como leitores podemos querer isso, podemos querer livros que nos desafiem,
que seja um bocadinho dificeis e que nos facam pensar sobre coisas sobre as quais ndao
pensamos. Sim, mas as vezes também as vezes |é-se a procura do que o que ja se

conhece e também é importante distinguir isso, que os livros ndo sdo todos iguais.

Do ponto de vista literario, claro que uns sdao mais ricos do que outros. Sim, e era bom
gue no menu servissem todo o tipo de livros, né? Nao ficar sé por aqueles que sdo os
mais bdsicos. As vezes, precisamos sé de descanso e outras vezes precisamos de por a

cabeca a trabalhar. Acho que isso faz parte também nado nos devemos sentir culpados.

O que eu gostava mesmo era que a leitura no contexto escolar também fosse uma
leitura por prazer e que houvesse espaco na escola também para este encontro, a volta
dos livros que nao fosse so gramatica e os testes. E eu, por exemplo, a memodria que eu
tenho quando andava na escola, e acho que a maioria dos alunos gostava da disciplina
de lingua portuguesa. Hoje, para grande parte dos miidos com quem eu converso, nao
gostam de lingua portuguesa e tem uma certa aversao. Eu acho que antigamente nao
sei 0 que é que mudou, deve ter mudado muita coisa, mas conseguiamos ler na escola
por prazer, escrever textos. A escrita também fazia parte disciplina e hoje também faz,
claro, mas se calhar de uma forma diferente. E eu gostava era que a escola e também

conseguisse criar estes eventos mais descontraidos, e que a escola também fosse um
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elemento importante neste aspeto da leitura por prazer. Mas eu acho que é importante
haver as duas coisas, a escola também convidar autores e as criangas também terem

contato com os livros fora da escola.

9-Nos eventos em que participam, sao mais criangas em visita escolar ou particular,
com pais e encarregados de educagao?

No6s temos um bocadinho as duas coisas, porque temos as. Idas as escolas e depois
temos as festas do Planeta Tangerina. Temos aqui muitos os leitores dos nossos livros,
que também incluem os pais e sentimos muito que o que os livros do Planeta de
Tangerina sao livros lidos por toda a familia. Sdo ali uma espécie de um ponto de
encontro que os pais também gostam. Nestes eventos a entrada é livre e normalmente

nao ha escolas.

No6s é que vamos as escolas. Ou entdo pode haver, por exemplo, uma Feira do Livro ou
um festival literdrio organizado por um municipio que tem uma programac¢ao da qual
faz parte um encontro com um autor ou um atelier de ilustracdo e ai a turma pode se

deslocar ao nosso encontro. Sim, também pode acontecer.

10-0 que gostariam de fazer nos eventos, mas ainda nao tiveram a oportunidade?

Pois, eu acho que nds, assim, o que gostamos e que também é um bocadinho a nossa
maneira de trabalhar os livros, € que cada um destes encontros seja diferente do

anterior.

E tentamos que o encontro também tenha a ver com o livro que esta a ser langado.
Estou-me a lembrar, por exemplo, nds langamos ja ha uns anos um livro chamado Praia
Mar, que é um livro s de ilustracdo. E nesse livro o que acontece, ou o que é
representado no livro é subida da maré, que depois vai fazendo acontecer coisas na
praia e aqui junto a entrada da editora, temos uma pequena praceta e fizemos um
lancamento em que simulamos uma praia com uma lona azul muito grande e tentamos
recriar esse ambiente da praia, que também estd no livro, e bolas de Berlim, que é
aquele bolo que se come na praia. Tinhamos uma canoa, tentamos formar uma espécie

de um mar com uma lona grande azul e simular as ondas e as criancas estavam a brincar

26



ai. Portanto, é assim o que nés procuramos nem sempre é possivel, mas é criar assim
algum fator surpresa. E e surpreender os leitores nesses encontros. Também ir variando
os sitios, ou estes encontros serem um pretexto para nds conhecermos sitios novos e

darmos a conhecer sitios novos aos leitores.

11-Que vantagens observa na visita das criangas ao evento?

Eu acho que associar os livros a uma festa e a um encontro de pessoas que estdo
descontraidas e a conversar e a divertir-se, acho que é uma coisa boa, retira aquela carga
do livro como uma coisa macadora e obrigatdria, por isso acho que essa é a grande
vantagem, é criar essas memoarias do livro, estar associada a uma festa e a um momento

feliz.

12-Percebeu algum crescimento da presencga infantojuvenil no evento? E nas vendas
dos livros deste segmento?

Nds temos uma maneira de estar que é um bocadinho: Nés temos um plano editorial
gue se mantém inalterado desde que nés comecamos a fazer livros. Nés editamos mais
ou menos 6 livros por ano e normalmente sado livros todos feitos aqui por nds, ndo sao
diretos, comprados. Isso ndo falta, era muito, ou seja, ndo temos um objetivo de
crescimento ou de lucros X e estamos a perseguir isso. A nossa maneira de estar é outra.
E nés fazermos os livros, alguns correm bem, outros correm menos bem. Depois o
conjunto disso tudo é que conta e agora, neste momento ja fizemos 100 livros e ja ha
um histdérico e isso é importante nesse ponto de vista financeiros, mas nds nao
trabalhamos para esse crescimento nem é uma coisa que damos muita importancia.
Claro que temos de ser um projeto viavel do ponto de vista financeiro, mas nao é isso
gue nos move. Nao estou com isto a dizer que ndo seja importante haver vendas, claro
gue é, mas é uma tendéncia, é a nivel mundial e também Portugal que as vendas do
segmento Infantojuvenil tém tido um crescimento em relagdo a outros segmentos. Isso
tem acontecido e connosco é uma situacdo estavel, normalmente n3ao ha grandes

oscilagcoes.

13-Quais sdo as principais transformagdes que observa no setor do livro nos ultimos
dez anos, por exemplo?
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Sobre Portugal, nos ultimos dez anos, eu diria que apareceram pequenas editoras
independentes, com uma atividade bastante interessante. Se calhar sdo até as que
produzem os livros mais interessante neste momento, ndo falo soé do livro infantil falo
também dos outros livros. Acho que é nas pequenas diretoras que quando eu vou
procurar um livro meio a uma livraria, quase sempre é de uma pequena editora, isso
acho que quer dizer muito. Estao mais atentas a publicar temas que est3ao na ordem do
dia, autores novos, que arriscam mais e depois, isso torna a sua atividade mais
interessante para os préprios leitores. O resultado desse risco, traduz em investir em

livros mais interessantes.

Eu gosto muito que exista diversidade. Acho que ha o perigo dos monopdlios de
distribuicdo que sdo perigosos. Nos, por exemplo, ndo temos os livros a venda na
Amazon, porque achamos que é um monopélio que pode acabar com pequenas livrarias
e até com pequenas editoras. E uma forca demasiado poderosa, e, portanto, ndo temos
os livros a venda na Amazon. Isso foi uma mudancga grande que aconteceu nos ultimos
dez anos, essa presenca desses gigantes e eu acho que isso é uma coisa que nds
devemos estar atentos se queremos que continuem a existir e estes projetos que
arriscam. E também, por exemplo, pequenas livrarias, que ndo tem o foco sé no lucro e
gue estdo preocupados em criar uma relagcdo com os leitores e tem amor aos livros e
também temos de ser nds como leitores/compradores de livros a escolher dar o dinheiro

as pessoas certas. Acho que acho que isso é muito importante.

Eu acho que todas as pessoas tém direito a publicar os livros que quiserem e acho bem
gue haja oportunidades. Por outro lado, acredito muito ano o papel dos editores e acho
gue nés vivemos num mundo em que ha muita, muita coisa, muita musica, muitas séries,
muitos livros, muito, muito de tudo. E acho que é importante haver este papel dos
editores nas diferentes areas ou pode se chamar curadores, ou seja, esta funcdo de
saber escolher o que é que se vai dar relevancia. Ndo é porque estamos num mundo em
gue had uma montra gigante que é a Internet e pode estar tudo na montra, mas nés, eu
também, como leitora, publicam-se milhares de livros todo o0 ano e algumas pessoas que

eu sigo que eu sei que percebem de literatura e que vao fazer boas recomendacdes. Eco
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papel do editor também é esse, um bocadinho distinguir entre este oceano de pessoas
que querem publicar livros, e que tém direito, mas alguns se calhar ndo tém qualidade
literaria, por exemplo. E entdo é nds, como sociedade, podemos escolher onde
queremos por o foco, ou iluminar o qué? E o papel do editor é muito esse é distinguir o
bom do mau e depois também o ajudar uma coisa que tem grande potencial a tornar-
se ainda melhor. Eu Acredito que isso é uma coisa muito importante e vai ser cada vez
mais. E precisamente por haver essa montra que nos dispersa e que também nos faz
descobrir coisas interessantes no meio dessa dispersdo. As pessoas tém o direito de
fazer isso, ndo podem é querer que o seu livro seja considerado muito bom quando ele
ndo é muito bom, pronto, tem de estar preparados para isso. Nem tudo é relevante e

isso é impossivel.

Ainda sobre as transformacgdes, acho que pode ser interessante também apontar esta
questdo dos influencers, pois por exemplo em Portugal, o espaco para a critica literaria
diminuiu muito nesta ultima década. Ou seja, ja na imprensa tradicional e na
comunicacdo social, mais nos meios mais tradicionais, ndo ha grande espaco para a
critica literaria ou, por exemplo, quase ndo ha programas na televisdo e na radio
dedicados aos livros. O espaco nos jornais é pouco, até diminuiu. Isso é uma que mudou,
mas a0 mesmo tempo comegaram a surgir na Internet pessoas que ndo sdo criticas
literarias sdo leitores que gostam de ler e decidem falar sobre as suas leituras, e que
também se tornaram com o decorrer do tempo elementos que promovem a leitura. Nao
cumprem o papel de um critico literario, mas como alguém que acompanha a saida dos
livros que gosta de ler e partilha esse gosto com as outras pessoas. Isso é uma é uma
coisa nova e um bocadinho incédmoda, digo eu, para quem tem uma visdao mais
tradicional. Mas acho que esse incomodo tem a ver com o também com o
desaparecimento quase da critica, seria bom se a critica tomasse mais espaco e haver

estes dois grupos de pessoas a falar dos livros de maneira diferente, seria o ideal.

14-Como enquadra o género literdrio infantojuvenil no ambito das tendéncias e
habitos de leitura?
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Eu observo nas livrarias, que ha uma grande diversidade de livros. Hd uns mais
comerciais, outros menos, uns que vao mais para desenvolver mais essa area do livro-
brinquedo. Pronto, eu sinto que os pais, pelo menos em Portugal, claro que ndo todos
com a mesma intensidade, mas dao importancia a leitura e fazem algum esforgo ou pelo
menos valorizam o acesso das criangas aos livros. Se calhar continua a haver alguma
tendéncia para os pais valorizarem certo tipo de livros ainda ha algum preconceito, por
exemplo, com os livros de banda desenhada e se calhar, a tendéncia dos pais serd
encaminharem os miudos para um certo género literario mais formal ou mais dentro do
Canon, mas eu diria que hd uma grande liberdade neste acesso e que ha uma grande
diversidade e, portanto, ha liberdade de escolha. Eu acho que é o mais importante. Nao

sei o que é que hei de dizer mais sobre este assunto.

15-No ambito do marketing, comunicacdo e comercializagdo de livros, quais as
iniciativas que considera mais relevantes captar leitores e vendas?

Eu acho que o mais importante de tudo é fazer bons livros, porque quando um livro é
mau, o marketing e a comunicacdo podem ser bons, mas o livro também ndo vai muito
longe. Ou seja, isso pode ajudar ali nos primeiros meses e haver ali um brud a volta do
livro, mas depois o livro ndo vai para segundas e terceiras edi¢des se nao for bom. Por
isso, eu acho que o mais importante de tudo é mesmo apostar no antes a fazer livros
bons. Claro que também tem um livro bom e ndao haver nenhuma boa comunicacgao, o
livro pode ndo realizar todo o seu potencial. Por isso, eu, eu acho que é importante, se
os autores do livro gostarem disso, haver algum contato com os leitores, haver
conversas a volta do livro. Nés, por exemplo, aqui uma coisa que fazemos no nosso site,
tentamos fazer um making of do livro, ou seja, os autores do livro falam sobre o processo
de criacdo, explicam as dificuldades, como é que chegou aquele resultado, porque é que
escolheram aquele tema ou, no caso da ilustracdo, aquela técnica, experiéncias que
fizeram. Acho que mostrar esses bastidores é uma parte da comunicacdo sobre o livro
importante. Pronto, em relacdo a comercializacdo, tentdmos que a distribuicdo corra
bem. As vezes ndo é facil dos livros terem espacos de exposicdo nas livrarias, porque ha
muitos livros a compra do espaco por parte das grandes editoras, as pequenas editoras

nem sempre tem é possibilidades financeiras de investir na compra do espaco nas
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livrarias. Portanto, a Unica hipdtese é mesmo a qualidade tem de se competir pela

qualidade e fazer livros que perdurem para se conseguir competir.

Ndo chamaria um departamento de Marketing, mas temos também essa area, assim,
nds também fizemos a nossa distribuicdo e cada vez que ha a saida de uma novidade,
muito através das redes sociais, tentamos comunicar isso. Ndo temos um orgamento de

peso para a parte do marketing.

A editoras que fizessem, por exemplo, compram espac¢os nos catalogos das livrarias,
compram um espac¢o de loja, compram montras. Fazem cartazes para tratarem nos
pontos de venda ou até mobilidrio para expor uma determinada colecdo. Nés nao
fazemos isso, pois é um investimento muito caro. A compra do espago, um catalogo é

muito, muito cara e por isso ndo podemos fazer.

16 — Acredita que os eventos tém um peso maior para as editoras de pequeno e médio
porte do que para os grandes grupos? Como vé e analisa este ponto?

Pois, eu acho que é o conjunto de tudo que conta. Tem de ser tudo junto. Mas eu acho
gue os grandes editores também ja investem muito nas redes sociais. Portanto, no outro
dia estava a ler que ja editores que até contrataram e Booktokers para trabalhar com
eles. E ja perceberam a importancia das redes sociais, mas tém mais meios para atacar

em varias frentes, digamos assim.

Acho sobretudo que é investir na qualidade, porque quando se investe na qualidade,
pois ja ndo tem de se por todas as fichas do marketing, ndo é? E depois também ha
muito nesta area dos livros, conta muito quando um leitor gosta e passa a palavra, isso
€ maravilhoso. Tem uma boa experiéncia de leitura e oferece o livro, fala com os amigos
sobre ele e isso também é marketing dos préprios leitores, que é o melhor que pode

haver.

17- Costumam organizar os vossos proprios eventos? Como funciona?
Ja respondido.
18- Em termos de porte e dimensdo, como classifica a vossa editora?
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Somos uma microeditora, pois o nimero de livros que editamos por ano é mesmo muito
peqgueno, mas sdo livros, como eu estava a explicar, porque se formos ver um catalogo,
a maioria dos outros catalogos sdo de livros que sdo comprados os direitos de outros
paises. Depois, as editoras fazem tradugdes, podem também ter produgdes prdprias,
mas ha assim, uma divisdo é entre estes dois tipos de livros, os comprados e os originais.
E nds investimos mais na criagdo de livros originais e por isso também nao é tdo facil

editarmos mais livres do que do que estes seis por ano.
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Apéndice 6 — Breve analise sobre a editora Edicare
Estudo de caso de editora de pequena dimensao
Edicare

A Didatic by Edicare surgiu no mercado como um complemento da marca de origem:
Edicare Editora, que foi fundada em 2003, em Lisboa, por Mafalda Parreira do Amaral.
A ideia do negdcio surgiu quando Mafalda tinha 33 anos e demorou cerca de dois anos
até tomar forma. Isto desencadeou-se apds o seu segundo filho, Frederico nasceu com
uma paralisia cerebral, que a fez rever suas prioridades. Tentou conciliar todas as
atividades e demandas de sua vida por alguns anos, mas viu que ndo era possivel dar
um suporte consistente e eficaz ao atuar em tudo ao mesmo tempo. Neste momento,
percebeu que esta rotina se tornou incompativel para sua vida. Por isso, dedicou-se a
aprender como lidar e a cuidar de uma crianca com necessidades especiais, assim como
também se envolveu intensamente como ativista na direcdo da APPC (Associacao

Portuguesa de Paralisia Cerebral).

Formada em economia, aplicou os conhecimentos do curso e também os que adquiriu
em seu percurso profissional, o que inclui a Cofaco, o maior grupo conserveiro de

Portugal. Ao Jornal Didrio de Noticias, comentou:

N&o dava mais para manter um emprego por conta de outrem", explica Mafalda,
que, como percebeu que para garantir o seu equilibrio precisava de fazer outra
coisa, optou por antecipar o subsidio de desemprego e criar uma editora, juntando
a sua paixao pelos livros com os conhecimentos adquiridos pela necessidade de
cuidar do Frederico. (Fiel, 2010)
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didatics}

by edicare

Didatic by Edicare

Como mencionado acima, apds dois anos a projetar a empresa e a construir o seu plano
de negdcios, comecou a faturar apenas em 2005. Mas para além da faturacao, Mafalda
estava preocupada em disponibilizar um produto de qualidade e disruptivo no mercado.
Ndo queria estar a oferecer algo que ja existia, inclusive porque a concorréncia do sector

é muito avultada e, por vezes, agressiva.

No ano de 2009 tinha cerca de 900 referéncias de livros e produtos educativos e chegou
a faturar mais de um milhdo de euros com suas até entdo, sete lojas. Hoje ja sdo

dezasseis lojas espalhadas pelo pais, de norte a sul.

Entretanto, o negdcio sofreu algumas modificacdes ao longo de seu percurso. Mafalda
observou que a sua grande proposta inicial, de direcionar os produtos apenas para as
criangcas com necessidades especiais e alguns guias para os pais, deveria também inserir
outros tipos de mercadorias e expandir o seu catdlogo. No ano de 2004 comegou a
distribuir e representar parceiros estrangeiros a partir de acordos e negociacdes. Com
isso, langou no mercado portugués alguns produtos que até entdo eram dificeis de

encontrar por cd ou mesmo com um preco acessivel. (Paulo, 2014)

34



Criou também uma distribuidora prépria e assim conseguiu dar seguimento ao projeto,
que segue até hoje com o seu objectivo de oferecer uma sele¢do de produtos inovadores
e de qualidade. Além disso, encarrega-se da producdo, venda e distribuicdo ao retalho

de seus produtos educacionais. (Paulo, 2014)

Especificamente sobre o negdcio da Edicare, trata-se de uma editora voltada para o
publico infantil e observa-se em seus produtos uma tendéncia de estimulo ao
desenvolvimento das criancas de forma didatica e educativa, mas também Iudica e
divertida. Além dos produtos da prépria marca, comercializam também livros e

materiais de outras editoras.

Em sua estrutura organizacional, a Edicare conta com uma estrutura empresarial nao
muito extensa, com profissionais divididos entre os escritérios e as lojas. A pretensdo da
empresa é manter-se com uma estrutura fisica mais reduzida e, por isso, como
estratégia, recorre ao outsorcing de profissionais especializados de acordo com a
demanda, como designers e tradutores, por exemplo. Além disso, realizam contratacdes

tempordrias para as lojas em épocas de maior movimento. (Paulo, 2014)

Segundo a prépria editora, sua missao é a de apresentar o que ha de melhor no universo
infantil e que o processo de aprendizagem seja espontaneo e gracioso. Pretendem que
este processo va além e propicie conteldos pedagdgicos com diversas alternativas,
desde livros, jogos, puzzles etc. O foco de sua missdo esta no incentivo para que a crianca
viva ao maximo a experiéncia ao utilizar os produtos da Edicare, e assim terem
momentos de lazer, mas também a adquirir conhecimento, informacdo e a estimular a

criatividade. (Edicare, Website Edicare, s.d.)

Na Edicare somos determinados, mas flexiveis, firmes, mas humildes, simples, mas
exigentes, obstinados, mas sempre criativos, sem nunca esquecer que a nossa
vocagao é trazer as criancas e as familias tempo de lazer e aprendizagem de
qualidade, através dos mais diversos materiais. Na nossa sele¢io valorizamos
produtos de linguagem e preco acessiveis. Concebemos artigos que combinam, em
simulténeo, a componente pratica e o valor educacional com a componente Iudica
e de diversdo. (Edicare, Website Edicare, s.d.)

No principio do negécio, a Edicare optou por abrir as suas primeiras lojas em zonas mais
estratégicas e emblematicas do centro de Lisboa, principalmente pela importancia de

manter todas as marcas da editora em conjunto num Unico espaco. Contudo, passaram
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também a vender para outras lojas e a participar ativamente em eventos e feiras do
setor livreiro. A editora segue também com uma boa relagdao com as grandes cadeias do
segmento, com seus produtos a venda em diversas lojas da Fnac, El Corte Inglés e

Bertrand, entre outras. (Paulo, 2014)

Esta é uma das suas estratégias de vendas, pois, desta maneira, consegue promover as
marcas que representa através de sua venda nestas superficies supracitadas. Esta
estratégia da empresa de dispor de um nimero elevado de produtos, propicia-lhe
diversos beneficios, tais como a possibilidade de atuar em diferentes segmentos de
mercado; produtos que se complementam entre si; contrariar a sazonalidade de Natal
do mercado infantil e ter uma comunicacdo continua com os clientes, apresentando-

Ihes novidades e no preparo de a¢des tematicas. (Paulo, 2014)

As lojas da Didatic by Edicare, como ja mencionado, estdo localizadas em diversos
pontos do pais, mas a editora trabalha também com o comércio on-line, o que é
extremamente importante nos dias de hoje. Entretanto, as lojas fisicas costumam
apresentarem-se com uma disposi¢ao totalmente adaptada para a visita de criangas de
todas as idades. Os produtos encontram-se acessiveis e com uma localizacdo estratégica

para que todos possam manusea-los.
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Disposi¢ao de uma das lojas Didatic by Edicare

As lojas ndo sdo todas iguais, mas pretende-se que sigam esta premissa da acessibilidade

para todas as criancas.

Além da propria loja fisica, a editora tem utilizado algumas ferramentas de Marketing
para otimizar a sua promoc¢do. Em primeiro lugar, ha o seu proprio website, reine toda
a informacdo da empresa, o seu catdlogo e realiza vendas on-line. Apesar de haver o
catdlogo digital, costuma produzir também folhetos impressos com os produtos e
novidades, além de trabalharem com um mailing e newsletter. A assessoria de imprensa
também atua na promocdo da editora, através do envio de press releases a jornais,
revistas e outros 6rgdos de comunicag¢do social condizentes com o seu nicho de
mercado. A sua presenca nas redes sociais tem sido bastante ativa, o que auxilia na

comunica¢do com os clientes.

Fora estas estratégias, também aproveitam as oportunidades de promover os produtos

em programas de televisao que estejam ligados ao seu publico-alvo.

A Edicare tem seus objetivos definidos a médio e longo prazo, e estes vao desde a

consolidagao e solidificagdo da relagdo com seus clientes ja conquistados, passando por
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captar novos clientes, canais e estabelecimentos comerciais, até firmais ainda mais o
nome da empresa como referéncia do segmento no mercado portugués. Ha ainda a

pretensdo de terem pelo menos uma loja em cada distrito do pais. (Paulo, 2014)

A Edicare é um exemplo de editora que investe na fidelizacdo do cliente, pois ela tem
observado as tendéncias do mercado livreiro infantil e, para além dos livros, oferece
também outros produtos como jogos, puzzles e passatempos. Isto é inovador e nao
deixa as criancas “entediadas” ou saturadas por visitarem a loja, por sabem que sempre
terdo alguma novidade por |3. Isto faz com que elas fiqguem habituadas a frequenta-la e,
inclusive, poderdo pedir aos pais que as levem até |4. Mostra que conhece o mercado

em que estd inserida e a necessidade real de seus consumidores.

A Edicare entende que seus livros e jogos sdao instrumentos valiosos para a crianga
descobrir o mundo e, consequentemente, conhecer-se a si propria. Com esta tatica,
incentivam a aprendizagem da crianga com diversao, assim como as estimula a

desenvolver a curiosidade, o sentido critico e o convivio social.

E com este tipo de memdria da infancia que os futuros leitores sdo formados. Uma vez
mais, se este habito for fomentado desde cedo, tornar-se-a cada vez mais genuino e

natural, além de ser trespassado através das geragoes.
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Apéndice 7 — Breve analise sobre o Editorial Presencga (Jacarandad)

Estudo de caso de editora de média dimensdo
Editorial Presenca

O Editorial Presenca é uma empresa de média dimensdo, com um capital declarado de

11.135.375 € e atualmente conta com 86 colaboradores.

O Editorial Presenca surgiu no dia 30 de maio de 1960, e foi fundado por Francisco da
Conceigdao Espadinha, um avido e entusidstico leitor determinado a estabelecer uma
casa editorial. Sua ligacdo frequente com a Livraria Barata trouxe consigo a colaboracao

do livreiro Antdnio Barata, tornando-o parte integral de seu projeto.

Em 1973, Francisco da Conceicdo Espadinha convidou Manuel Aquino a se juntar a
Presenca, transformando-o em seu sécio e Administrador do Grupo. O nome da editora
derivou de uma inspiracdo que o fundador considerou apropriada para evocar o
universo literdrio, em relacdo ao movimento cultural dos presencistas, associado a

revista Presenca.

Nos anos 1960, teatro e ensaios foram publicados, instituindo a editora como pioneira
nessa area. O primeiro livro foi Kean uma peca de teatro de Jean-Paul Sartre, também
com lancamentos de Samuel Beckett. Nas décadas de 60 e 70, a Presenca destacou-se
com ensaios de autores como Umberto Eco, Norberto Bobbio e Deleuze, além de
enfatizar ensaistas portugueses como Eduardo Lourenco, Vasco Graca Moura e Hernani
Cidade. A poesia portuguesa do século XX também recebeu uma especial atencdo ao

trazer obras de Ruy Belo, Jodo Miguel Fernandes Jorge, Daniel Filipe e Ruy Cinatti.

Na década de 1980, a editora abrigou autores portugueses aclamados, como Oliveira
Marques, Magalhdes Godinho, Antdnio Algcada Baptista e David Mourdo-Ferreira,
especialmente com o notavel romance "Um Amor Feliz." J& nos anos 1990, foram
realizadas mudancas editoriais, com o seu foco alargado para a fic¢do e outros géneros.
A colecdo "Grandes Narrativas" teve inicio em 1995 com "O Mundo de Sofia," de Jostein

Gaarder.
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Atualmente, a Editorial Presenca é reconhecida por seu vasto catalogo, com autores
renomados como J.K. Rowling, Ken Follett, Suzanne Collins e Orhan Pamuk. Destaca-se
como uma das principais editoras do pais, lancando mais de cem novos titulos
anualmente e por manter um sélido compromisso com a promogao literdria, tanto de

autores contemporaneos notaveis como de novos talentos na ficgdo portuguesa.

A editora colabora globalmente para criar projetos inovadores, abrangendo desde
romances até literatura policial, fantasia e obras infantojuvenis. Ela também oferece

variadas obras de ndo-ficcdo, incluindo ensaios, obras educativas e guias praticos.

O selo de identidade e independéncia, ligado a Francisco da Concei¢do Espadinha e sua
capacidade de adaptacado, explicam a duradoura presenca da editora, que celebrou 60
anos em 2020. O Grupo Presencga, que engloba as chancelas Editorial Presenca,
Marcador, Manuscrito e Jacarandd, destaca-se no mercado editorial, pelo seu catdlogo
diversificado com mais de quatro mil titulos publicados. Na chancela Jacaranda, o foco
é a promocdo da leitura desde a infancia, com os seus livros didaticos e criativos que
estimulam o desenvolvimento das criangas. Esses livros tornam-se objetos envolventes
gue incentivam a criatividade, a resolucdo de problemas e as habilidades motoras,

contribuindo para o crescimento pessoal pagina a pagina.
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Apéndice 8 — Questdes do questiondrio aplicado aos encarregados de

educacgao de criangas do 12 ao 62 ano

1. Sou: *

s -
k_) Méae

O v

(_} Qutro(a) encarregado(a) de educacdo

2. Numero de filhos do 12 a0 4 ano *

~
0

~
12

~
) 34

C) Mais de 4
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3. Numero de filhos do 5% ao 6° *

) 12
) 34

‘C) Mais de 4

4. A (s) crianga (s) estuda (m) num estabelecimento de educacao: *
O Ppablico

\;\r Privado

5. Nome da Instituicdo de ensino *

Introduza a sua resposta

6. Qual a principal ocupacdo da crianca nos tempos livres? *
\:Jr Desporto

() Leitura

(_J} Mdsica

()} Televiséo

) Internet

(_J} Videcjogos

() Outros
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7. Onde a crianca costuma ler, na maior parte do tempo? *

() Emcasa
(_J) Naescola

(_J) Em bibliotecas

8. Qual o tempo gasto por semana, em média, com as leituras extracurriculares? *

Né&o se aplica

-
O

(_J) At 30 minutos
‘C} 30 a 60 minutos
() 1a2horas

(_J} 3horas

‘er Mais de 3 horas

44



9. Estas leituras sdo realizadas na companhia de pelo menos um dos responsaveis da crianca? *

‘C) Sim

-
O

MNao

~
J

) Asvezes

-

10. Qual consideram o melher momento para ler? *

‘C) Ao deitar

-
O

Durante a tarde

-
O

Apenas nos tempos livres

Mo intervalo de outras atividades

-
O

-
O

Quando € possivel
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11. Quantos livros extracurriculares costumam comprar por ano? *

\:) Nenhum

() Entrele3

() Maisde 10

12. Que estrutura é utilizada para a leitura? *

(_J) Livros fisicos
‘er E-books
\jr Livros fisicos na maior parte do tempo, mas também e-books

(_J} E-books na maior parte do tempo, mas também livros fisicos
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13. No caso da leitura de e-books, qual o dispositivo mais utilizado? *
\_jr E-reader

() Telemovel

(_J} Computador

(O iPad/Teblet

_J Outro

14. Qual o tipo mais comum para o vosso acesso aos livros? *

\:Jr Empréstimos em bibliotecas

(_J} Compras em lojas fisicas

() Compras em lojas on-line

(_J} Compras em eventos literarios diversos

(_J) Compras em feiras do livro
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15. A vossa crianca prefere, na maior parte do tempo, utilizar: *

(_) Livros
(_J} Livros associados a jogos
(_J) Brinquedos

\:Jr Videojogos

16. Costumam visitar eventos literarios com as criancas? *

L Sim

() Sempre que possivel

(_) Raramente

17. Quais? *
D Feiras do livro
D Sessdes de autografos
D Apresentacdo de livros

D Oficinas de leitura/escrita
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18. O que procura num evento literario, no ambito infantil? *

Selecione, no maximo, 5 opgdes.

D Novidades

D Variedade de publicacoes
Descontos e promagdes
Atividades lidicas
Encontro com autores
Autdgrafos

Langamentos de livros
Oficinas

Workshops

O 0000040

Sessdes de leituras

19. Costuma frequentar eventos literarios em outras localidades? *
‘C) Sim
O Nao

(_) Raramente

(_J) Néo, mas iria até 50km

(_J) Né&o, mas iria até mais de 150 km
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20. O que faria a vossa familia deslocar-se para outra localidade para visitar um evento literario?

*

Selecione, no maximo, 4 opgdes.

D Dimensédo do evento

D Qualidade do evento

Autores presentes

Atividades disponibilizadas no local

Garantia de promogdes e precos mais econémicos

Apenas por diversdo

Para aproveitar e realizar outros passeios turisticos na localidade do evento

Incentivar &s criancas a visitarem este tipo de evento

O 00000

21. Qual tipo de evento é da vossa preferéncia, assim como das criancas? *
C} Literario

() Teatro

‘C) Musicais

\:j Museus

22. Esta satisfeito/a com os eventos que frequenta? *
W/ Sim
. Mo

) Sim, mas falta alguma coisa

23. Com base na pergunta 22, gostaria de deixar alguma sugestao?

Introduza a sua resposta
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24. No geral, que gostaria de ver mais nos eventos literarios, no ambito infantil? *

Introduza a sua resposta

25. Acredita que a participacdo nestes eventos incentiva o habito da leitura para as criancas? *

‘C) Sim

() Um pouco

A vossa familia frequenta ou ja frequentou?

26. Feira do livro *

) Sim
‘C) Nao

27. Sessdes de autografos *

28. Apresentacdo de livros *
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29. Oficinas de leitura/escrita *

./ Sim

Assinale o grau de importancia que considera adequado a cada um dos topi-
cos abaixo:

Considerar a seguinte ordem, da esquerda para a direita: Nada importante — Pouco importante — Moderado — Importante —
Muito Importante

30. Habito da leitura desde a primeira infancia *

ww W W W

31. Habito da leitura dos 7 aos 12 anos *

wWw W W W

32. Ler todos os dias (Leituras diversas, mas extracurriculares) *

wWw W W W
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33. Participacao em eventos literarios na escola *

ww W W W

34. Participacao em eventos literarios fora do ambito escolar *

W W W W W

35. Incentivo dos pais/responsaveis a leitura *

ww W W W

36. Habitos de leitura regulares dos pais/responsaveis *

wW W W W
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Apéndice 9 - Resultado completo do questionario aplicado aos

encarregados de educagao de criangas do 12 ao 62 ano

Abaixo, seguem as respostas referentes ao questionario aplicado aos encarregados de

educacdo das criangas em idade escolar, dos primeiro ao sexto ano.

Questionario aplicado via partilha do link, em total anonimato por parte dos inquiridos.

Sou:
120
100
80
60
40
20
: T
Mae Pai Outro(a) encarregado(a) de

educagdo

Fonte: Questionario préprio, aplicado aos encarregados de educagdo das criangas do primeiro

ao sexto ano. Fev-Jun 2023 (Aplica-se a todos os outros que se seguem neste apéndice 8)
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Numero de filhos do 12 ao 4 ano
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Numero de filhos do52 ao 62

A (s) crianga (s) estuda (m) num estabelecimento de
educacao:

Publico Privado
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Nome da Instituicao de ensino

Agrupamento de escolas de Ribeira de Pena
Escola Basica de 1.2 CEB / JI S. Miguel de Nevogilde
Escola basica n.2 Perafita

Colegio N Sra daPaz

Primeiros passos

EB da Ponte e Clara de Resende

Escola EB 2/3 Sophia de Melo breyner
Escola da Constituicao

Colégio Alemao

Externato Bom Jesus

Corpo santo

Escola Bom Sucesso

Colégio de Nossa Senhora do Rosario

Escola EB 1/JI Quinta de S3o Gens

Escola Basica de 1.2 CEB de Gondivai
Colégio do Forte

Escola EB1 / JI Bom Sucesso

Escola Basica de 1.2 CEB n.2 2 de Espinho
Escola Basica de Matosinhos

Escola Secunddria Abel Salazar

Escola Padre Manuel Castro

Escola Basica de 2.2/ 3.2 CEB Maria Manuela de S3
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Qual a principal ocupacao da crianca nos tempos livres?
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Videojogos

Internet Televisao

Desporto Outros Leitura
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Onde a crianga costuma ler, na maior parte do tempo?

Na escola

Qual o tempo gasto por semana, em média, com as
leituras extracurriculares?

Em casa

Em bibliotecas

Até 30 minutos

1a2horas

Mais de 3 horas 30 a 60 minutos

58

N&o se aplica

3 horas
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Estas leituras sdo realizadas na companhia de pelo menos
um dos responsaveis da crianca?

Sim

As vezes

Nao

Qual consideram o melhor momento para ler?

Durante a tarde

Apenas nos tempos
livres

Ao deitar
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Quando é possivel

No intervalo de
outras atividades
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Quantos livros extracurriculares costumam comprar por
ano?

Entre 1e 3 Nenhum Mais de 10 7a9 4a6

Que estrutura é utilizada para a leitura?

Livros fisicos na maior Livros fisicos E-books E-books na maior parte
parte do tempo, mas do tempo, mas também
também e-books livros fisicos
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No caso da leitura de e-books, qual o dispositivo mais

utilizado?

Computador

Outro

iPad/Tablet

Telemovel

E-reader

Qual o tipo mais comum para o vosso acesso aos livros?

Compras em lojas
fisicas

Empréstimos em
bibliotecas

Compras em lojas
on-line
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Compras em feiras Compras em eventos

do livro

literdrios diversos
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A vossa crianca prefere, na maior parte do tempo, utilizar:

Videojogos

Livros

Livros associados a jogos

Brinquedos

Costumam visitar eventos literarios com as criancas?

Sempre que possivel

Raramente

62



100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

60

50

40

30

20

Quais?

Oficinas de leitura/escrita Feiras do livro Apresentagdo de livros  SessOes de autdgrafos
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O que procura num evento literario, no ambito infantil?

Costuma frequentar eventos literarios em outras
localidades?

Nao Sim

Raramente N&o, mas iria até 50km
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O que faria a vossa familia deslocar-se para outra
localidade para visitar um evento literario?



Qual tipo de evento é da vossa preferéncig assim como das
criangas?
60

50

40

30
20
10
0 -

Teatro Museus Literario Musicais

Estd satisfeito/a com os eventos que frequenta?

I I .
Sim

Sim, mas falta alguma coisa Nado
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Com base na pergunta 22, gostaria de deixar alguma sugestao?

Sim, no geral

Ha pouca divulgacdo de eventos

Maior variedade, acesso gratuito

Por falta de tempo e de informacdo (ou porque talvez ndo a procure ativamente) ndo tenho
conhecimento da maior parte dos eventos organizados, na verdade, tirando a feira do livro, nem
sei se costuma haver muitos eventos deste género. Para infelicidade minha, que sou uma leitora
avida, o meu filho ndo gosta muito de ler

Os livros deveriam ter um prego mais em conta, para podermos promover mais a leitura.

Sim estamos satisfeitos.... Podia haver mais

Devia haver mais eventos em nimero e diversidade de tematicas.

65




Na minha opinido existe pouca divulgacao.
Deveriam ser gratuitos para que todos usufruissem.

Nao frequento

nao

Deveria haver mais divulgacdo, assim como, diversidade

Ha pouca variedade de eventos.

Faltam mais eventos desta natureza

A resposta dirigida ao publico infantil por parte de monumentos/museus n3o é entusiasta e/ou
promotora no envolvimento da crianga. Muitas D existe um panfleto para desenhar/colorir e
pouco mais.

Dinamicas

Acessibilidade do preco

Aumentar o nr de vagas, p.e., dificilmente consigo vaga para os eventos promovidos pela CMP na
biblioteca Almeida Garrett

Faltam mais autores nas escolas, nas bibliotecas. Os autores ndo gostam, na sua maioria, de
contar as suas histdrias, mas ha contadores de uma qualidade excecional que merecem ser
ouvidos e trazem magia as criancas. A histéria lida é fundamental para aquisicdo de muitas
competéncias, mas, quando ouvem a histdria percebem que o seu imagindrio é diferente do
outro.

Mais um passo no caminho longe do egocentrismo que, por forca da evolucdo de muitos fatores,
vivem as nossas criangas.

O preco dos bilhetes de musicais e teatro deveriam ser mais acessiveis.

nao

Disponibilidade e compatibilidade.

Eventos com o intuito de incentivar a leitura e ndo a publicidade com o intuito de compra de
livros nas escolas.

N3o.

Era interessante criar eventos que conjugassem varias artes e de grande dimensdo, porque um
tipo de publico arrasta outro.

No

Mais eventos musicais diurnos.

Falta de eventos

N3o.

Em Portugal mais variedade e qualidade

Gostava que houvesse mais divulgagao dos programas disponiveis para criangas.

Sao poucos e muito pouco publicitados, por vezes nem chega ao nosso conhecimento a sua
existéncia.

Gostamos muito de ir a museus, castelo de Guimardes, conhecer mais a histdria de Portugal. Mas
gostamos mais de ouvir histdrias de princesas, animais onde interagem com as criangas e nao sé
ouvir.

Espago para comer, espaco de diversdo

No geral, o que gostaria de ver mais nos eventos literarios, no ambito infantil?

Diversidade

Na minha operacdo nas escola devia haver mais incentivo a leitura, mas de uma forma
diferente e divertida para incentivar mais os alunos
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Incentivo

Sugestdes para que em casa possam dar continuidade ao que viram, sentiram...

Entretenimento, e atividades que desperte a curiosidade das criancas nos livros.

Mais atividades ludicas

Incentivos para com as criangas ao qual se motivasse o interesse pelos livros. Tipo
teatral...

Teatro

Mais atividades de interagao

Gostaria que houvesse mais atividades lddicas, que infelizmente ainda escasseiam.

Mais frequentes

Atividades de interacao

Formacao ludica, regras seguranca, cultura geral, humor

Sim adoraria

Presenca de autores e atividades que fomentem a escrita criativa.

A presencga dos autores.

Gostaria que houvesse mais divulgacao.

Interagdao com as criangas

N3o tenho uma opinido formada.

Personagens

Apresentagdo da/o autor

Um curto teatro que representasse um excerto do livro em questdo, poderia ser uma
forma de as criangas terem mais interesse.

Historias

Técnicas de incentivo & leitura

Sim

Mais divertimento e atividades ao ar livre.

Sim

Incentivo a leitura

Atividades de incentivo a leitura

Atividades ludicas

Animacao.

atividades

mais interagao

Incentivo a leitura dos mais pequeninos

Sim, sem duvida.

Atividades para as criancgas

Apostar mais na divulgacao deste tipo de eventos. Muitas vezes, tomamos
conhecimento dos mesmos, depois de terem acontecido.

Gostaria de ver um maior envolvimento das criancas com leitura e teatro nestes
eventos.

Nao sei.
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Espacos de interacdo entre as criancgas e as familias, com desafios que promovam a
interacdo e mesmo a criagao conjuntas.

Um maior envolvimento da relacdo crianca e familiar que o acompanha nas atividades a
ele dirigidas. Por x é de extrema importancia que o adulto desenvolva a atividade para
poder compreender a crianca, mais do que simplesmente a “depositar” numa atividade.

Sim!

Mais dinamismo por parte das escolas ... atividades em grupo.

Atividades que envolvem as criangas

mais interagao com as criangas e menos para os adultos

Acompanhado de teatro

Sim

Atividades e workshops

conversas com autores

Atividades ludicas

Mais eventos ao ar livre

Aproveitamento das novas tecnologias para incentivar a leitura

Atividades ludicas diversas/paralelas relacionados com o tema

Sim

Gostaria que os eventos literarios nao fossem desenhados como se de criangas de 2
anos sempre se tratassem. Ha histdrias, contos, teatros, desenhos que ndo tem um
"final feliz" e isso contribui para o desenvolvimento da maturidade emocional da
crianga.

Falar com pais e criancas alto, em bebegués e em "overacting" deve ser algo deixado
para a faixa etaria que gosta destes momentos... Criancas de 2/3 anos

Mas atividades ludicas.

t

Espago com brincadeiras e livros nesses mesmos espagos.

Atividades ludicas.

Mais interagdo com as criangas que se encontram a assistir.

Atividades.

Ja respondi.

atividades ludicas

Atividades ludicas

Autores a ler um pouco dos seus livros e falarem com as criangas.

Sim.

Interatividade com as criancas.

Divulgacdo de varios autores do mesmo género.

Mais eventos com workshops e leituras.

N3o tenho certeza

Dramatizagdes

Sim

Teatro
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Mais dinamismo

Sem opiniao

Sim

Encenacdo de uma estdria/histéria de livro.

Presenca dos escritores, sessao de leitura e autégrafos, atividades interativas

Deveriam realizar se mais eventos de leitura e incentivo a leitura.

mais eventos literarios

Atividades ludicas

gue a apresentacdo do livro exista uma interacdo multimédia ou teatral.

Sim gostaria

Multi approach that includes theatre, visuals, music. Creating an opportunity to read for
the fun and love of reading, rather than because the children are forced to.

apresentagoes

Conciliar com outras atividades como oficinas de ilustragao, leituras dramatizadas de
livros, etc

Sim. E 6timo para os pequenos e com estas idades ja tém outra forma de encarar os
mesmos.

Dinamismo, interagdao com as criangas

Atividades de incentivo a leitura dos mais novos

Representagdes, teatro, musica ou teatro musical. Concursos que envolvam a
participacdo das criangas

Mais promocgao

Mais atencao as criangas para incentivo a leitura

Nada a assinalar. Costuma mm ir autores varias vezes por ano a escola apresentar
livros/obra

Atividades ladicas, que nao de leitura, mas que chamem as criangas para o mundo
imaginario dos livros, agucando a curiosidade para explorar os livros.

Ensino de leitura de qualidade

Workshops

Histoérias infantis de animais (coelhos, lobos), contadas com gestos, materiais para as
criangas tocarem.
Histérias das princesas, super-herdis.

Workshops tematicos relacionados as literaturas e musicais sobre as histdrias dos livros
em destaque

Diversoes

Eventos mais criativos e com figurinos ilustrativos da histéria

Nao sei

Atividades ludicas

Alguma interagdo da literatura com outras artes, como teatro, marionetas, proje¢ao de
imagens, etc.

Sim

Mais incentivos

Mais workshops
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Sim e para uma faixa etaria mais alargado. O foco é habitualmente até aos 8/10 anos e
depois desta idade ndo ha oferta (tenho filhos de 10, 15 e 16 anos) atrativa para os
jovens

Ofertas brindes

Sim

Acredita que a participagdao nestes eventos incentiva o
habito da leitura para as criangas?
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Sim Um pouco Nao

A vossa familia frequenta ou ja frequentou?
Feira do livro
120
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Sim Nao
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Sim

Sessoes de autografos

Apresentacao de livros
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Oficinas de leitura/escrita
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Sim

Assinale o grau de importancia que considera adequado a cada um dos tépicos abaixo:

Considerar a seguinte ordem, de 1 a 5, da esquerda para a direita: Nada importante — Pouco

importante — Moderado — Importante — Muito Importante

Habito da leitura desde a primeira infancia
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Habito da leitura dos 7 aos 12 anos

m B
3 4

Ler todos os dias (Leituras diversas, mas extracurriculares)

3 4 5
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Participacao em eventos literarios na escola

2 3 4 5

Participacao em eventos literarios fora do ambito escolar

2 3 4 5
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Incentivo dos pais/responsaveis a leitura

Habitos de leitura regulares dos pais/responsaveis
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