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RESUMEN: Desde su espectacular aparición en el sistema del arte en 2021, los non-fungible tokens o NFT han acaparado la atención de 

investigadores del campo de la historia y el mercado del arte, de las ciencias sociales, así como de todos los agentes del sistema del arte. 

Este artículo estudia las relaciones con los NFT de un conjunto de artistas visuales españoles participantes en la feria ARCO Madrid en 2020, 

es decir, la última edición antes de su irrupción en 2021 en el mercado del arte. Así, mediante la elaboración de una encuesta online realizada 

en 2023, se analiza el impacto de la llegada de esta tecnología en su práctica artística. Los resultados aportan información tanto cualitativa 

como cuantitativa que demuestra la aún escasa penetración de los NFT en 2023 entre el conjunto de artistas seleccionado, al tiempo que 

explora las principales barreras que dificultan la incorporación a su trabajo.

PALABRAS CLAVE: Mercado del arte; Artes visuales; Arte digital; NFT; Artistas.

NFTs and their Incorporation into the Spanish Art Market: the Case of Contemporary Artists 
Participating in ARCO Madrid

ABSTRACT: Since their spectacular appearance in the art system in 2021, non-fungible tokens or NFT have attracted the attention of research-

ers in the field of art history, the art market and social sciences, as well as of every agent within the art system. This article studies the relation-

ships with NFTs of a group of Spanish visual artists participating in the ARCO Madrid fair in 2020, that is, the last edition before its irruption in 

2021 into the art market. Thus, through the formulation of an online survey conducted in 2023, the impact of the advent of this technology on 

their artistic practice is analyzed. The results provide both qualitative and quantitative information that demonstrate the still low penetration of 

NFT in 2023 among the selected group of artists and explores the main barriers that hinder the incorporation of this technology in their work.

KEYWORDS: Art market; Visual arts; Digital art; NFT; Artists.
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La naturaleza de los NFT y su irrupción en el mercado del arte

El arte contemporáneo y el mercado artístico a nivel global se han visto afectados desde 2021 por la aparición de los 

non-fungible tokens. Conocidos comúnmente como NFT1, estos tokens son activos digitales basados en tecnología block-

chain que certifican la propiedad de artículos digitales o físicos (Borri et al., 2022: 1; Chalmers et al., 2022). Si bien se puede 

rastrear su historia en el contexto del arte digital hasta 2014, fecha de la primera acuñación de un NFT por el artista Kevin 

McCoy (McCoy, 2022), es preciso esperar hasta 2021 para que este fenómeno acapare la atención de todos los sectores 

del sistema del arte, desde el colectivo de artistas hasta los agentes vinculados al galerismo, el coleccionismo, la crítica, la 
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curaduría o las instituciones públicas y privadas. El indiscu-

tible punto de inflexión de los NFT en este mercado concre-

to lo constituyó la venta en marzo de dicho año de la obra 

EVERYDAYS: THE FIRST 5000 DAYS de Beeple, seudónimo 

del artista Mike Winkelmann (Kugler, 2021: 19; Valeonti et 

al, 2021). La pieza, una obra digital en formato JPEG aso-

ciada a un NFT, fue ofrecida en una venta online de la casa 

de subastas Christie’s con un precio de salida de 100 dóla-

res logrando alcanzar un precio final de 69,346,250 dólares 

(Pawelzik y Thies, 2016: 5). Dicha cifra convirtió a Beeple, un 

artista cuyo protagonismo en el mercado había comenzado 

a crecer desde el tercer trimestre de 2020 con sus ventas de 

NFT en la plataforma Nifty Gateway (Medina Amores y Medi-

na, 2022: 214), en el tercer artista vivo con el precio de venta 

más alto en subasta tras Jeff Koons y David Hockney (Va-

leonti et al, 2021; Jhala, 2021). Tras la venta y a lo largo del 

año 2021, artistas digitales como Justin Rolland, Pak, XCO-

PY, Dmitri Cherniak o Don Diablo vendieron obras digitales 

con tecnología NFT por precios superiores al millón de dóla-

res (Medina Amores y Medina, 2022: 216) aumentando con 

ello la atención sobre este nuevo segmento del mercado.

La excepcional cobertura mediática que rodeó la venta 

de la obra de Beeple, unida a las cifras millonarias alcanza-

das por los artistas recién citados, se encuentran sin lugar 

a dudas entre las causas que han convertido el uso artísti-

co de los NFT en una de sus principales aplicaciones. Cabe 

señalar a este respecto que, más allá de su empleo en el 

contexto artístico, existe una serie de posibles usos de este 

tipo de tokens que comprende, entre otros, ámbitos como 

los objetos de colección, la propiedad inmobiliaria o las crip-

tomonedas, en la medida en que los NFT proporcionan un 

certificado digital de propiedad de cada uno de estos activos 

(Pawelzik y Thies, 2016: 4). De un modo más específico, los 

NFT pueden utilizarse para certificar la propiedad de cancio-

nes, artículos de periódico o videoclips, entre otras posibles 

aplicaciones (Chalmers et al., 2022).

Desde la perspectiva estrictamente artística, los NFT 

se sitúan en el contexto más amplio del denominado digi-

tal art, entendiendo como tal aquel que para su creación y 

distribución emplea de manera exclusiva tecnologías digi-

tales (Paul, 2016: 2; Medina Amores y Medina, 2022: 208). 

Esta denominación, que en la década de 1990 sustituyó de 

manera gradual a la hasta entonces más extendida de com-

puter art, ha sufrido a su vez una revisión al contacto con la 

tecnología blockchain dando lugar a la categoría de criptoar-

te, un segmento específico dentro del arte digital. En efecto, 

el factor diferenciador que otorga a los NFT una particular 

naturaleza que los distingue del resto de obras en forma-

tos digitales es su vinculación a un certificado criptográfico 

que legitima su propiedad. Dicho certificado, que acompa-

ña a cada obra y que realmente constituye en sí mismo el 

NFT, siendo por tanto diferente de la obra de arte a la que 

se asocia, se inscribe en el sistema blockchain vinculando 

con ello la obra digital a un archivo único y rastreable (Cues-

ta et al., 2021; Chohan, 2021: 1). Son precisamente estas 

cualidades, en la medida en que garantizan la existencia de 

un registro de todas las transacciones u operaciones de 

compraventa de las que ha sido objeto la obra, así como 

su autenticidad consensuada y aceptada por los millones 

de usuarios de blockchain, factores clave en el desarrollo de 

esta categoría específica dentro del arte digital (Pawelzik y 

Thies, 2022: 2).

Datos acerca del impacto económico de los NFT en 
el mercado del arte global

La llegada en masa de los NFT al sistema del arte en 2021 

representa una de las grandes revoluciones de este merca-

do en las últimas décadas, habiendo sido comparada por 

Terry Ehrmann, fundador de la base de datos de obras de 

arte Artprice, con el cambio de paradigma que supuso para 

el Renacimiento la aparición de la imprenta (Artprice, 2022: 

3). Desde la perspectiva estrictamente cuantitativa, los da-

tos de comercialización de obras de arte digitales con tec-

nología NFT en dicho año dan cuenta de la magnitud del 

fenómeno. En efecto, el volumen de ventas de NFT en el 

sector de las subastas alcanzó en 2021 los 232,4 millones 

de dólares a nivel mundial (Artprice, 2022: 6). La relevancia 

de esta cifra viene dada por la comparativa con respecto a 

2020, año en el cual, según estimaciones de la misma base 

de datos, no se produjeron ventas de este tipo de obras de 

arte en subasta. Una nueva comparación, en este caso con 

el sector de la fotografía, resulta útil para revelar su dimen-

sión: este último medio, ya asentado en el mercado del arte, 

generó en 2021 un total de 142 millones de dólares en su-

bastas en todo el mundo, un volumen inferior en 90 millones 

al de los NFT en el mismo periodo (Artprice, 22: 37).
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De acuerdo con la metodología tradicional empleada 

por Artprice, limitada en cuanto a su alcance, los datos an-

teriores se corresponden de manera exclusiva con ventas 

llevadas a cabo por casas de subastas. Por esta razón, es 

preciso recurrir a los informes del mercado del arte gene-

rados anualmente por la consultora Arts Economics para 

conocer el impacto total de este nuevo segmento de merca-

do en la medida en que estos incluyen en sus estimaciones 

otros canales de distribución tales como las plataformas de 

venta de NFT. Así, según esta fuente, el volumen de ven-

tas de obras de arte digital en formato NFT en 2021 fue de 

2.600 millones de dólares, cifra que representa aproxima-

damente un 4% del total del mercado del arte estimado en 

65.000 millones de dólares para el mismo periodo (McAn-

drew, 2022)2. Por su parte, el informe sobre comercio de 

arte online de la aseguradora Hiscox eleva esta cifra hasta 

los 3.500 millones (Hiscox, 2022: 2).

Las millonarias cifras de ventas alcanzadas por el mer-

cado de los NFT en 2021, unidas a la propia novedad del 

fenómeno, han tenido como lógica consecuencia el interés 

de artistas en activo, desde los más jóvenes hasta los con-

solidados, en esta nueva tecnología aplicada al arte. Así, en 

el panorama internacional, artistas como Shepard Fairey, 

Damien Hirst, Jenny Holzer, Kaws o Takashi Murakami, por 

mencionar tan solo una serie nombres de creadores conso-

lidados, ya han desarrollado proyectos con NFT (Artprice, 

2021: 33). Del mismo modo, en el ámbito español es posible 

mencionar, entre otros, los casos de Juan Francisco Casas, 

Avelino Sala o Marina Vargas, todos ellos artistas estableci-

dos dentro del sistema del arte en España, es decir, respal-

dados por la representación de galerías de arte de prestigio 

en el panorama nacional y con un sólido historial de exposi-

ciones individuales en instituciones públicas y privadas3. En 

los tres casos, sus obras digitales con tecnología NFT pue-

den encontrarse en Factoría NFT, una plataforma para la co-

mercialización de estos activos4.

Factores determinantes de la adopción de los NFT 
por artistas visuales

La decisión por parte de artistas visuales de acoger o no 

la tecnología de los NFT en su trabajo posee, como puede 

imaginarse, una serie de ventajas e inconvenientes que de-

termina la decisión individual en cada caso. Así, combinan-

do los razonamientos de una serie de autores al respecto, 

las principales razones que juegan a favor de dicha incor-

poración vienen dadas por: la generación de derechos de 

propiedad exclusivos y consensuados en el contexto bloc-

kchain de cada obra digital dada la unicidad de cada NFT, 

así como el uso de contratos inteligentes o smart contracts 

para verificar no solo la propiedad sino los términos de las 

transacciones de compraventa de las obras (Cuesta Vale-

ra 2021; Kugler, 2021; McCoy, 2022); la apertura de nue-

vas posibilidades para la producción y comercialización para 

artistas visuales superando las restricciones y barreras de 

entrada al mercado del arte convencional (Kugler, 2021; Mc-

Coy, 2022) o la fijación de precios por parte de cada artista 

(Kugler, 2022).

Por el contrario, las reticencias a adoptar esta tecno-

logía vienen dadas por una serie de motivos que reflejan las 

principales críticas hacia los NFT. Entre estas y en relación 

con los objetivos de nuestro estudio, es preciso destacar: 

la preferencia de los consumidores o coleccionistas por la 

obra de arte física, el escaso reconocimiento de esta tec-

nología por el sistema  del arte, la ausencia de regulación 

de este mercado, los elevados y cambiantes costes de las 

comisiones para la acuñación y distribución de NFT —las 

denominadas gas fees— o el exceso de consumo energéti-

co en su acuñación y distribución, circunstancia esta última 

que perjudica la reputación de estos activos (Cuesta Valera, 

2021); la complejidad de los smart contracts que acompa-

ñan a cada NFT y el aumento de esta complejidad con cada 

reventa de la misma obra (Kugler, 2021); el riesgo asociado 

al mercado de las criptomonedas, en la medida en que las 

plataformas de compraventa las utilizan para las transaccio-

nes con NFT, así como la extrema volatilidad del mercado 

de los NFT y su asociación a estrategias especulativas, o las 

escasas expectativas para los artistas de generar ingresos 

elevados dado el exceso de oferta (Chalmers et al., 2022; 

Radermecker y Ginsburgh, 2023; Valeonti et al., 2021). Re-

cordemos, en relación con estas últimas cuestiones, el he-

cho de que la mayoría de los NFT artísticos, en concreto el 

99%, se comercializa con precios por debajo de los 894 dó-

lares (Valeonti et al., 2021: 11) junto con la existencia de una 

alta concentración del mercado, con un 10% de agentes lle-

vando a cabo el 85% de las transacciones (Radermecker y 

Ginsburgh, 2023: 11).
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Es precisamente en relación con lo anterior que surgen 

las preguntas fundamentales que justifican nuestro estudio:

1. ¿Cuál ha sido la acogida de los NFT entre los artis-

tas visuales españoles participantes en la feria de arte con-

temporáneo ARCO Madrid?

2. ¿Cuáles son los motivos que dificultan la incorpora-

ción de los NFT a la práctica actual de artistas visuales en el 

contexto español?

Diseño de la metodología de investigación

La novedad del fenómeno de los NFT desde su irrupción en 

el mercado del arte en el mes de marzo de 2021 implica la 

existencia de una multitud de enfoques posibles desde la 

perspectiva de una investigación acerca de este asunto que, 

como cabe esperar, se encuentra aún en un estado inci-

piente. Nuestro interés es el de abordar la cuestión centrán-

donos en las maneras en las cuales artistas españoles y en 

concreto aquellos con una presencia relevante y continuada 

en el mercado del arte, han acogido esta tecnología.

Resulta necesario en este punto aclarar la elección, 

tanto del universo escogido como de la unidad de análisis 

para abordar nuestro objeto de estudio. En el primero de 

los casos, se ha acotado la investigación y, por tanto, sus 

resultados y conclusiones, al conjunto de artistas cuya tra-

yectoria artística se encuentra en las fases de expansión y/o 

consolidación según el esquema proporcionado por Anders 

Petterson (2014). Según este esquema, los artistas en di-

chas fases son aquellos que, habiendo superado la fase de 

formación, han alcanzado al menos una serie de hitos pro-

fesionales, tales como la representación por una galería es-

tablecida que les proporciona exposiciones individuales, el 

interés de comisarios y coleccionistas a nivel internacional 

y/o la nominación a premios de prestigio.

En el caso del mercado del arte contemporáneo es-

pañol, el tipo de artistas referido en el párrafo anterior pue-

de ser identificado como aquellos cuyas galerías presentan 

sus obras en la feria internacional de arte ARCO Madrid en 

la medida en que este evento es pieza clave en el sistema 

del arte en España (Beteta Martín, 2013: 55; Jhala, 2023), 

así como una de las de mayor relevancia en el panorama in-

ternacional (Yogev y Grund, 2012: 27). Por otra parte, dado 

que nuestro estudio implica un análisis diacrónico en el que 

se ha de analizar a los mismos sujetos en dos momentos di-

ferentes en el tiempo, hemos tomado como unidad de aná-

lisis el total de artistas españoles en activo participantes en 

la edición de la feria ARCO Madrid en 2020, esto es, en la 

última edición de la feria antes de la eclosión del fenómeno 

de los NFT en marzo de 2021. De esta manera, trabajare-

mos con este grupo de artistas como unidad de análisis con 

el objetivo de analizar, tanto el grado de incorporación de los 

NFT a su trabajo en 2023 como, en el caso de quienes no 

los hayan empleado, los motivos por los cuales no lo han 

hecho.

Técnicas de recogida de datos

Con el objetivo de abordar las cuestiones que vertebran 

nuestro estudio, el diseño de investigación empleado hace 

hincapié en dos ideas principales. En primer lugar, en la po-

sibilidad de combinar diferentes perspectivas para analizar 

cualquier tema de estudio en el ámbito de la investigación 

social. En segundo lugar y en relación con lo anterior, en la 

necesidad de utilizar diversos métodos de recogida de in-

formación (May, 2001: 8). Por lo tanto, aunque el paradigma 

de investigación que sirve de marco a nuestra metodología 

puede considerarse de raíz interpretativista y cualitativo en 

su concepción, también contiene aspectos cuantitativos y 

positivistas debido a la naturaleza de las preguntas de in-

vestigación escogidas. Así, tal y como recomienda Jennifer 

Mason (2006: 27), se llevó a cabo un análisis de dichas pre-

guntas de investigación con el fin de determinar los métodos 

más adecuados para abordar cada una de ellas.

En primer lugar, con el fin de encontrar respuesta a 

la pregunta acerca del grado de incorporación de los NFT 

a la práctica artística individual en el segmento específico 

de artistas españoles estudiado entre 2020 y 2023, se han 

analizado una serie de recursos online. En particular, se han 

revisado las páginas web y cuentas en la red social Insta-

gram tanto de todos los artistas españoles participantes en 

la feria ARCO Madrid 2020, como de sus galerías, con el 

objetivo de encontrar obras o proyectos en los cuales esté 

involucrado el trabajo con el protocolo NFT. En segundo lu-

gar, se diseñó un cuestionario a través del cual se pretende 

conocer si este grupo de artistas españoles ha trabajado ya 

con la tecnología NFT y si tienen intención de hacerlo en un 
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horizonte temporal cercano fijado en cinco años. Finalmen-

te, en el caso de no haber incorporado los NFT a su práctica 

artística, se les ha preguntado por los principales motivos de 

esta decisión.

La mayor preocupación en relación con lo anterior era 

la de recoger un número elevado de respuestas de artis-

tas dentro de nuestra unidad de análisis. Por este motivo, 

se escogió la encuesta como método más adecuado para 

comprender la relación de los artistas con los NFT en la me-

dida en que esta técnica trata de describir o explicar las ca-

racterísticas u opiniones de una población mediante el uso 

de una muestra suficientemente representativa de la misma 

(May, 2001: 89). Así, se realizó una encuesta transversal en 

línea, es decir, en un momento concreto en el tiempo, en la 

cual se preguntaba a los artistas de la muestra acerca de 

las cuestiones concretas a las que se refieren las preguntas 

de nuestro estudio. En este punto, tal y como recomiendan 

Collis y Hussey, con el fin de probar el cuestionario con an-

terioridad a su distribución, este fue circulado entre un grupo 

reducido de artistas, del tipo de los incluidos en la muestra, 

con el fin de obtener sus comentarios, sugerencias y apro-

bación (2003: 175). A continuación, el cuestionario se envió 

a 100 artistas españoles participantes en la feria ARCO Ma-

drid 2020, adoptando un tipo de muestreo no probabilísti-

co por conveniencia, quienes tuvieron treinta días naturales 

para completarlo, siendo enviados dos recordatorios a toda 

la muestra antes de la fecha límite para proporcionar res-

puestas. Una vez finalizado el plazo, la tasa de respuesta 

lograda fue del 62%, una cifra considerada como ‘buena’ 

según Baxter y Babbie, citados por De Marchis (2012). So-

mos conscientes, en este sentido, de que al tratarse de una 

muestra no probabilística y de conveniencia, es decir, en la 

cual se han seleccionado aquellos casos más disponibles 

y accesibles, no existe la posibilidad de llevar a cabo gene-

ralizaciones estadísticas a ninguna población más allá de la 

compuesta por la muestra encuestada (Alaminos y Caste-

jón, 2006; Robson, 2016: 279).

El diseño del cuestionario siguió las recomendacio-

nes proporcionadas por autores y obras especializadas en 

la materia (May, 2001: 100-104; Collis y Hussey, 2003: 178). 

Se formularon dos preguntas introductorias generales sobre 

el trabajo hasta la fecha con NFT y el grado de intención de 

trabajar con este medio en los próximos cinco años. En este 

último caso, con el objetivo de medir con mayor precisión 

las respuestas, se proporcionó una escala Likert basada en 

grados de probabilidad (Burns, 2000: 559-563; May, 2001: 

109). A continuación se incluyó la pregunta acerca de los 

motivos por los cuales los artistas no han trabajado con la 

tecnología NFT hasta el momento, ofreciendo en este caso 

una serie de motivos entre los cuales elegir, con la posibili-

dad de seleccionar más de una opción. Una última pregunta 

abierta y de extensión ilimitada brindó a los participantes la 

oportunidad de expresar sus opiniones en relación con las 

preguntas formuladas y el objeto de estudio.

Resultados de la investigación

En relación con la primera pregunta de nuestro estudio, el 

análisis de los recursos online escrutados indica que, entre 

los meses de febrero de 2020 y febrero de 2023, el 95,9% 

de los artistas escrutados no ha incorporado a su práctica 

profesional los NFT, habiéndolo hecho solo un 4,1%. El dato, 

no obstante, ha de ser examinado con mayor atención en la 

medida en que sufre modificaciones en función de la edad 

de los sujetos analizados. Así, de los 224 artistas españoles 

participantes en la feria ARCO Madrid 2020 que continúan 

en activo en febrero de 2023, ninguno de los nacidos con 

anterioridad a 1961 ha trabajado con la nueva tecnología. 

De esta manera, si eliminamos este grupo de artistas más 

veteranos y nos fijamos únicamente en el segmento de los 

nacidos entre 1961, edad del artista más veterano en haber 

trabajado con NFT y 1993, edad del artista más joven parti-

cipante en la mencionada edición, el porcentaje de quienes 

han incorporado los NFT a su trabajo sube de manera ligera 

hasta el 7,5%.

Con el objetivo de recabar información adicional en re-

lación con este asunto y comparar los datos obtenidos, el 

diseño del cuestionario incluía una primera pregunta en la 

que se pedía a los encuestados que informasen acerca de 

si habían o no trabajado con NFT entre los meses de febre-

ro de 2020 y febrero de 2023. Así, entre las 62 respuestas 

obtenidas, 5 encuestados confirmaron haber trabajado con 

esta tecnología, representando exactamente un 8,1% de la 

muestra. De forma inversa, 57 artistas respondieron de ma-

nera negativa, lo que supone un 91,9% de los encuestados. 

Si se comparan ambos datos, resulta significativo cómo am-

bas técnicas reflejan porcentajes muy semejantes, del 7,5% 
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y 8,1%, apuntando hacia la escasa acogida de los NFT por 

parte de los artistas analizados.

La segunda pregunta incluida en el cuestionario tenía 

como objetivo fundamental medir el grado de probabilidad 

con el que los artistas encuestados incorporarán a su trabajo 

los NFT en el plazo de cinco años. Tal y como se mencionó 

con anterioridad, se proporcionó a los sujetos encuestados 

una escala Likert con siete grados, pudiéndose observar las 

respuestas obtenidas en el gráfico elaborado al respecto [1].

El análisis de los resultados de esta pregunta, que tra-

ta de prever el comportamiento futuro de los artistas en re-

lación con los NFT, ofrece un panorama ligeramente más 

positivo. Así, un 18,8% de los encuestados, es decir aproxi-

madamente dos de cada diez, cree que será más probable 

trabajar con NFT en los próximos cinco años que no hacerlo. 

Pese a ello, la gran mayoría de los artistas, un 72%, conside-

ra que es poco o nada probable incorporarlos a su práctica. 

Entre unos y otros, un 9,4% se muestra neutral, sin pronun-

ciarse hacia uno u otro lado. Los resultados muestran un 

interés reducido por parte de los artistas hacia el arte digital 

con protocolo NFT, siendo sin embargo las previsiones para 

el futuro en el periodo 2023-2028 moderadamente más op-

timistas que los datos anteriormente analizados para el pe-

riodo 2020-2023.

Barreras a la incorporación de la tecnología de los 
NFT a la práctica artística

Llegados a este punto la pregunta acerca de los motivos de 

la escasa penetración de la tecnología NFT entre los artistas 

encuestados es inevitable. Se ofrecieron en este caso nue-

ve posibilidades diferentes entre las cuales el cuestionario 

daba la posibilidad de elegir más de una opción, habiéndose 

creado un gráfico con las posibles respuestas ordenadas a 

posteriori de mayor a menor consenso entre los artistas para 

su mejor análisis [2].

En primer lugar, destaca el hecho de que tres de las 

cuatro razones más extendidas están vinculadas de ma-

nera directa con la propia práctica artística de cada sujeto 

encuestado. Así, el desinterés por esta tecnología desde la 

perspectiva de la producción, exposición y comercialización, 

entre otras perspectivas, es el motivo más extendido, apun-

tado por aproximadamente la mitad de la muestra analizada 

(51,6%). También la incompatibilidad con la propia produc-

ción e identidad como artista (35,5%) y el temor a que estas 

se vean afectadas negativamente por la incorporación de 

NFT (25,8%) se encuentran entre las principales barreras a 

esta acogida. Frente a estos motivos de raíz artística, desta-

ca el hecho de que el segundo lugar lo ocupa un motivo de 

carácter mercantil que apunta al rechazo de los NFT debido 

a su reputación como activo vinculado a la especulación, 

una respuesta elegida por el 41,9% de la muestra. Cabe 

pensar a este respecto en una posible relación entre el su-

puesto carácter especulativo de los NFT y el recién referido 

temor a que su incorporación a la práctica artística individual 

afecte de manera negativa a la reputación del artista en el 

sistema del arte. En este sentido, un 22,6% de los artistas 

reconoce que una de las razones de no trabajar con NFT se 

deriva de su escaso prestigio entre los principales agentes 

del mercado de arte tradicional.

En segundo lugar, resulta significativo el hecho de que 

las respuestas con menor grado de consenso son las relacio-

nadas con el ámbito específico de los NFT. Así, tanto la pre-

ocupación por el impacto medioambiental de su acuñación 

y su distribución como la carencia de conocimientos acerca 

de esta tecnología son esgrimidos por aproximadamente uno 

de cada cinco artistas (19,4%). Sin embargo, resulta aún más 

llamativo el hecho de que ninguno de los 62 encuestados 

que respondieron al estudio seleccionó motivos tales como 

las comisiones de las plataformas de compraventa de NFT o 

los costes de su acuñación y distribución (0%).

Como se indicó al informar acerca del diseño del cues-

tionario, la elección de múltiples motivos se complementó 

con la posibilidad para los encuestados de añadir otros no 

contemplados en la relación proporcionada. A este respec-

to, 17 encuestados participaron en esta pregunta abierta. 

Dada la imposibilidad de dar cuenta de cada una de las opi-

niones, se ha llevado a cabo una selección de aquellas que, 

a nuestro parecer, complementan en mayor medida los re-

sultados recién comentados, destacando los fragmentos 

más relevantes y omitiéndose la identidad de los informan-

tes. Así, un participante señalaba cómo los NFT «tienen más 

que ver con el puro mercado que con el trabajo de taller. Es 

decir, tienen más que ver con los intermediarios que con 

los propios artistas», aludiendo con ello al predominio de lo 

comercial sobre lo artístico en relación con el fenómeno, en 

una línea también señalada por otro de los encuestados: 
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«El boom de los NFTs fue puramente artificial, movido por la 

misma lógica que se mueve el mercado de las crypto, y no 

creo que esto tenga mayor relevancia para el arte». En rela-

ción con el mercado, otro de los participantes se mostraba 

receloso ante lo que considera un contexto de dudosa re-

putación: «He recibido varias ofertas que podríamos calificar 

como ‘no’ serias que son evidentemente scams de redes 

sociales, lo cual afecta la percepción y la imagen de todo el 

ecosistema de NFT».

Desde la perspectiva del reconocimiento de los NFT 

como tecnología con posibles aplicaciones artísticas, dos 

testimonios entre los recogidos apuntan a este tipo de mo-

tivo como barrera. Así, el primero de ellos afirmaba que: «La 

limitación por mi parte es que la mayoría de los coleccionis-

2. Gráfico 2. Artistas y NFT: 
barreras a la incorporación 

de la tecnología a la 
práctica artística. Fuente: 

elaboración propia

1. Gráfico 1. Artistas y NFT: 
grado de probabilidad de 
incorporar la tecnología a 
la práctica artística en el 

periodo 2023-2028. Fuente: 
elaboración propia
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tas de las galerías de arte aún son muy reticentes a adoptar 

el nuevo formato». El segundo, por su parte, apuntaba tam-

bién a un rechazo por parte del sistema del arte: «Todo el 

ruido y la escasa calidad de los actuales NFT hace a todos 

los artistas serios distanciarse». Por último, recuperamos un 

último fragmento proporcionado por un artista que encuen-

tra en el carácter digital de esta tecnología el principal freno 

para la incorporación a su práctica artística: «Mi obra inten-

ta no alejarse de sensaciones y emociones que los NFT no 

promueven. [...] No me interesa incorporar a mi obra los va-

lores del mundo digital, ya de por sí, demasiado presente en 

el día a día».

Conclusiones

La investigación en los campos de la historia del arte y las 

ciencias sociales en relación con los NFT aplicados al ámbito 

artístico se encuentra aún en un estadio inicial, circunstancia 

lógica dada la novedad de un fenómeno generalmente des-

conocido con anterioridad a los primeros meses de 2021. 

No obstante, una parte de la literatura ya existente, de la 

cual hemos dado cuenta con anterioridad, ha centrado sus 

esfuerzos en apuntar las principales barreras que encuentra 

la tecnología de los NFT para expandirse en el mercado del 

arte tradicional. En relación con este particular, pero des-

de la perspectiva concreta de artistas visuales participan-

tes en ARCO Madrid 2020 que continúan en activo hoy en 

día, nuestro estudio aporta datos que, a pesar de su limi-

tación a este contexto específico, tienden a corroborar al-

gunas de las barreras apuntadas por la literatura existente, 

tales como la preferencia por medios artísticos tangibles, el 

escaso prestigio de las obras digitales creadas con tecnolo-

gía NFT entre los agentes que componen el sistema del arte 

o su fatal vinculación a prácticas especulativas. En relación 

con la propia tecnología, resulta significativo cómo la mayo-

ría de los artistas otorga menos valor a cuestiones como el 

impacto medioambiental de los NFT, sus costes de produc-

ción y distribución o los costes de las comisiones generadas 

por las transacciones en la red blockchain.

Cabría pensar a este respecto que el hecho de que el 

conjunto de artistas analizados en nuestro estudio goce ya 

de un cierto reconocimiento dentro del mercado del arte, 

con una obra legitimada por galerías, ferias e instituciones, 

se encuentre en el origen de su falta de interés por la tecno-

logía NFT. Del mismo modo, si bien en este caso hemos de 

esperar a nuevas ediciones de ARCO Madrid y a posterio-

res valoraciones y estudios, es posible apuntar la hipótesis 

de que la propia feria madrileña no esté creando las condi-

ciones necesarias para una mayor presencia los NFT en su 

seno. En este sentido, si observamos la última edición de la 

feria ARCO Madrid, celebrada entre el 22 y el 26 de febrero 

de 2023, la penetración de la tecnología NFT sigue siendo 

minoritaria, estando reducida a un número muy limitado de 

artistas, tal y como se pudo comprobar en nuestra visita al 

evento: el proyecto de Amparo Sard para la galería Baró, el 

estand de la publicación ABC Cultural comisariado por el 

periodista y crítico de arte Javier Díaz-Guardiola con la par-

ticipación de los artistas Paloma de la Cruz, Laprisamata, 

Iria Martínez, Cristóbal Tabares y Lola Zoido y, por último, 

el proyecto del colectivo Boa Mistura en colaboración con 

la plataforma de NFT Obilum Art y la galería madrileña Pon-

ce+Robles.

En relación con lo anterior y situando el punto de mira 

en el futuro, se abre aquí la posibilidad de emprender es-

tudios comparativos que permitan, por ejemplo, confrontar 

las estrategias de diferentes ferias de arte a nivel global en 

relación con la penetración en su estructura de los NFT, así 

como sus resultados. Testimonios como los de Noah Ho-

rowitz, CEO de Art Basel (McAndrew, 2023: 12) o de Eva 

Langret, Directora Artística de Frieze London (Langedijk, 

2022), ambos reconociendo el enorme potencial de esta 

tecnología para el arte y su mercado, abren la puerta a una 

mayor penetración futura de los NFT en las ferias de arte in-

ternacionales.

Los resultados de nuestra investigación, a pesar de 

sus limitaciones en cuanto a su alcance y su atención exclu-

siva a un sector específico del colectivo de artistas visuales 

españoles, apuntan a un escaso impacto, al menos momen-

táneo, de la tecnología NFT en el mercado del arte conside-

rado en uno de sus formatos más tradicionales, esto es, en 

el contexto formado por la feria ARCO Madrid y los agentes 

que desde diversos roles en ella operan.

No obstante, dada la novedad del fenómeno, resul-

ta prudente esperar a futuras investigaciones para continuar 

analizando las relaciones entre el mercado del arte, la comu-

nidad de artistas visuales y la tecnología NFT. Factores tales 

como la adopción de esta tecnología por el segmento de 
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artistas más jóvenes, o por aquellos que operan en contex-

tos diferentes del generado por ARCO Madrid u otros simi-

lares, los esfuerzos de las plataformas de compraventa de 

NFT por colaborar con otros agentes del sistema tales como 

los propios artistas, las galerías de arte o las casas de su-

bastas, así como cambios en los gustos de coleccionistas e 

instituciones, podrían estar en el origen de un mayor impac-

to futuro de esta tecnología en el mercado del arte. Nuevos 

estudios han de ser, por tanto, los que contribuyan a conti-

nuar midiendo esta relación entre los non-fungible tokens, el 

mercado del arte y sus agentes, tanto en España como fuera 

de sus fronteras.
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