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снижения уязвимости в случае возникновения торговых конфликтов. Кроме того, 

важно продолжать развивать международные организации, такие как Всемирная 

торговая организация (ВТО), которые могут служить платформой для разрешения 

торговых споров и содействия сотрудничеству между странами. Эти организации 

должны иметь достаточную авторитетность и власть, чтобы эффективно регули-

ровать торговлю и принимать решения, которые будут справедливы для всех сто-

рон. В целом, решение проблем, связанных с санкциями и торговыми конфликта-

ми, требует комплексного подхода и сотрудничества между странами. Только че-

рез диалог, компромиссы и разнообразие можно достичь стабильности и процве-

тания в мировой экономике и политике. 
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Проблема неравенства является одной из ключевых в современном мире. Бед-

нейшие 50% населения мира получают всего 8,5% от общего дохода. В то же вре-
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мя самые богатые 10% населения мира зарабатывают 52% общего дохода и вла-

деют 76% всего богатства [1]. Одной из целей в области устойчивого развития яв-

ляется сокращение неравенства внутри стран и между ними, т.е. создание более 

справедливого мира. Вопросы неравенства широко освещаются в научной литера-

туре, проводятся постоянные оценки такими организациями как  ОЭСР, Всемир-

ный банк, МОТ, ЮНКТАДТ, МВФ, ЮНЕСКО и др., созданы научные центры и 

лаборатории и пр. Несмотря на множество исследований, посвященных неравен-

ству, данная проблема по-прежнему сохраняет свою актуальность. 

Цель данной статьи заключается в систематизации научных подходов к опре-

делению сущности и разновидностей экономического неравенства. 

Неравенство представляет собой сложное и многогранное явление, охватыва-

ющее широкий спектр аспектов жизни (денежных/монетарных и неденеж-

ных/немонетарных) и благополучия человека, от материальных условий жизни до 

результатов в отношении здоровья, образования и культуры [
2
, c. 6]. В нашем ис-

следовании мы затронем неравенство в контексте материальных условий жизни 

человека, а именно экономическое неравенство. 

В докладе ЮНЕСКО [3, с. 22] под экономическим неравенством понимаются 

различия между уровнями доходов, активов, богатства, капитала и уровнем жиз-

ни, включая неравенство в сфере занятости.  

H. Bapuji, G. Ertug, и  J. D. Shaw определяют экономическое неравенство как 

«неравномерное распределение в обеспеченности и/или доступе к финансовым и 

нефинансовым ресурсам в обществе, которое проявляется в различных способно-

стях и возможностях участвовать в создании, присвоении и распределении стои-

мости» [4]. 

А.С. Горда считает, что экономическое неравенство представляет собой «не-

равномерное распределение экономических ресурсов: доходов, собственности, 

материальных благ между различными слоями населения внутри стран, между 

регионами и странами мира, что ограничивает возможности экономического ро-

ста стран и отдельных индивидуумов» и предлагает рассматривать его на трех 

уровнях: национальном, региональном и глобальном [5, с. 134]. 

Несмотря на то, что большинство авторов подчеркивают негативное влияние 

экономического неравенства на экономический рост, существуют и противопо-

ложные взгляды. Часто авторы предполагают, что усилия по противодействию 

росту неравенства нанесут значительный ущерб работе капиталистических эко-

номик [6]. Однако, по нашему мнению, главной ценностью в любом обществе яв-

ляется человек, и искусственное создание условий, благоприятствующих росту 

неравенства, считаем по меньшей мере неэтичным и негуманным. 

Существуют различные подходы к классификации экономического неравен-

ства. Так, ООН [7] выделяет неравенство результатов и неравенство возможно-

стей. Неравенство результатов относится к обладанию разным уровнем матери-

ального благосостояния или общего экономического положения. Неравенство ре-

зультатов (экономическое неравенство) в свою очередь может рассматриваться с 

точки зрения неравенства доходов и неравенства богатства (имущественное нера-

венство). 

Неравенство доходов основывается на распределении доходов между органи-

зациями, регионами или странами. Эти участники получают доход (например, за-

работную плату, арендную плату, роялти, дивиденды, комиссионные и т.д.) на ре-

гулярной основе в обмен на труд или использование капитала. 
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Неравенство богатства относится к распределению богатства (т.е. ликвидных 

активов, таких как наличные деньги, акции и облигации, и недвижимых активов, 

таких как дома и земля). Другими словами, неравенство богатства касается рас-

пределения запаса активов, имеющихся в данный момент времени, тогда как не-

равенство доходов основывается на распределении потока денег на регулярной 

основе [4]. 

В исследования, проводимых Европейской комиссией [2], измерение неравен-

ства осуществляют по следующим направлениям:   

1. Вертикальное неравенство измеряет степень изменчивости индивидуаль-

ных результатов среди населения в целом, т.е. разрыв между богатыми и бедны-

ми.  

2. Горизонтальное неравенство измеряет неравенство между социальными 

группами в обществе с общими идентичностями (страна рождения, степень урба-

низации места их проживания, образование, тип работы, доход, пол и возраст и 

т.п.).  

3. Неравенство возможностей – это та часть наблюдаемого неравенства ре-

зультатов, которая может быть объяснена различиями в обстоятельствах, которые 

люди не контролируют (пол, раса, национальность, семейное положение, место 

рождения и так далее). 

Согласно классификации МВФ [8], выделяют следующие виды неравенства:  

1. Неравенство доходов – степень, в которой доход равномерно распределя-

ется среди населения. 

2. Неравенство в течение жизни – неравенство в доходах человека на протя-

жении всей его или ее жизни. 

3. Неравенство богатства – распределение богатства между домохозяйствами 

или отдельными лицами в определенный момент времени. 

4. Неравенство возможностей – влияние на доход обстоятельств, над кото-

рыми люди не властны, таких как социально-экономический статус семьи, пол 

или этническая принадлежность. 

Приведенная классификация не является исчерпывающей. Однако отражает 

основы, уровни исследования и оценки экономического неравенства. Таким обра-

зом, экономическое неравенство является важной детерминантой современного 

общества, взаимосвязано и взаимообусловлено политическим, экономическим, 

социальным экологическим, технологическим развитием на мезо- и макроуровнях 

и требует особого внимания при разработке основных направлений устойчивого 

развития государства.  
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Ситуация, в которой действует маркетинг в настоящее время, существенно от-

личается от той, которая была несколько десятилетий назад. С одной стороны, со-

временные рынки с их гиперконкуренцией, с другой – специалисты по маркетин-

гу, в арсенале которых имеются многочисленные коммуникационные инструмен-

ты, которых не было раньше. 

В этой ситуации становится все более трудным выбрать наиболее эффективное 

средство продвижения (традиционно различные коммуникационные инструменты 

конкурировали друг с другом за привлечение внимания одних и тех же потреби-

телей) или определить максимально эффективный набор коммуникационных ин-

струментов для воздействия на потребителей. В связи с этим в последнее десяти-

летие в мире более активно стали разрабатываться и использоваться интегриро-

ванные маркетинговые коммуникации. 
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