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RESUMEN

En los tltimos afios, se ha registrado un avance del populismo de derecha en la arena politica
anivel mundial. Latinoamérica no es ajena a este fenomeno, que en Argentina llegd de la mano
del economista libertario Javier Milei. Su campaia politica para las elecciones legislativas de
2021 basada en una retdrica anti-establishment y rupturista respecto del statu quo ha despertado
interés en periodistas, académicos y figuras del arco politico que comenzaron a referirse a ¢l
como un nuevo bastion del populismo en la region. A fines de dicho afio, obtuvo los votos
necesarios para ocupar una banca en la Camara de Diputados de la Nacion. De acuerdo a la
teoria de la inclusidn-moderacion, su estilo populista deberia haberse moderado tras su
incorporacion al cuerpo politico, pero, dado el bajo involucramiento en la labor parlamentaria
y sus aspiraciones presidencialistas, se esperaba que dicha hipdtesis no se cumpliera. Luego de
analizar, bajo la perspectiva de populismo performativo, 170 performances publicas de Javier
Milei para el periodo bianual 2021-2022, se observa que el lider si ha moderado su estilo

politico tras asumir su banca como diputado nacional por la Ciudad de Buenos Aires.

Palabras clave: Argentina — Comunicacion politica — Estilo politico — Javier Milei —
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INTRODUCCION

La victoria de Mauricio Macri a fines de 2015, el éxito de la oposicion al gobierno de
Maduro en las elecciones legislativas venezolanas dicho afo, la caida de Evo Morales en
Bolivia y el juicio politico a Dilma Rousseff en Brasil han incentivado una creciente produccion
teorica sobre el final del giro a la izquierda que experimentd América Latina desde fines de la
década del ‘90 y principios de los 2000 (Torrico, 2021). La insatisfaccion popular con las
gestiones econodmicas y los escandalos de corrupcion de los principales dirigentes de la nueva
izquierda parecen haber incentivado un ascenso de la nueva derecha en la region (Luna y
Rovira Kaltwasser, 2021). Hacia mediados de 2021, la derecha gobernaba Brasil, Chile,
Colombia, Ecuador, El Salvador, Guatemala, Honduras, Paraguay, Peru y Uruguay. En este
contexto, han cobrado protagonismo en la escena politica lideres de ultraderecha tales como
Jair Bolsonaro en Brasil, José Antonio Kast en Chile y Fabricio Alvarado en Costa Rica. Mas
alla de las particularidades de estos liderazgos, la emergencia de vehiculos personalistas de la
derecha radical permitié vincular este fendémeno de América Latina con la nueva ola de
populismos de derecha del Norte Global, en el que destacan actores politicos como Donald

Trump en Estados Unidos, Marine Le Pen en Francia y el partido VOX en Espafia (Monestier,
2021).

En Argentina, la irrupcion de la ultraderecha en la arena politica se dio de la mano del
economista Javier Milei, quien, via redes sociales, present6 su candidatura a diputado nacional
por la Ciudad Auténoma de Buenos Aires en representacion del partido La Libertad Avanza
en septiembre de 2020. Ademas de la dimension programatica de marcado corte liberal, su
campana electoral se caracteriz6 por una fuerte retorica anti establishment en la que presentaba
a la “casta politica” como auto interesada y completamente ajena a los problemas de la sociedad
argentina. En este sentido, a fin de diferenciarse de los partidos tradicionales y canalizar el
descontento de la sociedad con la dirigencia politica —en un contexto en el que la confianza en
los partidos se ubica en torno al 11% (Latinobarémetro, 2021)— recurri6 a una division binaria
entre el pueblo y la élite. La apelacion a esta dicotomia condujo a que otros lideres de la
oposicion, analistas e incluso periodistas lo vincularan con la nueva ola populista de derecha

que emergid en América Latina.

En este contexto, Milei obtuvo 17.03% de votos en las elecciones legislativas de 2021 y se

posicion6 como la tercera fuerza en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, lo que le vali6 para
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obtener dos bancas en la Camara de Diputados de la Nacion. De acuerdo con la literatura, cabria
esperar que, tras haber ingresado a la arena legislativa, el diputado atenuara su estilo populista
y su retorica anti establishment en tanto debe negociar con los demas actores del sistema y
formar coaliciones para pasar legislacion. No obstante, las ambiciones presidenciales del
diputado para los comicios del 2023 podrian incentivar tendencias en el sentido contrario, ya
que Milei deberia explotar ain mas su estilo populista para seguir diferenciandose de los
partidos tradicionales y, asi, capitalizar la insatisfaccion de una parte de la ciudadania con los

actores politicos del sistema vigente.

Teniendo esto en cuenta, la presente investigacion buscard describir como ha cambiado el
estilo politico de Javier Milei tomando como punto de inflexion su ingreso al Congreso como
diputado nacional por la Ciudad de Buenos Aires. El objetivo del trabajo es explorar si las
estrategias de comunicacion utilizadas por el economista antes de asumir su banca presentaban
un caracter mas populista que aquellas correspondientes a su primer afio de ejercicio como

diputado.

A los fines de esta investigacion, la tesis cuenta con cuatro capitulos. En el primero, se
introduce el estado de la cuestion y se desarrollan cinco aproximaciones tedricas al populismo.
Pese a un nucleo duro que reconoce la division antagonica de la sociedad entre el pueblo y la
¢lite, la literatura carece de un consenso respecto a qué constituye dicho fenomeno, por lo que
han proliferado diversas teorias que pueden agruparse en cinco concepciones: economicista,
ideacional, estratégica, discursiva y performativa. A partir del esbozo de los principales
elementos de cada una de ellas, ademas, se revisa desde qué perspectivas se ha calificado a
Javier Milei como un lider populista y se identifica un vacio respecto de los analisis desde la

mirada performativa.

Dada la falta de estudios desde esta perspectiva, en el Capitulo 2 se desarrollan los tres
elementos centrales del populismo performativo segiin la propuesta tedrica de Benjamin
Moffitt: la apelacion al pueblo, la construccion de una narrativa de crisis —ambos constituyen
el contenido del mensaje— y los malos modales, que hacen referencia a la manera en que se
transmiten dichas ideas. Asimismo, se exponen los principales rasgos del estilo tecnocratico

que, a los fines de esta investigacion, sera utilizado como tipo ideal opuesto al populismo.

Por su lado, en el Capitulo 3, se explica el marco metodologico a utilizar para el estudio de
la evolucion del estilo politico. En este sentido, se presenta una tipologia elaborada a partir de

las caracteristicas centrales de los dos estilos politicos desarrollados en el apartado anterior que
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actla como guia para el analisis. Cuenta con diez dimensiones que permiten calificar las
herramientas utilizadas por el lider como predominantemente populistas o tecnocraticas: (1)
tipo de apelacion, (2) tipo de explicacion, (3) criterio para describir a los adversarios, (4) modo
de referirse a los adversarios, (5) tono de voz, (6) gestualidad, (7) lenguaje y vocabulario
utilizado, (8) narrativa preponderante, (9) tipo de soluciones propuestas y (10) vinculo con la
institucionalidad. En esta seccion, se explicita también el corpus empirico sobre el que se

realiza el estudio.

En el capitulo 4, se explican los principales hallazgos del anélisis empirico. En primera
instancia, se expone la evolucion de las estrategias de comunicacion a las que recurre el lider
para presentarse ante la ciudadania y establecer un vinculo con ella. Los resultados exponen
una preeminencia del estilo populista tanto en 2021 como en 2022. Sin embargo, en linea con
la teoria de la inclusion-moderacion, muestran una leve tendencia a la atenuacion a partir de la
incorporacion de Javier Milei a la Camara de Diputados. En una segunda seccion, se exploran
en mayor detalle aquellas estrategias populistas mas ampliamente utilizadas por el economista

durante el periodo bajo andlisis, dado que este es el estilo predominante en ambos casos.

Por tltimo, en un apartado final, se haran algunas reflexiones generales respecto del trabajo

y se plantean posibles lineas de investigacion futuras.



CAPITULO 1: ;QUE IMPLICA SER POPULISTA? UN CONCEPTO MUY
DISPUTADO

El populismo constituye uno de los principales fenémenos del siglo XXI. El término se
utiliza comiinmente para referirse a los presidentes de izquierda en Latinoamérica, los partidos
de derecha en Europa, y los candidatos presidenciales de ambas ideologias en Estados Unidos.
Este uso tan abarcativo del concepto por parte de académicos, pero también de periodistas,

provoca confusion respecto de su significado (Mudde y Rovira Kaltwasser, 2017).

La literatura exhibe un consenso en torno a sus casos mas emblematicos y un rasgo comun
a todos ellos: la division binaria de la sociedad entre el pueblo y la élite. Pese a este nucleo
analitico, el populismo continua siendo un concepto muy controvertido y los especialistas no
han logrado llegar a un acuerdo respecto a qué significa y quién califica como populista —dado
que actualmente se lo suele utilizar como atributo peyorativo para los adversarios politicos
(Panizza, 2005). Estas discrepancias redundan en diferentes enfoques y propuestas
metodoldgicas para abordar el tema. Si bien el debate en torno a qué tipo de fendmeno es el
populismo es extenso, es posible delinear cinco grandes perspectivas analiticas para su estudio:

la economicista, la ideacional, la estratégica, la discursiva y, finalmente, la performativa.
Una mirada desde la teoria econémica

El primer enfoque, al que denominaremos economicista, agrupa a todas aquellas propuestas
teoricas que definen al populismo como un determinado modelo de organizacion
socioecondmica. Esta perspectiva califica como populista a aquellos gobiernos cuyos
programas econdmicos se caracterizan por politicas de redistribucion de recursos y la apelacion
a instrumentos clientelares para consolidar el apoyo de los sectores populares. Dornbusch y
Edwards, principales exponentes de este enfoque junto a Paul Drake, sostienen que ‘“el
populismo econdémico es un enfoque de la economia que destaca el crecimiento y la
redistribucion del ingreso y menosprecia los riesgos de la inflacion y el financiamiento
deficitario, las restricciones externas y la reaccion de los agentes econdmicos ante las politicas
agresivas ajenas al mercado” (Dornbush y Edwards, 1990, citado en Estrada Alvarez, 2008, p.
421). De manera similar, Dornbusch y Sachs lo definieron como un tipo de politica econémica
irresponsable que consta de un primer periodo de gasto financiado por deuda externa y una
segunda etapa de hiperinflacion e implementacion de programas de ajuste (Mudde y Rovira
Kaltwasser, 2017). En la misma linea, Kauffman y Stallings (1991) consideran al populismo

como un conjunto de politicas econdmicas que se utilizan para movilizar a grupos organizados

4



de clase media-baja y trabajadores, obtener el respaldo de la industria orientada al mercado
interno y aislar politicamente a la oligarquia rural, las empresas extranjeras y las élites
industriales domésticas. Cardoso y Faletto también destacan la centralidad del programa
econdémico en su definicion de populismo desarrollista. Se trata, en este caso, de una respuesta
a la crisis de legitimidad resultante de la industrializacion y la incorporacion de las masas al
sistema politico, que se caracteriza por una alianza politica entre fuerzas contradictorias sobre
la base de un pacto econdémico de apoyo a la industrializacidn, distribucion equitativa de
ganancias e inclusion gradual de las masas en la vida econémica y politica (Brenes Barahona,

2011).

Esta concepcion domino, durante la década de 1980 y 1990, los estudios sobre populismos
latinoamericanos. A pesar de que sigue siendo muy utilizada por los economistas y periodistas,
esta teoria perdid centralidad en las ciencias sociales dada su limitacion para abordar los casos
de populismos de la region de finales del siglo XX con programas econdmicos neoliberales.
Precisamente como consecuencia de su ascenso en la década de 1990, comenzo a definirse al
populismo de forma estrictamente politica. Asi, a diferencia de la concepcidon economicista,
los cuatro enfoques restantes permiten abarcar la variedad actual de ideologias que exhiben los
partidos y lideres populistas. Todos ellos coinciden en que se trata de “un modo especifico de
competir y ejercer el poder que no depende de una determinada clase de coalicion social y que
no esta condicionada a llevar adelante un Uico tipo de politica econémica” (Casullo, 2019, p.

44).
Concepciones politicas del populismo

Partiendo de este consenso minimo un segundo enfoque comprende al populismo como una
estrategia 0 modo de organizacion y movilizacion politica utilizada por un actor politico para
acceder al poder y conservarlo. Wiles, cuyo trabajo Moffit (2022) identifica como uno de los
principales antecedentes de este enfoque, resalta que la carencia de organizacion y disciplina,
asi como la presencia de un lider fuerte en “contacto mistico” con las masas, son dos elementos
centrales del populismo. En linea con este autor, Weyland (2001) pone énfasis en la manera en
que los lideres buscan consolidar su poder gubernamental mediante el apoyo directo, no
mediado ni institucionalizado de un gran niimero de seguidores mayormente desorganizados.
De la misma manera, Freidenberg integra esta nocion de movilizacion desorganizada al definir
al populismo como un estilo de liderazgo basado en una relacion personalista y paternalista

entre el lider y sus seguidores en la que el primero no reconoce mediaciones organizativas o



institucionales y habla en nombre del pueblo al que distingue discursivamente de “los otros”

(Brenes Barahona, 2011).

Si bien esta concepcion del populismo supera la limitacion del enfoque anterior y es mucho
mas laxo con respecto a qué tipo de ideologia pueden presentar los liderazgos, contintia siendo
restringido con respecto a las areas geograficas y contextos en los que pueden desarrollarse los
populismos. Teniendo en cuenta que este enfoque exige que los seguidores no se encuentren
organizados o socializados en estructuras tradicionales como partidos, entonces, los casos de
populismo deberian emerger inicamente en contextos subinstitucionalizados. Este es el caso
de gran parte del Sur Global, y particularmente de América Latina y Argentina. No obstante,
carece de aplicabilidad para ciertos casos emblematicos de populismo, como el de Marine Le
Pen en Francia, Donald Trump en Estados Unidos o Vox en Espafia, que guardan estrecha
relacion con algunos liderazgos latinoamericanos como Jair Bolsonaro, José Antonio Kast en

Chile y Javier Milei en Argentina.

Asimismo, aunque el enfoque estratégico es limitado en los marcos institucionales que
puede estudiar, es mucho mas abarcativo respecto a los casos que admite. Esto se debe a que
sus caracteristicas definitorias —la presencia de un lider personalista y un grupo de seguidores
desorganizados— puede aplicar a fendmenos no populistas. En esta linea, Hawkins (2010)
destaca que las organizaciones y partidos de base religiosa o sindical y los movimientos
milenaristas también pueden contar con lideres carismaticos y bajos niveles de
institucionalizacion en sus inicios y, a su vez, proponer un cambio radical en el sistema politico.

Pese a que evidencian estos dos rasgos, no necesariamente son considerados populistas.

Esta laxitud también caracteriza a una segunda propuesta netamente politica. Se trata de la
perspectiva ideacional que comprende al populismo como una ideologia delgada o thin-
centered ideology cuyos elementos definitorios son la division de la sociedad en dos campos
homogéneos y antagdnicos —el pueblo puro y la élite corrupta— y la nocion de que la politica
debe ser la expresion de la voluntad general del pueblo (Mudde y Rovira Kaltwasser, 2017).
Este enfoque parte de la clasificacion de ideologias, entendidas como ‘“‘configuraciones
distintivas de conceptos politicos que crean patrones conceptuales especificos a partir de un
conjunto de combinaciones indeterminadas e ilimitadas” (Moffitt, 2022, p. 32) propuesta por
Michael Freeden. Este autor distingue a las ideologias densas —aquellas que atribuyen
significados despolemizados a una variedad de conceptos politicos y ofrecen soluciones para

los problemas sociopoliticos mas relevantes— de las ideologias delgadas, que presentan un



nucleo restringido que alcanza a una limitada variedad de conceptos politicos y son acotadas

en sus ambiciones y alcance ideacionales.

El populismo, de acuerdo con Mudde y Rovira Kaltwasser (2017), pertenece a esta segunda
categoria dado que no se lo encuentra en estado puro. Recuperan, asi, el nucleo analitico
consensuado por los cientistas sociales y consideran que se trata de una morfologia restringida
que necesariamente se presenta en conjunto con otras ideologias. De esta manera, esta
propuesta permite estudiar el populismo en partidos, movimientos o lideres con posiciones
ideoldgicas heterogéneas, las cuales influyen en la manera de definir a las dos identidades
antagonicas del pueblo y la élite. Es precisamente esta adaptabilidad del concepto a casos tan
dispares la que inspira criticas vinculadas a su laxitud y poca capacidad explicativa. Esto se
debe a que las nociones de pueblo y soberania popular, fundamentales para esta perspectiva,

son elementos centrales en las narrativas de la modernidad politica (Panizza, 2009).

Asimismo, el populismo carece de suficiente cohesion interna como para convertirse en una
ideologia completa o densa como si pueden hacerlo otras de tipo delgado como el feminismo
o el ecologismo. El mismo Freeden ha argumentado que “el populismo no es una ideologia
sino algo todavia mas ‘delgado’, mas similar a un discurso, un estilo o una modalidad

discursiva” (Freeden, 2017; citado en Moffitt, 2022, p. 33).

En linea con lo argumentado por este autor, parte de la literatura comprende al populismo
como un discurso que enfrenta al pueblo con la élite en dos campos antagonicos e
irreconciliables. Este enfoque se centra en la manera en que el lenguaje impacta en la forma en
que se estructura la politica y se construyen las identidades de los actores que en ella
intervienen. Uno de sus principales exponentes es el teorico politico argentino Ernesto Laclau,
quien “entiende al populismo como un tipo de narrativa politica performativa cuyo resultado
es la formacion de identidades politicas mediante la dicotomizacion del campo politico entre
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un ‘nosotros’ y un ‘ellos’” (Casullo, 2019, p. 45). A través de este discurso politico, el lider
articula multiples demandas de diversos grupos sociales en una cadena equivalencial que
identifica un culpable comun a su insatisfaccion. Esta propuesta tedrica ha sido cuestionada
dado que algunas de sus nociones clave como “significante vacio” o “cadena equivalencial”
son dificiles de operacionalizar para realizar estudios empiricos. Frente a esta limitacion, otros

exponentes del enfoque discursivo excluyen estos conceptos de sus analisis sobre populismo y

se enfocan en el cardcter polarizante del discurso. En este sentido, estos autores recuperan la



idea laclausiana de que las identidades no estan dadas de antemano sino que son construidas

por actores politicos a través de la palabra.

En este proceso de dicotomizacion y redefinicion de las identidades politicas, el lider
establece una relacion carismatica con sus seguidores, que responden a su figura antes que a su
programa. Como bien expresa Casullo (2019), “los lideres hablan por television, conducen
programas de radio, pronuncian discursos en las manifestaciones porque deben mantener vivo
el apoyo y explicar qué sectores sociales pertenecen al ‘nosotros’ y cudles al ‘ellos’ (p. 48).
Asi, sus apariciones publicas no buscan construir un programa ideolodgico complejo, sino

determinar a los aliados y los adversarios.

La propuesta de estos autores permite superar la limitacién del enfoque de Laclau en tanto
habilita una mayor aplicacion para estudios empiricos —de caso y comparados— al trabajar
sobre la retorica de los lideres en documentos oficiales y/o transcripciones de discursos
publicos. No obstante, esta perspectiva deja fuera de andlisis los elementos estilisticos que
contribuyen a la transmisioén de un mensaje. El conferencista Jiirgen Klaric (2018) sostiene que
toda conducta en una interaccion transmite un mensaje: “a través de nuestras palabras, pero
sobre todo, de nuestra entonacion, los gestos, las miradas, la postura corporal, los silencios,
decimos algo” (p.15). La vestimenta y las acciones de un sujeto también influyen en el mensaje

que busca transmitir.

Los factores performativos anteriormente mencionados cobran alin mayor relevancia para
los populistas dado que potencian la dimension mas afectiva propia de este fendmeno. Tal
como destaca Moreno Barrenche (2019), “en lugar de escoger o neutralizar el cuerpo del lider
a través del respeto de lo que se considera ‘normal’ en politica, se elige mostrarlo de un modo
enfatico o provocador” (p. 77). Por tal motivo, una corriente de la literatura sobre populismo,
denominada sociocultural o performativa, ha decidido incorporar estos elementos estilisticos a
sus investigaciones. En lugar de concebirlo como un discurso, estos autores lo definen como
un estilo politico, es decir, un conjunto de “repertorios de actuacion que son usados para crear
relaciones politicas” (Moffitt y Tormey, 2014, p. 387). De este modo, el populismo deja de ser
una propiedad inherente a un determinado actor politico, como puede ser su ideologia, sino un
atributo del mensaje y una herramienta comunicativa al alcance de los lideres. En esta misma
linea, Ostiguy (2020) sostiene que el populismo no es un conjunto de ideas, sino una manera
de presentarlas y de relacionarse con un publico determinado que “transmite mucho mas

‘contenido’ politicamente que un programa tipico” (p. 30). Esa forma de comunicacion se basa



en una “ostentacion de lo bajo”, es decir, los valores, experiencias y modos de vida del pueblo
que el lider busca encarnar. Al apelar performativamente a un pueblo auténtico y sufriente, el

lider logra consolidar un vinculo personalista con sus seguidores y asegurar su lealtad.

Por lo anteriormente expuesto, este enfoque, no solo es aplicable a estudios empiricos, como
la perspectiva discursiva, sino que, ademas, permite superar la limitacion de dicha propuesta
en tanto permite analizar una dimension de la comunicacion que es central en los tiempos
modernos con alta mediatizacién. Asimismo, incorpora un clivaje que trasciende la tradicional
divisién entre izquierda-derecha y organiza el escenario publico actual: la division entre la
“alta” y la “baja politica”. En paises como Argentina, estas categorias pueden ser incluso mas
determinantes que el clivaje izquierda-derecha para presentarse ante los votantes y formar

alianzas politicas (Ostiguy, 2020).
Javier Milei y el auge del populismo de derecha en Argentina

El 26 de septiembre de 2020, Javier Milei lanz6, a través de un vivo de Instagram, su
candidatura como Diputado Nacional por la Ciudad Autébnoma de Buenos Aires para las
elecciones legislativas 2021. En dichos comicios, obtuvo un 17,03% de votos lo que le permitio
a su espacio obtener dos bancas en el Congreso: una para ¢l y otra para la abogada Victoria
Villarruel. Para lograr estos resultados electorales, el economista llevd adelante una campafia
basada en propuestas libertarias y anarcocapitalistas —tal como ¢l mismo se define— y una
fuerte retérica anti establishment. Este ultimo aspecto, sumado a las promesas de soluciones
simplistas y los posteriores sorteos de su dieta, llevo a que periodistas, dirigentes y analistas
politicos se refieran al economista libertario como un lider populista de derecha. Pese a este
relativo consenso, la discusion en torno a la consideracion de Milei como una expresion de

dicho fenomeno exhibe, hasta la fecha, la apelacion a perspectivas muy diversas.

Si bien la mayoria se centrd en la dimension discursiva, algunos andlisis adoptaron una
mirada economicista a fin de negar el cardcter populista del dirigente libertario. Sin embargo,
como se menciond previamente, esta perspectiva teorica ha perdido centralidad y exhibe fuertes
limitaciones tras el auge de los populismos de derecha o neoliberales de finales del siglo XX.
Por tal motivo, esta concepcion carece de capacidad explicativa para estudiar al lider de La

Libertad Avanza.

No obstante, la amplia mayoria de articulos periodisticos y andlisis académicos que

catalogan a Milei como un lider populista se han concentrado en su retorica. Dirigentes de la



coalicion de Juntos por el Cambio —Mauricio Macri, Maria Eugenia Vidal, Emmanuel Ferrario,
Fernando Iglesias, Martin Lousteau, entre otros— se han encargado de sefalar el caracter
dicotomizador del discurso del economista y la consecuente simplificacion de los desafios que
atraviesa el pais (Clarin, 2022; La politica online, 2022, Pelliza, 2022; Corta, 2022; BAE
Negocios, 2022; Diario Jornada, 2022). Sus alocuciones buscan apelar al descontento de la
poblacion en un pais en el que la confianza en los partidos politicos ronda el 11%, segin datos
del informe Latinobarémetro 2020. La atribucion de la insatisfaccion de las demandas a la
“casta politica” y la proposicion de soluciones sencillas y rapidas que llegarian con su mero
triunfo electoral —como si de un Mesias se tratase—, condujo a que figuras politicas del arco

opositor lo presentasen como un tipico caso de populismo de derecha.

Desde la Academia también han catalogado a Javier Milei, a partir de sus discursos, como
un liderazgo populista. De acuerdo con el historiador Loris Zanatta, a pesar de que en la
oposicion prevalece un discurso republicano, Milei presenta rasgos populistas muy fuertes (La
Voz, 2022), una tendencia también destacada por los politdlogos Vicente Palermo (2022) y
Juan Negri (Ana Delicado Palacios, 2021). En la misma linea, la politdloga y escritora liberal
Antonella Marty, explicd que el discurso de Milei “se ve en varias partes del mundo, es un
fenomeno que viene a estar asociado abiertamente con la derecha nacional populista, que no
tiene nada de liberal” (Radio Mitre Rosario, 2021). Por su lado, Roberto Cachanosky (2023),
periodista y economista liberal, explico que “Milei tiene todo el perfil de un populista de
derecha. Es mas, utiliza el mismo tipo de argumentos que Cristina Fernandez de Kirchner o
cualquier otro populista. Lo tipico es que un populista inventa un enemigo, una victima de ese

enemigo y el populista se presenta como el salvador del pueblo sometido”.

La relacion cercana que mantiene el actual diputado de La Libertad Avanza con otros
gobiernos populistas de ultraderecha —como el ex presidente de Brasil, Jair Bolsonaro, el
candidato a presidente chileno José Antonio Kast y el partido espafiol Vox—, refuerza la
hipdtesis anterior. Fue, de hecho, Eduardo Bolsonaro, hijo del ex mandatario brasilefio, quien

apoyo la candidatura y carrera politica de Javier Milei en mas de una oportunidad.

A pesar de cierto consenso desde una mirada politica del populismo que encarna Javier
Milei, son escasos los argumentos de dirigentes y andlisis que trascendieron la dimension
netamente discursiva. En algunos articulos periodisticos o intervenciones de académicos como
Marcos Novaro y Beatriz Sarlo se ha hecho referencia a elementos performativos de sus

apariciones publicas en el marco de una estrategia de comunicacion. En este sentido, la
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periodista y ensayista resaltd “la exageracion y los gritos” como dos elementos centrales de la
estrategia de Milei para generar un vinculo con las masas (Sarlo, 2022), mientras que Novaro
(2022) puso mayor énfasis en la utilizacion de insultos y malos modales como ejes de su
campana electoral para las elecciones legislativas de 2021. No obstante, como se explico
anteriormente, la mayor parte de los analisis sobre el economista desestiman estos elementos

estilisticos para darle mayor preponderancia al contenido de su mensaje.

Asimismo, todas estas evaluaciones se han concentrado fundamentalmente en definir si
Javier Milei constituye o no un caso de populismo. Sin embargo, no se han detenido a analizar
si hubo variaciones en su grado de populismo a lo largo del tiempo. Quienes aplicaron los
enfoques economicista e ideacional para sus analisis conciben al populismo como un fenémeno
binario —es decir, que solo se limitan a establecer si un actor politico particular es o no es
populista—, pero quienes se inscriben bajo las concepciones discursiva y performativa
contemplan la posibilidad de que el discurso o estilo populista del lider varie en términos de
frecuencia e intensidad (Moffitt, 2022). Pese a esto Ultimo, esta dimension gradacional esta

ausente en la mayoria de los articulos y andlisis anteriormente citados.

Teniendo en cuenta que los discursos dicotomizadores que enfrentan al pueblo y una élite,
al igual que un estilo exaltado que canalice el descontento popular, constituyen herramientas
utiles durante la etapa agonal de la politica —es decir, para competir en elecciones y atraer
votos— cabe preguntarse como evolucionan una vez que el actor politico que acude a ellas gana
las elecciones y se incorpora al sistema politico (Laria Rajneri, 2021). La teoria de la inclusion-
moderacion (inclusion-moderation thesis) establece que, tras involucrarse en el ejercicio
politico cotidiano, los lideres populistas se ven obligados a moderar su discurso o estilo
politico. Ante la necesidad de negociar con otros actores del sistema para aprobar legislacion
y ocupar cargos en gabinetes en el caso de gobiernos de coalicion, los populistas comienzan a
enfrentar dificultades para mantener su perfil como outsiders y su retorica anti establishment

(Krause y Wagner, 2019; Schworer, 2021).

Siguiendo esta teoria, cabria esperar que Javier Milei exhiba una mayor moderacion luego
de asumir su banca en la Camara de Diputados. La falta de trabajos que se focalicen en este
aspecto deja un vacio que la presente investigacion pretende explorar. Esta tesis estudia si
efectivamente el lider moder6 su estilo politico tras haber asumido su banca en el Congreso,
tal como supone la teoria de la inclusién-moderacion o si no ha habido cambios en dicha

direccion. Dado que Milei ha decidido presentarse como precandidato a la presidencia para los
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comicios nacionales de 2023 —en un contexto de fuerte desencanto con las dos principales
coaliciones del sistema—, debe intentar mantener su perfil outsider para continuar
diferenciandose tanto del Frente de Todos como de Juntos por el Cambio. A priori, esto podria
suponer una tension entre sus aspiraciones presidenciales y su rol como legislador que pone en
jaque la moderacion prevista por la teoria. Sin embargo, no debe desestimarse la posibilidad
de que un cargo legislativo sea utilizado como un espacio de mayor visibilidad para extender
el alcance de actuaciones populistas. Ademas, el ejercicio legislativo no necesariamente exige
un alto grado de involucramiento y compromiso gubernamental lo suficientemente fuerte como
para relegar a un segundo plano sus ambiciones presidenciales. Por tal motivo, esta tesis

propone la siguiente hipotesis:

El estilo de comunicacion populista de Javier Milei no se ha moderado desde su jura como

miembro de la Camara de Diputados de la Nacion.

Dada la mencionada relevancia de los recursos estilisticos para los lideres populistas en el
marco de una democracia de audiencias altamente mediatizada y la escasez de andlisis bajo la
mirada performativa, se utilizard aqui esta perspectiva para estudiar de qué manera ha

evolucionado el estilo populista de Javier Milei tras su ingreso al Congreso.

12



CAPITULO 2: EL ESTILO DE COMUNICACION DE LOS LIDERAZGOS
POPULISTAS Y TECNOCRATICOS

Antes de avanzar con el estudio de las variaciones en el estilo populista de Javier Milei a lo
largo del tiempo, es necesario comprender en mayor profundidad los elementos centrales del
enfoque performativo que se utilizara en este trabajo. Uno de los principales exponentes de esta
perspectiva es el investigador australiano Benjamin Moffitt, quien, mediante un andlisis
inductivo de los casos mas emblematicos, identificd tres rasgos centrales del populismo:
apelacion al pueblo en contraposicion a la élite, construccion de una narrativa de crisis o
amenaza vy, finalmente, malos modales. Los dos primeros elementos refieren
fundamentalmente al contenido del mensaje, mientras que el Gltimo hace alusion a la manera
en que se transmiten los contenidos en cuestion. Cada uno de estos elementos es necesario para
que un liderazgo pueda ser considerado populista, pero no suficiente por si solo: los tres se
encuentran estrechamente vinculados entre si y deben hallarse de manera conjunta en los

repertorios y actuaciones del actor politico a analizar (Moffitt y Tormey, 2014).

La presencia de estos tres elementos define al estilo populista y lo diferencia de lo que
Moffitt denomina el estilo tecnocratico — que, como contracara del primero, también presenta
los tres rasgos definitorios contrarios: apelacion al conocimiento experto, configuracion de una
narrativa de estabilidad y progreso y buenos modales. Ambos modelos de comunicacion actiian
como tipos ideales que pueden encontrarse de forma matizada y constituyen los dos extremos
de un continuo a lo largo del cual se ubican los distintos liderazgos seglin sus caracteristicas
principales y las estrategias utilizadas para presentarse publicamente. De esta manera, se puede
evaluar distintos grados de populismo entre casos diversos, asi como también variaciones

intertemporales como las que se pretenden estudiar en esta investigacion.
Elementos centrales del populismo performativo

Como se mencion6 anteriormente, a la hora de estudiar el estilo de comunicacion de un lider
populista, es necesario tener en cuenta tanto el contenido del mensaje como la manera en que

se lo transmite.

En linea con las demas concepciones de populismo explicadas en el capitulo previo, la
apelacion al pueblo y su oposicion a una élite es uno de los rasgos centrales del populismo y
constituye aqui un contenido central del mensaje que el lider busca transmitir. Teniendo en

cuenta que las identidades politicas no estdn dadas, sino que se construyen a partir de las
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actuaciones de los lideres, el pueblo no solo es la audiencia primaria de los actores populistas,
sino también el sujeto que buscan constituir (Moffitt, 2022). Para constituir la identidad de un
grupo, es necesario trazar una delimitacion que aglutine a ciertos individuos bajo una etiqueta
comun y los diferencie del resto. En ausencia de este borde, no podrian existir las identidades
grupales. Por tal motivo, a la hora de construir al pueblo —que es un sujeto imaginario y
cambiante en tanto su composicion no es fija ni predeterminada de manera objetiva—, el lider
populista debe oponerlo a un “otro”, una élite, no necesariamente politica. Lo que distingue a
ambos sujetos colectivos es que este segundo grupo ha sacado ventaja, perjudicado y/o
traicionado al primero. De esta manera, el pueblo se define, no tanto por su homogeneidad ya
que esta lejos de ser un cuerpo monista, sino por su diferenciacion con respecto a una élite
causante de sus males. Como bien indica Taggart (2000), “los populistas en general estan mas

seguros de lo que no son que de lo que son”.

Para lograr esa dicotomizacion y reducir el campo politico a la oposicion de dos identidades
politicas, el lider populista, a su vez, debe evocar a y construir una situacion de emergencia.
Esta narrativa de crisis, que representa el otro eje central del mensaje populista, puede atribuirse
a multiples factores dependiendo del contexto local en el que surjan este tipo de liderazgos.
Asi, en los casos de los populismos latinoamericanos de izquierda, en general, la crisis se asocia
a la injerencia extranjera y los grandes capitales, mientras que los populismos de derecha de
Europa y Estados Unidos se la suele vincular con la inmigracion. En la mayoria de las
ocasiones, sin embargo, las raices de esa crisis pueden rastrearse en una ruptura en el vinculo
entre los ciudadanos y sus representantes. Es precisamente esta “crisis de representacion” la
que abre una ventana de oportunidad para el ingreso de outsiders, que canalizan el descontento
de la poblacion, al sistema politico. Tal como subraya Kenneth Roberts (1995), los populismos
“surgen con mayor fuerza en contextos de crisis o de profunda transformacién social, cuando
los patrones de autoridad preexistentes o los referentes institucionales pierden su capacidad
para estructurar el comportamiento politico y las identidades de los sectores populares”
(Roberts, 1995; citado en Moffitt, 2014, p. 192). En esta misma linea, los enfoques discursivo
y estratégico argumentan que las crisis proveen una oportunidad y son una precondicién

necesaria para la emergencia de liderazgos populistas.

No obstante, en palabras de Moffitt (2014), “las crisis son lo que hacemos de ellas” (p. 195).
Esto se debe a que, si bien las condiciones objetivas que asociamos con una crisis tienen
existencia real, su consideracion como tal es un proceso de construccion mediante la palabra.

Una falla o problema del sistema s6lo puede ser elevado a la categoria de crisis cuando se lo
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representa de esa manera a través del discurso y la actuacion de un lider politico. Siguiendo
esta mirada, la crisis es aqui entendida como un rasgo interno del populismo y no sélo como
una variable explicativa externa al fenomeno. Los lideres populistas no sélo reaccionan ante
las condiciones objetivas de la crisis, sino que actuan de manera tal de crear, extender y

perpetuar esa sensacion de emergencia entre la ciudadania a la que apela.

Para generar y sostener esta narrativa de crisis, el lider primero debe identificar una falla y
atraer la atencion hacia ella, por lo que suelen recurrir a problemas que ya forman parte de la
agenda publica. Una vez identificado el problema, lo ubican en una estructura mas amplia para
que sea interpretado por la ciudadania como el sintoma de un problema de mayor alcance y
dimension. Asi, la falla particular se eleva al nivel de una crisis y permite instalar la sensacion
de emergencia en la poblacion. La multiplicacion de fallas que se presentan y asocian a un
mismo marco refuerzan la nocion de crisis, para la cual es necesario encontrar un culpable. Es
en este punto en el que este elemento del discurso y estilo populista se vincula con el
anteriormente desarrollado. A la hora de atribuir responsabilidad, el populista busca culpar por
la crisis a la ¢élite que delimita la identidad del pueblo y de la que ¢l alega no formar parte. En
este sentido, en la retdrica del lider, la élite es quien disefia, promueve y defiende las politicas
que benefician a un grupo minoritario y conllevan a la crisis generalizada que dana al pueblo.
Construir una sensacion de emergencia le ofrece, asi, razones aparentemente objetivas para
atacar a la élite, a la cual considera un enemigo, sin que las referencias a ella sean interpretadas
como una accion discriminatoria injustificada (Moffitt, 2014). La multicausalidad de los
problemas que aquejan a la sociedad es minimizada para apuntar directamente contra el

enemigo del pueblo.

En este marco, y luego de extender la sensacion de emergencia a través de distintos medios,
el lider debe presentarse a si mismo como el tnico capaz de enfrentar la crisis. Para concretar
este objetivo, puede valerse de una multiplicidad de herramientas tales como ofrecer soluciones
simples y directas a los problemas. De esta manera, los populistas se presentan ante la
ciudadania como actores enfocados en la crisis inminente y preparados para actuar en
consecuencia. Alineados detras de este perfil cuasi mesidnico, estos actores politicos también
abogan por una simplificacion de los procesos e instituciones politicas para llevar a cabo sus
soluciones simplistas con urgencia. Por tal motivo, suelen apelar a la idea de que el sistema
politico imperante ha sido corrompido y sefialan a cualquier institucion intermediaria como
limitante de la capacidad de accion del lider (especialmente si no han sido elegidas por voluntad

popular) y, por ende, resulta necesario eliminarlas (Moffit, 2014).
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Por lo previamente explicado, la creacion de una sensacion de crisis le permite al lider
articular las dos identidades politicas propias del populismo. Ambos elementos constituyen, en
conjunto, el contenido del mensaje polarizante y de emergencia que busca transmitir para

canalizar el descontento de la poblacion con los partidos tradicionales.

Ahora bien, como se mencioné al comienzo de este capitulo, la manera en que se transmite
el mensaje es tan relevante como su contenido en si mismo. La manera de actuar en politica y
de presentarse publicamente tiene la capacidad de reforzar el contenido del mensaje y se vuelve
fundamental para fortalecer el vinculo entre el lider y el pueblo en tanto el primero buscara
apelar a emociones y experiencias plebeyas para lograr que el segundo se identifique con €l.
Para ello, no s6lo se presentaran con modos de actuar y de expresarse propios del pueblo, sino
que también buscardn distanciarse de las convenciones y formalidades de la politica
fuertemente asociadas a la élite responsable de la crisis que enfrenta la sociedad. De hecho,
“gran parte del atractivo de los populistas proviene de su desprecio por las formas ‘apropiadas’
de actuar en el ambito politico” (Moffitt y Tormey, 2014, p. 392). Esta desviacion de las
practicas politicamente correctas es lo que Moffitt (2022) denomina malos modales, el tercer

elemento central del enfoque performativo.

En palabras de Ostiguy (2020), se trata de una ostentacion de lo bajo, de las practicas, modos
de vida, valores y costumbres del pueblo. De este modo, “el populismo es asi casi siempre
transgresor: de la forma ‘adecuada’ de hacer politica, de la conducta publica adecuada, o de lo
que puede o debe decirse publicamente” (Ostiguy, 2020, p. 39). Esta manera de actuar le ofrece
al lider la oportunidad de presentarse a si mismo como un outsider politico que encarna la voz
de la gente comUn y un héroe del pueblo traicionado por la €lite. La manera en que se presenta
el cuerpo y se utilizan las normas lingiiisticas permite generar un efecto de ruptura con los
modos tradicionales de la politica, por lo que, a partir de este mecanismo que trasciende la
palabra, entonces, el lider termina de constituir las identidades antagénicas mencionadas
anteriormente (Moreno Barreneche, 2019). Asimismo, la desviacion respecto de las formas
clasicas de la politica y el rechazo hacia las normas y los procesos contribuye a perpetuar una
sensacion de crisis en tanto el desprecio por la institucionalidad que exhibe el lider fortalece el

sentimiento de urgencia que acompafia inevitablemente a las situaciones de emergencia.

Estos malos modales, utilizados para lograr que el estilo politico adquiera un carécter
transgresor y reivindicativo, se manifiestan a través de una amplia diversidad de recursos

performativos como la vestimenta, los gestos, el tipo de lenguaje utilizado, el tono de voz, etc.
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(Ostiguy, 2020). La forma especifica que adoptan depende, al igual que sucede con la sensacion
de crisis, de las circunstancias especificas en las que surgen los populismos. Es decir que,
teniendo en cuenta que su finalidad es generar una identificacion con la cultura plebeya local
y reforzar una sensacion de crisis mediante una ‘“espectacularizacion” de las demandas
insatisfechas varian segtn los modos de vida, experiencias, emociones y costumbres arraigadas

en cada sociedad en particular.
El estilo tecnocratico como contracara del populismo

Como se menciond al inicio de este capitulo, los tres rasgos centrales del estilo populista
permiten distinguirlo de otros modelos de comunicacion y, en particular, del estilo tecnocratico.
Este ultimo, contrario al populismo, se caracteriza por una apelacion al conocimiento experto
que trasciende cualquier clivaje, la construccion de una narrativa de estabilidad y progreso y la

utilizacion de buenos modales.

En lo referente a contenido, aquellos actores que adoptan este estilo de comunicacién le dan
mayor énfasis a la busqueda eficiente de soluciones mediante conocimiento experto que a la
lucha por la atribucion de responsabilidad y la consecuente dicotomizacidon del campo politico
en dos grandes identidades antagonicas. En este sentido, el estilo tecnocratico pone el foco en
la racionalidad de los procesos politicos frente a la dimension afectiva propia del populismo.
Su mensaje gira en torno al disefio metodico y la formulacion de politicas publicas sobre la
base de evidencia y calculos racionales de costo-beneficio, riesgo y factibilidad. La
presentacion de un programa politico articulado en base a la evidencia y las recomendaciones
de expertos en las temdticas a abordar constituye la piedra angular de la retdrica de los lideres
que optan por este estilo de comunicacion. En este marco, el rol del expertise y el conocimiento
técnico cobra mayor relevancia que la atribucion de responsabilidad y la demonizacion de un
determinado sector. “La mentalidad tecnocratica, segun Radaelli, considera que el analisis y
conocimiento racional producen soluciones eficientes que deben ser aceptadas por todos
aquellos de buena voluntad, a la vez que se mantiene escéptica respecto del beneficio del

conflicto politico para la deliberacion” (Farrand y Carrapico, 2021 p. 152).

Como consecuencia de lo anterior, los lideres que adoptan este estilo de comunicacion no
tienen la necesidad de dicotomizar el escenario politico y enfrentar al pueblo y la élite. Por tal
motivo, el lider tampoco se ve en la obligacion de generar una sensacion de crisis y emergencia
para la que solo ¢l cuenta con la solucion como si de un Mesias se tratara. Por el contrario, en

estos casos, su reivindicacion al conocimiento experto en sus apariciones publicas esta
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acompanada de narrativas de estabilidad y progreso. En lugar de recurrir a las emociones de
los ciudadanos y el miedo a una crisis, el estilo tecnocratico apela a la racionalidad como una
herramienta eficiente para evitar shocks o situaciones de emergencia. La planificacion
estratégica, la toma de decisiones basadas en evidencia y el expertise a la hora de disefiar
politicas publicas para abordar los problemas a los que se enfrenta una sociedad permiten
prevenir y/o mitigar lo que, en la seccion anterior, mencionamos como las condiciones
objetivas de una crisis (Farrand y Carrapico, 2021). El atractivo del lider que aplica este estilo
de comunicacion proviene precisamente de su capacidad para demostrar que sus propuestas,
basadas en un andlisis y calculo racional, pueden resolver las demandas de los ciudadanos y
los principales desafios politicos, econdmicos y sociales de una sociedad. Por ello, sus
discursos estan lejos de magnificar y “espectacularizar” una narrativa de crisis, como si sucede

en el caso de los populismos.

Asimismo, ya que el lider no debe construir una sensacion de crisis que convoque a la accion
inmediata y no mediada, el desprecio por los procesos y formalidades politicas, asi como
también por las instituciones es un elemento ausente en este estilo. En oposicion a los actores
populistas, estos lideres, en linea con la importancia que le otorgan a los procedimientos y el
método, abogan por el cumplimiento de las normas, leyes y procesos de gobierno. Su adhesion
a las reglas y las formalidades de la politica refuerzan la comunicacion razonada que pretenden
llevar adelante. Asi, los buenos modales, como factor central del estilo tecnocratico, permiten
transmitir la informacion de manera neutral, sin apelacion a las pasiones de la ciudadania ni
alusiones valorativas hacia un determinado sector, como sucede con la élite fuertemente
atacada en los populismos. Teniendo en cuenta que, como se explicd, los actores que adoptan
este estilo procuran evitar el conflicto ideolégico-politico —aduciendo principios de objetividad
y racionalidad—, en sus performances publicas, los lideres no buscaran reforzar antagonismos.
Esto los releva de la necesidad de presentarse a si mismos como diferentes y ajenos a una élite,
ni de buscar generar un vinculo cercano con el pueblo al que busca defender. Podria
argumentarse, en este sentido, que su legitimidad no nace de su condicion de outsider anti-
establishment, sino precisamente de su apego al sistema institucional y sus reglas de juego. De
este modo, la autoridad del lider adopta un caracter mucho mas impersonal y legalista: el lider
no importa tanto por si mismo ni su condicion plebeya, sino por su adecuacion al marco legal

e institucional en el que se desenvuelve (Farrand y Carrapico, 2021; Ostiguy, 2020).

Tomando como referencia todo lo anterior, el siguiente cuadro resume los principales rasgos

de ambos estilos, como tipos ideales.
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Cuadro 1. Elementos centrales de los tipos ideales de comunicacion politica populista y

tecnocrdtica

Estilo populista

Estilo tecnocratico

Tipo de interpelacion

Apelacion al pueblo y
enfrentamiento a la élite

enemiga

Apelacion al conocimiento
experto y evasion del

conflicto politico

Narrativa predominante

Construccion y
espectacularizacion de una

narrativa de crisis y amenaza

Construccion de una
sensacion de estabilidad con
narrativas de continuidad y

progreso

Modales y vinculo con la

institucionalidad

Malos modales y desprecio
por las formalidades

politicas

Buenos modales y apego a
las normas y el marco

institucional
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CAPITULO 3: ANALISIS EMPIRICO DE LA EVOLUCION DEL ESTILO
POLITICO

El estilo politico de los lideres puede variar a lo largo del tiempo. Como se explicd
previamente, la teoria de la inclusion-moderacion supone que, cuando los actores entran al
sistema y se ven envueltos en las negociaciones diarias de la politica partidaria, su estilo de
comunicacion tiende a la moderacion. Tomando los tipos ideales descritos en el capitulo
anterior, cabria esperar que, conforme el lider populista se involucre en el ejercicio politico, su

estilo de comunicacion adopte progresivamente un caracter mas tecnocratico.

Especificamente, en esta tesis, se busca evaluar si el estilo politico de Javier Milei con rasgos
populistas adquiri6 un tinte mas tecnocratico al involucrarse en la politica partidaria y el debate
parlamentario. Con este objetivo en mente, la presente investigacion se propone llevar adelante
un analisis cualitativo, a partir de la revision de sus apariciones publicas durante el periodo
bianual 2021-2022, para determinar si las estrategias utilizadas por el dirigente libertario se
acercan mas a un estilo tecnocratico tras su asuncion como diputado nacional por la Ciudad de
Buenos Aires. No se pretende aqui medir el grado especifico de populismo en cada periodo,
sino categorizar las herramientas discursivas y estilisticas utilizadas por el dirigente libertario
en base a su caracter tecnocratico o populista. De esta manera, se podra determinar cual es el

estilo predominante en cada periodo y realizar una comparacion intertemporal.
Disefio metodoldgico para el estudio empirico de la evolucion del estilo politico

A los efectos de este trabajo, como se menciono, lo interesante es analizar si Javier Milei
apela en mayor medida a estrategias populistas o tecnocraticas en sus apariciones publicas y
coémo la utilizacion de uno y otro estilo ha variado en el tiempo. En el capitulo anterior, se
describieron los rasgos centrales de los estilos populistas y tecnocraticos como tipos ideales.
Tomando como base dicha caracterizacion, se elabor6 una tipologia con diez dimensiones que
guiardn el analisis empirico de la evolucion del estilo politico del dirigente libertario. A partir
de ella, se categoriza el repertorio de instrumentos discursivos y performativos utilizados por

el lider como propios de uno u otro estilo.
a) Tipo de apelacion

En primer lugar, como ya se destaco multiples oportunidades a lo largo de este trabajo, uno
de los rasgos definitorios del populismo —y que comparten todas sus concepciones politicas—

es la apelacion al pueblo y su oposicion respecto a una ¢lite. Por tal motivo, se lo utilizard como
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una primera dimension para evaluar el estilo politico de Javier Milei. En este sentido, cuando
en sus discursos haga referencia a dicha relacion antagonica, se lo considerara como una actitud
mas confrontativa, propia de un estilo populista. Caso contrario, se considerara que el lider
adopta una actitud mas conciliadora y busca apelar a un estilo més tecnocratico en el que evitar

confrontar abiertamente con sus adversarios para constituir las dos identidades en cuestion.

Mas especificamente, se tomaran como indicadores los siguientes tres elementos. Por un
lado, para identificar el estilo populista se tendrd en consideracion si el lider hace menciéon
explicita a la division dicotomica entre el pueblo —a quien presenta como portador de atributos
positivos— y la ¢lite politica a la que lo enfrenta. En la misma linea, también se contemplara
si, sin oponer directamente a ambos actores, recurre en sus discursos al uso del término
peyorativo de “casta”, “corporacion” u “oligarquia” para referirse a los politicos como una
minoria privilegiada y victimaria. Ambos elementos actuardn como indicadores del estilo
populista. Por otro lado, ademas de la ausencia de los factores sefialados, se tomara como
indicador del estilo tecnocratico la apertura al didlogo dirigida hacia algunos sectores politicos.
Los lideres populistas delimitan y marginalizan a la ¢élite que enfrentan por lo que no dejan
posibilidad de negociacion o convivencia con ellos en tanto la realizacion del pueblo al que
buscan encarnar depende de la identificacion y eliminacion de su enemigo. En consecuencia,
signos de apertura hacia miembros de dicha élite marcan un alejamiento respecto del estilo
populista, por lo que se interpretara aqui como un indicador del estilo tecnocratico en el que el

debate de ideas trasciende distinciones ideologicas y/o €ticas aparentemente irreconciliables.
b) Tipo de explicacion/justificacion

En segundo lugar, y vinculado a la dimension anterior, se tendra en cuenta si las
explicaciones del dirigente se basan en calculos racionales y evidencia o si, por el contrario,
adquiere un caracter mas dogmatico o €tico. En el capitulo precedente, se explicd que el estilo
tecnocratico prioriza la racionalidad frente a los afectos y las emociones en la politica. La
presentacion de estadisticas o evidencia empirica y la demostracion de expertise en el area que
se estd tratando constituyen, asi, aspectos centrales de los discursos de los lideres que adoptan
dicho modelo de comunicacion. En cambio, quienes adoptan un estilo populista se centran mas
en las emociones y pueden apelar a ellas, entre otras maneras, mediante el apoyo hacia ciertas
ideologias que transmitan determinados valores. En el caso de Javier Milei, en sus alocuciones

histéricamente apelo a la libertad y la propiedad sobre uno mismo como valores inviolables y,
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por ende, se ha erigido como un claro defensor del liberalismo —en especial en el ambito

economico— y detractor del socialismo.

Partiendo de esta base, cuando el lider explique la coyuntura o justifique su posicion o
politicas en base a la defensa o ataque a otra ideologia se considerard aqui que se acerca mas a
un estilo populista. De la misma manera, cuando el lider justifique su accionar, percepciones o
propuestas en base a postulados de referentes y reconocidos exponentes de la tradicion liberal
libertaria —como Friedrich August von Hayek, Ludwig von Mises o el argentino, Alberto
Benegas Lynch (hijo)— se computarda como un indicador de este mismo modelo de
comunicacion. A modo de ejemplo, se tomara la siguiente frase pronunciada por el diputado
en una entrevista de television: “;Cémo vas a defender el socialismo si estd basado en la
envidia, en el odio, en el resentimiento, el trato desigual frente a la ley, el asesinato?”. De
acuerdo con la tipologia utilizada —y dado que, en lugar de hacer alusion a alguna estadistica
0 conocimiento experto, su mensaje embiste directamente contra una ideologia para despertar
ciertas emociones— una intervencion de tales caracteristicas constituye un indicador de
populismo. De la misma manera, cuando se explique un determinado curso de accion a partir
de cuestiones éticas como su moralidad o inmoralidad, también se tomara aqui como una
expresion de un estilo populista. Es decir, si el dirigente apela mayoritariamente a referencias
o principios ideoldgicos y/o axioldgicos para sustentar sus posiciones publicamente, se
considerard aqui como un indicador de un estilo populista, independientemente de aquello que

esta buscando justificar.

Por el contrario, cuando el lider sustente sus explicaciones a partir de indicadores
macroecondémicos ampliamente difundidos, estadisticas de acceso publico y calculos basados
en tales datos, y documentos o recomendaciones de organismos nacionales o internacionales
de prestigio, se interpretard que estd apelando a una explicacion de caracter racional. En este
sentido, por ejemplo, en un programa televisivo, citd un estudio del Banco Interamericano de
Desarrollo para argumentar su propuesta de reducir el gasto publico y limitar una “fuente de
robo de los politicos”: “Hay un trabajo del BID que muestra que la ineficiencia técnica del
gasto publico en la peor region del mundo, que es América Latina, es 4,4% del PBI. ;Sabés
cuanto tiene Argentina? 7,2%. Y de ese 7,2%, hay 5 puntos del PBI que se llama filtraciones”.
El lider busca aqui justificar su postura a partir de evidencia empirica —un rasgo que, como se
mencion6 anteriormente, guarda correspondencia con el estilo tecnocratico— de modo que sera
computado como un indicador de dicho modelo. Nos es relevante, en esta dimension, qué es lo

que se esta intentando justificar: es decir, asi como veremos mas adelante que puede expresar
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un mensaje populista con un tono de voz catedratico propio del estilo tecnocratico y la
correccion politica, puede aqui justificar una posicion populista apelando a un rasgo

tecnocratico como el citado de estadisticas.
¢) Criterio para describir a los adversarios

La tercera dimension a considerar guarda estrecha relacion con este ultimo punto. Se trata
del criterio que utiliza el lider para evaluar y describir a sus adversarios. A los efectos de esta
tesis, se presentan aqui dos posibles parametros: moral y epistémico. El primero caracteriza al
estilo populista en tanto los dirigentes que adoptan este modelo de comunicacion exhiben una
cosmovision maniquea. Se entiende por maniqueismo una tendencia a reducir la realidad a una
oposicion entre lo bueno y lo malo. Esta manera de entender el mundo se caracteriza por una
distincion de tipo moral, por lo que, cuando el lider describa a sus adversarios en estos términos,
se lo computard como un instrumento tipicamente populista. A modo de ejemplo, en una
entrevista para el programa “So6lo una vuelta mas” de Todo Noticias, utilizé la siguiente frase
para referirse al jefe de gobierno portefio Horacio Rodriguez Larreta del partido Propuesta
Republicana (PRO): “Larreta es un ser siniestro, tan siniestro como Cristina Ferndndez de
Kirchner. Los dos son siniestros”. Se trata de una descripcion que tiende a homogeneizar a dos
figuras politicas con programas, trayectorias e ideologias diferentes bajo un mismo rotulo

moral, por lo que expresiones semejantes seran usadas como un indicador del estilo populista.

En oposicion a esto, el lider también puede describir a sus adversarios de acuerdo a sus
competencias y/o grado de expertise en determinada area. En este caso, se considerara que esta
acudiendo a un criterio epistémico, es decir, vinculado al conocimiento. De La Torre (2013),
“considera al populismo como un discurso polarizador y maniqueo utilizado para llegar al
poder y gobernar y a la tecnocracia como un discurso de expertos que apelan a la ciencia para
transformar la sociedad en beneficio del bien comun” (p. 24). Asi, los lideres tecnocraticos se
perciben a si mismos y presentan ante la sociedad como portadores de la verdad y del
conocimiento valido para abordar las demandas del sistema. En este sentido, y como se
desarroll6 previamente, los lideres que apelan a un estilo tecnocratico se centran en la adhesion
al expertise, los dictados de un libro y la evidencia y, en consecuencia, evalian a sus
adversarios en estos términos. Por tal motivo, las caracterizaciones basadas en el grado de
conocimiento y competencias de los adversarios se tomaran como una muestra del estilo

tecnocratico.
d) Modo de referirse a los adversarios
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En linea con lo anterior, a los efectos de esta tesis, resulta de vital importancia analizar no
solo el contenido del mensaje, sino también la manera en que el lider decide expresarse. Por tal
motivo, no so6lo se tendra en cuenta el criterio utilizado por el lider para caracterizar a sus
adversarios —que refiere principalmente al contenido de su mensaje—, sino también al modo
de referirse a ellos. En este sentido, se atendera a los términos y expresiones del lider a la hora
de hablar de sus adversarios: especificamente, se considerara si el lider utiliza insultos y

agravios o si, por el contrario, no lo hace y se atiene a un lenguaje politicamente correcto.

En particular, los insultos suelen mantenerse al margen del debate publico dado que exceden
los limites de lo publicamente aceptable. Asi, “la regla general es que el insulto desprestigia
mas a quienes lo emiten que a quienes lo reciben [...] Sin embargo, eso puede cambiar en
situaciones excepcionales de incertidumbre econémica, social e identitaria, sobre todo si los
gobernantes llevan a cabo una gestiéon desacertada” (Bosch, 2022). Como se destaco en el
capitulo anterior, estas circunstancias habilitan el posible surgimiento de liderazgos populistas
que buscaran canalizar el descontento de la poblacion. Para ello, el lider puede valerse de
insultos, entre otras herramientas, para representar y encarnar en su figura el enojo y hartazgo
de la poblacion. En este caso, lejos de deslegitimarlo, los insultos hacia otros actores politicos
actlan como una herramienta de comunicacion utilizada para generar un sentimiento de
identificacion entre los votantes y el lider populista. Por lo tanto, la incorporacion de ellos en
las alocuciones publicas serd considerado aqui como un indicador de populismo, mientras que

su ausencia sera indicativa de un estilo tecnocratico.
e) Tono de voz

Ademéds de los insultos, los lideres populistas pueden acudir a un amplio repertorio de
estrategias performativas para diferenciarse del establishment y establecer un vinculo con el
pueblo. Una de ellas es el tono de voz, una herramienta paralingiiistica que adopta incluso
mayor relevancia cuando la afectividad adquiere un papel central. Como bien establece Klaric
(2018), “cuando se trata de comunicar emociones, es bien importante la congruencia entre lo
que decimos con palabras y la entonacion y el lenguaje corporal” (p. 29). Por tal motivo, y
teniendo en cuenta que la afectividad es un rasgo fundamental del populismo, resulta menester

incluir ambos elementos en el analisis.

Si, como ya se explicito, el populismo busca canalizar el hartazgo y descontento de la gente,
buscaré apelar a un tono de voz que demuestre que el lider comparte dichos sentimientos con

el pueblo que ha sido corrompido y traicionado por la élite. La experta en comunicacion Teresa
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Bar¢ sostiene que el tono de voz elevado y los gritos constituyen indicadores de enojo e ira.
Los tartamudeos por hablar de manera efusiva y rapida, asi como también la afonia, son otras
maneras de expresar estos dos sentimientos a los que recurren los lideres populistas con
frecuencia. Asi, por ejemplo, De La Torre (2013) describe que Rafael Correa, ex presidente de
Ecuador que logra combinar elementos populistas con otros mdas tecnocraticos en sus
comunicados, “cuando se refiere a lo que llama las barbaridades de sus adversarios deja el tono
’

de voz del catedratico, se enrojece, sube el tono de voz y los descalifica como ‘mediocres

32).

(p-

Por lo expuesto, los elementos sefialados por Bar6 seran utilizados para identificar el
caracter populista de las presentaciones publicas. Por el contrario, cuando el lider exprese sus
ideas de manera pausada y calmada —lo que De La Torre denomind un tono catedratico por su
semejanza con el modo de explicar de un docente—, se considerard que éste se apega mas a un
estilo tecnocratico. Es necesario destacar que es posible que el lider varie la entonacion a lo
largo del discurso para darle mayor énfasis a algunos temas y acompaiiar los distintos mensajes
que busque transmitir. Por tal motivo, a los fines de esta tesis, se computara aquel que sea

predominante durante cada una de las apariciones publicas.
f) Gestualidad

El segundo elemento que Klaric (2018) destaca como central a la hora de comunicar un
mensaje es el lenguaje corporal. De hecho, la relacion con los ciudadanos que buscan lograr
los lideres populistas no puede establecerse sdlo con el discurso, sino a través de una
performance global que incluye gestos y lenguaje corporal. Por tal motivo, en este trabajo
también se tomardn en cuenta estos elementos para analizar la evolucion del estilo de

comunicacion en el tiempo.

Como ya se expreso en relacion a la dimension anterior, el lider populista intenta canalizar
y encarnar en su persona el descontento y enojo de la poblacioén para presentarse a si mismo
como uno mas del pueblo. En consecuencia, cabria esperar que su comportamiento kinésico
busque transmitir dichas emociones. Siguiendo nuevamente con lo planteado por Bar6, existen
multiples gestos que podrian comunicar irritacién o ira. En este sentido, generalmente, quien
procura transmitir este tipo de emociones busca ganar volumen a partir de gestos expansivos y
suelen recurrir a movimientos de cardcter mas agresivo como apuntar con el dedo indice, cerrar
el pufio o golpear alguna superficie cercana. En lo que respecta al rostro, ademas, fruncen el

cefio al expresar sus ideas, se enrojecen y exhiben tension en el cuello. Todos estos elementos
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constituiran, a los efectos de esta investigacion, indicadores de un estilo populista. Por el
contrario, en su ausencia y ante una gestualidad mas controlada y sobria, se considerara que se
trata de un estilo tecnocratico. Al igual que en lo que respecta a la dimension anterior, se

computara aquel que predomine a lo largo de cada alocucion.
g) Lenguaje y vocabulario utilizado

Otra herramienta al alcance de los actores politicos para generar un vinculo con la
ciudadania es el vocabulario que utilizan para expresarse publicamente. La utilizacion de
lenguaje coloquial y expresiones plebeyas demuestra un mayor vinculo con el pueblo al que se
busca representar, mientras que el lenguaje técnico y formal marca un mayor distanciamiento
entre la ciudadania y sus representantes politicos. Por esta razon, los lideres populistas apelan
al primero como estrategia para situarse a si mismo como un defensor del pueblo frente a la

division dicotémica y maniquea de la sociedad que plantea en su retorica.

De este modo, la inclusion de expresiones coloquiales e informales en los discursos
funcionaran como indicadores de un estilo de comunicacion populista, mientras que su
ausencia y el uso de conceptos técnicos serd considerado como un indicador de estilo

tecnocratico.
h) Narrativa preponderante

Tal como se menciond en el capitulo anterior, los lideres populistas deben evocar una
sensacion de emergencia y “espectaculizar” una crisis a fin de constituir las dos identidades
antagonicas del pueblo y la élite. Debido a esto, resulta fundamental estudiar el tipo de narrativa
o relato que los actores politicos eligen para comprender a qué modelo de comunicacion estan

apelando.

En sus alocuciones, los lideres pueden intentar construir una narrativa de crisis e intentar
marcar un punto de inflexion de dos maneras. Por un lado, pueden hacerlo de manera directa,
incluyendo referencias explicitas a la situacion de emergencia que se avecina. Este es el caso,
por ejemplo, de la siguiente intervencion de Milei en un programa televisivo del canal Todo
Noticias durante el mes de marzo de 2022: “La discusion central es quién hace el ajuste. Ya
sea el ala dura del gobierno como la izquierda irracional dicen que el ajuste lo paguen los
acreedores. Va a haber un desastre monetario y cambiario”. Por otro lado, el lider puede generar
una narrativa de crisis a partir de una intervencién menos directa que apele a experiencias

negativas pasadas. En este sentido, la siguiente cita del economista durante una participacion
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en un programa de LN+ funciona con fines ilustrativos: “La situacion social esta

tremendamente complicada. Por mucho menos que esto a De La Rua se lo llevaron puesto”.

De este modo, entonces, los lideres populistas recurren a este tipo de intervenciones para
construir una narrativa de crisis o de quiebre. Se contemplaran también como una expresion de
estilo populista aquellas alocuciones que refieran a un cambio de época que marque un punto
de inflexién y de no retorno. La ausencia de ellas en el discurso —que, lejos de mantener un
tono rupturista, manifieste una sensacion de continuidad— serd interpretado como indicador de

un estilo mas tecnocratico.
1) Tipo de soluciones propuestas

En linea con lo expuesto en el capitulo anterior, frente a una narrativa de crisis, los lideres
populistas se presentan a si mismos como un mesias capaz de acabar con los problemas
mediante soluciones rapidas y sencillas. En este sentido, asi como este tipo de actores
simplifican el sistema politico y lo reducen a dos identidades antagonicas, también dejan al
margen las dificultades del escenario politico y ofrecen soluciones simplistas sin tener en
cuenta su viabilidad e impacto. Los lideres plantean las soluciones como esldganes, sin
profundizar respecto a su posibilidad de aplicacion y las dificultades, lo cual sera utilizado aqui

como indicador de un estilo populista.

Por el contrario, los lideres tecnocraticos, buscan demostrar que sus propuestas para abordar
las demandas civicas y los principales desafios sociales estan sustentadas en un analisis y
calculo racional. Por tal motivo, en aquellos casos en los que el lider evalue las dificultades de
aplicar determinadas politicas publicas, se lo considerard como un indicador de un estilo

tecnocratico.
J) Vinculo con la institucionalidad

Por tultimo, a los fines de esta tesis también se pondra el foco en la manera en la que el
dirigente busca relacionarse con el marco institucional. Como se destaco en el capitulo previo,
al crear una sensacion de crisis, los lideres populistas buscan actuar de manera veloz, por lo
que abogan por evitar los largos procesos politicos. De este modo, se propone actuar sin
intermediacion de las instituciones democraticas con frenos y contrapesos en nombre de la
voluntad del pueblo al que busca encarnar. Por el contrario, los actores politicos que adoptan
un estilo tecnocratico se atienen a los limites institucionales y exhiben respeto por los procesos

politicos y las reglas democraticas.
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Teniendo esto en cuenta, se buscard analizar si en sus alocuciones publicas, el lider
demuestra mas apego o rechazo hacia las instituciones. Para ello, se observara si sus discursos
hacen referencia al sistema de frenos y contrapesos y la division de poderes, asi como también
si el lider se muestra abierto a participar de las instituciones democraticas y actuar a través de
ellas. Asi, por ejemplo, se tendra en cuenta si el economista busca gobernar de manera
unilateral, por decreto y/o respaldandose en plebiscitos o consultas populares, o si, en sentido
opuesto, propone proyectos para debatir por via legislativa. En el primer caso, se computara
como un indicador de estilo populista, mientras que el segundo escenario serd interpretado

como una prueba de estilo tecnocratico.

La siguiente tabla resume las diez dimensiones que guiaran el estudio empirico de la

presente tesis.

Cuadro 2. Dimensiones para el andlisis del estilo de comunicacion politica

Estilo populista Estilo tecnocratico

Tipo de apelacion Confrontativa Conciliadora

El lider destaca la relacion El lider destaca la apertura al
antagonica entre el pueblo y | didlogo y posibilidad de
su enemigo y/o aboga por la | convivencia con otros

eliminacion del segundo actores del sistema

Tipo de explicacion Dogmatica/Etica Racional

Los argumentos del lider se
basan en la defensa o ataque
hacia una ideologia
especifica y/o principios

axiologicos

Los argumentos del lider se
basan en la presentacion de
datos, evidencia empirica y

expertise técnico

Criterio para describir a los

adversarios

Moral

El lider evalta a los
adversarios en base a
criterios morales conforme a
una vision maniquea del

sistema

Epistémica
FEl lider evalua a los
adversarios en base a su

grado de conocimiento
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Modo de referirse a los

adversarios

Presencia de insultos
Fl lider utiliza insultos a la
hora de hablar de sus

adversarios

Ausencia de insultos
El lider no recurre a insultos
para hablar de sus

adversarios

Tono de voz

Apasionado
El lider expresa sus ideas a
los gritos o en un tono

vehemente

Catedratico
El lider expresa sus ideas de
manera tranquila con control

de las emociones

Gestualidad

Exaltada y expansiva

El lider se enrojece y exhibe
expresiones y ademanes
exagerados que denotan

€nojo

Sobria y controlada

El lider muestra escaso
movimiento y expresiones
faciales que denotan calma y

control sobre las emociones

Lenguaje y vocabulario

utilizado

Coloquial/Plebeyo

El lider utiliza expresiones o
términos informales que
indican cercania con el

pueblo

Politicamente correcto

El lider mantiene un
lenguaje formal carente de
expresiones o términos

coloquiales

Narrativa preponderante

Situacion de crisis/punto de
quiebre

El lider caracteriza el
contexto actual y/o el corto
plazo como un punto de no

retorno

Continuidad y progreso

El lider caracteriza el
contexto actual y el corto
plazo como una coyuntura

plausible de solucion

Tipo de soluciones

propuestas

Simplistas

El lider propone politicas o
soluciones sin contemplar su
viabilidad y/o impacto en el

contexto vigente

Realistas

El lider propone politicas o
soluciones que contemplan
las complejidades del
contexto vigente para su

viabilidad e impacto
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Vinculo con la

institucionalidad

Rechazo a las instituciones
El lider no se atiene a los
limites institucionales y se
propone actuar sin
intermediacion de las

instituciones democraticas

Apego a las instituciones
El lider se atiene a los
limites institucionales y se
propone actuar mediante
canales democraticos

institucionales

Fuente: elaboracion propia
Corpus audiovisual a utilizar para el estudio

A los efectos de la presente tesis, se analizaran las performances de Javier Milei durante el
periodo 2021-2022, de modo tal de abarcar el afio previo y posterior a su jura como diputado
nacional. De esta manera, se podra comparar el comportamiento del dirigente de La Libertad
Avanza en un afio electoral en el que competia como candidato frente a un afio de ejercicio
legislativo sin celebracion de comicios —en el que, segun la tesis de la inclusion-moderacion,

el lider deberia haber avanzado progresivamente hacia un estilo mas tecnocratico.

Ahora bien, para dicho periodo bianual, las diez dimensiones desarrolladas en el apartado
anterior seran estudiadas sobre tres tipos de apariciones publicas del lider libertario: actos
partidarios y de campaia, participaciones en programas de television y alocuciones en la

Céamara de Diputados de la Nacion.

En lo que respecta a los programas televisivos, se trabajard sobre las participaciones
promocionadas por el lider libertario en su cuenta oficial de Instagram y aquellas publicadas
en el canal de Youtube “Milei Presidente” utilizada para compartir contenido sobre el
economista. Ambos espacios de difusion cuentan con un amplio alcance: el primero tenia, para
mayo de 2023, 1.6 millones de seguidores, mientras que el segundo contaba, para la misma
fecha, con alrededor de 639 mil suscriptores. Los programas televisivos promocionados por
estas dos vias —con clara trascendencia— le permiten al lider transmitir un mensaje a sus
simpatizantes y seguidores a través de una comunicacion mediada. Asimismo, de todos los
programas publicitados en estos espacios, una amplia mayoria pertenecen a los siguientes tres
medios offline: LN+, Todo Noticias y A24. Por tal motivo, y dada la extension de la presente

investigacion, el andlisis se limitard a las participaciones realizadas en los tres canales citados.
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Por su lado, en cuanto a los actos partidarios del lider, se recurrira a las grabaciones de los
actos partidarios del dirigente que preceden e integran la llamada “Gira Nacional de la
Libertad”. Este contenido audiovisual se encuentra publicado en diversos canales de Youtube
que reivindican la figura del economista: “Milei presidente”, “Javier Milei”, “Break Point” y
“El Peluca Milei”, entre otros. En estos casos, el lider se comunica con sus seguidores sin

ningun tipo de intermediacion.

Por ultimo, como se explicito, se trabajara sobre el comportamiento legislativo de Javier
Milei. Para ello, se utilizaran los videos de las sesiones de la Camara de Diputados, publicados
en el canal de Youtube de la Honorable Camara de Diputados de la Nacion
(@diputados.argentina). De un total de diecinueve sesiones para el periodo 2022, el diputado
de La Libertad Avanza pronunci6 discursos en s6lo seis, las cuales integraran, junto al material

ya indicado, el corpus audiovisual de esta tesis.

La inclusion de tres ambitos distintos de comunicacion habilita no solo el analisis de la
evolucion del estilo politico de Javier Milei a lo largo del tiempo, sino también la manera en
que varia y se adapta a los diferentes contextos y circunstancias. En este sentido, si se considera
que, en las sesiones del Congreso, el lider no le habla directamente a sus seguidores, sino a sus
pares y adversarios politicos, cabria esperar que su comportamiento y modo de comunicacion
adquiera un tono mas moderado que cuando se expresa en actos partidarios. Se trata de otra
posible variacion que, si bien no es el foco y objetivo principal de esta tesis, reviste interés y

relevancia.
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CAPITULO 4: HALLAZGOS DEL ANALISIS EMPIRICO DEL ESTILO
POLITICO DE JAVIER MILEI

Evolucion del estilo de comunicacion politica del dirigente de La Libertad Avanza

A fin de analizar la evolucion del estilo de comunicacion de Javier Milei, las diez
dimensiones desarrolladas en el capitulo anterior se aplicaron sobre un total de 170 apariciones
publicas del candidato durante el periodo bianual 2021-2022. Para cada uno de los videos
analizados, se obtuvo cuantas de las diez estrategias explicitadas se corresponden al estilo
populista y cudntas se encuentran mas alienadas a un modelo tecnocratico. En este sentido, el

numero de instrumentos de cada tipo podia variar entre 0 y 10.

En cada una de sus apariciones publicas, el lider puede apelar a herramientas de ambos
estilos, por lo que se computd aquel que fuera predominante en cada performance. Asi, por
ejemplo, en una misma ocasion, el lider pudo apelar a principios axioldgicos para explicar por
qué decidio no apoyar un determinado proyecto de ley y a la vez, recurrir a estadisticas y
documentos de organismos internacionales para justificar otras dos posiciones con respecto a
otros temas. De la misma manera, entre otras dimensiones, el dirigente pudo haber calificado
aun adversario en base a su grado de conocimiento en una oportunidad, pero utilizar un criterio
moral en la amplia mayoria de ocasiones en las que describe a sus oponentes. Por tal motivo,

2% «e 29 ¢

para las dimensiones “tipo de apelacion”, “tipo de explicacion”, “criterio para describir a los
adversarios”, “tipo de soluciones” y “vinculo con la institucionalidad”, se comput6 finalmente
aquella que haya sido predominante para cada performance. Si se toma el ejemplo del tipo de
explicacion, entonces, dado que en una misma actuacion publica utilizd estrategias
tecnocraticas (estadisticas, documentos de organismos internacionales, etc.) en dos
oportunidades frente a una tnica apelacion a principios axioldgicos propios del populismo, se
considera que, en esta dimension, el lider recurri6 al estilo tecnocratico. Por ende, para un video

de tales caracteristicas, de las 10 categorias a analizar, tipo de explicacion contara como una

herramienta tecnocratica.

En el caso de la dimension “narrativa preponderante”, independientemente de la cantidad
de veces que apele a una sensacion de crisis, se computé como una estrategia populista a menos
que el lider evitase hacer alusion a cualquiera de las estructuras especificadas en el capitulo
anterior. Por su lado, para las categorias “modo de referirse a los adversarios” y “lenguaje y
vocabulario utilizado”, ante una mencioén de un insulto o un término coloquial, aunque sea por

Unica vez en todo el video, se comput6 dicha dimension como de caracter populista. Solo en
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ausencia de este tipo de expresiones, se considerd a ambas dimensiones como herramientas
tecnocraticas. Por ultimo, en lo que respecta al “tono de voz” y la “gestualidad”, también se
computd aquel estilo que fuera predominante para cada uno de los videos. A modo ilustrativo,
si Javier Milei iniciaba una entrevista en un programa televisivo con tono catedratico, pero
luego adoptaba un tono mas apasionado, incluso con gritos, durante la mayor parte del

programa, se computaba entonces como una herramienta populista.

Teniendo en cuenta dichas especificaciones, se identifico que, del corpus de 170 videos, en
s6lo 12 de ellos el dirigente de La Libertad Avanza recurrié a mas estrategias tecnocraticas que
populistas. De dicha docena, unicamente 3 corresponden al 2021 y 9 para el 2022. A su vez,
en 24 performances, el lider apeld al mismo niimero de estrategias de ambos estilos, de las
cuales 4 corresponden al 2021 y las 20 restantes al afio siguiente. A partir de estos datos, es
posible concluir que, para ambos periodos, el modelo de comunicacion populista predomind
sobre el tecnocratico. Esta preeminencia del primer estilo también puede observarse si se
considera la cantidad promedio de practicas de ambos tipos utilizadas anualmente, expresadas

a continuacion.

Cuadro 3. Cantidad promedio de estrategias de cada estilo utilizadas por Javier Milei, por

ano
Estilo populista Estilo tecnocratico
2021 7,24 2,76
2022 6,65 3,35

Fuente: elaboracion propia a partir de los resultados

Ahora bien, pese a que a lo largo de todo el periodo bianual predomina el estilo populista,
es menester realizar un analisis con mayor profundidad. En este sentido, dado que esta
investigacion soOlo tiene en cuenta un afio posterior al ingreso del diputado al Congreso
Nacional, resultaba improbable que su modo de comunicacidon se moderara drasticamente hasta
el punto que, en 2022, el estilo predominante fuera el tecnocratico. Por tal motivo, es necesario
analizar en mayor detalle el nimero de practicas correspondientes a cada estilo a las que acudio
el economista para comunicarse con la ciudadania a fin de evaluar si el lider efectivamente

experiment6 una moderacion en el segundo aflo estudiado.
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El Cuadro 3 sirve a tal propdsito en tanto no solo revela la preeminencia del estilo populista,
sino también la cantidad de estrategias correspondientes a cada modelo de comunicacion
utilizadas en cada periodo. Tal como lo muestran los resultados, el promedio de instrumentos
alineados bajo el estilo populista decrecié levemente entre 2021 y 2022: pas6 de 7,24 a 6,65.
Por el contrario, la cantidad de practicas tecnocraticas se incremento para el periodo en el que

el dirigente libertario ejercid como diputado nacional: la media aumento6 de 2,76 a 3,35.

Grdfico 1. Cantidad promedio de estrategias populistas y tecnocrdticas utilizadas por

Javier Milei en 2021 y 2022

[ POPULISTA [ TECNOCRATICO

2021 2022

Fuente: elaboracion propia a partir de los resultados

Esta variacion en la cantidad promedio de estrategias populistas y tecnocraticas a las que
recurrid el lider para transmitir su mensaje a la ciudadania muestra que el estilo politico del
dirigente de La Libertad Avanza exhibe una tendencia a la moderacion. En este sentido, los
hallazgos parecerian indicar que la tesis de la inclusion-moderacion —segun la cual, como se
explico previamente, los lideres populistas aplacan su estilo de comunicacién al verse
involucrados en la politica partidaria— se cumpliria en el caso de Javier Milei, para el periodo
2021-2022. Debe tenerse en cuenta que, como se explicé en el capitulo previo, no se busca aqui
medir el grado exacto de populismo, sino analizar si las estrategias utilizadas reflejan un mayor
acercamiento al estilo tecnocratico. De este modo, una menor brecha entre la cantidad
promedio de practicas de ambos estilos pone de manifiesto, a los fines de la presente

investigacion, una tendencia a la moderacion.
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En este punto, resulta necesario analizar si el descenso en el promedio se debe
fundamentalmente a una caida concentrada en una época especifica, es decir, si fue disparada
por un hecho puntual, o si se distribuye a lo largo del segundo afio. Con este propdsito, podrian
tomarse los promedios mensuales. No obstante, tal mecanismo presenta una limitacion: existe
una fuerte heterogeneidad en el total de videos correspondientes a cada mes. Esto se debe a
que, en algunos de ellos, el numero asciende a 12 apariciones publicas, mientras que, en otros,
dicha cifra desciende a un tercio. Ante esta situacion, entonces, se dividio el corpus completo,
ordenado cronoldgicamente, en deciles de 17 videos cada uno. Los cuatro primeros se integran
de los videos del 2021 anteriores al 10 de diciembre, dia en que Javier Milei asumi6 su banca
como diputado, y los restantes presentan los de los meses subsiguientes. En este marco, se tomd

el promedio de cada uno de los grupos de 17 videos.

Cuadro 4. Promedio de instrumentos populistas y tecnocrdticos a los que recurrio Javier

Milei, por decil
POPULISTA  |TECNOCRATICO
1° decil 6,88 3,12
2° decil 7,41 2,59
3° decil 7,06 2,94
4° decil 7,76 2,24
5° decil 7,19 2,81
6° decil 6,38 3,63
7° decil 6,69 3,31
8° decil 6,18 3,82
9° decil 6,65 3,35
10° decil 7,00 3,00

Fuente: Elaboracion propia a partir de los resultados

El Cuadro 4 resume los resultados obtenidos. Tal como puede vislumbrarse en la tabla, hay
una oscilacion respecto del nimero de instrumentos de cada estilo a lo largo de todo el ciclo de
dos afios. No obstante, los tltimos cinco deciles no superan el promedio de siete practicas
populistas, a diferencia de aquellos que engloban las apariciones publicas de 2021 y principios

de 2022, por lo que es posible afirmar que se registra una tendencia a la baja en la utilizacion
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de este estilo. Tal evolucion se ve con mayor claridad en el siguiente grafico que muestra que,
durante el 2021, el populismo del dirigente libertario presenta un crecimiento que alcanza su
nivel mas elevado a finales de 2021, para luego —tras su jura como diputado nacional por la
Ciudad de Buenos Aires— iniciar una tendencia decreciente. Hacia finales del segundo afio,
puede verse un alza, pero, de todos modos, los niveles de populismo contintian siendo inferiores
a los del periodo previo a su incorporacién al Congreso Nacional. Respecto del estilo
tecnocratico se registra una evolucion inversa: para los deciles que hacen referencia al 2021,

se observa una tendencia a la baja que se revierte luego del 10 de diciembre.

Grdfico 2. Evolucion del estilo politico de Javier Milei, por deciles

== POPULISTA == TECNOCRATICO
8,00

6,00 +

4,00 +

2,00 +

0,00
1° decil 2°decil 3°decil 4°decil 5°decil 6°decil 7°decil 8°decil 9°decil 10° decil

Fuente: Elaboracion propia a partir de los resultados

Si bien el crecimiento que se registra en la cantidad promedio de practicas de comunicacion
populistas hacia el final de 2022 exhibe niveles inferiores a los del afio previo, resultaria de
utilidad e interés extender el analisis para el afio 2023 para comprobar si dicho incremento se
extiende en el tiempo. No obstante, dicha reflexion e indagacion excede los limites temporales
de la presente investigacion y los hallazgos para este periodo muestran un sendero de
disminucién al comparar el afio de campafia electoral para los comicios de medio término y el

de ejercicio legislativo.
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Ahora bien, asi como se contemplé si la moderacion de Javier Milei se explica por algin
hecho puntual o si se trata de una tendencia constante durante todo el segundo afio, también es
menester estudiar si dicho descenso es atribuible a un tipo de aparicion publica especifica. En
particular, resulta relevante estudiar si la baja se presenta fundamentalmente como
consecuencia de la inclusion de sus intervenciones en la Camara de Diputados. Como se
menciono en el capitulo anterior, dado que en el Parlamento le esta hablando directamente a
sus pares —con quienes tendra que negociar para aprobar legislacion—, cabria esperar que
exhibiese un tono mas tecnocratico que cuando se comunica con sus seguidores, ya sea de
manera directa en actos partidarios o de manera mediada a través de sus participaciones en
programas televisivos. Por tal motivo, se realizdé también un anélisis desagregado segln el

contexto en el que esta transmitiendo el mensaje.

Cabe aclarar, sin embargo, que los resultados que se presentardn a continuacion constituyen
una primera aproximacion a este tipo de variacién en tanto, las apariciones en medios
representan la amplia mayoria del corpus empirico del presente trabajo. Asi, por ejemplo, del
total de sesiones parlamentarias para el ejercicio 2022, el diputado libertario sélo se explayd
sobre los proyectos a tratar en seis oportunidades. Teniendo en cuenta esto, para comprender
con mayor precision la influencia de las diferentes circunstancias, la cantidad de videos
correspondientes a cada contexto deberia ser mas homogénea. Sin embargo, han logrado

identificarse tendencias preliminares, expresadas en la siguiente tabla:

Cuadro 4. Promedio de instrumentos populistas y tecnocrdticos a los que recurrio Javier

Milei, por tipo de aparicion publica

POPULISTA TECNOCRATICO

Congreso 6,17 3,83
Actos politicos 8,17 1,83
Medios 6,92 3,08

Fuente: elaboracion propia a partir de los resultados
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Grdfico 3. Cantidad promedio de estrategias populistas y tecnocrdticas utilizadas por

Javier Milei, segun el tipo de aparicion publica

B POPULISTA [ TECNOCRATICO
10

Congreso Actos politicos Medios

Fuente: elaboracion propia a partir de los resultados

Tal como puede apreciarse en el grafico, y al igual que sucedio al realizar el analisis conjunto
e intertemporal, el estilo predominante en todos los casos es el populista. Pese a esto, existen
fuertes heterogeneidades entre los tres tipos de apariciones publicas aqui contempladas. En este
sentido, tal como se habia previsto, en los actos politicos, el nivel de populismo, en base al
nimero promedio de herramientas correspondientes a este modelo de comunicacion, es
sensiblemente mas elevado que en las demas circunstancias y, especialmente, cuando se lo
compara con sus intervenciones parlamentarias: 8,17 en el primer caso y 6,17 en el segundo.
Como contracara de este hallazgo, es precisamente en sus alocuciones en la Camara de
Diputados donde el estilo tecnocratico cobra mayor fortaleza, lo que lleva a preguntarse si la
moderacion que se describid previamente, no se explica por estas performances especificas.
Dado el limitado nimero de discursos en el dmbito legislativo, resulta poco probable que toda
la variacion intertemporal se explicarse exclusivamente por ellas. No obstante, para
comprobarlo, se tomaron unicamente las participaciones del dirigente de La Libertad Avanza
en los medios —el tipo de performance predominante— y asi, revisar si, de todos modos, la

moderacion contintia vigente. El siguiente grafico expone los hallazgos:
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Grdfico 4. Promedio de estrategias populistas y tecnocraticas utilizadas por Javier Milei

en programas televisivos, en 2021 y 2022

B POPULISTA [l TECNOCRATICO
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los resultados

Tal como puede observarse en el grafico, la tendencia a la moderacion del estilo politico de
Javier Milei se mantiene incluso cuando se excluye del andlisis sus performances
parlamentarias. La media de estrategias populistas cay6 de 7,19 a 6,66 desde su jura como
diputado nacional, mientras que, en el caso de los instrumentos tecnocraticos, el promedio se
increment6 de 2,81 a 3,38. Dicha tendencia a la baja en el nivel de populismo se mantiene
incluso cuando se tienen en cuenta conjuntamente actos politicos y programas televisivos y
solo se deja fuera de andlisis las actuaciones en el Congreso. En este caso, el promedio de
practicas populistas disminuye de 7,26 a 6,68, mientras que, para el estilo tecnocratico, dicha
cifra asciende de 2,74 a 3,32 (ver Grafico 5). De este modo, los resultados indican que, si bien,
las apariciones del Congreso revelan una menor brecha entre ambos modelos de comunicacion,
la atenuacion del estilo politico del lider no se explica inicamente por la inclusion de dichas

intervenciones.

Teniendo en consideracion todos los hallazgos anteriormente expuestos, es posible concluir
que el estilo politico de Javier Milei, si se toma como punto de inflexion su ingreso al Congreso
Nacional, refleja una trayectoria de atenuacion, por lo que cumple con la tesis de la inclusion-

moderacion. Por tal motivo, los resultados rechazan la hipodtesis del presente trabajo de
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investigacion, segin la cual, las estrategias de comunicacion del lider no deberian haber

experimentado un acercamiento hacia el estilo tecnocratico.

Grdfico 5. Promedio de estrategias populistas y tecnocraticas utilizadas por Javier Milei

en programas televisivos y actos politicos, en 2021 y 2022
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los resultados
Principales practicas populistas en las performances de Javier Milei

En el apartado anterior se reconocid que, pese a un ligero acercamiento a las practicas
tecnocraticas, el estilo politico de Javier Milei presenta un caracter predominantemente
populista a lo largo de los dos afios abarcados en este estudio. Por tal motivo, y dado el analisis
cualitativo de cada una de sus apariciones publicas que se realizé siguiendo la tipologia del
Capitulo 2, ha sido posible identificar cuales fueron las estrategias populistas mas utilizadas
por el economista durante su campaia y ejercicio legislativo. En este sentido, no s6lo se ha
contabilizado cuantas se corresponden a uno u otro modelo de comunicacién por cada video
individual, sino que también se distinguieron los mensajes, estructuras y modos mas comunes

y reiterados en las performances del dirigente de La Libertad Avanza.

En primer lugar, una de las principales estrategias a las que recurre Javier Milei para
establecer un vinculo con la ciudadania y que se mantuvo constante durante todo el periodo
estudiado y entre los tres tipos de apariciones es la apelacion a una relacion antagonica entre el

pueblo y una élite. Del corpus de 170 grabaciones, solo en 22 de ellas se evidencia cierta
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apertura a la conciliacion ya sea en ausencia de una alusion a la casta o de manera explicita
—es decir, aquellos casos en los que el dirigente menciona directamente la posibilidad de
didlogo y negociacion con otros actores del sistema. Este ultimo fendémeno se did
fundamentalmente en el segundo afio, cuando el diputado puso de manifiesto durante
transmisiones televisivas su voluntad de competir por la presidencia en los comicios del 2023
y planted la posibilidad de que dirigentes del ala dura del PRO como Mauricio Macri, Waldo

Wolff o Patricia Bullrich se incorporaran a las filas de La Libertad Avanza.

Respecto de la amplia mayoria de ocasiones en las que acude a la contraposicion de dos
identidades antagonicas, el dirigente suele referirse a la élite de manera explicita apelando a
los términos “casta” u “oligarquia” politica. No obstante, dada la ideologia liberal que predica
el lider, no sucede lo mismo al referirse a su contraparte. En este sentido, el lider no habla
directamente del pueblo como una identidad en si misma, pero se refiere a €l como un conjunto
de argentinos o ciudadanos de a pie que comparten una serie de atributos positivos que los
oponen a la mencionada casta. De este modo, si bien el lider no utiliza el término “pueblo” de
manera directa, si se propone separar el campo politico en dos identidades antagdnicas con
rasgos especificos propios de cada una que se traducen en una homogeneizaciéon de sus
miembros. Asi, por ejemplo, recurre a frases tales como “la politica estafa a los argentinos de
bien” o “el estado presente, en realidad, es un aparato para conseguir privilegios para los
politicos en contra de los honestos” —ambas pronunciadas con leves variaciones en multiples

ocasiones.

En este marco, el economista se propone encarnar y darle voz a este segundo grupo en contra
de su enemigo comun y se presenta a si mismo como un outsider a fin de generar un sentido de
pertenencia al citado grupo de ciudadanos de a pie que se ganan la vida en el sector privado.
Esta tltima caracteristica constituy6 un elemento central para lograr su diferenciacion respecto
de los politicos profesionales y partidos tradicionales a los que llama peyorativamente casta.
En las oportunidades en las que los periodistas le cuestionaron que formaba parte de dicho
grupo en tanto ocupaba una banca en el Congreso, ¢l lo neg6 rotundamente bajo el argumento
de que, a diferencia de todos sus pares, ¢l vivia de los ingresos que percibia por su trabajo en
el sector privado dando conferencias y seminarios de Economia. Ademas, no es menor que,
usualmente, a la hora de referirse a los ciudadanos de a pie que concentran, bajo su mirada, los
valores de honestidad, trabajo y bondad, utilice la primera persona del plural. A modo
ilustrativo, en una transmision por A24, el 1 de marzo de 2021, Javier Milei se expreso6 de la

siguiente manera: “Si alguien murié de coronavirus por vacunar a la oligarquia politica, o los
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amigos del poder o quien fuera, es un asesinato. Es decir, estan presentes los privilegios de la
oligarquia politica, como ostentan el poder en contra de la gente. Pero la gente honesta, la gente
de bien, la gente que quiere vivir de su laburo, somos mas”. En la misma linea apunt6 el 3 de
mayo de ese ano: “La verdadera grieta es entre los politicos profesionales chorros y los que

vivimos del fruto de nuestro trabajo”.

Asimismo, resulta necesario destacar que otra de las practicas populistas ampliamente
utilizadas por Javier Milei para representarse como uno mas de aquellos “argentinos de bien”
fue el uso de vocabulario o lenguaje coloquial. Se trata de una herramienta que también se
mantuvo constante a lo largo de los dos afios y, llamativamente, también durante las sesiones
legislativas. Sin duda, uno de los términos mas reiterados era “chorro” para referirse a los
miembros de la casta politica, una expresion informal propia de Argentina y otros paises de
Latinoamérica para nombrar a los delincuentes. Otros términos coloquiales a los que también
acudi6 pueden apreciarse en la siguiente cita: “[Para generar empleo genuino] necesitas dos
cuestiones: una es que haya ahorro. Y si tenés tipos que creen que se crece estimulando el

consumo, es decir, penalizando el ahorro, estés jodido™.

Ahora bien, tal como es posible apreciar en los parrafos precedentes, el dirigente libertario
no so6lo apela a una relacion antagoénica, sino que, ademas, dicha oposicidon se basa
mayoritariamente en un criterio moral, lo cual constituye una segunda herramienta tipicamente
populista ampliamente usada por Javier Milei. Esto no implica que el economista no haga
referencia a las capacidades o competencias de sus adversarios politicos. De hecho, hace uso
de este parametro para describir a los principales referentes de la Union Civica Radical —a
quienes califica de inoperantes y poco resolutivos— y funcionarios del gobierno de Alberto
Fernandez, siendo los sucesivos ministros de Economia y el ex ministro de salud, Ginés
Gonzélez Garcia, los més afectados. Sin embargo, este no es el criterio que predomina: al hablar
de sus adversarios politicos, es mas recurrente que los descalifique bajo los rétulos de
“inmorales”, “mentirosos”, “ladrones” o “estafadores”, todas etiquetas fuertemente asociadas
a una cuestion ética. Esto no resulta sorprendente luego de repasar el corpus audiovisual ya
que, en algunos programas televisivos, explicd que una de sus motivaciones para entrar a la

politica, ademas de dar una batalla cultural para volver a colocar las ideas liberales en el centro

del debate, es lograr un reordenamiento politico con fuerte base en la moral.

Cabe destacar que, a la hora de referirse a sus adversarios, los insultos fueron moneda

corriente durante el afio de campafia electoral para los comicios de medio término. Tras asumir
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su banca como diputado nacional, si bien no desaparecidé por completo, la frecuencia con la
que se recurrio a esta estrategia populista se redujo. Si bien no se lo considerd en el analisis de
los videos, cabe destacar que, durante ese segundo ao, si resultaba llamativo que no detuviera
a sus seguidores cuando, en pleno acto politico, insultaban a los politicos profesionales en
general o a figuras politicas particulares. Sin embargo, dado que no eran expresiones que

nacieran de su persona, no fueron computadas a los fines de este trabajo.

Siguiendo con los modales y las herramientas que trascienden el contenido del mensaje en
si mismo, Javier Milei se valio6 tanto de su tono de voz como de su gestualidad para personificar
y expresar el enojo y hartazgo de la poblacion. En cuanto a lo primero, s6lo en 23 de las 170
performances estudiadas, el lider mantuvo un tono de voz calmo o catedratico, mientras que en
todas las restantes, exhibid una entonacién de mayor vehemencia, llegando incluso a gritar
durante varios minutos seguidos. Ciertamente, esta estrategia fue central en sus actos
proselitistas —muchos de los cuales el dirigente promocionaba como “clases abiertas de
Economia”—, pero lo llamativo fue que estuviera tan presente en aquellos &mbitos en los que
no mantenia comunicacion directa con sus seguidores. De hecho, de sus 6 alocuciones en el
recinto de la Cdmara de Diputados, en 5 de ellas elevo el tono de voz. De la misma manera, en
los sucesivos programas fue posible apreciar como, durante los primeros minutos se mostraba

sereno para luego cambiar el tono de voz hasta llegar a gritar delante de camara.

Respecto de la gestualidad, su enojo e indignacion —especialmente al hablar de la situacion
macroecondmica del pais y la gestion o politicas tomadas por sus adversarios para abordarla—
se expresaba fundamentalmente en su cefio fruncido. El enrojecimiento también constituia un
indicador muy marcado de dichos sentimientos en sus performances. Resultaban habituales
también los gestos exagerados con las manos y los ojos desorbitados, en particular cuando
caracterizaba a las propuestas de los politicos profesionales como “delirios” en los programas

transmitidos por television.

Volviendo sobre el contenido de sus mensajes, otro instrumento propio del populismo del
que hizo amplio uso fue la construccion de una narrativa de crisis. Como se mencion6 en el
apartado metodologico, existen dos maneras en las que el lider puede espectacularizar una
situacion de emergencia para concederle este estatus: nombrando explicitamente la palabra
“crisis” o haciendo comparaciones con coyunturas criticas previas que activen la memoria de
la ciudadania y despierten sentimientos de alarma y preocupacion. Esta ultima fue la

herramienta a la que mas recurrié Javier Milei para construir una sensacion de crisis. En sus
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discursos, hacia alusion a tres grandes crisis argentinas del siglo XX y principios del siglo XXI:
el Rodrigazo, la hiperinflacion del gobierno de Alfonsin y la crisis del 2001. En este sentido,
comparaba la situacion actual con los indicadores econdmicos y sociales de esos tres hitos de
la historia argentina y recalcaba que las circunstancias presentes eran incluso mas graves que
las de aquellos eventos. En ocasiones también incluia el fracaso de la “tablita” cambiaria de
Martinez de Hoz, especialmente a la hora de hablar del déficit fiscal como un probable
detonante de una catastrofe macroecondémica. Asi por ejemplo, el 16 de abril de 2021, se
expreso de la siguiente manera: “Para que te des una idea con las grandes crisis de Argentina,
en el Rodrigazo en 1975, volamos por los aires con un déficit fiscal de 14 puntos del PBI; la
tablita cambiaria del ‘82 y después con Lorenzo Sigaut, 11% de déficit en términos de PBI...
Alfonsin en la hiper del ‘89, 9%; el final de la convertibilidad 7%. El afio pasado terminamos
con 8,8% de déficit y desde el Instituto Patria quieren hacer dos puntos méas de déficit. Es decir,
no aguanta”. Diversas variantes de esta misma estructura se repiten en las sucesivas apariciones

publicas de Javier Milei.

En otros casos, menos frecuentes que el mecanismo anterior, la construccion de una
narrativa de crisis presenta menos precision estadistica y se limita a apuntar hacia temores
difundidos entre la ciudadania como la posibilidad de seguir el camino de Venezuela que
—ademas de enfrentar una gran crisis migratoria por las condiciones de vida de la poblacidon—
alcanzo, en 2018, una tasa de inflacion del 65.374,08% y mantuvo niveles superiores al 1.000%
hasta 2021 (Statista, 2023). El diputado también reitera en multiples oportunidades una
advertencia que despierta alarma en la poblacion: “Si no damos un giro de 180 grados, en 50

afios se va a convertir en la villa miseria mas grande del mundo”.

Estrechamente vinculado a lo anterior, el lider suele proponer soluciones simplistas con
formato de eslogan y poca claridad respecto a su aplicacion practica. Por un lado, es sumamente
destacable que el lider plantea la necesidad y centralidad de “volver a abrazar las ideas de la
libertad” para abordar las principales problematicas de Argentina. En primer lugar, resulta poco
claro a qué se refiere especificamente cuando habla del ideario liberal, en tanto, tal como ¢l
mismo reconoce, existen diversas corrientes y escuelas dentro de dicho movimiento que
evaltian de diferente manera la relacion y el equilibrio que deberia existir entre las fuerzas del
mercado y el Estado. Es de publico conocimiento que Javier Milei adhiere filosoficamente al
anarco-capitalismo, pero, segun sus propias definiciones, en la practica aboga por un
minarquismo, lo cual se traduce en su deseo de reducir el estado a su minima expresion para

que cuente exclusivamente con dos atribuciones: seguridad y justicia. Asumiendo que al
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predicar por un acercamiento a “las ideas de la libertad” sugiere avanzar hacia este modelo,
continua siendo poco clara la viabilidad de dicho proyecto, sin mencionar la falta de evidencia

de los beneficios y riesgos que traeria aparejado este modelo en la coyuntura argentina.

En los casos en los que ahonda mas en las soluciones especificas que pretende llevar
adelante, también las enuncia como esloganes sin profundizar en absoluto en los obstaculos y
actores de veto que debera sortear para concretarlas. El economista argumenta que es necesario
realizar un ajuste para acabar con el déficit fiscal basado fundamentalmente en una reduccion
del gasto publico en lugar de la suba de impuestos. Cuando es consultado por las propuestas
especificas para poner en marcha dicho plan de estabilizacion, enfatiza tres vias que vale la
pena explorar con cierto detenimiento. En primer lugar, sugiere la eliminacién de las
transferencias discrecionales de Nacion a las provincias y de los gobiernos subnacionales a las
intendencias. Mas alld de que histéricamente han sido utilizadas como mecanismo para
contener emergencias en las provincias y también generar gobernabilidad en un pais federal, la
propuesta de eliminacion ignora la fuerte oposicion que debera enfrentar por parte de aquellos

actores del sistema que actualmente se benefician de los mencionados fondos.

En segundo lugar, defiende la eliminacion de la obra publica y su reemplazo por un sistema
de iniciativa privada. La medida puede parecer atractiva ya que existen casos de corrupcion
politica fuertemente ligados a la obra publica, pero desestima las dificultades de planificacion,
coordinacidén y monitoreo que podrian presentarse. En tercer lugar, el dirigente de La Libertad
Avanza también propone la desaparicion de los sistemas de educacion y salud publica para que
estos servicios sean provistos y gestionados por el sector privado. Para argumentar la viabilidad
de este proyecto explica que es el Estado quien le hizo creer a la ciudadania que no puede
brindarse sus propios servicios y que hace mas de un siglo, la gestion estaba en manos de
instituciones privadas como sucedia con los centros de salud de cada comunidad inmigrante.
Se trata ciertamente de un ejemplo anacronico que, ademas, ignora el path dependence y las

condiciones coyunturales del pais.

Del mismo modo, aboga fervientemente por la eliminacion del Banco Central vy,
especificamente llamo a “dinamitarlo” y “dejar las ruinas en Plaza de Mayo” como simbolo de
una institucion utilizada por la politica para “robarle a los argentinos via impuesto
inflacionario”. Nuevamente, una solucion tan radical desestima la oposicion que debera
enfrentar para llevarlo a cabo, asi como el path dependence de una institucion que se fundo

hace poco menos de un siglo, el 28 de mayo de 1935.
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Por ultimo, otra de las soluciones simplistas propuestas por Javier Milei que adopta el
formato de slogan hace referencia a que “el ajuste debe recaer sobre la politica” o en las partidas
con las cuales “roban los politicos”. Se trata de una consigna poco especifica, incluso vacia y
hasta contradictoria con su critica a la demanda del arco politico de izquierda respecto del
préstamo del Fondo Monetario Internacional que exige no pagar un s6lo dolar mas al organismo
y que la deuda sea cubierta por este ultimo. En ambos casos, se reclama para que dos actores

absorban los costos y actuen en perjuicio de si mismos, lo cual es poco probable e inviable.
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REFLEXIONES FINALES

La presente investigacion buscaba ahondar sobre el avance del populismo de derecha en la
Argentina, representado por el dirigente de La Libertad Avanza, en un contexto en el que dicho
fendémeno ha ido ganando mayor centralidad a nivel mundial. En particular, esta tesis se
proponia describir de qué manera evolucioné el estilo politico de Javier Milei luego de su
entrada al Congreso dada la tension que suponia su rol legislativo y las ambiciones
presidencialistas del lider para las elecciones nacionales de 2023. Teniendo en cuenta sus
aspiraciones politicas y el bajo involucramiento del dirigente en la labor parlamentaria —dado
que no forma parte de las comisiones y considera a las votaciones en particular como una
instancia en la que los “politicos corruptos transan”— se esperaba que su estilo populista no
hubiera adquirido un tono mas tecnocratico tras asumir su banca en el Congreso, es decir, que
no hubiera caido el nimero de estrategias populistas utilizadas. Sin embargo, los resultados del
andlisis cualitativo llevado a cabo muestran una tendencia favorable a la teoria de la inclusion-

moderacion, contraria a la hipotesis planteada por este trabajo.

Dicha atenuacion del grado de populismo del dirigente libertario no atiende a un hecho
especifico y puntual, sino que se manifiesta a lo largo de todo el afio de ejercicio legislativo
tras su jura como diputado nacional por la Ciudad de Buenos Aires. La moderacion en cuestion
tampoco puede atribuirse a un tipo de performance especifica de entre los tres tipos
contemplados en la presente investigacion: intervenciones en la Cémara de Diputados,
participaciones en programas televisivos y actos partidarios. En este sentido, esta tesis permitio
una primera aproximacion a la variacion del estilo politico de Javier Milei segun el ambito de
comunicacion en el que se estuviera desenvolviendo y a quién se estuviera dirigiendo. Los
hallazgos alcanzados muestran que, tal como cabria esperar, el promedio de estrategias
tecnocraticas es mas elevado en el caso de sus alocuciones parlamentarias a comparacion de
sus performances medidticas y en actos politicos. No obstante, la moderacion observada se

mantiene incluso cuando se excluye del andlisis el primer tipo de actuaciones publicas.

El estudio llevado a cabo también permitid6 examinar cudles fueron las principales
estrategias populistas utilizadas por el referente de La Libertad Avanza. Entre ellas, destacan
la apelacion a una relacion antagonica entre el pueblo y la élite fundamentalmente en términos
morales, la construccién de una narrativa de crisis, el planteamiento de soluciones simplistas,
el uso de lenguaje y vocabulario coloquial, un tono de voz apasionado o vehemente y una

gestualidad expansiva que denote enojo y emociones semejantes.

47



Ahora bien, la presente tesis constituye un primer acercamiento al estilo politico que Javier
Milei y sus hallazgos permiten delinear posibles lineas de investigacion futuras. En primer
lugar, cabe preguntarse como puede continuar evolucionando el modo de comunicacion del
economista en 2023, con la campana para la presidencia en marcha. En este sentido, seria
interesante poder investigar si el alza que se podia apreciar en el tltimo decil tomado en cuenta
para el andlisis se prolonga en un nuevo afio electoral o si se trata de algo meramente coyuntural

para luego continuar con la tendencia generalizada a la baja.

Asimismo, el andlisis podria extenderse mas en el tiempo en caso de que Javier Milei
triunfara en los comicios generales de octubre de 2023. De acuerdo con la Encuesta de
Satisfaccion Politica y Opinion Publica de la Universidad de San Andrés, el actual diputado
nacional por la Ciudad Auténoma de Buenos Aires es el candidato individual con mayor
intencion de voto —ronda el 16,8% (elDiarioAR, 31 de mayo de 2023). Algunas consultoras
politicas le reconocen incluso un mayor grado de apoyo y en el debate publico ya se plante6 la
posibilidad de que las elecciones finalicen con un resultado de tres tercios. Otra encuesta de
humor social y escenario preelectoral realizada por la agencia Innovacion Politica y Desarrollo
(IPD) indic6 que el jefe de gobierno Horacio Rodriguez Larreta y el dirigente libertario lideran
el ranking de imagen positiva con un 43% cada uno, a lo que se suma que el segundo tiene una
imagen negativa 2 puntos porcentuales menos que el primero. Frente a estos resultados, ya se
ha comenzado a barajar la posibilidad de que el dirigente libertario logre disputar un ballotage
con la principal coalicion opositora, Juntos por el Cambio y, de acuerdo a quien sea el candidato
formal en los comicios de octubre, el economista logre llegar al sillon de Rivadavia. De ser
este el caso, resultaria interesante analizar de qué manera se adapta su estilo politico al nuevo
rol ejecutivo dado que se vera obligado a generar consensos para aprobar su paquete de
reformas y garantizar gobernabilidad. ;Muestra una actitud mas conciliadora? ;Convoca a
otros lideres politicos, en especial del peronismo federal y el ala dura de Juntos por el Cambio
para ocupar cargos en su gabinete y asi generar consensos? ;Coémo varia la narrativa
preponderante tras asumir el poder? Ante un escenario como el anteriormente descrito, una

futura investigacion podria intentar responder a estas preguntas.

Ante este mismo escenario, podria evaluarse también con mayor precision de qué manera
varia su estilo de comunicacion en los distintos ambitos. ;En qué se diferencia su mensaje y
manera de expresar sus ideas en actos institucionales de gobierno, programas televisivos y
ambitos menos formales como actos partidarios? La presente investigacion ya puso de

manifiesto una primera aproximacion a este tipo de variacion, pero resultaria interesante
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ampliar el andlisis con una mayor cantidad de discursos institucionales. Estas son algunas
lineas de investigacion que pueden continuarse con el avance de Javier Milei en la arena

politica.
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LN+ (7 de diciembre de 2021). + Realidad 06 dic 2021 [Archivo de video].
Lnmas.lanacion.com.ar. https://Inmas.lanacion.com.ar/video/realidad-06-dic-2021-

vid4{2bd7b4/

LN+ (8 de agosto de 2022). La cornisa — 7 de Agosto 2022 [Archivo de video].
Lnmas.lanacion.com.ar. https://Inmas.lanacion.com.ar/video/la-cornisa-7-de-agosto-2022-

vid9390804f/

LN+ (8 de julio de 2022). +Voces — 7 de Julio 2022 [ Archivo de video]. Lnmas.lanacion.com.ar.

https://Inmas.lanacion.com.ar/video/voces-7-de-julio-2022-vidfe6e92a6/

LN+ (8 de octubre de 2021). + Realidad — 7 octubre 2021 [Archivo de video].
Lnmas.lanacion.com.ar. https://Inmas.lanacion.com.ar/video/realidad-7-octubre-2021-

vid5d100e9e/

LN+ (9 de diciembre de 2022). Buen dia Nacion — 8 de Diciembre 2022 [Archivo de video].
Lnmas.lanacion.com.ar. https://Inmas.lanacion.com.ar/video/buen-dia-nacion-8-de-

diciembre-2022-vid62aaacl2/

MILEI PRESIDENTE (1 de junio de 2021). Milei sacado contra Macri: “Es un delincuente y un
estafador” Imperdible mano a mano con Canosa — 31/5/21 [ Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=ty0C9uHB80Y

MILEI PRESIDENTE (10 de agosto de 2021). El efecto Milei: los k preocupados por el avance
de Milei en las encuestas, A24 — 09/08/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=8UDNyepz8-g

MILEI PRESIDENTE (10 de agosto de 2021). Javier Milei con Eduardo Feinmann en LN+ -
10/08/21 [Archivo de video]. Youtube. https://www.youtube.com/watch?v=rciEa7cNN8A

59


https://lnmas.lanacion.com.ar/video/realidad-30-julio-2021-vid22b6f050/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/hora-17-28-de-octubre-2022-vidce365c3c/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/hora-17-28-de-octubre-2022-vidce365c3c/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/voces-4-febrero-2022-vidbcee9fe7/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/realidad-06-dic-2021-vid4f2bd7b4/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/realidad-06-dic-2021-vid4f2bd7b4/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/la-cornisa-7-de-agosto-2022-vid9390804f/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/la-cornisa-7-de-agosto-2022-vid9390804f/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/voces-7-de-julio-2022-vidfe6e92a6/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/realidad-7-octubre-2021-vid5d100e9e/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/realidad-7-octubre-2021-vid5d100e9e/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/buen-dia-nacion-8-de-diciembre-2022-vid62aaac12/
https://lnmas.lanacion.com.ar/video/buen-dia-nacion-8-de-diciembre-2022-vid62aaac12/
https://www.youtube.com/watch?v=fy0C9uHB8oY
https://www.youtube.com/watch?v=8UDNyepz8-g
https://www.youtube.com/watch?v=rciEa7cNN8A

MILEI PRESIDENTE (10 de enero de 2022). “El pase sanitario es como las marcas de la
Alemania N4zi” — 06/01/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=--O2FCVNkI8

MILEI PRESIDENTE (10 de febrero de 2022). Milei da catedra frente a Del Caiio, Berni y
Lombardi en A Dos Voces — 09/02/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=G6nuwFD-7 E

MILEI PRESIDENTE (10 de junio de 2022). Milei se cruza con kirchnerista ex director de Anses:
“Sos um socialista buenista” — 09/06/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=AJmfLbKjfSU

MILEI PRESIDENTE (10 de marzo de 2022). “;Hasta cuando vamos a soportar a la casta
politica!” Javier Milei en A Dos Voces, TN — 09/03/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=9LUAHX2X4Jg

MILEI PRESIDENTE (10 de mayo de 2022). “Larreta es el responsable del sulcidi0 de
Favaloro” Javier Milei con Viviana Canosa — 09/05/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=5unhJ_gDKNk

MILEI PRESIDENTE (11 de diciembre de 2022) “El Kun Agiiero es libertario” Javier Milei con
Luis Majul — 11/12/22 [Archivo de video] Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=13qj2{1 fS7w

MILEI PRESIDENTE (11 de febrero de 2021). “Alberto Fernandez cada dia se parece mds a
Maduro” Javier Milei en LN+ - 10/02/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=vS7TQHDFzTrY

MILEI PRESIDENTE (11 de febrero de 2022). “El FMI es una institucion perversa, no deberia
existir” Javier Milei con Jonatan Viale — 09/02/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=AxpHgi37POE

MILEI PRESIDENTE (12 de agosto de 2022). “Soy el unico candidato que odia al Estado”
Imperdible Javier Milei con Jonatan Viale — 11/08/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=QGZNeN{3gj4
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MILEI PRESIDENTE (12 de julio de 2021). “El presidente de Uruguay es keynesiano, no liberal”
Javier  Milei en LN+ - 11/07/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=CgWKcXo0gps

MILEI PRESIDENTE (13 de agosto de 2021). Javier Milei se cruza con 2 periodistas progre en
TN Noticias — 12/08/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=Xb3J1liy Djg

MILEI PRESIDENTE (13 de julio de 2021). Milei se cruza con un peronista defensor de Cuba
“Es de hijo de puta defender eso” Canosa — 12/7/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=3bXh3bCDkco

MILEI PRESIDENTE (13 de marzo de 2021). “No te bancas los datos” Milei se cruza con
periodista de A24 - 12/03/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=rd3v1-oj_UE

MILEI PRESIDENTE (13 de mayo de 2022). Milei y sus 2 primeros arnios de presidencia: ;Cudles
seran sus medidas economicas? 12/05/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=5xMeXIS Tke0

MILEI PRESIDENTE (14 de junio de 2021). “Como diputado no voy a cobrar 31 del Estado”
Excelente mano a mano con Javier Milei — 09/06/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=zbtTFYsTQ2g

MILEI PRESIDENTE (14 de octubre de 2022). “Voy a privatizar la TV Publica, Aerolineas,
ferrocarriles y toda empresa estatal” Milei — 13/10/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=YPAcEr--IRE

MILEI PRESIDENTE (15 de abril de 2022). “Javier Milei se cruza con Luis Majul en La Nacion
— 14/04/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=AjIb81XsoQk

MILEI PRESIDENTE (15 de agosto de 2021). “Los zurdos estan perdiendo la batalla cultural”
Brillante Javier Milei en LN+ - 13/08/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=pJrF-T_EulY
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MILEI PRESIDENTE (15 de enero de 2021). “Kicillof es un analfabeto economico” Javier Milei
en LN+ - 13/01/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=VIOZDMdvnCg

MILEI PRESIDENTE (15 de febrero de 2022). “Robin Hood era libertario” Javier Milei en TN
— 14/02/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=sgC6eKCYAOw

MILEI PRESIDENTE (15 de marzo de 2022). “Como presidente voy a dolarizar la economia™
Javier  Milei en TN —  14/03/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=a0T5j4QHIqgM

MILEI PRESIDENTE (16 de agosto de 2021). “Hay que enjuiciar al presidente y meterlo preso”
Javier  Milei en LN+ - 15/08/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=Vvy3n5BqG_c¢

MILEI PRESIDENTE (16 de junio de 2021). “Me pusieron en una lista negra” Javier Milei mano
a mano con Viviana Canosa — 15/06/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=xG3JgkNJPos

MILEI PRESIDENTE (16 de mayo de 2022). “En 2023 le pondré fin al kirchnerismo para
siempre” Javier Milei en La Nacion — 15/05/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=P6iIRVTL3qg4

MILEI PRESIDENTE (16 de noviembre de 2022). “Propongo una reforma judicial para que los
chorros vayan presos en serio” Javier Milei — 15/11/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=NUK29i10a70OE

MILEI PRESIDENTE (16 de septiembre de 2022). “No existe el magnicidio” Javier Milei con
Jonatan Viale — 15/09/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=Yxwz3tgb9oM

MILEI PRESIDENTE (17 de abril de 2021). “Yo no negocio con zurdos, ni kirchneristas ni
macristas” Javier Milei con Luis Novaresio — 16/04/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=1KkCuYS1K7E
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MILEI PRESIDENTE (17 de mayo de 2022). “En mi gobierno no habra politicas de género ni
marxismo cultural” Javier Milei en TN — 16/05/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=SwNypjGRadc

MILEI PRESIDENTE (17 de octubre de 2022) “En mi gobierno no habra politicas de género”
Impecable Javier Milei en TN — 16/10/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=f0MuH xYTxc

MILEI PRESIDENTE (19 de abril de 2022). “En el balotaje le gano a todos y soy presidente”
Imperdible Javier Milei en TN — 18/04/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=0Z0GvthXeAA

MILEI PRESIDENTE (19 de julio de 2021). “Cada dia nos parecemos mas a Venezuela” Javier
Milei en LN+ - 18/07/21 [Archivo de video] Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=kQsnXVADMIw

MILEI PRESIDENTE (19 de septiembre de 2022). Milei critico a Macri: “Se hace el liberal solo
por las encuestas” Javier Milei en LN+ - 18/09/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=0BPZ9e30uOg

MILEI PRESIDENTE (2 de marzo de 2022). “No voy a votar esta porqueria” Milei sobre el
acuerdo con el FMI, Jonatan Viale — 01/03/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=SWS5fPRJ6No8

MILEI PRESIDENTE (2 de mayo de 2021). “Por ahora no pienso vacunarme’ Javier Milei en
La Nacion + - 25/04/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=OSN5BPJ67kU

MILEI PRESIDENTE (21 de julio de 2022). Délar a $337 “Esto no tiene techo” Imperdible Milei
en A Dos Voces, TN 20/07/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=M-emyuetMEw

MILEI PRESIDENTE (22 de diciembre de 2021). Milei entre las 4 personas mas influyentes de la
Argentina, Milei con Viviana Canosa — 21/12/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=2rlzZTDkGiZo
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MILEI PRESIDENTE (22 de marzo de 2021). “Kicillof es un imbécil” Impecable Javier Milei en
LN+ 21/03/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=xcwSYgkm1ltw

MILEI PRESIDENTE (23 de junio de 2022). “Cristina, te desafio a un debate publico” Javier
Milei  con Viviana Canosa — 22/06/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=3bsTmLBnY Xs

MILEI PRESIDENTE (23 de marzo de 2021). Javier Milei se cruza con un médico y un sociologo
en A24 — 21/03/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=cm50OCWGcK-w

MILEI PRESIDENTE (23 de mayo de 2022). Milei explica en detalle como va a dolarizar la
economia en su presidencia, Vivi Canosa A24 — 22/03/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=2QEwYdDyPKM

MILEI PRESIDENTE (23 de octubre de 2021). “Esto explota” Milei en TN en el dia de su
cumplearios — 22/10/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=jea-Xz-tef0

MILEI PRESIDENTE (24 de junio de 2021). Javier Milei la rompe en TN Noticias — 22/06/21
[Archivo de video]. Youtube. https://www.youtube.com/watch?v=H5NNv6--Vk0

MILEI PRESIDENTE (24 de noviembre de 2022). Milei opina sobre el mundial y el VAR: “Esta
todo podrido” - 23/11/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=NauVIJY2I58

MILEI PRESIDENTE (25 de abril de 2022). Javier Milei la rompe en Mendoza: multitudinaria
conferencia sobre dolarizacion — 23/04/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=840RH54NoCY

MILEI PRESIDENTE (25 de febrero de 2022). “Ya tengo equipo economico para gobernar en
2023”7  Javier Milei en LN+ - 25/02/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=3cZ6gbbfSAk

MILEI PRESIDENTE (25 de mayo de 2022). “Si la casta no me deja dolarizar convoco a un
referéndum del pueblo” Javier Milei en LN+ - 25/03/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=MSg0xJDVvV4
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MILEI PRESIDENTE (26 de abril de 2022). “Me llaman loco pero los locos son los que cambian
el mundo” Javier Milei con Viviana Canosa — 25/4/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=0A6bgFGraP§

MILEI PRESIDENTE (26 de abril de 2022). “Rompi un récord en Mendoza” Javier Milei con
Eduardo Feinmann — 26/04/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=V Aszn4rVny§

MILEI PRESIDENTE (26 de julio de 2021). “Cavallo no es liberal” Javier Milei en TN Noticias
— 25/07/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=KvvOwml6xu4

MILEI PRESIDENTE (26 de junio de 2021). “Argentina tiene un problema de valores morales”
Javier  Milei en LN+ -  26/06/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=rWxxONQUmns

MILEI PRESIDENTE (26 de septiembre de 2021). Javier Milei se cruza con Luis Majul: “Yo
hablo como se me da la gana” 26/09/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=zrS6xZZbmoA

MILEI PRESIDENTE (27 de agosto de 2022). “Hay que sacarle los fueros a Cristina para que
vaya presa” Javier Milei con Luis Majul — 26/08/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=Ei15b91xv7is

MILEI PRESIDENTE (27 de enero de 2021). “Alberto Ferndndez es un tirano™ Javier Milei y José
Luis  Espert en LN+ - 26/01/21 [Archivo de wvideo].  Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=1wTVhCRXffc

MILEI PRESIDENTE (27 de enero de 2022). “Si yo fuera ministro de economia no necesitariamos
ir al FMI” Javier Milei en LN+ - 27/01/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=IrhHXKFEt88I

MILEI PRESIDENTE (27 de marzo de 2021). “4 los de Cambiemos me los como crudo”
Imperdible Javier Milei en LN+ - 26/03/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=Y _gSel5Hn14
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MILEI PRESIDENTE (28 de abril de 2021). Milei se cruza con economista kirchnerista y
periodista de A24 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=I2qEMugGwvA

MILEI PRESIDENTE (28 de diciembre de 2022). Dolar a $356 “Imprimir dinero es un delito”
Javier Milei en La Nacion - 27/12/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=LKRV5k5rJYA

MILEI PRESIDENTE (29 de agosto de 2022). “Hay que sacar a los piqueteros con camiones
hidrantes” Javier Milei con Jonatan Viale — 29/08/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=5hG1ctCB-2k

MILEI PRESIDENTE (29 de marzo de 2022). “Estd lleno de zurdos” Milei contra los
econochantas que no quieren dolarizar, A24 — 28/03/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=0jKjKmhu3wc

MILEI PRESIDENTE (3 de julio de 2022). “GAME OVER, se acabo” Milei tras la renuncia del
ministro  de  economia —  03/07/22 [Archivo de video].  Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=81E2ek zg6Q

MILEI PRESIDENTE (3 de marzo de 2022). “Si los politicos no aprenden por las buenas lo haran
por las malas” Javier Milei en TN — 03/03/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=EYSY gPEH5KE

MILEI PRESIDENTE (30 de enero de 2021). “Formosa es un testeo para llevarnos al
comunismo” Javier Milei en LN+ - 29/01/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=C6SiPkgBUg0

MILEI PRESIDENTE (30 de mayo de 2022). Milei contra 2 periodistas de TN: ;Quiénes se creen
que son? — 29/05/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=1kG2QoisLes

MILEI PRESIDENTE (30 de octubre de 2021). “El dolar va a explotar” Milei y EL Dipy juntos
en La  Nacion + - 29/10/21 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=ktTWmO2deac
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MILEI PRESIDENTE (30 de octubre de 2022). “Latinoamérica se tinio de rojo”. Milei sobre la
victoria de Lula en Brasil — 30/10/22. [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=GoUU_cPDES5w

MILEI PRESIDENTE (4 de abril de 2022). Milei se cruza con la produccion del canal La Nacion:
“Son wunos traidores y embusteros” — 04/04/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=uTuLmRef yM

MILEI PRESIDENTE (4 de agosto de 2022). “Massa es puro humo” Milei sobre las medidas del
nuevo ministro de economia — 03/08/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=Bu3ALkXQK00

MILEI PRESIDENTE (4 de enero de 2022). “Argentina puede hacer quebrar al FMI” Javier
Milei en LN+ - 04/01/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=CzW7E6¢cS8wk

MILEI PRESIDENTE (4 de julio de 2021). “Tarde o temprano esto explota” Javier Milei en LN+
- 04/07/21 [Archivo de video]. Youtube.
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MILEI PRESIDENTE (6 de julio de 2022). “Batakis es un parasito con el CUIL virgen” Milei
sobre la nueva ministra de economia 05/07/22 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=kERCebxz6wY

MILEI PRESIDENTE (6 de septiembre de 2021). Milei reiine 20000 personas en el cierre de su
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MILEI PRESIDENTE (9 de febrero de 2021). “Cuando sea diputado voy a escrachar a estos
politicos chorros” Impecable Javier Milei en LN+, 9/2/21 [Archivo de video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=cEzSuXBzzWU

MILEI PRESIDENTE (9 de febrero de 2022). “Hay que sacarle los planes sociales a los
piqueteros” Javier Milei en TN — 08/02/22 [Archivo de video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=9bsZdIKPFjA &t=10s

Todo Noticias (11 de agosto de 2022). 4 DOS VOCES (Programa completo del 10/08/2022)
[Archivo de video]. Youtube. https:// www.youtube.com/watch?v=20zM3[PeHg0

Todo Noticias (11 de noviembre de 2021). 4 DOS VOCES (Programa completo 10/11/2021) |
Cierre de campaiia a horas de las elecciones [Archivo de video]. Youtube.
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