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Resumo: neste artigo discute-se as representagoes sociais que a midia constrdi elou divulga sobre
a paisagem dos parques de Goidnia, contrapondo-as com as representagoes que moradores
locais tém desses espagos piiblicos. A andlise de folders, revistas, guias e folbetos divulgados
pelo trade turistico goianiense no periodo entre 2004-2008 embasa a proposta. Além desses
referenciais, a investigagdo de campo, com utilizacio da técnica de entrevistas com grupos
focais compostos por moradores de diferentes bairros de Goidnia também integra o conjunto
de procedimentos empregados para gerar dados e subsidiar a discusséo.
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paisagem, nas palavras de Gandy (2004), é o lugar onde se sobrepoem, de

maneira singular e complexa, varias perspectivas e diversos simbolos culturais.

Ela, segundo Almeida (2008), é a convergéncia de percepgdes subjetivas sobre
os objetos e as relagdes presentes em um dado lugar. Nela se mesclam natureza e cultura,
objetividades e subjetividades. Tomando como base essa perspectiva conceitual, podemos
afirmar que a paisagem urbana relata a cotidianidade dos habitantes da cidade e expressa
elementos materiais e simbdlicos, significados e tragos culturais que funcionam como fios
condutores para compor a memdria, a histdria e a identidade dos grupos sociais. Atributos
da paisagem como, os aspectos fisicos, naturais, patrimoniais ¢ os elementos imateriais (as
relacoes e os simbolos, os significados) constituem em instrumentos de auto-reconhecimento
da populacio local e de competitividade, reafirmacio e construgio da identidade da cidade.

Desta forma, a paisagem da cidade nio é apenas um palimpsesto de estruturas materiais,
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mas, ¢, sobretudo, o lugar de superposi¢ao de simbolos e signos que tém influéncia na ima-
ginacao dos homens, acrescenta Gandy (2004).

A paisagem urbana para Borja (2003, p. 84) é muito mais que o verde, as ruas, os
monumentos, o desenho das pragas e dos parques. “Es también el uso del espacio publico, el
ambiente urbano entendido como seguridad, animacién y transmisién de significados, el uso
(o reuso) del patrimonio y de la memoria, el lugar de la informacién y de la publicidad, etc.”'.
Além disso, a monumentalidade que muitas paisagens urbanas oferecem nio ¢, segundo o
autor, simplesmente elementos funcionais e monovalentes, mas sio elementos criadores e
qualificadores do espago publico. Isso decorre principalmente devido a seus referentes fisicos
e simbdlicos, seus elementos atrativos que proporcionam visibilidade e maior diversidade de
uso. E a conjugagao entre esses elementos e determinados usos, agoes, significados, simbolos,
c6digos e representagoes que atribuem sentidos de paisagem, de lugar e de pertencimento a
cidade.

Caminhar pela cidade é a possibilidade de receber e interpretar multiplas mensagens
que a paisagem emite aos olhares urbanos. Essa paisagem fala a seus habitantes, emite sinais
e produz ou interfere em comportamentos e, a0 mesmo tempo, ¢ resultado das expressoes e
dos sentimentos desses individuos. Todavia, submetida a diferentes modalidades de olhar, de
interagir e de conceber a realidade, a paisagem a urbana é também uma fonte de sobreposigao
de interesses de diversos agentes sociais e de diferentes l6gicas do poder. Com isso, as relagoes
que os individuos estabelecem com as paisagens podem ser impostas ideologicamente por
grupos dominantes e/ou pelos meios de comunica¢io. Em muitos casos, a afinidade dos ha-
bitantes com determinadas paisagens da cidade se nutre das representagoes sociais elaboradas
pelos meios de comunicagdo e nao por meio das experiéncias cotidianas desses moradores.

Nessa perspectiva de raciocinio, o estudo das representagdes sociais traz a tona ele-
mentos importantes para compreender as construgdes sociais sobre as paisagens e a apropria-
¢ao que os sujeitos fazem destas construgdes (SANTOS, 2000). As representacoes sociais,
de acordo com Moscovici (2007), constituem um conjunto de ideias, imagens e concepgoes
que convencionalizam objetos, pessoas ou acontecimentos. Elas lhes dao significado e, gra-
dualmente, os colocam como modelo partilhado por grupos de individuos. As representacoes
sociais “[...] circulam nos discursos, sao trazidas pelas palavras e veiculadas em mensagens e
imagens mididticas, cristalizadas em condutas e em organizagoes materiais e espaciais”, desta-
ca Jodelet (2001, p.17). Segundo a autora, sendo socialmente elaboradas e sempre em agdo na
vida social, as representagdes sociais orientam e organizam condutas e comunicagoes sociais.
Da mesma forma, elas intervém em processos como a difusio e a assimila¢ao do conhecimen-
to, a defini¢io de identidades pessoais e sociais, a expressio dos grupos e as transformacoes
sociais (JODELET, 2001, p.17). Portanto, o conhecimento das representagoes das pessoas
leva-nos a compreender a riqueza de valores que dao sentido as paisagens e aos lugares de vida
do ser humano (ALMEIDA, 2003).

Com base nesse viés interpretativo, o estudo das paisagens dos parques urbanos
de Goidnia como objeto de representagdes é central para compreendermos como as imagens
desses lugares povoam o imagindrio social. E nosso objetivo refletir sobre as representagoes
sociais veiculadas pela midia impressa e pela publicidade turistica sobre parques da capital
goiana, procurando analizar em que medida os moradores de Goinia participam e concreti-
zam essas representagoes. Para tanto, buscamos subsidio em jornais locais e em guias, revistas

e folhetos divulgados pelo made turistico goianiense no periodo entre 2004-2008. Os dados
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coletados por meio de entrevistas com moradores que constituem os grupos focais® dessa

pesquisa, também embasam a discussao.

PARQUES URBANOS EM GOIANIA: PAISAGENS DE CONSUMO
E DE REPRESENTACOES SOCIAIS

Na paisagem da cidade de Goi4nia é notdvel a presenga de grandes dreas verdes em
espagos publicos, representados pelos bosques e parques espalhados pela cidade. Conforme
estudos realizados pela Agéncia Municipal do Meio Ambiente (AMMA, 2008), Goi4nia ¢é
a capital do Brasil com maior extensio de dreas verdes por habitante e 0 maior nimero de
drvores em vias publicas do pais. Possui 94 metros quadrados de dreas verdes por habitante,
indice quase 8 vezes superior ao recomendado pela Organizacao das Nagoes Unidas, que é
de 12m?/habitante’®. Esse indice é também superior aos 51 m? por habitante da cidade de
Curitiba, anteriormente, considerada lider nesse ranking (AMMA, 2008).

Esse aspecto paisagistico da capital goiana tem sua base no projeto original da cida-
de. O primeiro plano urbanistico de Goinia, concebido por Attilio Correia Lima na década
de 1930, traz a preocupagio em delimitar as dreas verdes urbanas. Assim, os parques ptblicos
foram criados de forma que beneficiassem a comunidade com as dreas verde para lazer e que
a0 mesmo tempo fossem um instrumento paisagistico para a cidade.

O referido arquiteto procurou “[...] incluir e preservar certos sitios, jd beneficiados
pela natureza, para servir de parque ou jardim, evitando, tanto quanto possivel, a sua destrui-
¢a0”. Como se tratava de uma cidade em formacao, o propésito era deixar “[...] o campo livre
a expansao de terras e arruamentos novos, nao havendo caréncia de terras para a edificagao”
(LIMA, 1942, p. 144). Segundo dados da AMMA (2008, p. 13), “a proposta do Atilio para as
dreas verdes seria de um unico e grande parque, desde a cabeceira até a saida da cidade, con-
tornando os setores centrais, fazendo um anel ao redor desses setores residenciais”. Ademais,
o arquiteto jd previa a especulagdo na venda de terras como algo inevitdvel. Em decorréncia
dessa previsao, Attilio justifica sua preocupagao com as dreas verdes argumentando que “¢
preciso que desde jd fiquem bem estabelecidas as reservas. Embora s6 muito mais tarde possa
a administragdo transformar essas matas em parques, nem por isso poderd dispor delas para
outros fins que nao os previstos”, conforme declara Lima (1942, p. 144).

Além da preocupagio com a dimensao paisagistica e ambiental da cidade, o plano
de Lima procurou aplicar também outros objetivos presentes na origem dos parques urbanos.
Ou seja, atender a uma demanda por lazer e recreagao. Seu projeto estabelecia a presenga de
espacos livres, campos de esportes, play-grounds, park-ways e outros espagos. Ao longo dos
anos, a cidade nao cumpriu completamente os propésitos do seu plano original. Um exemplo
disso, dentre outros aspectos, ¢ a reducio das dreas do Bosque dos Buritis e do Parque Bo-
tafogo, planejados por Attilio Corréa Lima. O Bosque foi proposto por Lima com uma drea
de 400.000 m?, restando dele hoje apenas 124.800 m?. J4 o Parque Botafogo, que continha
na proposta original 34 ha, conta hoje com apenas 17,2 ha (ADORNO, 2002). Segundo a
AMMA, muitas 4reas verdes da cidade foram destruidas para abrigar a populagio de Goiania,
que foi projetada para 50.000 habitantes e hoje conta com mais de um milhao.

Apesar de tudo isso, os diversos parques que Goi4nia possui contribuiram para
que esta capital recebesse, em 2007, da Organizagao Brasil Américas, o prémio de capital

brasileira com melhor qualidade de vida.* Apoiados nessa ideia de melhoria da qualidade de
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vida urbana’, o poder publico, a imprensa local e a publicidade turistica utilizam a paisagem
dos espagos verdes e de lazer como um simbolo que representa o bem estar da populacio e
a atratividade da cidade. Em decorréncia, vérias representagoes foram construidas, atribuin-
do 4 Goiénia identidades como “cidade dos parques”, “capital verde”, “capital com melhor
qualidade de vida do Brasil”. Ademais, a valorizagao estética da natureza e a consequente
transformagao da paisagem dos parques em cartdes postais e imagens turisticas ofereceram
subsidios ao imagindrio urbano, constituindo-se em um terreno fértil que dd estrutura a ou-

tras representagoes, como ilustra a Figura 1.

ESTA BROTANDO A NOVA CAPITAL AMBIENTAL

gy
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Novos estudos revelam gue GOIANIA E A CAPITAL
DE ESTADO COM A MAIOR EXTENSAO DE AREA
VERDE POR HABITANTE E O MAIOR NUMERO DE
ARVORES EM VIAS PUBLICAS DO PAIS ~.

E o fruto do cuidadd ambiental de vérias geragdes e
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Figura 1: O verde como simbolo de bem-estar

Fonte: curta mais Goidnia (2008, p. 8).

Segundo Moscovici (2007), as representagdes sociais se constroem sobre a teoria
dos simbolos. Elas sao formas de conhecimento que implicam em duas fases interligadas
como dois lados de uma folha de papel: o lado imageante e o lado simbélico. No campo dos
estudos identitdrios, Woodward (2007, p. 8) afirma que “a representa¢do atua simbolicamen-
te para classificar o mundo e nossas relagdes no seu interior.” A representagio, ainda conforme
a autora, “inclui as préticas de significagdo e os sistemas simbdélicos por meio dos quais os
significados sao produzidos [...]” (WOODWARD, 2007, p.17). Em Goinia, os discursos do
poder publico e da midia tém papel chave na producao dos significados e na construgao sim-
bélica dos parques e, por conseguinte, da cidade. Esses equipamentos urbanos sao represen-
tados pela midia como lugares ideais que proporcionam a qualidade estética para a cidade, a
preservagao da natureza, o bem-estar da populagio e a conservagao do patrimoénio histérico e
cultural dos habitantes de Goinia. Por meio dessas imagens, a paisagem dos parques é usada
como uma forma de publicidade das administragées locais como revela um cartao postal do

Parque Flamboyant, divulgado pela Prefeitura de Goiania (Figura 2).
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A CAPTTAL MAIS YEEDE DO PAIS
IA E A MELHOR EM QUALIDADE DE VDA

Figura 2: Carto postal do Parque Flamboyant

Fonte: Prefeitura de Goi4nia.®

Diante dessas constatagoes, cabe indagar: os parques de Goidnia, como espagos
publicos, sio apropriados e consumidos pela populagio local? H4 uma identidade entre esses
espagos e os moradores da cidade? A populacio da cidade vive e compartilha a qualidade de
vida que esse tipo de espago publico proporciona e que a midia veicula? Que significados e
simbolos tém esses lugares para os moradores de Goidnia?

Compartilhamos das colocagoes de Serpa (2007) de que os parques publicos estao
na moda nas grandes cidades e, mais do que nunca, a implantagio desses espagos é uma una-
nimidade entre os usudrios. Segundo o autor (op. cit.,p. 82), “ninguém contesta sua presenca
na cidade e parece politicamente incorreto se opor aos projetos de implantagao de um parque
no contexto urbano”.

Em Goiania nao ¢ diferente. O estudo com os grupos focais’ mostra que existe um
consenso, entre os moradores de diferentes bairros da cidade, que os parques contribuem para
melhorar a qualidade de vida urbana. Para esses moradores, os parques representam ar puro,
menos barulho e s3o, portanto, um meio de fugir do estresse da vida cotidiana. Eles ressaltam
também que em Goiénia esses espagos sao importantes enquanto drea de lazer para a popula-
¢ao de baixa renda, desprovida de outras formas de recreacio.

E relevante ainda o valor dos parques ptiblicos como espaco de vivéncia, de encon-
tros com amigos e bate papo. Muitos moradores afirmam que frequentam os parques e neles
fazem piquenique com a familia. Outros destacam que “os parques em Goidnia é um lugar
de uso. E para tudo, é para caminhar, andar com cachorro, relaxar a mente, tomar um vento
[..]”8

Mesmo existindo esses locais propicios a produ¢io da sociabilidade, nem sempre

eles respondem a essa possibilidade. Alguns grupos de moradores enfatizam que nao frequen-

FRAGMENTOS DE CULTURA, Goiania, v. 22, n. 3, p. 269-280, jul./set. 2012. 273



tam parque algum. Alegam que esse tipo de espago ptiblico nao existe no bairro onde moram
e a acessibilidade as dreas mais centrais onde estao situados os principais parques da cidade é
dificil em fungao da distancia e dos meios de transportes. O trabalho didrio e a consequente
falta de tempo também sao motivos para no frequentarem qualquer desses lugares de encon-
tro e de troca de experiéncias. Outros moradores afirmam que, embora exista um parque nas
proximidades de onde vivem, eles visitam aqueles distantes do seu local de moradia, como é
o caso do Parque Flamboyant, localizado em bairro nobre de Goi4nia. Isso, provavelmente, ¢
uma forma de buscar um estilo de vida das classes médio-altas e a identificacio com o outro,
mediada pelo mesmo padrio de consumo cultural.

Cabe destacar que as representagoes do Parque Flamboyant, por exemplo, para al-
guns moradores estd referenciada essencialmente nas imagens mididticas e nos referenciais
estéticos da paisagem. H4 moradores que destacam as qualidades visuais, a beleza, os equipa-
mentos do parque, porém, salientam que nunca estiveram nesse espago. Conhecem o lugar
apenas por meio de imagens divulgadas nos folders turisticos. Nesse caso, a imagem veiculada
pela midia permite que a mente humana crie as representagoes do parque e a paisagem pas-
sa, entdo, a fazer parte do imagindrio dos moradores. A afeicdo com o parque se evidencia
na apreciagao da imagem e nos atributos fisicos que ela ressalta. Em vista disto, mesmo nio
conhecendo o local, os moradores identificam e recomendam essa paisagem como um cartio
postal de GoiAnia.

Observa-se, nesse caso, que o parque representa, para esses moradores, uma paisa-
gem espetéculo, ou seja, uma paisagem que nao estd associada a experiéncia, a vivéncia, as
relagdes cotidianas e as identidades dos usudrios com o lugar, mas, a beleza e a magnitude da
imagem exposta aos olhares e a admiragao urbana. “Em consequéncia, esse olhar acaba por
desmaterializar a concretude mesma da paisagem, reduzindo-a a um soro de signos” (ME-
NESES, 2002, p.48). Esses signos sao estimulados pelos meios de comunicagio que fazem
com que determinadas representagoes sobre o espago publico substituam toda e qualquer
experiéncia real com os lugares.

Ja o Lago das Rosas ou Horto, como muitos assim o denominam, representa, para
grande parte dos grupos, uma lembranga do passado. Eles destacam as relagoes afetivas ligadas
as experiéncias vividas com o parque. Isso é justificdvel principalmente porque nele encontra-se
também o zooldgico de Goidnia que sempre foi visitado por muitas familias. Esse parque ¢
uma paisagem referéncia para os moradores, pois, como disseram, lembra a “nossa época de
horto”. Nesse caso, a histéria pessoal dos moradores determina suas relagdes com os espagos
que compdéem o seu cotidiano, conforme se verifica em Serpa (2007).

Outros parques, situados em setores nobres de Goi4nia como o Parque Beija-Flor, o
Bosque dos Buritis e o Parque Vaca Brava também sao destacados pelos grupos de moradores, mas
geralmente sem identificacio com suas praticas cotidianas. O Bosque dos Buritis ¢ também vislum-
brado como um cartao postal da cidade. Ele é a paisagem que “representa Goiania pela beleza, pelo
cuidado e pela mistura do urbano com o selvagem, com o interior, com a roga, com o cerrado”.”
Nesse depoimento, observa-se que a concep¢ao de natureza selvagem ainda povoa o imagindrio da
sociedade urbana. Ao mesmo tempo, a valorizagio estética da natureza contrapde-se a sua condicio
de selvagem. E possivel observar também que a imagem do Bosque remete 4 representagées de
Goiania como uma cidade que guarda caracteristicas interioranas e rurais.

Outro aspecto que nao podemos deixar de considerar é que a paisagem dos parques

das metrépoles da atualidade, como é o caso de Goiania, tornaram-se objeto de consumo
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vendido pelo mercado imobilidrio. A cidade é divulgada como um espaco de investimento, de
oportunidades e de economia sélida. Segundo o guia “Curta Mais Goiania” (ano 1 n. 6, jul/
ago, 2007, p. 4), a qualidade de vida, a excelente valorizagao e a economia estdvel, sao fatores
que estdo transformando Goidnia em um dos melhores lugares para morar ou investir. Esse
material publicitdrio destaca ainda que “a cidade estd repleta de novos empreendimentos e o

mercado imobilidrio vive um dos melhores momentos da histéria, tornando Goiania uma das

vedetes nacionais do setor”, conforme mostra a Figura 3.

A vedete do setor imobiliério;

QUALIDADE DE VIDA, EXCELENTE VALORIZAGAO E ECONOMIA
ESTAVEL. FATORES QUE ESTAO TRANSFORMANDO GOIANIA EM
UM DOS MELHORES LUGARES PARA MORAR OU INVESTIR

oiania cresce em ritmo acelerado queda constante nos Gitimos tempaos,

sem perder a fama de capital da também ajudam a aquecer o mercado.

gualidade de vida, atestada pela ‘Antes as pessoas tinham a necessidade
Fundacao Getilio Vargas. Crescimento gue € a vontade de comprar, mas nao tinham
pode ser visto em cada esquina. A cidade condigdes financeiras. Heje, a populagao
estd repleta de novos empreendimentos & tem também o dinheiro. As taxas de juros

Figura 3: Empreendimentos imobilidrios
Fonte: curta mais Goiania (2007, p. 4).

Os parques, nesse caso, tém contribuido para dar prestigio a determinadas dreas da
cidade, revalorizando sua imagem (SERPA, 2007). Por isso, os investimentos na implantagio
de dreas verdes e a criagdo de unidades de conservagio sao cada vez mais crescentes no espaco
urbano goianiense. Segundo o plano diretor de arboriza¢io urbana de Goinia, “em fevereiro
de 2008 praticamente triplicou na capital o niimero de parques implantados, com vegetagio
recomposta ¢ dotados de infraestrutura de lazer e contemplacio, saltando de 6 para 16 [...]”
(AGENCIA MUNCIPAL DE MEIO AMBIENTE/AMMA, 2008, p.29)".

A construgao de alguns desses parques vem sendo financiada por empresas cons-
trutoras'' em regime de compensagio ambiental'?, como ¢ o caso do Parque Flamboyant e do
Parque Cascavel, ambos localizados em regides de grande valoriza¢io imobilidria da capital
goiana. A reportagem de Passos, publicada no Jornal Didrio da Manha em 31/10/08, deixa

claro esse tipo de agao por parte de uma dessas construtoras:

Com investimento de R$ 100 milhées, a construtora e incorporadora paulista Goldfarb

langou ontem o primeiro empreendimento em Goidnia, no Parque Amazonas. Com
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drea de mais de 100 mil m?, o New Park Residencial Clube ¢é projetado de acordo com
normas de sustentabilidade e conservacio do meio ambiente. Outros R$ 5 milhées foram
investidos na recuperacio da drea do Parque Cascavel, localizado em frente ao imével e
onde estd nascente importante da cidade (PASSOS, 2008).

De acordo com o diretor de Areas Verdes e Unidades de Conservagao da AMMA,
nesse caso, todos saem ganhando: a empresa construtora lucra pelo fato de agregar valor ao
seu empreendimento e a populacio dispde dos beneficios de uma unidade de conservagao
com espago contemplativo e de lazer. J4 a prefeitura conta com a vantagem de coordenar um
projeto voltado para a melhoria da qualidade de vida do municipio, sem despesas para os
cofres pablicos (SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO, 2009).

Essas interveng¢oes pontuais, porém, podem se constituir num processo de segrega-
¢ao dos bairros populares em favor daqueles das classes média-altas. Os grupos de moradores
expoem que o poder publico precisa voltar o olhar para a periferia da cidade. “Nao se deve
vender s6 o centro, pois a periferia tem muito a oferecer”, destacam os moradores do Resi-
dencial Itamaracd. Eles acrescentam ainda que “Goiinia tem muitos parques, mas precisa de
uma atengao maior para os parques da periferia que sio vitimas, inclusive, no caso do parque
Itamaracd, de retiradas de madeiras [...]. Dizer que a cidade ¢ a capital dos parques, mas nao
cuidar ndo adianta’.

Verifica-se que esses parques tém sua imagem associada A conservagio, mas ainda
faltam manutencio e fiscalizagao por parte do poder publico. Os meios de comunicagao, no
entanto, preconizam um quadro que, provavelmente, cria no imagindrio dos turistas ou até
mesmo de determinados moradores, a concepg¢ao de uma cidade livre das mazelas socioam-
bientais. Um quadro da cidade visivel, aquela recortada pela publicidade, pelo poder publico,
mas nio da cidade de quem a vive (WEBER, 20006).

A andlise desses depoimentos confirma que as estratégias para tornarem visiveis os
parques e favorecerem a populagio com os equipamentos de lazer sao empregadas conforme
o interesse do setor imobilidrio. O diretor de Areas Verdes da AMMA deixa isso explicito ao
citar o Parque Flamboyant como exemplo dos beneficios da compensagao ambiental. Segundo
ele, antes as construtoras mostravam-se resistentes a esse processo de compensa¢iao ambiental,
mas atualmente como o metro quadrado na regiao em que foi implantada essa unidade estd
extremamente valorizado as empresas buscam constantemente as parcerias com a AMMA
(SECRETARIA MUNCIPAL DE COMUNICACAO DE GOIANIA, 2009).

Segundo o Diretor da Terrano Empreendimentos Imobilidrios, empresa que re-
presenta a construtora Goldfarb em Goiinia, “hoje em dia, as pessoas estao buscando uma
melhor qualidade de vida. As regides que oferecem isso tendem a se valorizar, atraindo em-
preendedores do mercado imobilidrio e um comércio qualificado para a regiao” (TERRANO,
2010). A paisagem no entorno do Parque Flamboyant reflete essa valorizagao. Nela, estiao
presentes diversos espacos de consumo como o Flamboyant Shopping Center, os hipermerca-
dos Carrefour e Wall Mart, revendedoras de automéveis, fest foods, o Estddio Serra Dourada,
o Paco Municipal, o Ministério Publico Estadual, diversos prédios de médio-alto padrio
residencial, vdrios restaurantes e bares e alguns hotéis de redes internacionais. Com isso, os
parques desse tipo de drea urbana contam com mais recursos, pois, conforme questiona Serpa
(2007), ao analisar os projetos de ado¢ao em Salvador: quem vai querer investir em espagos

publicos em bairros periféricos? Os moradores de Goi4nia estdo cientes de que os parques das



dreas nobres estio na mira das construtoras como objetos de especulagio imobilidria. Para
alguns deles, “o que acontece é que os interesses privados estao se sobrepondo, como sempre
se sobrepuseram, as necessidades da comunidade local”."

Nao se trata aqui de criticar o sistema de compensagao ambiental em si, mas de
mostrar que os parques representam uma estratégia de atuacio dos poderes publicos e priva-
dos para a valorizagao do solo urbano. A implantagao desses espagos, a infraestrutura neles
implementada e os cuidados com eles sao maiores em regides que se destacam no olhar do
setor imobilidrio. Este fato pode ser ilustrado com as declara¢oes do grupo de moradores do
Jardim Mariliza, quando eles elucidam que o Parque Flamboyant é para a elite, razio pela qual
foi construido em pouco tempo. Jd a implantagao do parque préximo a esse bairro estd arras-
tando hd quase 3 anos. O grupo de moradores do Setor Fim Social reforca essas consideracoes
ao salientar que “a prefeitura nao investe nos parques da periferia da mesma forma que faz
com aqueles das dreas nobres”

Diante do exposto, podemos entender que os parques sao sempre objetos de con-
flitos. Eles sdo, por um lado, espago de apropriacio simbdlica, lugar de vivéncia, de repre-
sentagoes, de sociabilidade publica e de reconhecimento da alteridade. Por outro lado, essa
sociabilidade significa a afirmacio das diferencas existentes no espago urbano e do poder de
um grupo sobre outro. Logo, como considera Gomes (2002), esses espagos ptibicos produ-

zem uma espécie de resumo fisico da diversidade socioespacial da popula¢io urbana.
CONSIDERACOES FINAIS

Os parques publicos de Goiania refor¢am a idéia de qualidade de vida urbana e atri-
bui 4 cidade uma identidade associada com o ambiente natural. Com base nessa identidade,
Goilnia ¢é valorizada e transformada em imagem publicitiria das administra¢des locais que
anunciam a cidade como distinta das outras por ser a “capital verde” e de melhor qualidade
de vida do Brasil. Esses espacos publicos sao representados na midia como simbolos que re-
forcam o poder politico e de determinados grupos goianienses.

Nio podemos deixar de considerar que esses espacos sio representados pelos mo-
radores como bens coletivos, lugares da diversao, do entretenimento, do contato com a na-
tureza e da busca da alteridade. Evidencia-se, nesse caso, que os parques s3o paisagens que
denotam um conjunto de ideias e de controle social da elite. Ao mesmo tempo, expressam
valores sociais que unem sua populagio. Portanto, eles sio meio de comunicagio de identi-
dades sociais (CORREA, 2003). Essas identidades, por um lado, sdo construidas deslocadas
das experiéncias do espaco vivido cotidianamente. Elas tém sua base no conjunto de imagens
e de representacoes da midia sobre a paisagem dos parques. Por outro lado, sao identidades
edificadas na experiéncia dos moradores com a paisagem dos parques e na multiplicidade de

uso do espago publico.

PUBLIC PARKS IN GOIANIA: LANDSCAPES OF CONSUMPTION AND SOCIAL
REPRESENTATIONS

Abstract: in this article discusses the social representations that the media constructs and/or diffuses
the landscape parks of Goiania, opposing with the representations that local residents have about
these public spaces. The analysis of brochures, magazines, guides and brochures published by the
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tourist trade in Goidnia in the period between 2004-2008 underlies the proposed. In addition to

these frameworks, the field investigation, using the technique with focus groups composed of resi-
dents from different neighborhoods of Goidnia also integrate a set of procedures for generate data
and provide support for such this discussion.

Keywords: Media. Social Representations. Goidnia. Parks. Landscape.

Notas

9

“E também o uso do espago publico, 0 ambiente urbano entendido como seguranca, animagio e transmis-
sdo de significados, o uso ou reuso do patriménio e da memoria, o lugar da informacio e da propaganda,
etc” (BORJA, 2003, p. 84, tradugio nossa).

Procedimento de investigagdo elaborado com base em Victoria; Knauth; Hassen (2000), em Gondim
(2002) e em Gatti (2005). Esse estudo com os grupos focais foi realizado com moradores de diferentes

bairros de Goinia, na pesquisa para a tese de doutorado em andamento no Programa de Pesquisa e

P6s-Graduagio em Geografia do IESA/UFG.

E difundida no Brasil, por diversos autores essa afirmagio de que a Organizagio Mundial da Satide-OMS
6rgao da Organizagio das Nagoes Unidas/ONU recomenda um indice de 12m? de 4drea verde/habitante,
como ideal para cada cidade Entretanto, nio encontramos informagoes que validasse essa quantidade de
dreas verdes por habitante nos diversos documentos e recomendagdes publicadas pela ONU ou pela OMS.
Cavalheiro e Del Picchia (1992, s/p.) relatam que nas pesquisas que eles fizeram, por carta, junto a essas
organizagoes “[...] foi constatado que este indice ndo ¢ conhecido, como nio o ¢, entre as faculdades de
paisagismo da Republica Federal da Alemanha. Somos levados a supor, depois de termos realizado muitos
estudos, que esse indice se refira tio somente s necessidades de parque de bairro e distritais/setoriais, ji
que sio os que, dentro da malha urbana, devem ser sempre publicos e oferecem possibilidade de lazer ao ar

livre”.

Segundo a reportagem “Goidnia é a capital nimero “um” em qualidade de vida no ranking nacional”, de
Aquila (2008) publicada no caderno cidades do Jornal O Popular em 29/05/2008, a pesquisa que deu esse
titulo a GoiAnia foi divulgada pela Organiza¢ao Brasil América (em sua 122 edi¢do) e baseou-se em dados
do IBGE, do Ministério das Cidades e em estudos realizados pelo Jornal do Brasil e Gazeta Mercantil.

A expressao qualidade de vida tornou-se, nesse caso, um simbolo representado pelos aspectos paisagisticos
da cidade, principalmente, no que se refere as dreas verdes. Todavia, ela deve ser tomada em um sentido
mais amplo, integrando diversos aspectos que vio desde a moradia, alimentagao, lazer e transporte a sa-
tisfacio/realizagio profissional, sexual e amorosa, somados a autonomia, seguranga financeira, liberdade e
relacionamento com o outro (ACCIOLY JUNIOR; SCHNEIDER; PINHEIRO, 2003). Contudo, nosso
propésito, no momento, nio ¢ discutir os referenciais conceituais em torno da expressao “qualidade de
vida” e das oportunidades que GoiAnia oferece na drea de educagio, moradia, trabalho etc. Pretendemos
mostrar que essa representacio, como pratica comunicativa, caracteriza e constitui os espagos de acordo
com os interesses de determinados agentes sociais.

O material nao consta data de publicacio, mas algumas informagées contidas no mesmo como a assinatura
do, entdo, prefeito permitiram-nos concluir que foi publicado entre 2004-2008.

Os depoimentos dos moradores de Goi4nia, presente nesse estudo, foram coletados na entrevista com os

grupos focais, realizada, conforme mencionado anteriormente, na investiga¢io de campo para a tese de

doutorado. Cumpre ressaltar que, nessa técnica de investigacio, a unidade de analise nao é o individuo no
q gac

grupo, mas no proprio grupo como um todo.

Depoimento do grupo de moradores dos bairros: Vila Itatiaia/Chdcaras Califérnia/Setor Goi4nia I1/Setor
Solar Ville.

Depoimento do Grupo de moradores do Residencial Itamaracd.

10 Atualmente, a Agéncia Municipal de Meio Ambiente (AMMA), informa, através do site http://www.goia-
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nia.go.gov.br/html/amma/index.htm, um total de 195 4reas preservadas classificadas como parques e bos-
ques, distribuidos nas 12 regioes da cidade de Goiania.

11 De acordo com a Secretaria Municipal de Comunicag¢io de Goi4nia (2008, s/p.), as empresas TC-Inpar,
EBM Construtora e Incorporadora, Construtora Campos/ Even S.A, Prumus Construgoes ¢ Empreendi-
mentos Ltda, Toctao Engenharia Ltda e Gafisa S.A assinaram “[...] um Termo de Compromisso Ambiental
com a Agéncia Municipal do Meio Ambiente (AMMA), com o objetivo de repassar cerca de 300 mil reais
para a realizagdo de obras no Parque Flamboyant e custear parte da implantagio do Bosque India Diacui,
no Conjunto Aruana I”

12 “A compensagio ambiental é um mecanismo para contrabalancar os possiveis impactos sofridos pelo meio
ambiente, identificados no processo de licenciamento ambiental, no momento da implantagio de empre-
endimentos. Através dos recursos provenientes da compensa¢do ambiental, o municipio dispoe de um
instrumento econdmico para viabilizar o financiamento, a implantagio e a manutenc¢io de unidades de
conservagio, em montante ndo inferior a 0,5% dos custos totais dos empreendimentos de significativo

impacto ambiental” (SECRETARIA DE COMUNICACAO DE GOIANIA, 2008, s/p).

13 Depoimento do grupo de moradores dos bairros: Vila Itatiaia, Chdcaras Califérnia, Setor Goidnia II e

Setor Solar Ville.
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