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Resumoeste artigo teve por objetivo conhecer o perfil
dos consumidas de alimentos génicos de Goiania. Foi
aplicado um questionario em feiras de aliment@gaicos
e verificou-se que a maior pardos consumides sao pes-
soas adultas de bom poder aquisitivo e com bom nivel de
escolaridade e fazem uso dos aliment@gnicos em sua
maioria, por peocupagdo com a saude.

Palavras-chavelimento oganico, consumidor

producéo dos alimentosg@micos provém de um sis-

tema de cultivo baseado nas leis da natureza e o

manejo agricola visa preservar 0os recursos naturais,
assim respeitando o meio ambiente. De acordo com a legis-
lacéo o alimento gé@nico pode ser definido como aquele que
adota tecnologias, aproveitando da melhor maneira possivel
0 USo dos recursos naturais e socioecondémicos, respeitando
a integridade cultural, objetivando a auto-sustentacdo no
tempo e no espaco, além de minimizar a utilizacdo de ener
gias nao renovaveis e a eliminacdo do uso de agrotéxicos e
outros insumos artificiais toxicos ganismos geneticamen-885
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te modificados, ou radiagBes ionizantes em qualquer fase do pro-
cesso de produgao, armazenamento e de consumo e entre 0s mes-
mos (BRASIL, 1999).

Segundo Bonilla (1992), além da auséncia de agrotéxicos,
existem outras inumeras razdes para se consumir alimegéss or
nicos. Pesquisas realizadas com alguns grupos de alimentos com-
provam que a adubacdo quimica nitrogenada, utilizada na
agricultura convencional alterou negativamente o seu valor
nutricional, em alguns grupos houve a diminuigdo de minerais, em
outro a diminuicdo de aminoécidos essenciais e vitamina C.

O alimento aganico privilegia a preservacao da salide ambiental
e humana, assegurando a transparéncia em todos os estagios da
producéo e da transformacéo, visando a oferta de produtos sauda-
veis e de elevado valor nutricional, isentos de qualquer tipo de
contaminantes que coloquem em risco a satde do consudaddor
agricultor e do meio ambientéisa também a preservacéo e a
ampliacdo da biodiversidade dos ecossistemas, natural ou transfor
mado, em que se insere o sistema produtivo; a conservacdo das
condicdes fisicas, quimicas e biologicas do solo, da dgua e do ar; o
fomento da integracéo efetiva entre agricultor e consumidor final
de produtos @anicos, e o incentivo a regionalizagéo da producéo
desses produtosgiinicos para os mercados locais (BRASIL, 1999%

A maior parte desses alimentos é cultivada por agricultore:s
que retiram da terra 0 seu sustento e que consequentemente gagan-
tem a sobrevivéncia dos seus familiares. Conservando o solo fgr
til, a agricultura oganica prende o homem a comunidade rural g
gual pertence, desestimula o éxodo rural e fortalece o vinculo ‘L(Ejo
homem a terra (NAURAL RURAL, 2008). ocg

Na agricultura ayanica esta contemplada a preocupacao co@

a salde dos seres humanos, dos animais e das plantas. Entende-se
gue seres humanos saudaveis sao frutos de solos equilibrad@s e
biologicamente ativos, implicando adog&o de técnicas integradofas

e apostando na producdo. O processo produtivo utilizado pejo
sistema gganico tem como resultado a garantia de alimentos m%s
saudaveis, ricos em vitaminas e sais minerais e isentos de subs-
tancias maléficas a saude do solo, dédgua, homem e dos ani-
mais (SEBRAE, 2008).

No Brasil a agricultura génica sugiu em 1970, quando
comecou o questionamento do modelo convencional de pI’OdL-)
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agropecuaria. No ano de 1972 e 1973, as duas primeiras experién-
cias praticas foram desenvolvidas na fundacéao Estancia Demétria
localizada em Botucatu-Seguindo os principios da biodinamica,
criada com o objetivo de abastecer a demanda de consumidores
na cidade de S&o Paulo. Em 1981, houve um avanco devido a sis-
tematizacao das idéias e experiéncias ligadas a movimentes alter
nativos e a criagédo do primeiro encontro brasileiro de agricultura
alternativa (EBBA) possibilitando a realizagdo de mais outros
encontros na mesma linha que sdo o marco na referéncia da histo-
ria dos movimentos alternativos e o0 comeco da agricultgéa or
nica (EHLERS, 1999).

Com a expansao dogg@micos causada pelo crescimento do
mercado, ocorreu um distanciamento natural entre o agricultor e
o consumidor sgindo entéo a necessidade da regulamentagdo para
esses alimentos. No inicio desse processo no Brasil, a normatizacao
era estabelecida pelas propriagamizacdes de agricultores,-Or
ganizacBes ndo Governamentais (ONGSs) e cooperativas de con-
sumidores. Em maio de 1999, o Ministérié\daicultura, Pecuaria
e Abastecimento (MAR) publicou a Instrugdo Normativa n°® 7,
criando um selo de qualidade para os produ@&nicosA refe-
rida norma recusa os transgénicos e a radiagao ionizante, e trata
tanto do processo de producéo quanto de industrializagdo. Consi-
dera ainda sobre a satde ambiental e humana, e visa assegurar a
transparéncia em todos os estagios da producao e da transforma-
¢do (FONSECA, 2001).

A Instrugdo Normativa n°7 do MARdispde de normas para
a producdo de produtosgdinicos vegetais e animais, no que se
refere a producdao, tipificacéo, processamento, envase, distribui-
¢éo, identificacdo e de certificacdo da qualidade para esses produ-
tos (BRASIL, 1999).

Para facilitar a relacdo comercial com outros paises foram
utilizadas, também como base, as diretrizeésabiexAlimentarius
para a producao g@nica e regulamentos ja adotados nos Estados
Unidos, Unido Européia e Jap&o (PLANEDRGANICO, 2008).

Em 10 de abril de 2001, foi criada a portaria n°17 do Minis-
tério daAgricultura Pecuariagbastecimento (MAR), referente
a aprovagao do glossario dos termos empregados na validagéo,
certificacdo e inspecao de produtogémicos, os critérios de va-
lidacdo de entidades certificadoras de produtgérocos, e as 887
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diretrizes para procedimentos de inspecao e certificacdo (BRA-
SIL, 2001).

Para os produtos @énicos, a certificacdo é a forma de con-
trole da procedéncia do produt@anico e da sua diferenciacéo
na forma produtiva em relacdo a agricultura tradicional ou con-
vencional. E um processo de fiscalizacdo e inspecéo das proprie-
dades agricolas e processos de producdo, para verificar se o produto
esté sendo cultivado ou processado de acordo com as normas de
producdo aganicas. O foco da certificagéo é, principalmente, a
terra e o processo de producdeertificacao exige que o produ-
tor desintoxique o solo e se envolva em projetos de preservacao
do meio ambiente (IBD, 2008).

No processo de certificagdo sdo avaliadas caracteristicas de
cada regido, atendendo as necessidades de cada mercado, mas
sempre cumprindo os requerimentos legais (STRINGMET
MUNIZ, 2003).

Uma vez regulamentada, a propriedade pode gerar varios
produtos certificado# certificacdo garante ao produtor um dife-
rencial de mercado e ao consumidor a garantia de um produto com
procedéncia, isento de contaminacgdo quimica (IBD, 2007).

As entidades certificadoras séo pessoas juridicas sem fins
lucrativos, credenciados junto aog@p Colegiado Nacional §
(OCN).As normas permitem a importagéo de produtgémicos
certificados em seu pais de origem condicionados as leis
fitossanitarias no Brasil e & andlise prévia e autorizagdo de uiha
certificadora registrada no OCN. Outra forma de garantir os al¢
mentos oganicos é a certificagdo participativa praticada pela Rege
Ecovida, em Santa Catarina, e Coolméia, no Rio Grande do ﬁl.
Esse sistema de rede de geracao de credibilidade tem o objeﬁx/o
de garantir a qualidade dos alimentos ecolégicos produzidos pe-
los grupos que compdem a rede como as ONGs, associagoes, §ru-
pos informais, profissionais ligados a agroecologia e consumidorgs
e ndo onerar a cadeia produti®a@ibio, no Rio de Janeiro, tem g
como proposta de trabalho esse tipo de certificacdo na Regie
Agroecologia Rio. Essa é uma visdo mais coer ente com 0s pl‘Fh
cipios do movimento génico, mais justa para a sociedade, ondg
todos participam da construgéo dos conceitos, da reparticdo (%)s
frutos, na busca por um desenvolvimento harménico da socieﬁ-
de (FONSECA, 2001).
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Nos ultimos anos, a necessidade de uma alimentacdo mais
natural aliada a preocupacéo ambiental vem fazendo do mercado
dos alimentos génicos uma excelente oportunidade de negécio.
Considerado até alguns anos atras como modismo ou alimentacéo
de uma minoria da populacao, esses alimentos livres de agrotoxicos
conquistaram o gosto do consumidor e as géndolas dos supermer
cados. Novos mercados ginam e € cada vez maior o nimero de
feiras oganicas nos grandes centros, trazendo um produto com
preco mais competitivo (GUANT, 2003).

Cerca de 20% da populacgéo brasileira consomem alimentos
organicos e essa fatia aumenta 30% ao ano de acordo com a Latin
Painel, a maior empresa especializada em painéis de consumido-
res damérica latina. Nos supermercados, desde o inicio dos anos
1990, o crescimento anual nas vendas desse setor é superior a 30%,
e 0 negocio é tdo promissor que algumas redes de supermercado
ja langaram suas linhas proprias (ASFHAR, 2007).

A producao de génicos destinados ao mercado interno &
muito inferior quando comparada a producéo destinada ao merca-
do exterioy sendo de 8% e 92% respectivamente. O principal
destino dos produtos brasileiros € o mercado norte-americano com
51%, seguido do mercado europeu com 46%. Os principais pro-
dutos exportados séo: a soja, o café, o ag@iaatanha de caju,
suco concentrado de laranja e tangerina, 6leo de palma e de babacgu
(BUIANAIN; BATALHA, 2007).

Mesmo com o crescimento deste tipo de mercado, esta longe
de ser um sistema alternativo de abastecimento da populag&o mun-
dial, em func&o dos precos superiores aos alimentos convencionais,
e aoferta se apresentar insuficiente (STRINGKIUNIZ, 2003).

MATERIAIS E METODOS

Este trabalho foi desenvolvido com o intuito de conhecer o
perfil dos consumidores de alimentogamicos. Na execucao do
presente trabalho, foi utilizado um método de pesquisa para deter
minar o perfil desses consumidores

Para a coleta desses dados, o0 método de pesquisa utilizado
foi o questionario, que apos ser desenvolvido foi aplicado para
efeito de teste e posteriormente, aperfeicoado para atender as
expectativas do trabalho. 889



O questionario foi aplicado a 50 pessoas abordadas em feiras
de comercializacéo de alimentogéamicos no municipio de Goiania-
GO, com o objetivo de avaliar o perfil dos consumidores de produ-
tos oganicosAvaliou-se também se esses consumidores apresentam
o0 habito de adquirir e consumir alimentogéoricos industrializa-
dos. Depois de aplicado, os resultados obtidos foram avaliados por
meio de porcentagens de respostas de cadamarA Figura 1
apresenta o modelo do questionario aplicado.

Sou aluna de Engenharia de Alimentos, da Universidade Catdlica de
Goiéas. Gostaria que o Sr.(a) me concedesse um momento para respon-
der a este questionario, pois as suas respostas contribuirdo para o éxito
do meu trabalho.

1 - Nome:

Sexo: () Feminino  ( ) Masculino

2 - |dade:

() <17 anos ( )18 a 24 anos () 25a30anos () >30anos
3 - Estado Civil:

() solteiro(a) () Casado(a)

() viavo(a) () divorciado(a)

4 - Nivel de Escolaridade:

() ensino fundamental completo () ensino médio incompleto
() ensino médio completo () ensino superior incompleto
() superior completo () outros

5 - Renda Familiar:

() <1 salario minimo () 1 a5 salarios minimos

() 5 a 10 saléarios minimos () >10 salérios minimos

6 - Quais sdo os seus principais meios de informacao? (esta questao
permite mais de uma resposta)

() revistas () jornal () Internet
() televiséo () outras fontes

7 - Consome produtos organicos?

() Sim () Néo

a - Com qual frequéncia?

(' ) Muito frequentemente () Freqlientemente
() As vezes ( ) Raramente

b - Por qual motivo vocé faz uso destes produtos? (esta questédo permi-
te mais de uma resposta)

899 () alimento com maior valor nutricional () mais saudavel
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() melhor sabor () consciéncia ecoldgica
¢ - Vocé consome algum alimento organico industrializado?

()Sim () Néo

d - Se sim, quais?

Figura 1: Ficha Utilizada parafplicagdo do Questionario

RESULTADOS E DISCUSSAO

A aplicacdo do questionario foi realizada apenas em locais
que séo frequentados em sua maioria por consumidores de alimen-
tos oganicos.

A definicdo do tamanho da amostra néo foi feita anteriormente,
pois ndo existiam dados da quantificacdo do mercado consumi-
dor. Os questionarios foram respondidos por apenas 50 pessoas,
devido provavelmente ao mercado consumidor na regido ser pe-
queno e também pela falta de interesse de alguns em respondé-lo.
Esse numero de respostas € baixo se comparado a outros tipos de
pesquisa, pois a intencdo era que fossem entrevistados apenas
consumidores de alimentoganicos.

Dos entrevistados 62% eram do sexo feminino e 38% do sexo
masculino Isso se deve provavelmente ao fato de que a maior parte
da populacgéo que frequenta feiras € composta por mulheres. Uma
pesquisa realizada pela Latin Panel em 2005 e divulgada pela
ABRAS (Associacao Brasileira de Supermercados) constatou que
0 publico feminino determina tendéncia de consumo, tornando-se
desta forma os maiores alvos de pesquigaal&eting As por
centagens relativas ao sexo dos entrevistados encontram-se na
Figura 2.

38% 62%

O Feminino

O Masculino

Figura 2: Frequéncia de Respostas Relativas ao Sexo dos Entrevistados 8§91



Em relacdo a idade (Figura3), 78% dos entrevistados possu-
iam mais de 30 anos. Esse resultado é semelhante ao obtido em
uma pesquisa feita pelo Datacenso realizada no Sul e Sudeste do
Brasil, citada por @ingheta e Muniz (2003). Esta pesquisa mos-
tra que a maioria dos consumidores de alimeng&nicos nessas
regides sao adultos e idosos.

018 a 24 anos

O 25 a 30 anos
h ‘ O acima de 30

Figura 3: Frequéncia de Respostas Relativas a Idade dos Entrevistados

78%

A maioria dos entrevistados respondeu que possuem renda fa-
miliar entre 5 e 10 salarios minimos (60%) (Figura 4) pertencendo de
acordo com a divisao das classes saociais (A, B, C, D e E) definida
pelo socidlogo Fabio Mariano a classe C (BADVENDAS, 2008).

0,
//255; >%~ 10 @ <1 salario minimo

60% O 1 a 5 salarios
05 a 10 salarios
O >10 salarios

Figura 4: Frequéncia de Respostas Relativas & Renda Familiar

885-896, maio/jun. 2009.

Em relacé@o ao nivel de escolaridade a maior parte possuli cugso
superior completo (75%) conforme pode ser observado na Figurass.
Quanto ao estado civil a maioria se declarou casado (Figura 6). ;

Em relagdo aos meios de informagé&o utilizados pelos ent/g-
vistados, a televisdo obteve 74% das respostas e o jornal 51%. Esses
resultados sugerem que a televiséo e o jornal seriam bons megfos
para divulgar esses produtos apesar da televisdo ser um mei®de
divulgacdo com custo elevado. g

Dos entrevistados, todos disseram consumir alimergésier
C0Ss como mostra a Figura 7. Dos respondentes, 50% disseram -

892 sumir estes tipos de produtos muito frequentemente. Os resultdBs
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estéo expressos na Figura 8, indicando desta forma, que as pessoas
entrevistadas sdo consumidoras com alta frequéncia de consumo.

O Ensino fundamental
completo

O Ensino médio
imcompleto

O Ensino médio
completo

O Ensino superior
incompleto

B Ensino superior
completo

Figura 5: Frequéncia de Respostas Relativas ao Nivel de Escolaridade

0 24 A
< > o O Solteiro
62% 6% .,
O Viavo
O Casado
O Divorciado

Figura 6: Frequéncia de Respostas Relativas ao Estado Civil dos Entrevistados

O Sim
B Nao

Figura 7: Frequéncia de Respostas Relativas ao ConsubniEntos
Orgéanicos

O Muito frequentemente
B Frequentemente

O As vezes

O Raramente

Figura 8: Frequéncia de Respostas Relativas a Frequéncia de Consumo de
Alimentos Oganicos 893
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O principal motivo para o consumo de produtggaicos foi
em 1° lugar por ser mais saudavel com 80% das respostas e em 2°
lugar por ter maior valor nutricional com 40% das respostas.
Conforme mostra a Figura 9, 80% dos consumidores respon-
deram que consomem produtogémicos industrializados. Den-
tre esses produtos os mais consumidos pelos entrevistados sdo com
maior frequéncia paes com 70% das respostas, sucos com 55% e
leite com 30% das respostas.

= 1 N

80% B Sim

I I H Nao

Figura 9: Frequéncia de Respostas Relativas ao Consurbntentos
Orgéanicos Industrializado.

CONCLUSAO

Conclui-se que séo inameras as razdes para se consumir ali-
mentos oganicos, e que nos dias de hoje, existe uma maior
conscientizacao sobre os beneficios que eles trazem para a sa@de,
tanto pelo seu maior valor nutricional se comparados aos alimé}-
tos convencionais, quanto pela exclusdo de qualquer substé@ia
que seja toxica ao ganismo humano, além de contribuir para &
diminuicdo da degradacdo do meio ambiente. <

O mercado desses produtos cresce de forma aceleradamno
Brasil e no mundo, e vem ganhando mais adeptos a cada dia, po&m
devido a oferta ser insuficiente para atender a toda populagéo e‘éta
longe de substituir a agricultura convencional.

O consumo deve se tornar um habito cada vez mais prese@te
no cotidiano da populagéo, e acessivel a todas as classes soél’als,
desde que haja mais investimentos na agricultg@ica e mai- &
or divulgacéo sobre os seus beneficios. <

Com relagdo ao questionario, a maioria dos consumldores‘ae
produtos oganicos que foram entrevistados sdo pessoas adul@s
que possuem bom poder aquisitivo, fator que pode estar relacg)
nado com o bom nivel de escolaridade apresentado e fazen‘ﬁo
desses alimentos em primeiro lugar por motivos de saude.
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Abstract:this article has as its focus to know theganic food
consumer ofile in Goiania A suvey questionnag@ was applied

in organic food open markets and it was verified that the majority
of the consumers aradults with a good acquisition powgood
educational level and make use ajamic foods mainly due to their
concern with the health.
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