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processo de midiatizacdo das religides cristds € um fendmeno que se acentuou
no Brasil a partir da década de 80, quando diversas religides investiram no apa-
rato técnico-mididtico contemporaneo, consequentemente, surgindo as igrejas
eletronicas. Esse processo abrangeu diferentes midias, inclusive a televisio, que,
nesse contexto, foi sendo sacralizada, pois até entdo era demonizada entre os
cristdos mais tradicionais, principalmente os pentecostais.

A ressignificacdo da TV, além de inseri-la como instrumento evangelizador vem alte-
rando o modo como esses religiosos exercitam suas crengas, visto que a partir
de entdo forma-se um novo tipo de produtor e de telespectador, o pentecostal,
um cristdo fervoroso e dogmatico.

Essas novas formas de se fazer representar repercutem em novas praticas instituidas
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pela midia que absorvem ao longo do tempo os modos de existéncia anterio-
res. Entendemos aqui o fendmeno da midiatizacao, discutido por Fausto Neto
(2008, p. 94):

Nao se trata mais da «era dos meios» em si, mas de uma outra estruturada pelas
proprias nogoes de uma realidade de comunicagcdo mididtica. Nela, sdo orga-
nizados e dinamizados processos que reformulam as condicdes de enunciar a
realidade, esta ndo mais como um fenomeno representdvel pela linguagem, mas
que se constitui no proprio agenciamento enunciativo dos novos modelos de
interacdo. Ao se converter numa espécie de «sujeito» dos processos e das dina-
micas de interagdo social, a cultura mididtica torna-se um complexo dispositivo
em cujo ambito se organiza um tipo de atividade analitica, cujas gramadticas,
regras e estratégias geram ainda, por operacoes auto-referenciais engendradas
no dispositivo, as inteligibilidades sobre as quais a sociedade estruturaria suas
novas possibilidades de interpretagdo.

Nesse processo de reformular as condi¢des de enunciar a realidade, notamos que a

midia redefine os discursos que postulam novas formas de se representar,
como também produz os dispositivos pelos quais se devem interpretar essa
nova realidade.

Um exemplo disso, no universo da televisao, € como o pentecostal passou a representar

e/ou ser representado ndo apenas em programas religiosos, como era notado
na década de 80. O pentecostal passou a integrar a programacado secular: nos
noticidrios, com a cobertura de eventos, acdes sociais e fatos que envolvam ou
interessam aos evangélicos; nos programas de auditdrios, festivais comemora-
tivos e programas de entretenimento, com a apresentacdo de artistas de musica
gospel, escritores, pregadores e pastores; nas ficgdes, em telenovelas, séries e
filmes surgem personagens evangélicos.

No livro Midia e Poder Simbdlico (2003 p.08), Luis Mauro S4 Martino afirma que

“midia e religido passam a formar um todo complexo, em uma relacao de de-
pendéncia tao comum que pode passar despercebida no cotidiano”. A inser¢ao
de representagcdes dos evangélicos na programacgdo nao religiosa da televisdo
brasileira é uma amostra dessa relacdo de dependéncia entre midia e religido
que aparenta naturalidade.

Nesse contexto, € que despertamos o olhar investigativo sobre o modo como a “es-
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petacularizagdo religiosa” na televisdo brasileira opera na representacdo do
pentecostal, visto que a tecnologia, na sociedade atual, foi convertida “em um
novo dispositivo de leitura e de organizacdo de sentido” (FAUSTO NETO,
2008, p.91).
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O Pentecostalismo brasileiro midiatizado: A Assembleia de Deus

A relacao entre midia e a religido pentecostal resulta de um processo socio-historico
que representa bem a influéncia da midia na sociedade moderna. Inicialmente,
a criagdo de veiculos de comunicag¢ao impressos, além da publicacao de livros,
folhetos e biblias, justificava-se pela necessidade de evangelizacdo e/ou divul-
gacdo da crenca. Esses veiculos se resumiam a jornais e revistas, de cardter
pedagdgico e informativo.

No caso da Igreja Assembleia de Deus, maior igreja pentecostal no Brasil, seu crescimento,
nas primeiras décadas de implanta¢do no pais (1911-1940), gerou o interesse na
producdo, no mercado mididtico “evangelistico”, que culminou na criacao da Casa
Publicadora das Assembleias de Deus (CPAD) !, empresa que até hoje possui gran-
de dominio no meio pentecostal. Esse dominio contribuiu para a homogeneizac¢ao
dos ensinamentos teoldgicos nas diferentes denominagdes pentecostais.

A midia impressa foi a mais aceita pelos pentecostais, que resistiram ao radio e a televi-
sdo, como lembra Alencar (2010, p.113): “a AD (Assembleia de Deus) sempre
foi favoravel a imprensa escrita, mas na década de 1940 teve uma ingloria luta
contra o rddio e posteriormente contra a TV”. Enquanto no Brasil, a igreja
demonizava os meios de comunicag¢do de massa, nos Estados Unidos, desde a
década de 20, usava-se o radio? como veiculo de evangelizacio.

A partir da década de 60, com a popularizacdo da televisao, os evangelistas do radio
passaram a produzir programas de televisao. No Brasil, esse processo foi mais
lento, “na década de 1940, [A Assembleia de Deus] passou anos discutindo se
era ou ndo ‘pecado’ ouvir radio, e repetiu a discussao nas décadas seguintes so-
bre o uso da televisao. Perdeu o trem da Histéria” (ALENCAR, 2010, p. 135).

O “trem da Histéria” a que se refere Alencar (2010) relaciona-se a dimensao que a mi-
dia de massa ocupa nas relagdes sociais. Dentre as midias, a televisdo € o pro-
duto “talvez mais apto que outros a fabricar imagindrio para o grande publico,
isto €, um espelho que devolve ao publico aquilo que € a sua prépria busca de
descoberta do mundo” (CHARAUDEAU, 2007, p. 223). Fora desse espago, a
igreja resistia contra algo inevitdvel: o avango tecnoldgico.

A resisténcia a modernizacdo afastou a Assembleia de Deus de participacdo na esfera
politica e a enfraqueceu com o surgimento de outras igrejas pentecostais no
Brasil, que passaram a utilizar das midias de massa. O declinio no crescimento
da Assembleia de Deus e o surgimento de novas igrejas pentecostais, a partir
da década de 50, nao € uma questdo teoldgica, é uma questao mididtica, como
lembra Alencar (2010, p. 133):

Nao foi a cura divina em si, mas a forma como foi pregada ou realizada. E a
mesma questdo da atualidade, nos casos de exorcismo feitos na IURD. Porque a
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AD também realizava exorcismos desde 1911, mas hd muita diferenca entre uma
cura e/ou exorcismo ser realizado num templo da AD (na periferia da cidade,
como sempre) e o realizado numa tenda de circo ou em um canal de TV com
transmissdo nacional. A questdo, mais que teologica, é mididtica.

A midia modificou o espago, o tempo e as formas de adoracdo, que incluem o canto, a

oferta, o sermao, o testemunho e outros elementos do culto. A televisao ultra-
passou o seu valor de instrumento, de veiculo, pois, mais que mediar o contato
na pritica missiondria, impulsionou uma nova religiosidade, na qual o sagrado
¢ “espetacularizado”, ndo como sempre se comportou ao longo da histéria das
religides, mas em sua forma expandida.

Ser telespectador € “fazer a vontade de Deus”?

Além da producdo religiosa na TV, a transformacao do religioso em telespectador abriu

a possibilidade do acesso a outros textos, ndo apenas aos produzidos pela re-
ligido. Atualmente é bem comum, nos programas de jornalismo, entrevistas
com ator/atrizes de novelas, séries e cinema; debates sobre a propria progra-
magdo da emissora; reportagens sobre temas abordados em novelas, além de
outras autorreferéncias. Assim, o telespectador nio se resume a conhecer ape-
nas as noticias, as informagdes do cotidiano, mas também a programacao da
televisdo na metalinguagem empregada pela mesma.

Como na hibridiza¢do dos géneros televisivos, os elementos do sagrado também pas-

sam a compor a programagao nao religiosa, saem do culto e compdem a pro-
gramacdo secular. Nessa dindmica, o tempo e o espago sagrados no nicleo
familiar sdo redimensionados pela televisao, pois para as familias pentecostais
o tempo livre é o tempo do culto, do evangelismo, do exercicio da fé que nao
pode ser absorvido pelo entretenimento. Dai os embates histéricos da religiao
com a televisdo, cuja programacdo absorve o tempo “livre”, nesse caso, o
tempo sagrado, melhor dizendo, o tempo da religido. Para os pentecostais, o
exercicio da fé deve se fazer presente em todos os lugares e momentos da vida
social, seja no trabalho, na familia, na escola, no lazer, ndo se pode deixar de
propagar a “palavra de Deus”, o ide imperativo.

Esse movimento reflete nas identidades que vao sendo definidas e redefinidas num
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processo continuo. A priori o telejornalismo é divulgado, nos contextos reli-
gi0sos, como necessdrio para a contextualizacido social do crente, manter-se
informado sobre o mundo € uma das maximas na pregacdo do pentecostalismo
atual, que apaga da memoria a ideia de que o cristao € “desligado do mundo™.
A necessidade de se atualizar é do universo de exigéncias do mundo do traba-
lho préprio da sociedade capitalista moderna.
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A €nfase no trabalho para a gléria de Deus dignificou a atividade profissional, especial-
mente a comercial, cujo fruto, o lucro, passou a ser a resposta de Deus a voca-
cdo bem empenhada. O trabalho foi elevado a categoria de nobre e através de
seu ganho a sociedade pode ser mantida. Esta dignificacdo do empreendimen-
to comercial e do lucro propulsionou o capitalismo nas nacdes protestantes.

O trabalho na igreja ou o trabalho espiritual também € colocado no mesmo paradigma
das atividades laborais, o trabalho “na igreja” se reformula com vistas a aten-
der os moldes da estrutura do trabalho conforme os pardmetros capitalistas.
Assim, hd a exigéncia de “mao-de-obra” qualificada, por isso, o crente deve
ser bem informado, além de ser a mais barata possivel — o trabalho voluntario.
O termo “voluntdrio” ndo se aparenta nos discursos sobre o trabalho na igreja,
pois “fazer a obra de Deus” representa cumprir uma determinacao de Deus ao
homem, que recebe em troca as benesses.

O trabalho voluntdrio na “obra de Deus” é um exemplo do funcionamento do “livre
arbitrio”, ou seja, o sujeito escolhe ou ndo realizd-lo, no entanto, sabe que
sua escolha, segundo a religido, produzird consequéncias. Caso ndo seja vo-
luntério, por exemplo, sofrerd na vida terrena, pois ndo sera abencoado e ndo
prosperard; e na vida celestial, serd condenado, pois “fazer a obra de Deus” é
uma determinagio para todo servo de Deus.

Na estrutura trabalhista da igreja pentecostal, nem todas as fun¢des sao voluntarias. Em
geral, os pastores sdo assalariados, além de gozar de benesses pelo cargo exer-
cido, e poucas outras fungdes sdo remuneradas. Isso varia conforme a estrutu-
ra e o tamanho da igreja. Quando se refere a discriminagdo na remuneracao
das fung¢des na igreja, ha recorréncia frequente ao versiculo “Digno € o obreiro
de seu salario” (I Tm. 5.18). Silencia-se o sentido de trabalhador no termo
“obreiro”, assim ndo se abrange a todos os trabalhadores da casa de Deus, mas
apenas aos pastores. Logo, servos e obreiros se diferenciam, os obreiros ultra-
passam a funcgio de servos, e se ndo sio servos, sao senhores. Podemos dizer
que o imagindrio de servo de Deus € o do trabalhador, ndo apenas em relagcdo
ao trabalho da igreja, mas, principalmente, em relagcdo ao trabalho secular.

O Jornal Nacional na constitui¢do da imagem do fiel da Assembleia de Deus no Brasil

Em 2011 a Assembleia de Deus comemorou 100 anos de sua implantagdo no Brasil, a
comemoracdo foi mobilizada durante todo o ano entre os fieis, inclusive foi
motivo de reportagem do JN sobre o evento ocorrido em Belém do Pard, para
o qual foram atraidos vérios fieis.

A reportagem® comeca com a fala dos apresentadores William Bonner e Fatima Ber-
nardes falando da comemoracido em Belém, lugar de surgimento da igreja no
Brasil, em seguida imagens dos pastores suecos pioneiros, Daniel Berg e Gun-
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nar Vingren, e do grupo batista que acolheu os pastores até a fundacdo da As-
sembleia de Deus, um ano depois da chegada dos suecos. Aos pastores pionei-
ros, notamos uma referéncia na reportagem ao cardter missiondrio da igreja,

99 ¢

empregam-se termos como: “receberam a missao de pregar o evangelho”, “os
missiondrios”, “processo de evangelizacdo que se espalhou rapidamente”.

Ainda na reportagem falam da atualidade da igreja e apresentam dados: “110 mil igre-
jas”, “12 milhdes de fieis”, ressaltam que a fonte das informacdes € a propria
igreja. Na sequéncia, falam que a igreja possui “inlimeras obras sociais” e
mostram uma creche, em Belém, na qual uma voluntéria diz da caréncia “de
amor, de carinho” das criangas e que ela procura ajudar. Depois disso fala-se
da inauguracdo de um museu e de um centro de conven¢ao que a igreja inau-
gurard no evento.

Nos discursos sobre a Assembleia de Deus na atualidade, observamos que a imagem de
destaque € a do crescimento numérico e das a¢des sociais da igreja. Tais ima-
gens coincidem com os sentidos que a igreja busca registrar pela midia. Nao
tratam das atividades missiondrias como as lembradas ao citarem os pioneiros,
ndo citam, nem ao menos fazem referéncia a doutrina da igreja. Esses sentidos
sdo os que também sdo destacados na série “Os evangélicos”, exibida entre os
dias 26 e 29 de maio de 2009*.

No primeiro capitulo da série, ao citar o trabalho social desenvolvido pelos evangéli-
cos, foi apresentado, logo de inicio, um projeto social da Assembleia de Deus
no Rio de Janeiro. A reportagem comec¢a com o som de instrumentos € jovens
tocando, o reporter cita “a harmonia desses sons vale por uma prece”, em se-
guida um senhor fala “o instrumento, a musica, o canto, é¢ tudo uma ligacao
intima com Deus”, na tela surgem o mesmo senhor tocando numa igreja com
o nome Jesus ao fundo e vdrias outras pessoas tocando numa orquestra com a
igreja louvando, uma jovem de olhos fechados, os fieis com as maos levanta-
das no culto. O ambiente da igreja € mostrado e o repdrter em meio a musica
diz:

“Este é um templo da Assembleia de Deus, uma igreja brasileira criada no ini-
cio do século XX em Belém do Pard, tem hoje 8,4 milhoes de fieis espalhados
pelo pais.”

De fundo ouve-se a voz de um pastor orando e as imagens mostram a igreja e os crentes
com as maos levantadas e olhos fechados, o reporter fala: “Sao evangélicos do
ramo pentecostal que acreditam no poder do Espirito Santo e na misica como
oragao”.

A reportagem continua apresentando um projeto que ensina musica aos jovens que sao
mostrados em sala de aula. O reporter diz que o projeto € mantido com parte do
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dizimo doado pelo fieis, (imagens mostram os fieis doando em sacos de tecidos,
como de costume na Assembleia de Deus) em seguida o repérter faz a pergunta:
“O que as pessoas acostumam ouvir que acabam ouvindo de errado?” O pastor
Nelson dos Anjos aparece respondendo: “que a igreja s6 existe para pegar di-
nheiro do povo, que a igreja s existe para enganar 0 povo, os pastores sao tidos
como charlatdes, pegadores de dinheiro, mas ninguém vé o processo social, os
acontecimentos sociais que a igreja promove”. Nesse instante, a reportagem pas-
sa a tratar da origem dos evangélicos e de outros aspectos dos mesmos.

Ao falar dos motivos que levaram a Rede Globo a produzir a série de reportagem no
Jornal Nacional, Hideide Brito comenta o texto dos apresentadores na abertura
como justificativa para a produ¢ao da mesma:

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), enquanto a po-
pulagdo brasileira cresceu 15,5% entre os dois uiltimos censos, o niimero de evan-
gélicos dobrou. Hoje, sdo cerca de 15% dos brasileiros. Como a maioria catdlica
representa 73% da populacdo, as obras da Igreja Catolica sdo mais conhecidas.

No seu artigo® “O telejornalismo na construc¢io da identidade social: os evangélicos em
série especial do Jornal Nacional”, Hideide Brito fala do modo como se deu a
construgdo do discurso sobre a representacdo do evangélico:

Durante toda a série, cada vez que o reporter ou os dncoras usam a expressao
“evangélico” o fazem de forma reforcada, quase que musicando a palavra, des-
tacando-a no contexto. Desta forma, pretende-se que aquilo que serd apresenta-
do seja entendido como o ser evangélico — e ndo qualquer outra coisa — deter-
minando, portanto, por meio das imagens e dos textos, o que seria a identidade
evangélica na concep¢do global, isto é, elegendo uma representacdo da mesma.

Como trata a autora, ha um trabalho de elei¢cdo de uma representacdo do evangélico.
Do mesmo modo, hd uma representacdo também eleita para o assembleiano,
as imagens das duas reportagens revelam fieis em igrejas, nos momentos de
culto, sempre com maos levantadas, olhos fechados, orando em voz alta, re-
for¢ando a ideia de crentes fervorosos, falam também da relacdo desse crente
com a musica numa relagdo fundamental para o culto e para a fé. Mostram
os trabalhos sociais da igreja e comentam, com a fala do pastor, o emprego
do dizimo e das doagdes feitas pelos fieis, de como a sociedade discrimina os
pastores e a igreja de forma geral.

Tais sentidos nos fazem reconhecer os discursos do proprio evangélico, em nosso caso,
do assembleiano, nos textos do Jornal Nacional. E a dilui¢do das fronteiras
entre os discursos dos produtores, no recorte aqui feito — o Jornal Nacional e a
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Rede Globo, e o discurso dos receptores, nesse trabalho, os evangélicos pente-
costais assembleianos, da qual comenta Fausto Neto (2008, p. 100):

Intensos processos de operacdes discursivas transformam ndo sé a «topografia»
do dispositivo jornalistico, mas as interacdes que retinem produtores e recep-
tores de discursos. A logica dominante prevé uma espécie de dilui¢cdo entre as
fronteiras que os retine, e mesmo de «zonas de pregndncias» que os aproximaria,
na medida em que os receptores sdo crescentemente instalados no interior do
sistema produtivo, enquanto co-operadores de enunciagdo. Tais mutagoes alte-
ram, substancialmente, as identidades desses atores e também as suas posicoes
discursivas, enquanto enunciador e enunciatdrio, circunstancia que por si pode-
ria ser um tema de um incitante estudo.

O que podemos perceber nesse processo de aproximagao entre os discursos do Jornal

Nacional e dos assembleianos sdo os reflexos de mudancas ao longo da his-
téria do lugar social que esse grupo de religiosos ocupa no cendrio brasileiro.
Além do aumento no nimero de fieis, como as proprias reportagens citam,
houve uma mudancga na situagao econdmica, pois ao longo de mais da metade
do século XX, as Assembleias de Deus eram classificadas como “igrejas de
analfabetos e pobres”, como comenta Elizete Silva (2010, p. 163) ao elencar
as profissdes dos membros assembleianos, na década de 1950:

As profissoes elencadas dos membros eram: domésticas, comerciantes, lavrado-
res, trabalhadores rurais, carpinteiros, fundidor, doceiro, costureira, pedreiros,
oleiros, amolador, pintor e motorista [...] eram atividades bracais, tipicas de
“igreja de pobre” como foram classificados os grupos assembleianos nos pri-
meiros anos da segunda metade do século XX.

Consideragdes finais

N3ao temos como duvidar do espago de visibilidade do Jornal Nacional, da Rede Globo
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e de seu poder na promocao ou no silenciamento de temas e assuntos que en-
tram ou deixam de entrar em pauta nas agendas populares do Brasil contem-
poraneo. A disputa para a garantia da visibilidade numa sociedade do culto ao
espetdculo é questao de sobrevivéncia dos produtos mididticos, bem como de
todos os outros sistemas existentes na sociedade midiatizada, conforme discu-
te Thompson (2008, p. 16):

Nesse novo mundo de uma visibilidade mediada, o fato de tornar visiveis as
acoes e os acontecimentos ndo é meramente uma falha nos sistemas de comu-
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nicacdo e formacdo, cada vez mais dificeis de serem controlados. Trata-se de
uma estratégia explicita por parte daqueles que bem sabem ser a visibilidade
mediada uma arma possivel no enfrentamento das lutas didrias.

A visibilidade do pentecostal assembleiano no Jornal Nacional é uma arma possivel
no enfretamento de quais lutas didrias? A quem interessa essa visibilidade?
Para entender esses questionamentos faz-se necessdrio entender o modo como
surgiu e como se apresenta essa visibilidade.

THE PENTECOSTALISMOS IN THE NATIONAL NEWSPAPER: THE REPRESEN-
TATIONS OF IDENTITY IN THE SOCIETY OF THE SPECTACLE

Abstract: this paper aims to investigate how to form and operate the representations of
the Pentecostal religious subject in the Jornal Nacional. By understanding the
identity, in the media context, as the product of the culture of spectacle, we seek
to understand Pentecostalism in this configuration.

Keywords: Identity. Jornal Nacional. Pentecostalism. Cultural Studies. Discourse Analysis.

Notas

1 Empresa fundada com financiamento de norte-americanos que passaram a intervir na
igreja do Brasil, até entdo sob a administracdo de pastores suecos. “Os norte-americanos
estavam chegando com délares. A instituicio da CPAD, em 1946, foi uma demonstracio
da ‘dependéncia’ do poderio financeiro dos EUA” (ALENCAR, 2010, p. 135).

2 Astransmissodes de rddio surgiram como atividade complementar a pratica missiondria tra-
dicional, que se limitava, até entdo, ao envio de missiondrio a lugares, ainda ndo alcangados
pela fé, para pregacio, distribuic@o de biblias e materiais impressos. A radiodifusdo permitiu
um grande alcance a um custo relativamente menor, além da pregagdo do cristianismo em
paises onde isso era ilegal e os missiondrios eram banidos. O objetivo do uso da midia de
massa era converter as pessoas ao cristianismo e fornecer ensino e apoio aos crentes.

3 http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2011/06/igreja-assembleia-de-deus-completa-100-
-anos-de-existencia.html

4 http://jornalnacional.globo.com/Telejornais/JN/0,,MUL1168650-10406,00-VEJA+COMO
+ENTRAR+EM+CONTATO+COM+OS+PROJETOS+SOCIAIS+APRESENTADOS+NA
+SERIE+O.html

5 Disponivel em: <http://www.metodistavilaisabel.org.br/artigosepublicacoes/descricaoco-
lunas.asp?Numero=1968> . Acesso em 05/02/2014
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