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RESUMEN

La estrategia de posicionamiento es sin duda una herramienta basica para
sobrevivir en este mundo globalizado e informado, donde los cambios continuos hacen
gue el ejecutivo de negocios se esfuerce al maximo para que su negocio salga
adelante; trabajando con mayor participacién en el mercado y aprovechamiento en las
diferentes coyunturas ya sean politicas, econémicas y/o sociales a la cuales estamos

todos sometidos.

El objetivo de esta investigacion es identificar los factores que determinan el
posicionamiento de las marcas deportivas para varones y lineamientos para planes de

marketing en los distritos de Piura y Castilla 2013.

En la presente investigacion se hizo un andlisis del posicionamiento de las
marcas deportivas de varones en la ciudad de Piura y Castilla, con una muestra
representativa conformada por los clientes varones, cuya poblacion es de 89,500
habitantes, que representa el 53.39% del grupo etario de varones. Segun datos
estadisticos del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) 2012. Los

resultados arrojaron el bajo nivel de recordacién que posee las marcas.

Se aplicd 383 encuestas a los clientes varones de 10 a 50 afios que usan
marcas deportivas en los distritos de Piura y Castilla; lo que permiti6 una
interpretacion correcta en funcién del andlisis realizado y comprobacion de hipoétesis,
conclusiones y sugerencias; lo que ayudard a mejorar el posicionamiento de las

diferentes marcas deportivas para varones en los mercados de Piura y Castilla.

Palabra clave: Plan de marketing, Posicionamiento, Estrategias.
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ABSTRACT

The positioning strategy is certainly a basic tool to survive in this globalized
world and informed where continuous changes make the business executive strives to
ensure that your business succeed; working with more market share and use in
different situations whether political, economic and / or social to which we are all

subject.

The objective of this research is to identify factors that determine the positioning
of sports brands for boys and guidelines for marketing plans in the districts of Piura and
Castilla 2013.

In the present study an analysis of the positioning of the male sports brands in
the city of Piura and Castilla, with a representative sample consisted of male clients,
with a population of 89,500 inhabitants, which represents 53.39% of the age group was
males. According to statistics from the Instituto Nacional de Estadistica e Informatica

(INEI 2012. Results showed low level of recall that owns the marks.

Customer surveys 383 men 10 to 50 years who use sports brands in the
districts of Piura and Castilla was applied; allowing a correct interpretation in terms of
analysis and testing hypotheses, conclusions and recommendations; which will help
improve the ranking of the different sports brands for men in Piura and Castilla

markets.

Key Words: Marketing Plan, Positioning, Strategies.
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