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“Análisis de las estrategias de mercado de la empresa Acuario Import y su

repercusión en las ventas durante los años 2006 - 2008.”



I- Datos generales:

1.1) Titulo Tentativo:

“Análisis de las Estrategias de mercado de la Empresa ACUARIO

IMPORT durante los años 2006 - 2008. Propuesta de un Plan de

Marketing”.

1.2) Autores:

ZAPATA CHINCHAY, JORGE LUIS

ZAVALA ALVARADO, JORGE EDUARDO.

1.3) Tipo De Investigación:

Investigación descriptiva - correlaciona!

1.4) Lugar de investigación:

Empresa ACUARIO IMPORT

1.5) Institución gue investiga:

Universidad César Vallejo

1.6) Duración del proyecto:

Junio 2006 - Diciembre 2008



CAPITULO II: MARCO REFERENCIAL CIENTÍFICO

2.1 MARCO TEÓRICO

2.1.1 ESTRATEGIA

El significado del término estrategia, proviene de la palabra griega

Strategos, jefes de ejército; tradicionalmente utilizada en el terreno de las

operaciones guerreras. En los últimos años el concepto de estrategia ha

evolucionado de manera tal que, sobre la base de este ha surgido una

nueva escuela de administración y una nueva forma de dirigir a las

organizaciones, llamada "administración estratégica". El empleo del término

estrategia en administración significa mucho más que las acepciones

militares del mismo. Para los militares, la estrategia es sencillamente la

ciencia y el arte de emplear la fuerza armada de una nación para conseguir

fines determinados por sus dirigentes.

La estrategia en administración, es un término difícil de definir y muy pocos

autores coinciden en el significado de la estrategia. Pero la definición de

estrategia surge de la necesidad de contar con ella.

Los últimos 20 años fueron 5 veces más turbulentos que los 80 años

anteriores. Los cambios tecnológicos, políticos, la economía global y la

crisis social creciente, confirman que el mundo plantea novedad, diversidad

y transitoriedad. Este mundo está lleno de incertidumbre, las variables son

cada vez menos controlables, el valor más preciado es la especulación, el

manejarse con supuestos, la capacidad de interpretar. Estos cambios

tienen como límite la creatividad y la innovación de la gente y esto tiene

que ver con la estrategia. La estrategia es descubrir, no programar, es

guiar, no controlar. Es liderar las ideas.

Por estrategia para la administración básicamente se entiende la

adaptación de los recursos y habilidades de la organización al entorno

cambiante, aprovechando oportunidades y evaluando riesgos en función de

objetivos y metas. Recurrimos a la estrategia en situaciones inciertas, no
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