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RESUMEN 

 

La investigación tiene como objetivo determinar la viabilidad de mercado para la creación 

de un colegio de educación inicial y primaria, Paita 2014. La población estudiada fue de 267 

familias establecidas en los sectores socioeconómicos A y B. La muestra fue de 158 familias, con 

hijos menores de 11 años. El diseño de estudio fue descriptivo, traseccional y no experimental. Se 

desarrolló un muestreo probabilístico (aleatorio). La técnica utilizada fue la encuesta, utilizando 

como instrumento el cuestionario. La variable estudiada fue  viabilidad de mercado, cuyos 

indicadores permitieron analizar ciertas características de los clientes potenciales y del mercado 

objetivo. Así mismo, los resultados de la investigación confirmaron la hipótesis de investigación 

planteada; existe considerable concordancia por parte de los encuestados con la creación de un 

colegio particular, dando como razón principal la accesibilidad. La oferta está compuesta 

básicamente por los colegios: Fátima y Santa Clara. Así mismo, el estudio también deja en claro 

que existe demanda latente, pues el 37.3% de los niños, en el momento del estudio, aún no 

pertenecían a una casa de estudios. Manteniendo una población estudiantil de 150 alumnos, se 

logrará obtener un promedio de ingresos que abordan los 285,000.00 nuevos soles anuales.  

 

Palabras clave: Viabilidad de mercado, análisis, investigación  
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ABSTRACT 

 

This research aims to determine the market feasibility for the establishment of a school 

and primary education, Paita 2014 The population consisted of 267 families settled in 

socioeconomic sectors A and B. The sample consisted of 158 families with children under 11 

years. The study design was descriptive, not experimental traseccional. Probabilistic sampling 

(random) was developed. The technique used was the survey, using a questionnaire instrument. 

The feasibility study variable was market indicators which helped analyze certain characteristics of 

potential customers and the target market. Also, the research results confirmed the hypothesis 

proposed investigation; there is considerable agreement on the part of respondents to the 

creation of a private school, providing accessibility as the main reason. The offer is basically 

composed of schools: Fátima and Santa Clara. Also, the study also makes it clear that latent 

demand exists, because 37.3% of children at the time of the study were not yet in school. With a 

student population of 150 students, the income level that address the new annual 285,000.00 

soles are obtained.  

 

Key words: market feasibility, analyce, research 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


