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Resumo

A desigualdade de género é um topico com grande relevancia na literatura podendo
manifestar-se ao nfvel dos rendimentos, educacio, saude, oportunidades e poder politico,
entre outras. A discriminacao de precos com base no género, ou Pink Tax, é assunto fre-
quente nos media e em artigos cientificos, sendo considerada um “fenémeno global”. No
entanto, apesar de existirem alguns indices globais que medem a desigualdade de género,
estes nao captam a discriminagao de pregcos com base no género.

Esta dissertacao tem como objetivo realizar um estudo comparativo da Pink Tax com
foco em dois paises: Brasil e Portugal. A escolha destes paises deve-se a sua proximidade
cultural e ao distanciamento nos resultados dos rankings internacionais de desigualdade. Pre-
tende-se primeiramente entender se existe Pink Tax em Portugal e no Brasil, tendo como
referéncia os bens de cuidado pessoal. Um segundo objetivo corresponde a incorporar a Pink
Tax no Indice de Desigualdade de Género (Férum Econémico Mundial), de maneira a com-
preender o impacto da Pink Tax na pontuagao destes paises.

Os resultados mostram que existe Pink Tax em ambos os paises e que dependendo
da metodologia de calculo utilizada, pode ser maior no Brasil ou em Portugal. Verificou-se
ainda que, ao incorporar a Pink Tax nos sub-indices do Indice de Desigualdade de Género
(Forum Econémico Mundial), os resultados de ambos os paises melhoraram ou pioraram,

dependendo da metodologia utilizada.
Caodigos-JEL: C12; E24; E31

Palavras-chave: Desigualdade de género, Pink Tax, Discriminagao de pregos, Indice

de Desigualdade de Género

1ii



Abstract

Gender inequality is a highly relevant topic in the literature, and it can be manifested
in terms of income, education, health, opportunities and political power, among others. Gen-
der-based price discrimination, or Pink Tax, is a frequent topic in the media and in scientific
articles and is considered a "global phenomenon". However, although there are some global
indices that measure gender inequality, they do not capture gender-based price discrimina-
tion.

This dissertation aims to conduct a comparative study of the Pink Tax focusing on
two countries: Brazil and Portugal. The choice of these countries is due to their cultural
proximity and to the distance in the results of international inequality rankings. The first
objective is to understand whether there is a Pink Tax in Portugal and Brazil, with reference
to personal care goods. A second objective is to incorporate the Pink Tax into the Gender
Inequality Index (World Economic Forum), in order to understand the impact of the Pink
Tax on the scotes of these countries.

Results show that Pink Tax exists in both countries and that depending on the cal-
culation methodology used, it may be higher in Brazil or Portugal. It was also found that,
when incorporating the Pink Tax into the sub-indices of the Gender Gap Index (World
Economic Forum), the results of both countries improved or worsened, depending on the

methodology.

JEL-Codes: C12; E24; E31
Keywords: Gender Inequality, Pink Tax, Price Discrimination, Gender Inequality In-

dex
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Capitulo 1. Introdugio

A desigualdade de género refere-se as disparidades entre mulheres e homens na so-
ciedade, no acesso a oportunidades nas esferas social, econémica e politica e no poder de
decisio em todos os niveis sociais (INEE, 2019). O Férum Econémico Mundial (FEM)
desenvolve estudos anuais para perceber o avanco deste fenémeno a nivel mundial. O Indice
de Desigualdade de Género — Global Gender Gap Index (World Economic Forum, 2022) é
calculado com base em quatro dimensées principais: Participagao Econémica e Oportuni-
dade, Realizacio Educacional, Satde e Sobrevivéncia, e Poder Politico. Para além deste in-
dice, realizado pelo Férum Econémico Mundial, pode-se também mencionar o Gender Equa-
lity Index produzido na Unido Europeia (European Institute for Gender Equality, 2022) com
objetivo de estudar a desigualdade de género em seis areas principais: Saude, Trabalho, Di-
nheiro, Poder, Tempo e Conhecimento.

O Indice de Desigualdade de Género foi construido tendo em consideragdo mais de
140 paises em todo o mundo. Assim, realidades bastante dispares sao encontradas quando
analisado o ranking. Focamo-nos em dois paises: Brasil e Portugal. Ambos os paises possuem
uma rela¢do cultural e histérica, partilham a mesma lingua, mas, a realidade encontrada pelo
FEM constitui uma consideravel diferenca. Portugal esta na 29 posicao, enquanto o Brasil
aparece na 94 posi¢ao, mostrando uma desigualdade de género bastante diferente quando
comparados ambos os paises.

Existem, contudo, dimensoes da desigualdade de género que nao sao analisadas nes-
tes relatérios, nomeadamente a discriminagao de pregos com base no género. Esta disserta-
¢do tem como tema central a Pink Tax. Pode-se definir Pink Tax como a tendéncia para os
produtos comercializados diretamente para as mulheres serem tendencialmente mais caros
do que os comercializados para o género masculino. Por outras palavras, esta diferenga cor-
responde a quantia extra gasta por mulheres para comprar determinados produtos que sio
destinados a elas (Sanadhya & Pandey, 2022). F muito dificil encontrar a origem do termo,
mas acredita-se que tenha surgido em 2014, na Franga, por Georgette Sand (Yazicioglu,
2018).

A Pink Tax é assim entendida como uma discriminagao de pregos baseada no género
(Salman & El Ayoubi, 2019). A discriminacao de precos ocorre quando uma empresa vende
o mesmo produto ou servico a diferentes precos para os mesmos ou diferentes grupos de
consumidores (Liston-Heyes & Neokleous, 2000). Apesar de existir uma vasta literatura so-

bre discriminacdo de pregos, existem ainda poucos estudos focados na discriminagao de



precos baseada no género. Foram encontrados na literatura estudos sobre discriminac¢ao de
precos com base no género focados em trés principais areas de servigo: seguros, beleza e
servicos de lavandaria (Ferrell & Rowland, 2016). Alguns outros conceitos podem ainda ser
confundidos com a Pink Tax, sendo o mais famoso deles o Tampon Tax. Este tltimo relaci-
ona-se com a discussao dos impostos incidentes sobre produtos de uso exclusivamente fe-
mininos, tais como pensos higiénicos (Lucca & Oliveira, 2021).

A literatura sobre este tema e possiveis origens para este fenémeno ¢é exigua e cir-
cunscrita apenas a alguns paises do mundo. Os EUA e o Brasil, por exemplo, possuem dados
sobre a representagao da Pink Tax no dia a dia das consumidoras. Entretanto, quando se
pesquisa 0 mesmo topico em outras realidades, pouca informagao é encontrada a este res-
peito. Entender a existéncia e a dimensao da Pk Tax em diferentes pafses e comparar a
prevaléncia deste fenémeno nos paises de maior desigualdade de género, é um tema urgente
ja que este gap de desigualdade entre homens e mulheres no ano de 2021 foi de 68,1% (World
Economic Forum, 2022).

Assim, este estudo enquadra-se na literatura sobre discriminagao de pregos baseada
no género e contribui para o tema ao ter como objetivos i) perceber a dimensao da Pink Tax
em Portugal e no Brasil, com foco em bens de cuidados pessoatis, e ii) integrar a Pink Tax no
Indice de Desigualdade de Género realizado pelo FEM.

Dessa forma, esta dissertagao vem responder as seguintes questoes: Qual a dimen-
sio do Pink Tax em Portugal e no Brasil? Como incorporar a Pink Tax no Indice de Desi-
gualdade de Género?

Do ponto de vista social, esta dissertagao foca um tema de grande sensibilidade. Afi-
nal, a discriminacdo de género pode ser vista em varias areas, como por exemplo a discrimi-
nagao salarial enfrentadas pelas mulheres. Segundo o Gender Equality Index produzido pela
Unido Europeia, em 2021 havia mais mulheres do que homens fora do mercado de trabalho
e consequentemente com menor suporte financeiro (European Institute for Gender Equality,
2022). Estes factos, aliados a existéncia da Pk Tax, evidenciam a necessidade de compreen-
der os impactos causados no dia a dia de milhdes de consumidoras. Assim, pode-se perceber
que apesar de ganharem menos e terem menos oportunidades, as mulheres ainda podem ter
de pagar mais pelos produtos que consomem, além de arcarem com elevados impostos em
produtos de uso exclusivo feminino.

Esta dissertacdo encontra-se organizada da seguinte forma: no Capitulo 2 sera reali-

zada uma revisao da literatura com foco em compreender o conceito e o histérico por detras



da desigualdade de género, da discriminagao de pregos e por fim, da discriminagao de pregos
baseada no género. Desta forma, através de estudos ja realizados sera possivel compreender
e fundamentar as teorias necessarias e importantes para a construcao desta dissertagao.

No capitulo 3 apresenta-se a metodologia utilizada para dar resposta ao primeiro
objetivo deste estudo. Serao abordadas as metodologias de recolha e de analise de dados.
Além disso serao também apresentadas e fundamentadas todas as hip6teses levantadas e que
serao respondidas ao longo dos seguintes capitulos. Por fim, o capitulo 3 também apresentara
os dados utilizados e as devidas justificativas para a escolha das categorias e das lojas nas
quais este estudo e pesquisa estao baseados.

No capitulo 4 serdo apresentados os resultados encontrados relativamente a evidén-
cia da Pink Tax no Brasil e em Portugal, além de ser também elaborada uma breve discussio
e compara¢ao com outros resultados presentes na literatura atual, de maneira a entender
como este estudo se compara a outras realidades. O capitulo 5 procurara dar resposta ao
segundo objetivo desta dissertagao, apresentando um indice sintético de desigualdade de gé-
nero atualizado, resultados e discussao. Por fim, no capitulo 6 apresentamos a conclusio e

também sugestdes de estudos futuros.



Capitulo 2. Desigualdade de género e discriminagio: contributos da lite-
ratura

A Pink Tax pode ser definida como discriminagao de pregos baseada no género, obri-
gando assim a analisar trés principais conceitos ou dimensoes, assim como a literatura rela-
cionada: desigualdade de género, discriminag¢ao de precos e discriminagdo de pregos baseada

no género.

2.1 Desigualdade de género

A desigualdade de género ¢ analisada por diferentes areas cientificas como a sociolo-
gia, psicologia e economia. Uma das principais areas cientificas que estudaram o tema da
desigualdade de género ¢ a sociologia. Relagoes de género, corporizadas na divisao sexual do
trabalho, heterossexualidade obrigatéria, discursos e ideologias de cidadania, maternidade,
masculinidade e feminilidade e afins, moldam profundamente o caracter dos estados sociais
(Oftloft, 1996).

Atualmente os conceitos de sexo e género tém sido amplamente discutidos por conta
de novas defini¢des e composigdes sociais. Género é um sistema de praticas sociais existentes
dentro da sociedade, que define e constitui as pessoas como diferentes, de modo socialmente
significativo, e organiza relagoes de desigualdade baseadas em tais diferencas (Ridgeway &
Smith-Lovin, 1999). A literatura refor¢a também que o proprio conceito de género conforme
visto na sociedade pode explicar a propria desigualdade de género. De acordo com Santos
(2008) a nogao de género como uma divisao social real¢a a ideia de que as diferengas de
género sao predominantemente de origem social e estrutural, de modo que o homem, como
uma categoria, possui mais poder social do que a mulher, também como uma categoria. A
identidade de género estrutura a experiéncia, o sentido dado ao mundo e as expectativas dos
outros.

Nos dltimos anos, diferentes instituicbes tém vindo a analisar o gap entre homens e
mulheres. O Férum Econémico Mundial e a Unido Europeia sao dois exemplos importantes
de fontes de informacao, pois produzem os relatorios Global Gender Gap Index e o Gender
Eguality Index, respetivamente.

O Global Gender Gap Index, ou Indice de Desigualdade de Género, produzido pelo
Férum Econémico Mundial (FEM) desde 2006 esta dividido em quatro grandes secgdes:
Participa¢ao Econémica e Oportunidade, Realizagio Educacional, Satide e Sobrevivéncia, e

Poder Politico. Na secgdo denominada Participagao Econdémica e Oportunidade estio



contemplados trés conceitos: o gap de participagao, o gap de remunerac¢ao e o gap de avango.
Ja a sec¢ao sobre Realizagao Educacional mede a corrente discrepancia de acesso a edugao
no ensino primario, secundario e superior. Por sua vez, a sec¢ao Satude e Sobrevivéncia cap-
tura uma visao geral a partir de dois indicadores: nascimento (prevalente em paises com forte
preferéncia de filhos homens) e expetativa de vida. Por fim, a sec¢do Poder Politico mede o
gap entre o maior nivel de tomada de decisdo politica através do racio de posi¢des no minis-
tério e parlamento.

No ano de 2022, o relatério realizou um benchmark em 146 paises sendo o gap esti-
mado entre homens e mulheres em todo o mundo de 68,1%, ou seja, a igualdade entre gé-
neros ainda ¢ inferior a 70%, faltando ainda muitos esforgos para ser atingida. O menor gap
registado na Islandia com um valor de 90,8% e o maior gap no Afeganistaio com um valor de
43,5%. Aproveita-se para destacar que quanto maior a percentagem, menor o gap € conse-
quentemente mais igualitario é o pais em analise. No atual progresso verificado pelo FEM,
serlam necessarios 132 anos para alcancar igualdade total entre homens e mulheres (World
Economic Forum, 2022).

O relatério calcula também os gaps em cada uma das dimensoes. O melhor resultado
em termos globais foi percebido em Satde e Sobrevivéncia, com 95,8%. A area de Realizagao
Educacional teve o segundo melhor resultado com 94,4%. Estes resultados sio importantes
e bastante diferentes quando comparados com os resultados observados nas outras duas
areas. Assim, a secc¢ao Participacao Econdmica e Oportunidade apresentou resultados de
60,3% e Poder Politico apenas 22%. Pode-se afirmar, portanto, que os maiores gaps sao rela-
cionados com oportunidades de trabalho e dinheiro, além de representagao politica (World
Economic Forum, 2022).

O relatorio realiza também um ranking global dos paises, além de os agrupar por
regides. Conforme se pode ver na Figura 1, 6 dos 10 pafses no top10 sio europeus. A Asia
possui um representante, assim como a América Latina. O continente africano, por sua vez,

possui dois paises com melhor desempenho.
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Figura 1 - Top 10 Global Gender Gap Index, 2022
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Fonte: World Economic Forum (2022)

Na Figura 2, ¢ possivel visualizar os resultados do indice de Desigualdade de Género

(World Economic Forum, 2022) obtidos em diferentes regides do mundo. E também possi-

vel verificar quantos anos sio necessarios para cada uma das regides atingirem a completa

igualdade de género. Das 8 regides analisadas, 5 delas encontram-se com resultados melhores

do que a média observada nos 146 paises. Assim, conclui-se que o continente asiatico con-

tribui para o resultado negativo observado em todo o mundo.

Figura 2 — N° de anos necessarios para igualdade de género, por regiio
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De entre as dimensoes analisadas, o relatério mostra ainda que de 2006 a 2022, das 4
categorias consideradas, é o Poder Politico que mais demonstrou aumentos ao longo dos
anos (World Economic Forum, 2022).

A Unido Europeia, por sua vez, avalia o Gender Equality Index desde o ano de 2013.
Este relatorio analisa 27 pafses europeus a partir de 31 indicadores que compdem 6 grandes
areas: Trabalho, Dinheiro, Conhecimento, Tempo, Poder e Saide (European Institute for
Gender Equality, 2022). A area correspondente ao Trabalho analisa se homens e mulheres
conseguem se beneficiar de igual acesso ao emprego e boas condigdes de trabalho. Por sua
vez, a area Dinheiro mede a desigualdade no acesso a recursos financeiros e situagao econé-
mica. A area Conhecimento mede a desigualdade na realizagdo educacional, aprendizagem
ao longo da vida e segregacao de género. Ja a area Tempo mede a desigualdade na alocacio
do tempo para cuidados e trabalhos domésticos, além de atividades sociais. A area Poder
busca medir a desigualdade nas posi¢des de tomada de decisdo nas esferas politica, econo-
mica e social. Por fim, a area Satdde mede trés aspetos: estado de saude, comportamento de
saude e acesso a servicos de saude. Além disso, em cada uma das edi¢des procura proporci-
onar um olhar detalhado para alguma tematica relevante. Em 2022 o foco foi no impacto da
Covid-19 em cada um dos indicadores medidos e na consequente desigualdade entre homens
e mulheres (European Institute for Gender Equality, 2022).

Segundo os resultados obtidos, em 2022 a pontuagao do indice global foi de 68,6
pontos em 100 possiveis, sendo a Suécia o melhor resultado com 83,9 pontos e a Grécia com
a plor pontuagao de 53,4 pontos. De acordo com o relatério, pela primeira vez as desigual-
dades de género no trabalho, educacio e acesso a saide cafram. Estes resultados apontam
ainda para um possivel maior impacto da Covid-19 em mulheres quando comparado com os
homens (European Institute for Gender Equality, 2022).

Se, no Global Gender Gap Index, produzido pelo FEM, a area relativa a Participagao
Econémica e Oportunidade tinha um dos piores resultados, no Gender Equality Index da
Unido Europeia (UE), a area Dinheiro, aparece como sendo a segunda maior pontuagao. No
entanto, quando ¢ analisado este dominio em diferentes grupos etarios e de escolaridade, o
que se vé sao resultados bastante negativos para mulheres com mais de 65 anos. Estas tendem
a receber 48% menos do que os homens do mesmo escalao etario.

Na Figura 3, é possivel observar os resultados da dimensao Dinheiro do Gender Equa-
lity Index nos paises da UE. Sendo a pontuacao global de 82,6 pontos, nota-se uma dispari-

dade de resultados dependendo do pais a ser analisado. O Luxemburgo, por exemplo, possui



uma pontuag¢ao bastante superior, com 92,6 pontos, enquanto a Bulgaria possui apenas 65
pontos, resultado bastante inferior 2 média europeia (European Institute for Gender Equa-

lity, 2022).

Figura 3 - Gender Equality Index — dimenséo Dinheiro
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Fonte: European Institute for Gender Equality (2022)

2.2 Discriminagio de pregos

A discriminagao de precos é uma das praticas de marketing mais comuns (Varian,
1989). A discriminagao de precos esta presente quando o mesmo bem ¢ vendido a pregos
diferentes (Stigler, 1987).

De acordo com Varian (1989), sio necessarias trés condi¢Oes para a pratica de discri-
minac¢ao de pre¢os. Primeiramente a empresa precisa ter algum poder de mercado. Ou seja,
¢ preciso que a organizagao tenha consideravel quota de mercado para conseguir obter de-
terminado impacto ao utilizar desta pratica. Segundo, a empresa deve ter a possibilidade de
separar os consumidores. Logo, empresas que ndo conseguem separar os seus segmentos de
mercado de maneira clara possuem mais dificuldade para praticar discriminacao de pregos.
Por fim, a empresa precisa ser capaz de evitar a arbitragem ou a revenda. Assim, pode-se
concluir que monopdlios e oligopdlios possuem maior facilidade para impor precos de ma-
neira discriminatéria.

A discriminacdo de precos pode assumir trés formas. A discriminacdo de primeiro
grau, ou perfeita, (Varian, 1989), é baseada em consumidores individuais e no quanto cada
consumidor esta disposto a pagar por determinado produto. A negocia¢ao, conceito muito

popularizado, pode produzir resultados muito semelhantes a discriminagao de primeiro grau.



A discriminagao de segundo grau ¢ definida como defini¢ao de pregos nio linear
(Varian, 1989). A diferenciac¢ao de precos ocorre de acordo com a quantidade de unidades
do produto que é comprada e nao depende, portanto, dos seus consumidores. Descontos de
quantidade sao excelentes exemplos deste tipo de discriminagao.

A discriminagao de terceiro grau significa que diferentes grupos de consumidores
irdo pagar diferentes precos, mas cada um deles paga uma quantia constante para cada uni-
dade de produto comprada (Varian, 1989). E, segundo a literatura, a forma mais comum de
discriminac¢do de precos. Sdo cobrados precos de acordo com diferengas de género, localiza-
¢ao ou idade, entre outras (Kaftal & Pal, 2008).

A discriminagio de terceiro grau ocorre quando consumidores possuem diferentes
elasticidades prego da procura, sendo praticados precos mais elevados nos segmentos em
que a elasticidade preco da procura é mais baixa. Ou seja, nos segmentos com procura mais
elastica, ou seja, mais sensivel ao prego, sera cobrado um pre¢o mais reduzido (Elegido,
2011).

Importa mencionar que a discriminagao de preco pode beneficiar o grupo de consu-
midores que paga um pre¢o mais baixo, mas prejudicar os consumidores que pagam um
preco mais elevado, podendo por isso ser vista de modo negativo pelos consumidores, prin-
cipalmente se isto causar um efeito negativo no bem-estar social (Elegido, 2011). Assim,
precos nao uniformes podem causar impacto negativo no bem-estar social. A discriminagao
de terceiro grau, principalmente quando relacionada com o género levanta questdes como a

tematica Pink Tax.

2.3 Discriminagio de pregos baseada no género

A discriminagao de precos baseada no género ainda é pouco discutida na literatura.
Assim, torna-se importante analisar com detalhe estudos realizados com foco nesta tematica.
Encontraram-se trés artigos, com diferentes focos, mas com o mesmo objetivo: entender e
medir a Pink Tax.

Durante seus estudos, Vaidyanathan e Aggarwal (2020) procuraram compreender
como homens e mulheres reagem a diferentes estratégias de preco. Os autores observaram
que homens e mulheres processam informacao de maneira diferente (Meyers-Levy & Loken,
2015). O estudo realizado consistiu entao numa examina¢ao exploratoria para compreender
as diferencas de género ao processar informagdes relativas a pregos.

O artigo de Vaidyanathan e Aggarwal (2020) compara diferentes estratégias de



precos. Uma primeira pratica ¢ chamada de Internal Reference Price IRP) e consiste numa cons-
trucdo psicolégica e tendo como base os precos observados no passado. Existe ainda o Ex-
ternal Reference Price (ERP) que pode ser definido como o pre¢o dado pelo vendedor como
sendo o prego real daquele produto. Por fim, existe ainda o Advertised Selling Price (ASP) que
¢ definido como o preco de venda, normalmente associado a descontos. Assim, em muitos
momentos de decisao de compra, o consumidor precisa relacionar o IRP que tem em mente
com o ERP e o ASP disponibilizados pela empresa.

Algumas pesquisas afirmam haver diferengas na estrutura do cérebro e da composi-
¢ao hormonal quando comparados os géneros. Além disso, os homens tendem a ser muito
seletivos e dispostos a utilizar pouca informagao para tomar decisdes. As mulheres, por outro
lado, tendem a processar as mensagens de maneira mais completa e conseguem codificar
mais detalhes contidos numa mensagem (Kucian et al., 2005).

Com base nestes estudos, foram criadas algumas hipéteses, de maneira a validar se
efetivamente as mulheres irdo prestar mais atencao ao ERP, colocar mais esforco para com-
preender a informacao do ERP, codificar informagao de maneira diferente, melhor recorda-
¢ao do ERP e avaliar positivamente um anuncio por conta dele. Os resultados obtidos por
Vaidyanathan e Aggarwal (2020) suportaram todas as hipéteses, confirmando entao que ho-
mens e mulheres avaliam os precos de maneira diferente, estando as mulheres mais atentas
208 MEsSmos.

Por outro lado, Guittar, Grauerholz e Kidder (2021), realizaram uma analise de pre-
¢os de mais de 3000 produtos de cuidado pessoal para verificar se, de facto, as mulheres
pagam mais por esses produtos e qual a dimensao dessas diferencas. Este ¢ um dos artigos
mais completos encontrados na literatura e com uma das mais extensas pesquisas de pre¢o
feitas. Além disso, concentra-se na gama de produtos a ser estudada nesta dissertagao.

O artigo chama atengao para o facto de ser muito bem documentada a discrepancia
salarial, enquanto outras praticas discriminatérias continuam menos estudadas. E definido
entido a Pink Tax como a pratica de retalhistas cobrarem mais as mulheres por produtos
similares quando comparados aos consumidores homens. Importa também mencionar que
atualmente existe um esfor¢o crescente de governos direcionados a redugao da Pink Tax. Os
estados de Nova lorque e da Califérnia, nos Estados Unidos, introduziram legislagao direci-
onada ao tema.

De maneira a consolidar o tema da Pink Tax, Guittar, Grauerholz e Kidder (2021)

apresentam outros resultados encontrados nos ultimos anos. O departamento do
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consumidor de Nova lorque concluiu que na generalidade de produtos, as mulheres pagam
mais em 42% das vezes, enquanto os homens em apenas 18%. A maior diferenca foi vista
em produtos de cuidado pessoal, no qual as mulheres pagam 48% mais. Além disso, este
mesmo estudo afirma que ¢é praticamente impossivel de determinar se as diferengas de prego
se devem a questoes de género ou ao mercado e seus fatores de produgdo. Assim, isto acaba
por possibilitar diferentes explicagdes do porque os produtos femininos tendem a ser mais
caros do que os masculinos.

Maloney (2016) analisou produtos praticamente idénticos que variam apenas pela cor
da embalagem e verificou que os comercializados as mulheres custam mais. Blasio e Menin
(2015) também sugerem que o principal fator custo é a investigagao e o desenvolvimento que
vao para a criagao do produto, e nao os ingredientes ou a embalagem.

Além dessas evidéncias, Guittar, Grauerholz e Kidder (2021) também concluem que
em 78% dos produtos nio foi encontrada qualquer qualidade especial, mas encontraram cen-
tenas de marcas assinadas por designers, ou produtos de luxo, que podem afetar o preco. Os
resultados apresentaram diferencas significativas de preco por sexo para alguns tipos de pro-
duto. As mulheres pagam mais por desodorizantes e logoes, enquanto os homens pelos cre-
mes de barbear.

Por fim, Stevens e Shanahan (2017), diferentemente dos dois outros casos apresen-
tados, ndo procuraram compreender precos e sim verificar como as mulheres percebem o
fenémeno da Pink Tax. Um dos principais exemplos mencionados ¢ da empresa BIC com a
sua caneta destinada a mulheres e laminas de barbear. Segundo o artigo, estas laminas custam
2.50% mais se forem direcionados para mulheres.

Uma das principais hipéteses do estudo de Stevens e Shanahan (2017) é de que o
conceito de feminilidade ajuda a explicar os precos mais elevados. Ou seja, uma hipétese é
de que a familiaridade das mulheres com este tipo de estratégia de preco serd maior caso as
consumidoras tenham tendéncia a comparar pregos e tenham relativa frequéncia na compra
de produtos mais femininos. O facto dos produtos femininos, muitas vezes serem da cor
rosa deixaria entdo de ser apenas uma associacao as mulheres e passatia a ser fator de au-
mento da atratividade e perce¢iao de feminilidade pela sociedade.

Assim, duas hipéteses sao levantadas: a primeira afirma que quanto maior for o auto-
senso de feminilidade sentida por uma mulher, maior seria o uso da sinaliza¢ao nos produtos
e a segunda hipdtese afirma que quanto maior for o desejo de uma mulher de sinalizar a sua

feminilidade, mais disposta ela estara a pagar mais por um produto rosa. Importa também
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mencionar que ha uma preocupag¢ao em verificar as perce¢oes de injustica quanto aos dife-
rentes pregos praticados. A literatura sugere que grandes niveis de discriminagao de pregos

podem levar a negativas emogoes (Campbell, 2007).
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Capitulo 3. Metodologia, Hipoteses e Dados

Nesta secgao sao identificadas e detalhadas as hipdteses, os métodos escolhidos para
execucao desta pesquisa, para além da descri¢ao dos dados.
3.1 Hipoteses

A Pink Tax pode ser definida como discriminagao de pregos baseada no género. Um
nicho no qual é bem significativa a discrepancia de precos com base no género é o de pro-
dutos de cuidado pessoal. Blasio & Menin (2015) mostraram que para os bens de cuidados
pessoais, nos EUA, os produtos femininos custam mais do que os masculinos em 56% das
vezes, enquanto os produtos masculinos custam mais do que os femininos em 13% dos pro-
dutos analisados, tendo uma amostra de 122 produtos analisados.

No Brasil é possivel destacar os estudos de Mariano (2018) e Ruediger (2020). A
pesquisa passou por diferentes categorias de produtos, dentre elas vestuario, bens de cui-
dados pessoais, servigos, brinquedos e alimentagao. Mariano (2018) concluiu que os produ-
tos femininos eram 12,3% mais caros que os masculinos.

Por sua vez, Ruediger (2020) também concluiu existir Pizk Tax no Brasil, em todas
as categorias estudadas. Também ¢é importante ressaltar que a existéncia de Pink Tax na ca-
tegoria de bens de cuidados pessoais se confirmou, especialmente em aparelhos de barbear
e depilagio.

Com base nestes estudos e na revisao da literatura, enunciamos as seguintes hipo-
teses:

HT: Os bens de cuidados pessoais destinados a mulheres sao significativamente mais

caros do que produtos equivalentes destinados ao publico masculino no Brasil.

H2: As diferentes categorias de bens de cuidados pessoais tém precos distintos se

destinadas a mulheres ou a homens no Brasil.

Em Portugal, diferentemente do Brasil, ndo existem ainda estudos extensivos e con-
clusivos relativamente a presenca da Pink Tax. No entanto, pafses que de acordo com o Indice
de Desigualdade de Género — Global Gender Gap Report (Férum Econémico Mundial,
2022) estao em melhores posicoes comparativa com Portugal, identificaram a presenca da
Pink Tax.

Adicionalmente, no final do ano de 2022 foi aprovado o Or¢amento de Estado por-

tugués para o ano de 2023. De acordo com o Art® 126, em 2023, o Governo elabora ¢
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apresenta a Assembleia da Republica um estudo sobre o impacto da «taxa rosa» em Portugal,
com o objetivo de estimar as diferencas de preco que os consumidores masculinos e femini-
nos enfrentam na compra de produtos com caracteristicas semelhantes (Republica Portu-
guesa, 2022). Tendo em conta esta informagao e os contributos da literatura, enunciamos as

seguintes hipoteses:

H3: Os bens de cuidados pessoais destinados a mulheres sdo significativamente mais

caros do que produtos equivalentes destinados ao publico masculino em Portugal.

H4: As diferentes categorias de bens de cuidados pessoais tém precos distintos se

destinadas a mulheres ou a homens em Portugal.

As disparidades de género sio mais comuns no mundo em desenvolvimento em
compara¢ao com o mundo desenvolvido. Tais discrepancias ocorrem devido a condigoes
socioeconomicas, baixa escolaridade, influéncia religiosa, cultura e tendéncias sociais. (Asim
et al, 2022).

Assim, as disparidades de género na educacio, emprego, satde e rendimento podem
estar associadas a um crescimento econoémico e financeiro (Agenor e Canuto, 2015). Nos
paises pobres, a taxa de participagao das mulheres no mercado de trabalho ¢ baixa e as dife-
rencas salariais entre homens e mulheres sio elevadas (UN. Women 2013). Existe um amplo
consenso entre os decisores politicos e os cientistas sociais de que devem ser iniciadas poli-
ticas para harmonizar a igualdade de género (Duflo, 2012). Assim, de acordo com a literatura

apresentada, enunciamos a seguinte hipotese:

H5: A Pink Tax nos bens de cuidados pessoais ¢ significativamente superior no Brasil

quando comparada com Portugal.

3.2 Metodologia e Dados

Nesta sec¢ao descreve-se a metodologia de recolha de dados e metodologia de analise
dos dados utilizadas no estudo da dimensao do Pink Tax em Portugal e no Brasil. Posterior-
mente, mais a frente nesta dissertacao, descreve-se a metodologia da incorporagao desta in-

formagao no calculo do indice de desigualdade de género.
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3.2.1 Dados

Esta dissertagao recorre a dados secundarios para avaliar a dimensao da Pk Tax no
Brasil e em Portugal. Em termos simples, os dados secundarios sio conjuntos de dados niao
obtidos pelo autor, ou " recolhidos por outra pessoa" (Boslaugh, 2007). Os dados secunda-
rios podem incluir dados que foram recolhidos anteriormente e que estao a ser considerados
para serem reutilizados em novas questdes, para as quais os dados recolhidos nao se destina-
vam originalmente (Vartanian, 2010).

Existem muitas formas de obter dados secundarios, mas uma via que tem sido cada
vez mais utilizada na recolha de dados secundarios recorrendo a informacao disponivel nas
paginas Web é o web scraping. O web scraping é um processo automatizado de extragao de dados
de sites (Virgilito & Polidoro, 2017). Nesta dissertagao a recolha foi feita através de uma
metodologia semelhante ao web scraping, no sentido em que a informagao recolhida é pro-
veniente das paginas Web, mas de maneira nao automatica, sendo necessario recolher os da-
dos do comércio online, nos principais retalhistas com sede no Brasil e em Portugal de forma
manual.

A categoria de higiene e cuidados pessoais é a mais frequente e nos estudos sobre
Pink Tax, principalmente porque a presenca da sobretaxa nos produtos femininos ¢ mais

facilmente percebida pelas mulheres (Ruediger, 2020).

3.2.1.1 Bens de cuidado pessoal

Dado que os bens de higiene pessoal (ou de cuidado pessoal) sio comprados com
mais frequéncia do que muitos outros bens de consumo, pensa-se que a Pink Tax resultara
num encargo financeiro significativo para as mulheres ao longo do tempo (Guittar et al.,
2021). Também existem estudos que afirmam que as mulheres, mais do que os homens, par-
ticipem em praticas de modificagao do corpo, como a elimina¢ao do suor e do odor corporal,
a remogao de pelos de varias partes do corpo, a melhoria da aparéncia com maquilhagem ou
a realizagdao de cirurgia plastica (Kwan & Trautner, 2009), o que pode apontar para uma
tendéncia das marcas praticarem precos maiores para os artigos destinados ao publico femi-
nino.

Devido a esses fatores, e tendo por base outros estudos que consideram os bens de
cuidado pessoal (e.g. Guittar, Grauerholz e Kidder (2021) e Duesterhaus, et al (2011)), esta
dissertacao ira verificar se existe Pink Tax nos bens de cuidado pessoal no Brasil e em Por-

tugal.
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3.2.1.2 Lojas
Para a realizagdo da pesquisa de pregos foram selecionadas lojas online que possuis-
sem um catalogo completo de bens de cuidados pessoais tanto femininos como masculinos.
No caso do Brasil, procurou-se selecionar um retalhista que possuisse grande quota
de mercado e consequentemente representasse a realidade de grande parte dos brasileiros. O
ranking criado pela associa¢ao conta com mais de 600 retalhistas, nimero que demonstra
dimensao gigantesca do setor. Na Tabela 1 abaixo é possivel vermos o ranking dos 5 primei-

ros, no ano de 2022, elaborado pela ABRAS.

Tabela 1 - Top 5 supermercados Brasil

Ranking Empresa Faturacdo (R$) N° Lojas ‘
1 Carrefour 81.185.000.000 548
2 Assaf Atacadista 45.585.000.000 212
3 GPA (Extra) 29.028.000.000 809
4 Mateus Supermercados 17.939.877.882 202
5 Supermercados BH 11.111.738.093 243
Fonte: ABRAS

Além dos supermercados, o setor das farmacias também possui bastante influéncia
com grandes volumes de vendas de bens de cuidados pessoais. De acordo com a Sociedade
Brasileira de Varejo e Consumo (SBVC), dentre as 300 empresas que sao consideradas as
maiores retalhistas do Brasil, de acordo com o ranking elaborado, 23 sio do segmento de
drogarias e perfumarias. Na Tabela 2 abaixo é possivel ver o ranking das 5 farmacias ou

perfumarias com maior faturagao no ano de 2022, elaborado pela SBVC.

Tabela 2 — Top 5 drogarias e perfumarias Brasil

Ranking Empresa Faturacio (R$) ‘
1 Raia Drogasil 24.200.000.000
2 Natura&Co 19.100.000.000
3 Grupo Boticatio 18.100.000.000
4 DPSP 11.700.000.000
5 Farmacias Pague Menos 8.000.000.000
Fonte: SBVC

Assim, tendo em consideragdo tanto supermercados como drogarias, foram
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selecionados o supermercado Extra (3° colocado do seu ranking), pertencente ao GPA, e a
Raia Drogasil (1° colocado do seu ranking). Importante mencionar que foi feita uma pesquisa
no site do supermercado Carrefour (1° colocado), mas o site nao apresentava a variedade de
produtos encontrada na pagina do Extra, sendo este o critério posterior de decisao utilizado.

Em Portugal, atualmente a concorréncia entre retalhistas ¢ grande, destacando-se lo-
jas como Continente (SONAE), Auchan, Aldi, Lidl, Mercadona, entre outras, conforme
afirma Larguesa (2023), sendo possivel ver a distribui¢ao da quota de mercado na Figura 4

abaixo.

Figura 4 - Quota de mercado dos retalhistas alimentares em Portugal (%), 2022

27,1

SONAE JERONIMO LIDL INTERMARCHE AUCHAN  MERCADONA ALDI MINIPREGCO OUTROS
MARTINS

Fonte: ECO

Assim, tendo em consideragao este ranking, optou-se por fazer a pesquisa de pre¢os
no site do Continente (grupo SONAE). Além de representar a realidade de consideravel
parcela da populagiao portuguesa, o Continente também apresenta um site com uma exce-
lente amostra de produtos de bens de cuidados pessoais tanto para mulheres, como para

homens.
3.2.1.3 Categorias de produtos

De entre o universo dos bens de cuidado pessoal, foram selecionadas 8 categorias de

produtos que apresentavam itens semelhantes ou idénticos para homens e mulheres. As
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categorias sao: Banho, Cabelo, Dentes, Depilaciao, Desodorizantes, Incontinéncia, Laminas

de Barbear e Rosto. Na Tabela 3 abaixo ¢ possivel ver o nimero de produtos analisados, em

Portugal e no Brasil, por categoria e no total, bem como as subcategorias e marcas analisadas.

Todos os produtos possuem as mesmas especificacoes (ex. 0 mesmo tamanho/quantidade),

para que a comparagao seja rigorosa. Foram assim analisados 154 produtos no Brasil e 162

produtos em Portugal, totalizando 316 produtos, no qual metade ¢ destinado as mulheres.

Tabela 3 — Distribuigido dos produtos analisados, por categoria e pais

Total

|
|

Dentes ‘

Depilagio

Desodori-
zantes

Incon-

Laminas
de
barbear

tinéncia ‘

Artigos Marcas Brasil Portugal
Masculinos 77 81
Sabonetes, sabonetes
liquidos, gel de ba- Ase, Condor,' Femininos 9 2
> Davene, Dove, Nivea,
nho, esponja para ba- Protex. Rexona :
nho > Masculinos 9 2
Aquaflora, Bioextra-
Champés, logoes ca- tus, Clear, Dove, Femini 15 6
. ’ Gota Dourada, H&S, (CINIAIEIIOR
pilares, gel fixador, ..
cremes condiciona- Imecap, Keun, Linic,
MyLabel, Nivea, Si-
dotes
age, Soul Power e Masculinos 15 6
Truss
Escovas de dentes e Colgate, Condor e Femininos
pastas de dentes Oral B Masculinos
o Body Natur, Depilart,
iﬁ;:;;j;ﬁ:;tzzf’ Depilsam, Depimiel, = Lemininos 5 7
bandas depilatérias MyLabel, Needs ¢ M :
Veet asculinos 5 7
Above, Adidas, Axe,
Calvin Klein, Dove, Femininos 25 22
Spray, roll on e stick MyLabel, Narta,
Nivea, Reebok, Rex-
ona, Sanex e Skala Masculinos 25 22
Continente, Depend, .
Cueeas e pemsode | oy preninge | .
Tena Masculinos 4 1
Laminas de barbear e | Bic, Gillette e MylLa- | Femininos 9 16
recargas bel Masculinos 9 16
Cremes de rosto, hi-
dratantes faciais,’ gel An?akha .Par’is, Bi(.)_ Femininos 7 15
s sy, el il marine, Bioré, Botica
ante, gel antirrugas, Erva Doce, Loreal,
maseara facial e Mantecorp, MyLabel Maseui
¢ Nivea asculinos 7 15

serum
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3.2.2 Recolha dos dados

Ap0s ter as categorias definidas e as lojas selecionadas, foi entao dado inicio a escolha
dos produtos e recolha de pregos seguindo o procedimento de Duesterhaus et al (2011), em
que se procurou recolher os precos de artigos que fossem comparaveis para mulheres e ho-
mens. No caso dos produtos de higiene pessoal, selecionamos artigos que satisfazem a
mesma necessidade basica para homens e mulheres, mas cujas versoes ligeiramente diferentes
sao comercializadas de forma inequivoca para cada género. Da mesma forma, os produtos
de higiene pessoal geralmente consumidos por membros de apenas um género (por exemplo,
verniz das unhas, tampdes) foram excluidos.

Primeiramente foi entdo realizada a pesquisa em Portugal, durante os meses de mar¢o
e abril de 2023, entre os dias 20 de margo e 8 de abril, no site do supermercado Continente.
Os dados foram organizados num ficheiro Exve/ com informagdes relativas ao nome do pro-
duto, categoria, marca, quantidade, preco e link para consulta. Cada item masculino possuia,
na mesma linha, o seu devido correspondente feminino, com os mesmos detalhes mencio-
nados. Na Figura 5 abaixo é possivel ver uma parte da tabela original utilizada para reunir

estes dados.

Figura 5 - Tabela Excel utilizada para guardar os dados e pregos de Portugal

Masculinos | Femininos
Nome do Produto - Categoris - Marca - Quantida - Prego - lnk -« - Nome da produto - Categoris - Marca © Quantida - Prege | Llink -| Pais v
Cuecas incontinéncia Homem Plus M Incontinéncia Tena & 899 hittps://uww.conti n Incontinéncia Tena B nttps://u_Portugal
Cuecas incontinéncia Homem Super L/XL Incontinéncia Depend |9 9,79 https://weww.conti Incontinéncia Depend 9 9,79 https//w| Portugal
Cuecas incontinéncia Homem Plus L Incantinéncia Tena 8 899 https://veww.conti Incentinéncia Tena 8 899 https://u| Portugal
Homem Super $/M Incontinéncia Depend 10 879 https://www.conti Incontinéncia Depend 10 9,78 hitps://w Portugal
Homem Nivel 2 Incontinéncia Tena 20 899 https://www.conti Incontinéncia Tena 20 5,59 https://wn Portugal
Cuecas incontinéncia Homem Discreet L Incontinéncia Continente 8 759 https://www.contir Incontinéncia Continente 8 7,59 https://wn Portugal
Cuecas incontinéncia Homem L Incantinéncia Lindar 7 7,46 https:/uww.cantin Incontinéncia Lindar 7 748 https:/fwn| Portugal
Cuecas incontinéncia Homem Discreet M Incantinéncia Continente 9 759 ttps://wwow.conti Incontinéncia Continente & 750 |hutps:/fwy Portugal
Cuecas incontinéncia Homem M Incantinéncia Lindar 8 746 _https:/fwww.conti Incontinéncia Lindor 8 746 https://wy Portugal
Pensos incontinéncia Homem ¢/ barreiras Incontinéncia Lindor 14 519 hittps://uww.conti Incontinéncia Lindor 14 643 |https://ui Portugal
Pensos incontinéncia Homem normal Incontinéncia Lindor 14 5,19 https://www.conti Incontinéncia Lindor 14 2,46 https://wy Portugal
Creme depilatdrie corpo homem pele sensivel Depilagio  Veet 400m| 899 https://weww.conti Depilagio  Veet 400m| 849 https://u| Portugal
Creme depilataric corpe homem pele normal Depilagio  Veet 200m| 15 https://www.conti Depilagio  Veet 200mI 5 https://w] Portugal
Creme depilatario corpo homem pele sensivel Depilagio Veet 200m| 5 hitps://www.conti Depilagio Veet 200m| 5 https://wr Portugal
Creme depilatério corpo homem Depilagio  Mylabel  200m! 239 Depilagio  Mylabel  200ml 2,99 https:/fwn Portugal
Creme depilatério corpo homem duche pele normal Depilagio  Vest 150m! 525 Depilagio Vet 100m| 699 |https:/fwy Portugal
Creme gel depilatorio corpo homem pele sensivel Depilagio  Body Natur 200ml 516 [ Depilagio Body Natur 200ml 4,39 https://w Portugal
Bandas depilatérias corpa cera hamem Depilagio  Body Natur 16 4,39 ittps:/weww.canti Depilagio _ Body Natur 16 439 |hups:/fwi Portugal
Gel de Banho Dark Temptation Gel de Banho Axe a00mi 359 hittps://uww.conti Gel de Banho Axe a00mi (358 |https:/fun Portugal
Gel de Banho Men Clean Comfor Gel de Banho Dove 400m| 299 https://weww.conti Gel de Banho Dove 400m| 4,99 https://w| Portugal
Rosto Nivea 150m| 3 https://weww.conti Rosto Nivea S0ml 2,19 https://u| Portugal
Rosto Loreal 50ml 7 https://www.conti Rosto Loreal S0ml 1559 |hitps:/fw Portugal
Rosto Loreal 50ml 839 hitps://www.conti Rosto Loreal 50mi 9,74 https://wr Portugal
Rosto Loreal 50ml 6,49 https://www.conti te  Rosto Loreal 50ml 17,99 https://wn Portugal
Rosto Mylabel  50m| 249 https:/wewew.cantin Rosto Mylabel  50ml 559 https:/fwn Portugal
Rosta Nivea 50ml 11,19 https://www.conti Rosta Nivea 50ml 14,29 |https:/fw Portugal
Rosto Nivea 15ml 8,79 https://wuw.cont Rosta Nivea 15ml 1754 |https://wi Partugal
Rosto Loreal  100ml 583 hittps://uww.conti Rosto loreal  200ml 475 |https://uq Portugal

Ap6s a recolha dos precos dos produtos em Portugal, foi dado seguimento ao mesmo
processo, mas para as duas lojas selecionadas do Brasil: os supermercados Extra e a farmacia
Drogasil. A recolha de pregos foi feita entre os dias 9 de abril e 1 de maio de 2023. Importante
mencionar que tanto o Extra, como a Drogasil, funcionam com o modelo de negdcio de
Marketplace. Assim, teve-se o cuidado de selecionar o produto correspondente que estivesse

a ser vendido pelo mesmo fornecedor, de maneira a garantir que os precos estavam a ser
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trabalhados pelo mesmo vendedor.

3.2.3 Metodologia de analise de dados

Posteriormente a recolha dos dados, segue-se a analise dos mesmos tendo como
objetivo responder as hipéteses que foram levantadas.

Para comparar os pregos de produtos semelhantes para sexos diferentes e entre pai-
ses, recorre-se a testes de hipoteses de comparagdes de médias t-student, recorrendo ao soft-
ware IBM SPSS Statistics.

Os testes paramétricos t-student aplicam-se tanto a amostras independentes como a
amostras emparelhadas e servem para testar hipéteses sobre diferencas de médias de uma
variavel de nivel quantitativo numa dicotémica (Pestana & Gageiro, 2005). De maneira a
responder as hipéteses enunciadas na comparagao de pregos de produtos semelhantes, foi
aplicado o teste para amostras emparelhadas, com o objetivo de comparar os pre¢os de pro-
dutos semelhantes, sendo um deles para o publico feminino e o outro para o publico mascu-
lino.

Quando os pressupostos da utilizagdo dos testes paramétricos nao se verificam, no-
meadamente porque a amostra é pequena (menos do que 30 observacdes), ou quando os
precos nio seguem uma distribui¢do Normal, é frequente optar-se por uma alternativa nao
paramétrica, como o teste de Wilcoxon Signed Ranks (WSR) (Rietveld & van Hout, 2017).
O termo nao-paramétrico sugere que nao sao feitas suposicoes sobre as caracteristicas (pa-
rametros) das distribui¢oes das quais as amostras sao retiradas (Siegel & Castel-lan, 1988).

Ja para a hipétese H5, que trata da generalidade dos produtos, assim como também
para cada uma das categorias estudadas, foi aplicado o teste t-student para amostras indepen-
dentes, com o objetivo de comparar a Pink Tax entre os paises. Para isso, foi realizado um
racio para cada produto semelhante. Desta forma, em caso de Pink Tax, o racio é supetior a
1. Em caso de nio existéncia do fenémeno, o valor do racio sera inferior a 1. O agrupador
desta analise foi a variavel “pafs” permitindo entao a comparag¢ao entre ambos 0s contextos.

O teste t-student para duas amostras independentes aplica-se sempre que se pretende
separar as médias de uma variavel quantitativa em dois grupos diferentes de sujeitos e nos
quais se conhecem as respetivas variancias populacionais (Pestana & Gageiro, 2005). O teste
t-student pressupde a normalidade em amostras de dimensao inferior ou igual a 30. Quando
se viola a hipétese da normalidade recorre-se ao teste nao paramétrico de Mann-Whitney

(Pestana & Gageiro, 2005). Importante também mencionar que foi assumido um nivel de
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significancia de 5%. Finalmente, convém lembrar que as hipoteses estatisticas em confronto
sao do tipo: HO: Nao existem diferengas significativas entre os grupos considerados; H1:

Existem diferencas significativas entre os grupos considerados.
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Capitulo 4. Evidéncia da Pink Tax no Brasil e em Portugal

Neste capitulo serdo apresentados os resultados de maneira a dar resposta as hipote-
ses levantadas no capitulo anterior. Assim, sera primeiramente analisada a presenca da Pink
Tax no Brasil, depois em Portugal, e por fim a comparagdo entre os paises. Importa também
mencionar que foram analisados resultados para o conjunto de produtos e também para cada

uma das 8 categorias estudadas.

4.1 Discriminagio de pregos no Brasil: produtos de higiene pessoal

Para a analise da existéncia de Pink Tax no Brasil foram realizados testes de hipéteses
para amostras emparelhadas. Assim, o objetivo foi comparar se o preco do produto feminino
era inferior, superior ou igual a0 seu equivalente masculino. Este método procura dar res-
posta a hipétese H1 na qual se testa se os bens de cuidados pessoais destinados a mulheres
sao significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino no
Brasil. Na Tabela 4 abaixo é possivel verificar os resultados encontrados quando analisados

todos os produtos da amostra:

Tabela 4 — Pink Tax no Brasil para todas as categorias

1 Neee ]

Feminino = Masculino 36 46,75%

Assim, conforme se pode observar, em 49,35% dos produtos analisados, as mulheres

pagam mais que os homens. Em 3,90% dos casos os homens pagam mais que as mulheres e
em 406,75% nao existe qualquer diferenca de precos. Na Figura 6 abaixo é possivel encontrar-

mos os resultados obtidos para esta analise:
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Figura 6 — Resultados amostra emparelhada para todos os produtos no Brasil

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -4,827°
Significancia Sig. (2 <,001

extremidades)

a. Teste de ClassificagGes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, rejeita-se a hipotese nula de que nao
existem diferengas significativas entre os grupos considerados, ou seja, entre pregos pratica-
dos para mulheres e homens, significando entdo que, considerando todas as categorias, os
bens de cuidado pessoal destinados a mulheres sdo significativamente mais caros do que os
produtos destinados ao publico masculino no Brasil.

Verifica-se ainda que em média, as mulheres no Brasil pagam 8,7% a mais que os
homens para produtos semelhantes, evidenciando entio, a presenca de Pink Tax. Em 8 pro-
dutos do total dos 77 analisados, a Pink Tax encontrada ¢ superior a 30%, sendo o valor mais

elevado 46% para um dos produtos analisados (Hidratante facial Epidrat).

4.2 Discriminagido de pregos no Brasil por categoria de produto de higiene pes-
soal
Em seguida, procurou-se analisar a Pink Tax por categoria de produto, respondendo
a hipétese H2. A Tabela 5 abaixo resume informacao sobre a frequéncia absoluta e relativa
no numero de casos em que o preco do produto feminino é maior, menor ou igual ao preco

do produto masculino, por categoria de produto:

Tabela 5 - Pink Tax no Brasil por categoria

: -
Banho
0 -

23



N° de casos %

15 100%

N
(31
—
(=
R
=

Feminino < Masculino

Feminino > Masculino
Dentes

Depilagio

Desodorizantes

Feminino = Masculino

Total
Feminino < Masculino
Feminino > Masculino
Feminino = Masculino

Total

Feminino < Masculino

~ N 1 A =R O W O W O
1

Feminino > Masculino

[y
(=2}
(=2}
£
=

Feminino = Masculino
Total
Feminino < Masculino

Feminino > Masculino

Incontinéncia

Feminino = Masculino
Total
Feminino < Masculino
Feminino > Masculino 71,78%
22,22%

100%

Laminas de Barbear
Feminino = Masculino

Total
Feminino < Masculino

Feminino > Masculino 85,71%
14,29%

100%

Feminino = Masculino

e = = O R = " R =

Total

Assim, conforme se pode observar, e relativamente aos produtos de Banho, em
33.33% dos produtos analisados, as mulheres pagam mais que os homens e em 66.67% nao
existe qualquer diferenca de precos. Na Figura 7 abaixo ¢ possivel encontrarmos os resulta-

dos obtidos para esta analise:
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Figura 7 - Resultados do teste t-student para a categoria banho no Brasil

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -1,633°
Significancia Sig. (2 102

extremidades)

a. Teste de Classificagdes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, para um nivel de significancia de 5%, nao rejeitamos a hipdtese nula em causa,
assumindo entio que ndo existem diferencas significativas entre os precos praticados para
mulheres e homens na categoria Banho. No entanto, foi encontrado que, em média, as mu-
lheres no Brasil pagam 7,5% a mais que os homens para produtos semelhantes de banho,
que sejam destinados ao publico feminino, mas sem poder afirmar presenca da Pink Tax
devido a diferenca nao significativa.

Relativamente a categoria Cabelo, em 73,33% dos produtos analisados, as mulheres
pagam mais que os homens e em 26,67% nao existe qualquer diferenca de precos. Na Figura

8 abaixo ¢é possivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 8 - Resultados do teste t-student para a categoria cabelo no Brasil

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -2,936"
Significancia Sig. (2 003

extremidades)

a. Teste de Classificagies Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Com um nivel de significancia de 5%, rejeitamos a hip6tese HO em causa e podemos
afirmar que existem diferencas significativas entre os pregos praticados por mulheres e ho-
mens. Isso significa entdo que, na categoria cabelo, os produtos destinados a mulheres sao
significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino no Brasil.
Verifica-se ainda que em média, as mulheres no Brasil pagam 11,1% a mais que os homens
para produtos semelhantes de cabelo, que sejam destinados ao publico feminino, evidenci-
ando entdo, mais uma vez, a presenca de Pink Tax no pafs na categoria estudada.

Relativamente a categoria Dentes, observa-se que em 100% dos produtos analisados,

as mulheres pagam mais que os homens. Na Figura 9 abaixo é possivel encontrarmos os
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resultados obtidos para esta analise:

Figura 9 - Resultados do teste t-student para a categoria dente no Brasil

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
Z -1,604°
Significancia Sig. (2 109

extremidades)

a. Teste de ClassificagGes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Com um nivel de significancia de 5% concluimos nio existirem diferencas significa-
tivas entre os pregos praticados para mulheres e homens. Verificou-se que, em média, as
mulheres no Brasil pagam 0,5% a mais que os homens para produtos semelhantes de dentes,
que sejam destinados ao publico feminino, e esta diferenca nao ¢ significativa.

Relativamente a categoria Depilagao, verifica-se que em 20% dos produtos analisa-
dos, as mulheres pagam mais que os homens e em 80% nio existe qualquer diferenca de

precos. Na Figura 10 abaixo é possivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 10 - Resultados do teste t-student para a categoria depilagiao no Brasil

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -1,000°
Significancia Sig. (2 317

extremidades)

a. Teste de ClassificagGes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, nao rejeitamos HO, correspondendo a afirmar que nao existem diferencas significativas
entre os pregos praticados para mulheres e homens. Ainda assim, foi encontrado que, em
média, as mulheres no Brasil pagam 0,98% a mais que os homens para produtos semelhantes
de depilagao, que sejam destinados ao publico feminino, nao evidenciando a presenga de Pink
Tax no pais na categoria estudada.

Relativamente a categoria Desodorizantes, em 28% dos produtos analisados, as mu-
lheres pagam mais que os homens., em 8% dos casos os homens pagam mais que as mulheres
e em 64% ndo existe qualquer diferenca de pregos. Na Figura 11 abaixo ¢ possivel encontrar-

mos os resultados obtidos para esta analise:
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Figura 11 - Resultados do teste t-student para a categoria desodorizante no Brasil

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -1,362°
Significancia Sig. (2 173

extremidades)

a. Teste de Classificagdes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, nao se pode dizer que existam diferencas significativas entre os precos praticados para
mulheres e homens. Isso significa entio que, na categoria desodorizante, os produtos desti-
nados a mulheres nao sio significativamente mais caros do que os produtos destinados ao
publico masculino no Brasil. Ainda assim, observou-se que, em média, as mulheres no Brasil
pagam 0.9% a mais que os homens para produtos semelhantes de desodorizantes, nao evi-
denciando a presenca de Pink Tax no pais na categoria estudada.

Relativamente a categoria Incontinéncia, em 25% dos casos os homens pagam mais
que as mulheres e em 75% nao existe qualquer diferenca de precos. Na Figura 12 abaixo é

possivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 12 - Resultados do teste t-student para a categoria incontinéncia no Brasil

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
Z -1,000°
Significancia Sig. (2 317

extremidades)

a. Teste de Classificacdes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos positivos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, ndo existem diferencas significativas entre os precos praticados para mulheres e ho-
mens. Verificou-se ainda que, em média, as mulheres no Brasil pagam 2,4% a menos que os
homens para produtos semelhantes de incontinéncia, que sejam destinados ao publico femi-
nino, nao evidenciando a presenca de Pink Tax no pafs na categoria estudada.

Como se pode observar, em 77.78% dos produtos de Laminas de barbear analisa-
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dos, as mulheres pagam mais que os homens e em 22.22% nao existe qualquer diferenga de

precos. Na Figura 13 abaixo é possivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 13 - Resultados do teste t-student para a categoria liminas de barbear no Brasil

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -2,366"°
Significancia Sig. (2 018

extremidades)

a. Teste de ClassificagGes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, com um nivel de significancia 5%, de acordo com os resultados apresentados,
rejeitamos HO e podemos dizer que existem diferencas significativas entre os pre¢os pratica-
dos para mulheres e homens. Isso significa entdo que, na categoria laminas de barbear, os
produtos destinados a mulheres sdo significativamente mais caros do que os produtos desti-
nados ao publico masculino no Brasil. Verificou-se ainda que, em média, as mulheres no
Brasil pagam 21,.4% a mais que os homens para produtos semelhantes de laminas de barbear,
que sejam destinados ao publico feminino, evidenciando entao a presenca de Pink Tax no
pals na categoria estudada.

Na categoria Rosto, observa-se que em 85,71% dos produtos analisados, as mulheres
pagam mais que os homens e em 14,29% nao existe qualquer diferenca de precos. Na Figura

14 abaixo ¢ possivel encontrarmos os resultados obtidos no SPSS para esta analise:

Figura 14 - Resultados do teste t-student para a categotia rosto no Brasil

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -2,201°
Significancia Sig. (2 028

extremidades)

a. Teste de Classificagdes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresentados,
rejeitamos HO e podemos dizer que existem diferencas significativas entre os pre¢os pratica-
dos para mulheres e homens. Isso significa entdo que, na categoria Rosto, os produtos desti-

nados a mulheres sao significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico
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masculino no Brasil. Verificou-se ainda que, em média, as mulheres no Brasil pagam 25.7%
a mais que os homens para produtos semelhantes de rosto, que sejam destinados ao publico

feminino, evidenciando entdo, mais uma vez, a presenca de Pink Tax no pafs na categoria

estudada.
4.3  Discriminagiao de pregos em Portugal por categoria de produto de higiene
pessoal

Para a analise da existéncia de Pink Tax em Portugal foram realizados testes de hipo-
teses para amostras emparelhadas. Assim, o objetivo foi comparar se o preco do produto
feminino era inferior, superior ou igual ao seu equivalente masculino. Este método procura
dar resposta a hipétese H3 na qual se testa se os bens de cuidados pessoais destinados a
mulheres sao significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico mas-
culino em Portugal. Na Tabela 6 abaixo ¢ possivel verificar os resultados encontrados quando

analisados todos os produtos da amostra:

Tabela 6 — Pink Tax em Portugal para todas as categorias

Assim, conforme se pode observar, em 41,98% dos produtos analisados, as mulheres
pagam mais que os homens. Em 22,22% dos casos os homens pagam mais que as mulheres
e em 35,80% nao existe qualquer diferenca de pregos. Na Figura 15 abaixo é possivel encon-

trarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 15 - Resultados amostra emparelhada para todos os produtos em Portugal

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -2,327°
Significancia Sig. (2 020

extremidades)

a. Teste de Classificagdes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

29



Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, rejeita-se a hipétese nula de que nao existam diferencas significativas entre os pregos
praticados para mulheres e homens. Assim, a hipétese H3 ¢ validada estatisticamente, signi-
ficando entdo que, no geral, os bens de cuidados pessoais destinados a mulheres sao signifi-
cativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino em Portugal.
Verificou-se ainda que, em média, as mulheres em Portugal pagam 10,2% a mais que os
homens para produtos semelhantes que sejam destinados ao publico feminino, evidenciando
entdo, mais uma vez, a presenca de Pink Tax no pais na area estudada. Em 13 produtos do

total dos 81 analisados, a Pink Tax encontrada é superior a 30%.

4.4  Discriminagdo de pregos em Portugal por categoria de produto de higiene
pessoal
Em seguida, procurou-se analisar a Pink Tax por categoria de produto, respondendo
a hipétese H4. A Tabela 7 abaixo resume informacao sobre a frequéncia absoluta e relativa
no nimero de casos em que o preco do produto feminino ¢ maior, menor ou igual ao prego

do produto masculino, por categoria de produto:

Tabela 7 — Pink Tax em Portugal por categoria

0 :
1 0%
! 0%
2 100%
’ '
’ 0%
Cabelo
0 -
: -
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Desodorizantes

Incontinéncia

Laminas de Barbear

Total 7 100%
Feminino < Masculino 3 13,67%

Feminino > Masculino 7 31,82%

Feminino = Masculino 12 54,51%
Total 22 100%
Feminino < Masculino 2 18,18%
Feminino > Masculino 1 9,09%
Feminino = Masculino 8 72,73%
Total 1 100%
Feminino < Masculino 7 43,75%
Feminino > Masculino 9 56,25%
Feminino = Masculino 0 -
Total 16 100%
Feminino < Masculino 4 26,67%
Feminino > Masculino 11 73,33%
Feminino = Masculino 0 -

Total 15 100%

Assim, conforme se pode observar, em 50% dos produtos analisados, na categoria

Banho, as mulheres pagam mais que os homens e em 50% nao existe qualquer diferenca de

precos. Na Figura 16 abaixo ¢ possivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 16 - Resultados do teste t-student para a categoria banho em Portugal

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -1,000°
Significancia Sig. (2 A7

extremidades)

a. Teste de Classificagfes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-

tados, nao se rejeita a hipotese estatistica HO em causa e nao se pode dizer que existam dife-

rengas significativas entre os pregos praticados para mulheres e homens. Verificou-se ainda

que, em média, as mulheres em Portugal pagam 30.4% a mais que os homens para produtos

semelhantes de banho, que sejam destinados ao publico feminino. No entanto, por se tratar
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de uma amostra demasiadamente pequena nao podemos assumir que as mulheres efetiva-
mente paguem mais.

Relativamente a categoria Cabelo, em 50% dos produtos analisados, as mulheres pa-
gam mais que os homens e em 50% nao existe qualquer diferenca de pregos. Na Figura 17

abaixo ¢é possivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 17 - Resultados do teste t-student para a categoria cabelo em Portugal

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -1,604°
Significancia Sig. (2 109

extremidades)

a. Teste de Classificagfes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresentados, nao
se pode dizer que existam diferengas significativas entre os precos praticados para mulheres
e homens. Isso significa que, na categoria cabelo, os produtos destinados a mulheres nao sio
significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino em Por-
tugal. No entanto, verificou-se ainda que, em média, as mulheres em Portugal pagam 6,1% a
mais que os homens para produtos semelhantes de cabelo, que sejam destinados ao publico
feminino, nao sendo esta diferenca significativa, muito por conta da amostra relativamente
pequena.

Relativamente a categoria Dente, nao existe qualquer diferenca de precos. Na Figura

18 abaixo é possivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 18 - Resultados do teste t-student para a categoria dente em Portugal

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
Z ,000°
Significancia Sig. (2 1,000

extremidades)

a. Teste de Classificagfes Assinadas
por Wilcoxon

b. A soma de postos negativos € igual a
soma de postos positivos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresentados, nao
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existem diferencas significativas entre os pregos praticados para mulheres e homens.
Relativamente a categoria Depilacdo, em 28,57% dos produtos analisados, as mulhe-

res pagam mais que os homens. Em 28,57% dos casos os homens pagam mais que as mu-

lheres e em 42,86% nao existe qualquer diferen¢a de precos. Na Figura 19 abaixo é possivel

encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:
Figura 19 - Resultados do teste t-student para a categoria depilagido em Portugal

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -184°
Significancia Sig. (2 B854

extremidades)

a. Teste de Classificacdes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresentados, nao
se pode dizer que existam diferengas significativas entre os precos praticados para mulheres
e homens. Isso significa entao que, na categoria depilacao, os produtos destinados a mulheres
nao sio significativamente mais caros do que os produtos destinados ao puiblico masculino
em Portugal. Verificou-se ainda que, em média, as mulheres em Portugal pagam 2,7% a mais
que os homens para produtos semelhantes de depilacdo, que sejam destinados ao publico
feminino, nao evidenciando a presenca de Pink Tax no pais na categoria estudada.
Relativamente a categoria Desodorizante, em 31,82% dos produtos analisados, as
mulheres pagam mais que os homens. Em 13,67% dos casos os homens pagam mais que as
mulheres e em 54,51% nio existe qualquer diferenga de pregos. Na Figura 20 abaixo é pos-

sivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 20 - Resultados do teste t-student para a categoria desodorizante em Portugal

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -561°
Significancia Sig. (2 575

extremidades)

a. Teste de Classificagdes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresentados, nao
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existem diferencgas significativas entre os precos praticados para mulheres e homens. Isso
significa entdo que, na categoria desodorizante, os produtos destinados a mulheres nao sio
significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino em Por-
tugal. Verificou-se ainda que, em média, as mulheres em Portugal pagam 1,6% a mais que os
homens para produtos semelhantes de desodorizante, que sejam destinados ao publico fe-
minino, nao evidenciando a presenca de Pink Tax no pais na categoria estudada.
Relativamente a categoria Incontinéncia, em 9,09% dos produtos analisados, as mu-
lheres pagam mais que os homens. Em 18,18% dos casos os homens pagam mais que as
mulheres e em 72,73% nao existe qualquer diferenca de pregos. Na Figura 21 abaixo é pos-

sivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 21 - Resultados do teste t-student para a categoria incontinéncia em Portugal

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -1,069°
Significancia Sig. (2 285

extremidades)

a. Teste de Classificagdes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos positivos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, ndo existem diferencas significativas entre os precos praticados para mulheres e ho-
mens. Verificou-se ainda que, em média, as mulheres em Portugal pagam 5,5% a menos que
os homens para produtos semelhantes de incontinéncia, que sejam destinados ao publico
feminino, niao evidenciando a presenca de Pink Tax no pais na categoria estudada.

Relativamente a categoria LLaminas de Barbear, em 56,25% dos produtos analisados,
as mulheres pagam mais que os homens, ¢ em 43,75% dos casos os homens pagam mais que
as mulheres. Na Figura 22 abaixo é possivel encontrarmos os resultados obtidos para esta

analise:
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Figura 22 - Resultados do teste t-student para a categoria liminas de barbear em Portugal

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -1,036°
Significancia Sig. (2 ,300

extremidades)

a. Teste de Classificagdes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, ndo existem diferengas significativas entre os pregos praticados para mulheres e ho-
mens. Verificou-se ainda que, em média, as mulheres em Portugal pagam 6,3% a mais que os
homens para produtos semelhantes de laminas de barbear, que sejam destinados ao publico
feminino, mas esta diferenca nio ¢ estatisticamente significativa.

Relativamente a categoria Rosto, em 73.33% dos produtos analisados, as mulheres
pagam mais que os homens e em 26.67% dos casos os homens pagam mais que as mulheres.

Na Figura 23 abaixo ¢ possivel encontrarmos os resultados obtidos para esta analise:

Figura 23 - Resultados do teste t-student para a categoria rosto em Portugal

Estatisticas de teste”

Preco_fem -

Preco_masc
z -2,528"
Significancia Sig. (2 011

extremidades)

a. Teste de ClassificagGes Assinadas
por Wilcoxon

b. Com base em postos negativos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, podemos dizer que existem diferencas significativas entre os precos praticados para
mulheres e homens. Isso significa entdo que, na categoria rosto, os produtos destinados a
mulheres sdo significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico mas-
culino em Portugal. Verificou-se ainda que, em média, as mulheres em Portugal pagam 45%
a mais que os homens para produtos semelhantes de rosto, que sejam destinados ao publico
feminino, evidenciando entdo, mais uma vez, a presenca de Pink Tax no pafs na categoria

estudada.
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4.5  Comparagio entre Brasil e Portugal nos produtos de higiene pessoal

Para a comparagio da Pink Tax entre Brasil e Portugal, foram realizadas analises com
o objetivo de comparar se a Pink Tax no Brasil era ou nao superior quando comparado com
Portugal. Este método procura dar resposta a hipotese H5 na qual assume-se que a Pink Tax
nos bens de cuidados pessoais ¢ significativamente superior no Brasil quando comparada
com Portugal. Na Figura 24 abaixo é possivel verificar os resultados encontrados quando

analisados todas as categorias de produtos de higiene pessoal da amostra:

Figura 24 - Resultados amostra independente com todos os produtos entre Brasil e Portugal

Estatisticas de teste”

racio_preco
U de Mann-Whitney 2805,500
Wilcoxon W 6226,500
Z - 768
Significancia Sig. (2 442

extremidades)

a. Variavel de Agrupamento: Pais

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, nao rejeitamos a hipdtese nula de que nao existam diferencas significativas entre Brasil
e Portugal. Assim, a hipétese H5 nao ¢é validada estatisticamente, significando entao que, no
geral, os bens de cuidado pessoal destinados a mulheres no Brasil ndo sio significativamente
mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino quando comparado com
Portugal.

Em termos relativos, ¢ possivel vermos na Figura 25 abaixo o valor médio pago a
mais pelas mulheres em cada uma das categorias estudadas quando comparados aos valores
médios pagos pelos homens. Como visto anteriormente, a percentagem média de prego pago
pelas mulheres é superior em Portugal quando comparado com o Brasil, muito impulsionado
principalmente pelas categorias banho e rosto, nas quais, em média, as mulheres pagam

30,4% e 45% a mais respetivamente.
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Figura 25 - Percentual de valor pago a mais pelas mulheres por categoria no Brasil e em Portugal

30.4%
25.4%

21.4%

11.1% 10.2%

6.1% 8.3%
2.7%
1.6%
%S ox Ilgml Dg%. -2.4% -5.5%
BANHO CABELO DENTE DEPILAGAO  DESODORIZANTE L’;'::;E:E ROSTO TOTAL
Brasil
I Fortugal
4.6 Comparagao de pregos entre Brasil e Portugal por categoria de produto

Dando continuagio aos resultados por categoria, na Figura 26 abaixo ¢ possivel ve-

rificar os resultados encontrados quando analisada apenas os produtos da categoria Banho:

Figura 26 - Resultados amostra independente na categoria banho entre Brasil e Portugal

Estatisticas de teste”

racio_preco

U de Mann-Whitney 6,000
Wilcoxon W 51,000
z -821
Significancia Sig. (2 A1
extremidades)

Sig exata [2*(Sig. de 1 582°
extremidade)]

a. Variavel de Agrupamento: Pais
b. Ndo corrigido para vinculos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, nao existem diferencas significativas entre os valores encontrados em Brasil e Portugal.
Isso significa entdo que, na categoria banho, os produtos destinados a mulheres no Brasil
nao sio significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino
quando comparado com Portugal.

Na Figura 27 abaixo é possivel verificar os resultados encontrados quando analisada

apenas os produtos da categoria Cabelo:
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Figura 27 - Resultados amostra independente na categoria cabelo entre Brasil e Portugal

Estatisticas de teste”

racio_preco
U de Mann-Whitney 38,000
Wilcoxon W 59,000
Z - 555
Significancia Sig. (2 579
extremidades)
Sig exata [2*(Sig. de 1 622°

extremidade)]
a. Variavel de Agrupamento: Pais
b. Ndo corrigido para vinculos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, nao existem diferencas significativas entre os valores encontrados em Brasil e Portugal.
Isso significa entao que, na categoria cabelo, os produtos destinados a mulheres no Brasil
nao sio significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino
quando comparado com Portugal.

A Figura 28 abaixo é possivel verificar os resultados encontrados quando analisada

apenas os produtos da categoria Dentes:

Figura 28 - Resultados amostra independente na categoria dentes entre Brasil e Portugal

Estatisticas de teste”

racio_preco
U de Mann-Whitney ,000
Wilcoxon W 3,000
Z -1.777
Significancia Sig. (2 076
extremidades)
Sig exata [2*(Sig. de 1 2200°

extremidade)]
a. Variavel de Agrupamento: Pais
b. Ndo corrigido para vinculos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, nao existem diferencas significativas entre os valores encontrados em Brasil e Portugal.
Isso significa entdo que, na categoria dente, os produtos destinados a mulheres no Brasil nao
sao significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino
quando comparado com Portugal.

Na Figura 29 abaixo é possivel verificar os resultados encontrados quando analisados

apenas os produtos da categoria depilagao:
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Figura 29 - Resultados amostra independente na categoria depilagio entre Brasil e Portugal

Estatisticas de teste”

racio_preco
U de Mann-Whitney 16,000
Wilcoxon W 44 000
Z -,272
Significancia Sig. (2 786
extremidades)
Sig exata [2*(Sig. de 1 876°

extremidade)]
a. Variavel de Agrupamento: Pais
b. Ndo corrigido para vinculos.

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, nao existem diferencas significativas entre os valores encontrados em Brasil e Portugal.
Isso significa entdo que, na categoria depilagao, os produtos destinados a mulheres no Brasil
nao sio significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino
quando comparado com Portugal.

Na Figura 30 abaixo é possivel verificar os resultados encontrados quando analisada

apenas os produtos da categoria Desodorizante:

Figura 30 - Resultados amostra independente na categoria desodorizante entre Brasil e Portugal

Estatisticas de teste”

racio_preco

U de Mann-Whitney 273,000
Wilcoxon W 598,000
z -,048
Significancia Sig. (2 862
extremidades)

a. Variavel de Agrupamento: Pais

Assim, com um nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresen-
tados, nao existem diferencas significativas entre os valores encontrados em Brasil e Portugal.
Isso significa entdo que, na categoria desodorizante, os produtos destinados a mulheres no
Brasil nao sao significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico mas-
culino quando comparado com Portugal.

Na Figura 31 abaixo é possivel verificar os resultados encontrados quando analisada

apenas os produtos da categoria Incontinéncia:
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Figura 31 - Resultados amostra independente na categoria incontinéncia entre Brasil e Portugal

Estatisticas de teste”

racio_preco

U de Mann-Whitney 20,000
Wilcoxon W 30,000
z -,335
Significancia Sig. (2 738
extremidades)

Sig exata [2*(Sig. de 1 851°
extremidade)]

a. Variavel de Agrupamento: Pais
b. Nao corrigido para vinculos.

Assim, com nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresentados,
nao existem diferencas significativas entre os valores encontrados em Brasil e Portugal. Isso
significa entdo que, na categoria incontinéncia, os produtos destinados a mulheres no Brasil
nao sio significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino
quando comparado com Portugal.

Na Figura 32 abaixo ¢ possivel verificar os resultados encontrados quando analisada

apenas os produtos da categoria LLaminas de barbear:

Figura 32 - Resultados amostra independente na categoria ldminas de barbear entre Brasil e Portugal

Estatisticas de teste”

racio_preco

U de Mann-Whitney 42,000
Wilcoxon W 178,000
zZ -1,699
Significancia Sig. (2 ,089
extremidades)

Sig exata [2*(Sig. de 1 ,095"
extremidade)]

a. Variavel de Agrupamento: Pais
b. N&o corrigido para vinculos.

Assim, com nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresentados,
nao existem diferencas significativas entre os valores encontrados em Brasil e Portugal. Isso
significa entao que, na categoria laminas de barbear, os produtos destinados a mulheres no
Brasil nao sao significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico mas-
culino quando comparado com Portugal.

Na Figura 33 abaixo é possivel verificar os resultados encontrados quando analisada

apenas os produtos da categotia rosto.
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Figura 33 - Resultados amostra independente na categoria rosto entre Brasil e Portugal

Estatisticas de teste”

racio_preco
U de Mann-Whitney 36,000
Wilcoxon W 64,000
F 4 -1,163
Significancia Sig. (2 245
extremidades)
Sig exata [2*(Sig. de 1 267"

extremidade))
a. Variavel de Agrupamento: Pais
b. Nao corrigido para vinculos.

Assim, com nivel de significancia de 5%, de acordo com os resultados apresentados, nao
existem diferencas significativas entre os valores encontrados em Brasil e Portugal. Isso sig-
nifica entdo que, na categoria rosto, os produtos destinados a mulheres no Brasil ndo sio
significativamente mais caros do que os produtos destinados ao publico masculino quando

comparado com Portugal.

4.7 Discussio dos resultados

Para melhor compreensio dos resultados obtidos, nesta sec¢ao analisam-se os dife-
rentes resultados e valores de Pink Tax encontrados neste estudo e confrontam-se com a
literatura.

A Tabela 8 seguinte resume a informacao relativa as hip6teses analisadas:

Tabela 8 — Resumo das hipéteses

Hipoéteses Descrigao Produto Resultado
Os bens de cuidados
pessoais  destinados a
mulheres sdo significati-
vamente mais caros do L
S R — Nao rejeita
que produtos equivalen-
tes destinados ao pu-

blico masculino no Bra-

sil.

Banho Rejeita
As diferentes categotias Cabelo Nio tejeita
de bens de cuidados Dentes Rejeita
pessoais tém precos dis- Depilagao Rejeita
tintos se destinadas a Desodorizantes Rejeita
mulheres ou a homens Incontinéncia Rejeita
no Brasil Laminas de Barbear Nao rejeita

Rosto Nao rejeita

Os bens de cuidados - Nao rejeita
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pessoais  destinados a
mulheres sdo significati-
vamente mais caros do
que produtos equivalen-
tes destinados ao pu-
blico masculino em Pot-

tugal.
Banho Rejeita
As diferentes categorias Cabelo Rejeita
de bens de cuidados Dentes Rejeita
pessoals tém pregos dis- Depilacao Rejeita
tintos se destinadas a Desodorizantes Rejeita
mulheres ou a homens Incontinéncia Rejeita
em Portugal Liminas de Barbear Rejeita
Rosto Nao rejeita
A Pink Tax nos bens de
cuidados  pessoais ¢
significativamente supe- R

rior no Brasil quando
comparada com Portu-

gal.

E possivel observam que algumas hipéteses nio sio rejeitadas, ou seja, confirmam
as hipoteses construidas. A H7 nio ¢ rejeitada, indicando a existéncia de Pink Tax no Brasil.
Relativamente a H2, ndo sao rejeitadas as hipoteses associadas as categorias Cabelo, Laminas
de barbear e Rosto, indicando entdo a existéncia de Pink Tax nestas categorias no Brasil. A
H3, por sua vez, também nao ¢ rejeitada, indicando existéncia de Pink Tax em Portugal. Por
sua vez, com relacao a H4, nio ¢ rejeitada a hipotese associada a categoria Rosto, indicando
existéncia da Pink Tax nesta categoria em Portugal.

E importante mencionar que a Pink Tax pode ser analisada e compreendida de diver-
sas maneiras. Uma das formas de estimar a Pink Tax é, por exemplo, em valores percentuais
tendo em consideracio a média paga por mulheres e homens. No entanto, conforme vimos
durante este capitulo, ter em consideracao apenas essa média pode levar a erros de interpre-
tacdo ou a um enviesamento que nao corresponde com a realidade.

Ao analisarmos os valores encontrados, foi possivel perceber que a Pink Tax no Brasil
era estatisticamente mais significativa do que em Portugal. Isso porque a técnica utilizada
levava em consideracio a quantidade de vezes em que a Pink Tax acontecia. Entretanto,
quando olhamos apenas para essa média em percentagem, o que encontramos foi que as
mulheres em média pagam mais em Portugal do que no Brasil, valores esses influenciados

pela alta Pink Tax em uma categoria especifica, tornando o resultado relativamente
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tendencioso quando olhado apenas desta forma.

Assim, os resultados desta dissertagao serao analisados de duas formas distintas: per-
centagem das vezes em que mulheres pagam mais que homens e valor médio em percenta-
gem pago a mais por mulheres. No Brasil, as mulheres pagam mais do que os homens em
49,35% dos produtos, enquanto os homens pagam mais 3,9% das vezes. Em valor médio
percentual, as mulheres pagam em média, 8,7% a mais que os homens em bens de cuidados
pessoais. Em Portugal, as mulheres pagam mais que os homens em 41,98% das vezes, en-
quanto os homens pagam mais em 22,22% das vezes. Em valor médio percentual, as mulhe-
res pagam em média, 10,2% a mais que os homens em bens de cuidados pessoais.

A literatura, por sua vez, é dividida quanto ao método de calculo. Blasio e Menim
(2015) concluiram que mulheres pagam mais em 56% das vezes e homens em 13%. O de-
partamento do consumidor de Nova Iorque obteve resultados nos quais as mulheres pagam
mais em 42% das vezes e homens em 18%. Mas, em bens de cuidados pessoais os valores
subiam para 48% das vezes. Por outro lado, Mariano (2018) disse que no Brasil a Pink Tax
encontrada ¢ de 12,3% em valores médios. Manzano-Antén (2018) concluiu que na Espanha,
a Pink Tax encontra-se entre 7 e 24%. Desta forma, vemos que os valores encontrados sio

relativamente semelhantes ao que ¢ visto na literatura, indo de encontro as nossas conclusdes.
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Capitulo 5. Indice sintético de desigualdade de género: um update
Esta dissertacio tem como objetivo adicional incorporar a Pink Tax no indice de
desigualdade de género. Neste capitulo sera entdo apresentada a metodologia utilizada, os

resultados encontrados e posterior discussao do que foi apresentado.

5.1. Metodologia

A metodologia selecionada para inserir a Pink Tax no Indice de Desigualdade de Gé-
nero — Global Gender Gap Index (World Economic Forum, 2022) foi a mesma utilizada pelo
FEM para construir o relatério e consequente indice. A metodologia foi entio divida também
em 4 passos principais, assim como no Indice de Desigualdade de Género — Global Gender
Gap Index (World Economic Forum, 2022) do FEM:

Passo 1: A primeira parte consiste em converter os dados em racios. Ou seja, os
valores sao convertidos em um racio mulher-para-homem. No caso da Pink Tax os racios
consistiram no valor do produto feminino sobre o valor do correspondente produto mascu-
lino. Caso o racio fosse superior a 1, indicava Pink Tax e em casos inferiores a 1, casos nos
quais homens pagavam mais que mulheres.

Passo 2: A segunda parte consistiu no truncamento dos dados e no benchmark de
paridade. Ou seja, o valor 1 significa igualdade de género entre mulheres e homens, sendo
esta igualdade representada pelo valor 1.

Passo 3: A terceira parte consistiu no calculo das pontuagdes dos sub-indices. Con-
forme apresentado anteriormente, o indice possui 4 sub-indices. A insercao da Pink Tax
aconteceu no sub-indice Participa¢ao Econémica e Oportunidade. Para isso primeiramente
foi calculado o desvio padriao dos dados de toda a base de dados, ou seja, dos precos reco-
lhidos no Brasil e em Portugal. Apéds isso, seguiu-se a metodologia do estudo e aplicou-se
uma mudangca de 1% ja que isso se traduziria em termos de desvios padrio, dividindo 0,01
pelo desvio padrao de cada indicador. Esses valores foram entdo utilizados para calcular os
pesos que cada indicador tera no calculo da pontuagao final do sub-indice. Ou seja, um indi-
cador com elevado desvio padrao tera menor peso no calculo final.

Passo 4: Por fim ¢ feito entdo o calculo da pontuacao final através de uma média
simples dos 4 sub-indices que compdem o estudo. Assim, para todos os sub-indices, a pon-

tuacao maxima ¢ de 1 e a minima 0.

5.2. Resultados
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Antes de apresentar os resultados encontrados ap6s a introdugao da Pink Tax serdo
apresentados os valores identificados previamente pelo FEM no sub-indice Participagiao
Econémica e Oportunidade. Na Tabela 9 abaixo ¢é possivel ver os resultados antes da incor-

poracao da Pink Tax:

Tabela 9 - Tabela atual de peso dos indicadores no Indice de Desigualdade de Género

Desvio- Desvio-Padrio (por 1%

Indicador
Padrio de variagdo pontual)

Taxa de participagio na forga de trabalho,
0,160 0,063 0,199
% (racio mulheres/homens)
Igualdade salarial para trabalho seme-
lhante (inquérito), escala 1-7 (racio mulhe- 0,103 0,097 0,310
res-homens)
Estimativa do rendimento do trabalho,
0,144 0,069 0,221
PPC, int.$ (racio mulheres-homens)
Legisladores, altos funcionarios e gestores,
0,214 0,047 0,149
% (racio mulheres/homens)
Trabalhadores das profissdes liberais e téc-
0,262 0,038 0,121
nicas, % (tacio mulheres/homens)

Fonte: Wotld Economic Forum, 2022

Seguiu-se entdo o calculo do desvio-padrao dos dados obtidos nesta dissertagao re-
lativamente a Pink Tax. Foi encontrado um desvio é de 0,269. Apos isso foi aplicada a varia-
¢ao pontual de 1% conforme metodologia apresentada. Os pesos dos outros indicadores

voltaram a ser recalculados conforme se pode observar na Tabela 10 abaixo:

Tabela 10 — Tabela de pesos atualizada apds introdugdo da Pink Tax

Desvio-Pa- Desvio-Padrao (por 1%
Indicador

drdo de variagido pontual)

Taxa de participagio na forga de trabalho,
0,160 0,063 0,178
% (racio mulheres/homens)

Igualdade salarial para trabalho seme-
lhante (inquérito), escala 1-7 (racio mulhe- 0,103 0,097 0,277

res-homens)

Estimativa do rendimento do trabalho,
0,144 0,069 0,198

PPC,$ internacionais (racio mulheres-
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homens)

Legisladores, altos funcionarios e gestores,

0,214 0,047 0,133
% (racio mulheres/homens)
Trabalhadores das profissdes liberais e téc-
0,262 0,038 0,109
nicas, % (racio mulheres/homens)
Desigualdade de pregos — Pink Tax (racio
0,269 0,037 0,106

mulheres/homens)

E importante mencionar que diferentemente dos outros indicadores nos quais os
dados sio globais, apenas foi possivel auferir dados dos dois paises contemplados nesta dis-
sertacdo. Assim, como a amostra é mais reduzida, o desvio-padrao tende a ser superior. Por
outro lado, o peso acaba por ser reduzido devido a esse desvio mais elevado quando compa-
rado com os outros indicadores. Seguiu-se entido para a proxima etapa que corresponde ao
calculo da pontuagao da Pink Tax por pais. Aqui é possivel calcular a pontuagao de duas vias,
assim como apresentado nos resultados no capitulo anterior: (1° caso) percentagem média
de preco no racio mulheres-homens e (2° caso) percentagem de vezes em que a Pink Tax é
observada. Decidiu-se por apresentar resultados de ambas as formas e interpretar como irao
interferir no ranking.

No Brasil, a pontuagdo no 1° caso foi de 0,507 ja que em 49,35% das vezes as mu-
lheres pagaram mais que os homens. Ja no 2° caso foi de 0,913 ja que em 8,7% dos casos a
média gasta pelas mulheres ¢ superior 2 dos homens. Em Portugal, a pontuacao no 1° caso
foi de 0,580 ja que em 41,98% das vezes as mulheres pagaram mais que os homens. Ja no 2°
caso foi de 0,898 ja que em 10,2% dos casos a média gasta pelas mulheres é superior a dos
homens.

Foram entdo aplicados os pesos encontrados nas pontuacdes do Brasil e de Portugal
i4 apresentadas no Indice de Desigualdade de Género e recalculada a pontuacio do sub-
indice com a introducao da Pink Tax. A Tabela 11 abaixo mostra os resultados encontrados

para o 1° caso no Brasil:

Tabela 11 — Pontuagio do Brasil no sub-indice Participagdo Econémica e Oportunidade com a Pink Tax incor-
porada (1° caso)

Pontos Total

Taxa de participagio na forga de trabalho 0,720 0,128
Igualdade salarial para trabalho semelhante 0,559 0,155
Estimativa do rendimento do trabalho 0,619 0,122
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Legisladores, altos funcionarios e gestores 0,630 0,084

Trabalhadores das profissdes liberais e técnicas 1,00 0,109

Desigualdade de pregos — “Pink Tax” 0,507 0,054
Pontuagio final 0,651

Como vimos, o resultado do sub-indice apés a introdu¢ao da Pink Tax foi de 0,651,
valor esse inferior aos 0,669 pontos encontrados originalmente pelo FEM. Na Tabela 12

abaixo ¢é possivel observar os resultados encontrados para o 2° caso no Brasil:

Tabela 12 - Pontuagéo do Brasil no sub-indice Participagdo Econémica e Oportunidade com a Pink Tax incor-
porada (2° caso)

Pontos Total

Taxa de participagio na forga de trabalho 0,720 0,128
Igualdade salarial para trabalho semelhante 0,559 0,155
Estimativa do rendimento do trabalho 0,619 0,122
Legisladores, altos funcionarios e gestores 0,630 0,084
Trabalhadores das profissGes liberais e técnicas 1,00 0,109

Desigualdade de pregos — “Pink Tax” 0,913 0,097

Pontuagao final 0,694

Diferentemente do 1° caso, com esta segunda forma de calculo (percentagem média
paga a mais), a pontuacao do Brasil foi de 0,694, superior aos 0,669 pontos encontrados
originalmente pelo FEM. Estes mesmos métodos foram também aplicados para Portugal. A

Tabela 13 abaixo mostra os resultados encontrados para o 1° caso em Portugal:

Tabela 13 - Pontuagdo de Portugal no sub-indice Participagdo Econémica e Oportunidade com a Pink Tax in-
corporada (1° caso)

Pontos Total

Taxa de participagdo na forga de trabalho 0,868 0,155
Igualdade salarial para trabalho semelhante 0,623 0,172
Estimativa do rendimento do trabalho 0,758 0,150
Legisladores, altos funcionarios e gestores 0,554 0,074

Trabalhadores das profissdes liberais e técnicas 1,00 0,109

Desigualdade de pregos — “Pink Tax” 0,580 0,061
Pontuagiao final 0,721

Como vimos, o resultado do sub-indice apds a introdu¢ao da Pink Tax foi de 0,721,
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valor esse inferior aos 0,737 pontos encontrados originalmente pelo FEM. Na Tabela 14

abaixo ¢é possivel observar os resultados encontrados para o 2° caso em Portugal:

Tabela 14 - Pontuagio de Portugal no sub-indice Participagdo Econémica e Oportunidade com a Pink Tax in-
corporada (2° caso)

Pontos Total

Taxa de participagio na forga de trabalho 0,868 0,155
Igualdade salarial para trabalho semelhante 0,623 0,172
Estimativa do rendimento do trabalho 0,758 0,150
Legisladores, altos funcionarios e gestores 0,554 0,074
Trabalhadores das profissdes liberais e técnicas 1,00 0,109
Desigualdade de pregos — “Pink Tax” 0,898 0,095

Pontuagio final 0,754

Diferentemente do 1° caso, com esta segunda forma de calculo (percentagem média
paga a mais), a pontua¢ao de Portugal foi de 0,754, superior aos 0,721 pontos encontrados
originalmente pelo FEM. Por fim, foi entao calculada a pontuagao do ranking final em ambos

os paises, no 1° caso, que pode ser encontrada na Tabela 15 abaixo:

Tabela 15 — Indice de Desigualdade de Género com Pink Tax de Brasil e Portugal (1° caso)

Brasil Portugal

Participagdo Econémica e Oportunidade 0,651 0,721
Realizagio Educacional 1,00 0,990
Satude e Sobrevivéncia 0,980 0,973
Poder Politico 0,136 0,364

Pontuagio Final 0,692 0,762

Com esta forma de calculo (percentagem de vezes em que ocorre a Pink Tax), é pos-

Tabela 16 - Indice de Desigualdade de Género com Pink Tax de Brasil e Portugal (2° caso)

Brasil Portugal

-P ﬁ
™



Com esta forma de calculo (valor percentual médio pago a mais pelas mulheres), é

Participagdo Econémica e Oportunidade 0,694 0,754

possivel observar que tanto o Brasil, quanto Portugal, melhoraram os seus resultados que
eram 0,696 e 0,766 respetivamente. Assim, o Brasil ocupava a 94° colocagao e Portugal ocu-
pava a 29%. As novas pontuagoes resultam em posi¢oes diferentes no ranking:

e 1° caso (valor percentual médio pago a mais pelas mulheres): Os 0,692 pontos do
Brasil o colocaria entre a 96" e a 97* colocagdo. Ja os 0,762 pontos de Portugal o
colocaria na 33" colocagdao. Ou seja, em ambos os pafses haveria uma queda, mas é
importante dizer que apenas foi incorporada a Pink Tax no Brasil e em Portugal, nao
tendo sido feito o exercicio de calculo da incorporagao do Pink Tax para os outros
paises do indice.

e 2°caso (percentagem de vezes em que ocorre a Pink Tax): Os 0,703 pontos do Brasil
o colocaria na 85 colocagao. Ja os 0,770 pontos de Portugal o colocaria na 27* colo-
cagao. Ou seja, em ambos os casos haveria melhora, no entanto, no Brasil seria mais
acentuada do que em Portugal, mas também ¢é importante mencionar que nao foi
feito o exercicio de calculo da incorporacao do Pink Tax para os outros paises do

indice.

5.3. Discussao

Conforme foi possivel observar, o Indice de Desigualdade de Género com Pink Tax
calculado possui as suas limitagoes. Diferentemente de todos os outros indicadores que fo-
ram calculados com base em dados globais, a Pink Tax foi baseada em resultados encontrados
em apenas dois paises. Acredita-se que com uma amostra maiot, o desvio-padrao seria mais
reduzido e o peso da Pink Tax consequentemente maior.

No entanto, apesar dessas limitagoes, este novo indice mostra o impacto que este
fenémeno poderia ter nas pontuagoes finais dos paises. Além disso, também mostra que
dependendo da forma com a qual decide-se calcular a Pink Tax, os resultados podem ser
diferentes. Ou seja, com um dos métodos houve melhora nas posi¢oes, enquanto o outro fez

piorar as pontuagdes de ambos os paises.
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Os resultados, no entanto, nao mostraram uma grande subida ou grande descida na
posicao final. Isso aconteceu principalmente devido ao peso reduzido que a Pink Tax exerce
no calculo do sub-indice. A maior diferenca foi vista no 2° método de calculo e no Brasil,
com subida equivalente a 9 posi¢des. Isso acontece devido a baixa diferenga de pontuagdes
nas colocag¢oes mais baixas, dando possibilidades maiores de subida do Brasil do que de Por-

tugal comparativamente.
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Capitulo 6. Conclusio

A Pink Tax é um tema com uma popularidade crescente. A preocupa¢iao com a dis-
criminagdo de pregos baseada no género é cada vez maior e o tema cada vez mais estudado,
além de ser observado o surgimento de medidas de controlo que tem sido aos poucos im-
plementadas pelos diversos paises no mundo. Apesar da quantidade cada vez maior de artigos
na literatura sobre o tema, ainda existem lacunas para serem preenchidas. Assim, o objetivo
desta dissertagao passou por responder a duas questdes principais: primeiro, perceber qual a
dimensio da Pink Tax no Brasil e em Portugal; segundo, incorporar a Pink Tax no Indice de
Desigualdade de Género, produzido pelo FEM.

A analise construida mostrou que efetivamente existe Pink Tax tanto no Brasil, como
em Portugal. No Brasil foi identificada a presenca de Pink Tax em 3 categorias de produtos
de cuidado pessoal: Cabelo, Laminas de barbear e Rosto. Em Portugal, por sua vez, as analises
por categoria apenas identificaram Pink Tax na categoria Rosto. Ao comparar ambas as rea-
lidades, vimos que nao conseguimos afirmar que existe uma diferenca significativa entre os
resultados encontrados entre ambos os paises.

Esta dissertacio também teve o diferencial de incorporar duas formas de calculo da
Pink Tax: percentual de vezes nas quais a Pink Tax acontecia e percentual de valor gasto a
mais pelas mulheres. A literatura, por sua vez, tende a apenas apresentar resultados utilizando
uma das formas de calculo.

Além da identificacao da presenca da Pink Tax, foi incorporado este indicador num
dos sub-indices do Indice de Desigualdade de Género construido pelo FEM, tendo o cui-
dado de aplicar as duas formas de calculo mencionadas no paragrafo anterior. O resultado
encontrado foi uma piora na posicdo de ambos os paises quando utilizado o método de
calculo de percentagem de vezes na qual a Pink Tax acontece e uma melhor posi¢ao quando
aplicado o método de calculo de percentagem média paga a mais pelas mulheres. Isto de-
monstra o cuidado que se deve ter ao analisar a literatura, pois o método de calculo pode
influenciar diretamente nos resultados encontrados.

Assim, pode-se concluir que esta dissertacao contribui para a literatura a partir do
momento em que propoe duas formas de calculo e compara diretamente dois paises. Além
disso, a incorporagio no Indice de Desigualdade de Género é importante e até entdo nao
vista na literatura, trazendo a Pink Tax ainda mais perto todo o contexto de discussao de
desigualdade de género que hoje o mundo acompanha.

No entanto, este estudo possui algumas limitacdes. A primeira delas ¢ a amostra
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utilizada. Infelizmente, por questdes de tempo para elaboracao do trabalho, nio foi possivel
abranger um nimero maior de categorias de produto, como por exemplo: brinquedos, roupas
infantis, roupas de adulto, calcados e servigos. Além disso, o estudo também se concentrou
apenas em um supermercado portugués e dois estabelecimentos brasileiros. Algumas cate-
gorias, como banho e dentes, acabaram por ter um nimero reduzido de produtos analisados.
Outro ponto a destacar ¢ a diferenga grande da oferta de produtos da categoria rosto, com
propostas muito diferentes para homens e mulheres, sendo dificil a sua comparagao.

Além disso, a incorporagio no Indice de Desigualdade de Género também teve as
suas limitagdes pois apenas possufamos dados da Pink Tax obtidos para dois paises, nao
sendo possivel ter o peso atualizado de forma global, e mais do que isso, nao sendo possivel
aplicar a Pink Tax para os outros paises, sendo a comparagao, por isto, muito mais limitada.

As sugestoes para futuras investigagdes concentram-se muito na extensao da amos-
tra, passando por mais categorias diferentes, além de também recolher precos em um maior
namero de lojas e por um periodo de pesquisa superior. Também ¢ importante conseguir
analisar a Pink Tax em mais pafses para que a comparagao seja ainda mais real e a incorpora-
cio no Indice de Desigualdade de Género, seja cada vez mais real e com impactos para estu-

dos futuros.
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