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ABSTRACT
Homogenization of values in magazines for girls

In the article titled “Homogenization of values in magazines for girls” the way of creating the
world of values in selected magazines for girls is discussed. The cognitive and moral values
were mainly analyzed. We argue that the explication of values is fuzzy and unified. The analysis
of the texts contained in the journals shows that consumerism is the supreme value in them.
Upbringing of consumers focused on gathering impressions related to possession and appear-
ance is the main aim of popular magazines for girls.
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Wprowadzenie

Przedmiotem artykutu jest analiza §wiata wartos$ci kreowanego w czasopismach
dla dziewczynek w wieku przedszkolnym i wezesnoszkolnym. Omoéwione zosta-
ng wybrane artykuty zamieszczone w trzech magazynach: Monster High, Zabawy

>4 Adres do korespondencji: iza.matusiak@uwm.edu.pl
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i marzenia z Barbie oraz Club Winx'. Poniewaz czytelniczki spotykaja si¢ z tymi
wydawnictwami na poczatkowym etapie uczestnictwa w kulturze, periodyki te
mozna traktowacé jako przygotowanie do lektury czasopism dla starszych dziew-
czat, majacych z kolei programowa kontynuacje tresciowa w pismach dla kobiet?.
Wymienione pisma moga peli¢ wazng role w ksztattowaniu postaw 1 gustow
odbiorczyn z kilku powodow. Przede wszystkim sa najtatwiej dostgpne na rynku,
poniewaz nie wymagajg prenumeraty lub nabywania tylko w okreslonych miej-
scach dystrybucyjnych, a ponadto stanowig silnie perswazyjny element kampa-
nii reklamowych zabawek i filméw obecnych w dziecigcej kulturze popularne;j.
Czytelniczki znajduja w nich takze informacje o nowych produktach zwigzanych
z marka, np. o pojawiajacych si¢ lalkach, filmach, grach komputerowych. Tre§¢
niektoérych numeréw jest podporzadkowana $wictom takim jak walentynki czy
Halloween®.

Z powodu ograniczonych ram artykutu ogladowi poddana zostanie tylko stro-
na jezykowa czasopism, cho¢ teksty w nich zawarte maja charakter multimo-
dalny. Warstwa graficzna jest skorelowana z treScig komunikatéw jezykowych.
Wymienione wydawnictwa stanowig spdjnag catos¢ kreujacag Swiat uniwersaliow
preferowanych przez ich tworcow, czesto pozostajacych w opozycji do systemu
warto$ci przekazywanych w szkole. Poniewaz pisma, o ktorych mowa, sg sprofi-
lowane ze wzgledu na pleé, to wlasnie na stereotypach ptciowych opieraja swoj
przekaz, jednoczesnie te stereotypy utrwalajac*. W dalszej czeSci artykutu przyj-
rzymy si¢ przede wszystkim sposobom konceptualizacji wartosci poznawczych

' Sredni roczny naktad w 2015 r. wedtug Uchwaty nr 27/2016 Zarzadu Zwiazku Kontroli Dys-
trybucji Prasy z dnia 6 pazdziernika 2016 roku wynosi: Zabawy i Marzenia z Barbie — 68 753 eg-
zemplarzy, Winx Club — 44 997 egzemplarzy, Monster High — 41 359 egzemplarzy [http://docplayer.
pl/27160144-Uchwala-nr-27-2016-zarzadu-zwiazku-kontroli-dystrybucji-prasy-z-dnia-6-pazdzier-
nika-2016-roku.html; 28.06.2017]. Dla poréwnania, $redni roczny naktad dwutygodnika Swierszczyk
wynosi 45 000 egzemplarzy, a czasopismo to mozna kupi¢ tylko w wybranych punktach sprzedazy
prasy lub prenumerujac je indywidualnie.

2 Justyna Dobrotowicz (2016, s. 753) bardzo dobitnie wyraza poglad, Zze w czasopismach dla
dziewczynek ,,ma miejsce swoisty trening” ksztaltujacy potrzeby dziewczynek do dbania o atrakcyj-
nos¢. Tozsamo$¢ kobiety jest zredukowana do jej ciata.

* W tym kontekscie warto przypomnieé, ze w badaniach pedagogicznych podkresla sig, iz na
wezesne dziecinstwo (3—6 lat) przypada czas budowania obrazu §wiata dziecka. W tym czasie roz-
poczyna si¢ takze proces doskonalenia rozpoznawania uczu¢, umiejetnos¢ wyjasniania zachowania
0s0b. W okresie poznego dziecinstwa (7—11 lat) aktywnos$¢ poznawcza jest bardziej selektywna (cyt.
za: Kwiatkowska 2008, s. 103—114). Na temat roli wzorcoéw w ksztaltowaniu postaw cztowieka zob.
Sosnowski 2008, s. 45-53.

4 Periodyki edukacyjne, jak np. Swierszczyk, sa przeznaczone dla wszystkich dzieci w wieku
przedszkolnym i wezesnoszkolnym, bez zréznicowania ze wzgledu na pte¢. Magazyny te powstaja
przy wspolpracy pedagogéow i psychologow, a ich misja jest wspieranie rozwoju dziecka: ucza
nazywac uczucia, doskonala poprawne mowienie i pisanie, uswiadamiajg potrzebe kontaktu
z przyroda, zawieraja edukacyjne gry planszowe i sa zaplanowane w taki sposob, by w lekturze
i propozycjach zabaw pisma mogta uczestniczy¢ cala rodzina. O walorach edukacyjnych polskich
czasopism dla dzieci zob. Zebrowska 2009, s. 72-88.
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i moralnych’®. Argumentowa¢ begdziemy na rzecz tezy, ze eksplikacja wymienio-
nych wartosci jest uproszczona i sprowadza si¢ do tresci z zakresu konsumpcjoni-
zmu i narcyzmu. Mamy wiec do czynienia nie tylko z probami przedefiniowania
tradycyjnie rozumianych warto$ci humanistycznych®, ale réwniez z zatarciem ja-
ko$ciowych réznic migdzy nimi. Tak jak inne elementy kultury, tak tez wartosci
w wyniku komercjalizacji ulegaja ujednoliceniu’. W omawianych czasopismach
homogenizacja warto$ci polega na zastosowaniu takich zabiegdw eksplikacyj-
nych, ktore sprowadzajg r6zne wartosci do takiej samej ich definicji. Ro6znorodna
i zhierarchizowana struktura aksjologiczna ulega uniformizacji poprzez wpisywa-
nie w centra pojeciowe odmiennych wartosci tych samych lub podobnych cech
definicyjnych, przez co dyferencjacja poszczegolnych kategorii staje si¢ prak-
tycznie niemozliwa, zwlaszcza dla mniej wyrobionego odbiorcy. Zatarcie rdz-
nic migdzy warto$ciami prowadzi z kolei do instrumentalizacji poszczego6lnych
warto$ci absolutnych. Zaczynaja one wowczas petni¢ funkcje stuzebng wobec
kategorii nadrze¢dnej, czyli konsumpcjonizmu. De facto jest on jedyng warto$cig
rzeczywiscie transmitowang przez omawiane periodyki. Ujednolicenie poszcze-
gblnych uniwersaliéw staje si¢ zatem narzedziem manipulacyjnym.

Sposoby budowania swiata wartosci w wybranych czasopismach dla
dziewczynek na przyktadzie wartosci poznawczych i moralnych

Za centrum pojeciowe absolutnych warto$ci poznawczych uznaje si¢ prawde, do
ktorej dochodzi si¢ za pomocg poszerzania wiedzy o $Swiecie. Czynno$ciami pro-
wadzacymi do odkrycia praw rzadzacych $wiatem sa: uczenie si¢, studiowanie,
refleksja, myslenie, eksperymenty naukowe. Pozytywnie warto§ciowane cechy
ludzkie umozliwiajace poznanie to m.in. otwarto$¢ umyshu, systematycznosé,
pracowito$¢, dociekliwo$¢, wyobraznia (szerzej: Puzynina 1992, s. 150-153).
W omawianych magazynach poglebianie wiedzy o $§wiecie realnym nie wyda-
je sie najwazniejsze, cho¢ trzeba podkresli¢, ze tworcy magazynow dbaja, by
w kazdym numerze znalazly si¢ takze ciekawostki przyrodnicze Iub kulturowe.
Jednakze taka tematyka zajmuje stosunkowo mato miejsca w poréwnaniu z ko-

5 Takie sprofilowanie analizy ma ujawni¢, do jakich warto$ci tworcy omawianych pism odwo-
luja si¢ najczesceiej, ktore z nich sg eksplikowane najpehiej, a takze jakie sa proporcje i zalezno$ci
migdzy poszczegdlnymi uniwersaliami.

¢ Na temat ksztattujacej si¢ tozsamosci cztowieka ponowoczesnego i nowego rozumienia pod-
miotowosci odzwierciedlajacych si¢ w przemianach i funkcjonowania takich poje¢, jak humanizm,
rownos¢, sprawiedliwos¢ pisze Teresa Pekala (1997, s. 215-225).

7 Zjawisko homogenizacji w kulturze masowej rozumiane jest jako wszelkie ujednolicenie
i yjednostajnienie kultury (R.H. Towner); jako pomieszanie elementoéw z réznych pozioméw kultu-
ry i ujednolicenie ich w taki sposob, by wszystkie staly si¢ jednakowo tatwo przyswajalne dla szero-
kiego kregu odbiorcéw (D. Macdonald). Homogenizacja rozumiana jest takze (za K. Manheimem)
jako przejaw utraty dystansu, polegajacy na zanikaniu dawniejszego hierarchicznego uporzadkowa-
nia zjawisk o niejednakowym poziomie spotecznym i kulturowym. Szczegdtowo na temat typoéw
homogenizacji i ich uwarunkowan kulturowych zob. Ktoskowska 1997, s. 499-511.
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miksami, zdjeciami malych modelek i poradami modowymi. Odbiorczyni jest
przede wszystkim zachecana do orientowania si¢ w tematyce stylu i gamy pro-
duktow danej marki. Dodatkowa motywacje do wnikliwej lektury lub zapoznania
si¢ z filmem zwigzanym z markg stanowi mozliwo$¢ wykazania si¢ wiedzg na ich
temat w quizach.

Leksyka z zakresu pola pojeciowego wiedzy jest komponentem komunika-
tow motywujacych do zgtebiania zawartosci czasopism, w tym informacji doty-
czacych postaci z filmow 1 komiksow wykreowanych przez poszczegdlne marki.
Przyktadowo quiz Co wiesz o magiwilkach? sprawdza nast¢pujace wiadomosci:
jak ma na imi¢ magiwilk, do kogo nalezy, przed czym obronily go wrézki i co
uwielbia robi¢. Z perswazyjnego punktu widzenia na uwage zastuguje jednak
przede wszystkim tekst wprowadzajacy do quizu. Kluczowe jest dla niego wy-
razenie najnowszy sezon, zachgcajace do obejrzenia serialu badz do lektury, por.:

W najnowszym sezonie pojawit si¢ przemity magiwilk. Sprawdz swojg wiedze na
jego temat (Winx Club 2016, nr 2, s. 14).

Czytelniczka otrzymuje zapewnienia o pomystowosci i sprycie bohaterow komik-
sow. W rzeczywistosci jednak krag zainteresowan tych bohaterow jest ograniczo-
ny i znow oscyluje wokol nastgpujacych tresci: pielegnacja urody, moda, bizuteria,
klejnoty i magia. Promowana jest wiec wiedza, ale tylko ta zwigzana z wygladem
zewngetrznym i zabawg umieszczang w Swiecie fikeji 1 magii. Pozytywnej moty-
wacji 1 obietnicy nagrody nie wykorzystuje si¢, by zacheci¢ czytelniczki do ob-
serwacji przyrody, zjawisk fizycznych czy podjecia zaje¢ matematycznych. Jako
antystrategi¢ poznawczg mozna potraktowac¢ wyznanie jednej z bohaterek pisma
Monster High, ktora deklaruje, ze jej ulubionym zajeciem jest nauka o szlifowa-
niu klejnotéw, a do najnudniejszych przedmiotow zalicza matematyke i dyskusje
(Monster High 2016, nr 6). Moc perswazyjna takich wypowiedzi nie bytaby zbyt
duza, gdyby nie to, ze wsrod deklarowanych preferencji znajdujemy stowa klu-
cze: styl, klejnoty, ksigzece pochodzenie, jednoznacznie konotujgce wysoki status
materialny i poczucie wyjatkowosci ufundowane na posiadaniu. Nagromadzenie
stownictwa z tego pola pojeciowego prowadzi do amplifikacji tworzacej przeko-
nanie, ze $wiat uniwersaliow ograniczony jest do warto$ci materialnych i hedoni-
stycznych. Warto w tym miejscu przywolaé cytat, ktory oddaje profil poznawczy
omawianych czasopism. Ot6z dziewczynka moze dowiedzie¢ si¢ od ,,eksperta”,
jak powinna si¢ ubierac i jakie dodatki pasuja do jej charakteru:

Kasiu, do twarzy ci w szarosciach, grafitach i granatach. Sama jestes gwiazdg,

dlatego wyjgtkowo pasujq do ciebie blyszczqce tkaniny i dodatki z imitacjq kamieni

szlachetnych. Kazdy z nich mozemy traktowac jako talizman. Cho¢ dobrze wiesz, ze

szczescie to tylko jeden procent sukcesu, a reszta to cigzka praca (Winx Club 2016,
nr 2, s. 8).

W przywotywanych pismach nie do$¢ wyraznie sygnalizuje si¢ granice mig-
dzy rzeczywisto$cig a $wiatem fikcyjnym/wirtualnym. Z jednej strony bohaterki
(wrozki) deklaruja, ze naleza do innego $wiata niz czytelniczka, ale z drugiej
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strony, wypowiadajac si¢ w pierwszej osobie, stwarzajg iluzj¢ tacznosci miedzy
fikcyjnym $wiatem magii i $wiatem realnym. Czytelniczki Winx Club nadsyta-
jace listy do redakcji moga niekiedy sadzi¢, ze uzyskuja odpowiedz od jedne;j
z wrozek (bohaterek) pisma. Takie dziatania z pewnoscig utatwiaja utozsamianie
si¢ z dang postacig, zachgcaja do kontynuowania lektury i kupowania kolejnych
numerdw gazety. Niektore wypowiedzi bohaterek pisma moga wrecz przekony-
wac, ze $wiaty nierzeczywiste sg bardziej atrakcyjne, a wiedza na temat dziatania
talizmanoéw pomaga w réznych sytuacjach zyciowych, por.:

Gdybym byla zwyklg dziewczynkq, najszczesliwsza czulabym si¢ w wirtualnym

swiecie (Winx Club 2016, nr 2, s. 5).

Nie da sie¢ go zlapac ani zamkngé w pudetku, ale zapewne znasz KILKA NIEZA-
WODNYCH AMULETOW, ktére pomagajq zaliczyé niezapowiedziang kartkowke.
Czy zastanawiatas sie, skqd sie wzieta wiara w ich moc? (Winx Club 2016, nr 2,
s. 16).

Na pewno wiecie, ze dawni Egipcjanie uwazali skarabeusza za talizman przynoszq-
cy szczescie. Dlatego mam nie tylko swojego ulubionego zwierzaka Azure, ale takze
talizman w ksztalcie zlotego skarabeusza (Monster High 2016, nr 6).

Przeglad tresci czasopism wskazuje takze, ze wyrazy magia (rozumiana jako
moc, sposéb na zdobycie czegos), czarowac naleza do najczgsciej wystepujacych
w magazynie Winx Club — pojawiajg si¢ one niemal na kazdej stronie. Oczywi-
$cie kazde dziecko ma naturalng potrzebe obcowania ze Swiatem magii, z basnia-
mi. Warto jednak zauwazy¢, ze tradycyjne basnie petnig funkcje wychowawcza,
uczg postaw, chociazby poprzez jasne przeciwstawienie dobra i zla, a takze takie
konstruowanie fabuty, z ktorej w czytelny sposob wynikaja moraty ksztattujace
postawy zyciowe odbiorcow. Warto$ci moralne, pelnigc nadrzedna funkcje, ucza
altruizmu. W omawianych czasopismach przeciwstawienie dobra i zta nie jest
jednak jednoznaczne, skoro gldwni bohaterowie pochodzg z kregu czarnej magii,
a s3 postaciami pozytywnymi. Czytelniczki spotykaja si¢ z pojgciami takimi jak
biata magia i czarna magia. Warto wspomnie¢, ze stownictwo z pola pojgciowe-
go czary stuzy takze do opisywania cech osob i ich mozliwosci, por.:

Kazda z nas ma inng magiczng moc. 1y tez jg masz. Tyle ze nie plynie ona z czaro-
dziejskiej rozdzki, lecz z serca. Jesli jg obudzisz, mozZesz naprawde duzo zdzialaé
(Winx Club 2016, nr 2).

Na pozér powyzszy cytat nie powinien budzi¢ zadnych zastrzezen. Jednak
jego tre$¢ na kolejnych stronach nie znajduje rozwinigcia, uzasadnienia czy do-
okreslenia. Dlatego przekaz w nim zawarty mozna potraktowaé wytacznie jako
komplementujacy slogan, przekonujacy o wyjatkowosci odbiorcy, ktory moze go
rozumie¢ i interpretowaé w dowolny sposéob, rowniez dostowny. Ale czy jednak
w dowolny sposob? OdpowiedZ na to pytanie jest przeczaca, poniewaz celem
omawianych magazyndéw jest dostarczenie czytelniczce wzorcOw osobowych
i estetycznych, przy czym, jak zaznaczono wyzej, eksplikacje poszczegdlnych
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warto$ci majg bardzo ograniczony zasieg pojeciowy i zwykle sprowadzane sg do
sfery pielegnacji urody, umiejetno$ci modnego ubierania si¢ i stylizacji fryzury.
Czy zatem mozna w ogole mowi¢ o istnieniu warto$ci poznawczych w omawia-
nych pismach? Znéw odpowiedz na to pytanie jest przeczaca, poniewaz przekaz,
ktory otrzymuje dziewczynka, nosi wszelkie znamiona symulakrum: pod pozo-
rem wartosci czy to poznawczych, czy moralnych sygnalizowanych podstawowy-
mi leksemami reprezentujacymi ich centra pojeciowe (wiedza, przyjazn), przemy-
cane sg tresci, ktore przynoszg tylko ztudzenie obrazu rzeczywistosci, wrazenie
realnosci i eksplikacyjnej skonczonosci (szerzej: Baudrillard 2005).

Analiza zawartoS$ci treSciowej popularnych czasopism dla dziewczynek po-
twierdza spostrzezenia Krystyny Pankowskiej (2008, s. 27-28), ktéra piszac
gléwnie o wplywie medidw elektronicznych na edukacje dzieci, zauwaza, ze
wspolczesnie kreuje sie rzeczywisto$¢ na niespotykana dotad skale. Obraz tej
rzeczywisto$ci jest jednostronny, uproszczony, nieckompletny i domagajacy si¢
dookreslenia i dointerpretowania, por.:

Gdzie wobec tego sytuuja si¢ tresci, o ktorych media milcza, ktore wymykaja si¢
ogladowi? W swoistym niebycie. Wobec powyzszego medialna rzeczywistos¢ jest

produktem niekompletnym. Tu zatem rysuja si¢ nowe wyzwania edukacyjne: doo-
kreslenia obrazu $wiata i jego interpretacji (Pankowska 2008, s. 28).

Jak zaznaczono wyzej, w celu wytworzenia nowego $wiata warto$ci w oma-
wianych periodykach dochodzi do przewarto$ciowan ufundowanych na ekspo-
nowaniu cech malo istotnych lub w ogolnie niezwiazanych z poszczegdlnymi
uniwersaliami. Na zasadzie amplifikacji podkresla si¢ natomiast wage koncep-
tualizacji weze$niej postrzeganych jako peryferyjne i lokuje sie je w roli podsta-
wowych 1 pierwszorzednych cech definicyjnych. W wypadku warto$ci estetycz-
nych pickno sprowadzane jest do urody i mody, natomiast w wypadku wartosci
poznawczych wiedza jest zredukowana do wzbudzenia potrzeby dobrego orien-
towania si¢ w nowinkach modowych i pozyskiwania informacji o bohaterach ko-
mikséw zamieszczanych w czasopismach.

Nie bez wptywu na zawarto$¢ treSciowa pozostaje fakt, ze czasopisma te re-
prezentuja kulture masowa. Dwight Macdonald (1997, s. 480) pisze:

Kultura masowa jest narzucana odgoérnie. Fabrykuja ja technicy wynajeci przez
ludzi biznesu. Jej odbiorcy sa biernymi spozywcami, udziat ich ogranicza si¢ do
wyboru pomigdzy kupnem albo odmowa kupna. Wiadcy kiczu, krotko méwiac,
eksploatuja kulturalne potrzeby mas, aby zebra¢ zysk i (albo) utrzymac rzady swej
klasy.

Poniewaz zalamaniu ulegly tradycyjne kryteria aksjologiczne, to wérod prze-
kazéw medialnych trudno oddzieli¢ informacje btahe od waznych, pozadane od
niepozadanych. Cztowiek w ten sposob staje si¢ zdezorientowany i cierpi jed-
nocze$nie z powodu nadmiaru informacji i niedostatku wiedzy (szerzej: Szkohut
1997, s. 232-233). Taka dezorientacja aksjologiczna jest tez widoczna w analizo-
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wanych pismach i niewatpliwie sprzyja wszelkim przedefiniowaniom, relatywi-
zacji 1 w gruncie rzeczy przygotowuje grunt perswazji.

Blisko pola pojeciowego wartosci poznawczych mozna umiescic¢ takze pro-
fesjonalizm, rozumiany jako ‘wiedza i biegla umiejetno$¢ wykonywania jakiej$
czynnosci, ale poprzedzone studiowaniem i ¢wiczeniem okreslonych czynno$ci’
(szerzej: Laskowska 1992, s. 14-16). W $wietle analizowanego dyskursu pro-
fesjonalizm przybiera nastepujaca definicje: ‘zapracowanie, napiety grafik, po-
zowanie do zdje¢, projektowanie ubran, posiadanie swojej pracowni’. Koncep-
tualizacja taka moze mniej by dziwita, gdyby profesjonalizm w takim ujeciu
charakteryzowal osobe dorosta. Tymczasem cecha tak pojmowanego profesjo-
nalizmu przypisywana jest szescioletniej dziewczynce, ktéra z kolei ma stac si¢
wzorcem osobowym dla mtodych czytelniczek, por.:

Szescioletnia Kasia jest wulkanem energii. Sama projektuje ubrania, gry i pocztow-
ki. Ma tyle zajeé w swojej pracowni, ze czasem brakuje jej czasu, by pojsé do przed-
szkola! Na szczescie na sesje udato jej si¢ znalezé kilka godzin w napietym grafiku
i bardzo jestesmy szczesliwe. Bo rowniez jako modelka Kasia zaskoczyta nas profe-
sjonalizmem. Sama spojrz na zdjecia! (Club Winx 2016, nr 2).

Jako komentarz do powyzszego cytatu warto ponownie przywotac spostrze-
zenia Dwighta Macdonalda, ktory stwierdza, ze kicz typowy dla kultury masowej
nie wymaga wyraznego zréznicowania wieku jego odbiorcéw, dlatego dochodzi
do zlania si¢ publiczno$ci dziecigeej 1 dorostej. W wyniku takiego wymieszania
grup odbiorcéw dochodzi do infantylizacji dorostych oraz braku rozwoju dzieci
i ich zbyt wczesnego dojrzewania wskutek nadmiaru podniet (Macdonald 1997,
s. 485). Bronistawa Dymara, sprzeciwiajac si¢ informacyjnemu chaosowi, ale tez
nadmiernemu komplementowaniu dzieci, wyraza poglad, ze dzieci powinny by¢
stawiane w sytuacjach aksjologicznych, ktére sprzyjaja samodoskonaleniu. Ce-
lem edukacji jest ksztatcenie umiejetnosci odrézniania prawdy od klamstwa oraz
potrzeb bedacych podstawa zdrowia i zycia od wygorowanych ambicji (szerzej
Dymara 2010, s. 19-36). Przywotany powyzej przyktad ukazuje, ze w omawia-
nych czasopismach prezentowane sg jednak wzorce oparte na $wiecie dorostych,
pomijajace naturalny proces dorastania i wpisane w niego procesy poznawcze,
przebiegajace powoli.

7 tematyka ,,stylu” mala czytelniczka spotyka si¢ w omawianych magazynach
bardzo czesto. Poczynajac od oktadki, poprzez kolejne strony i wypowiedzi bo-
haterek realnych lub postaci fikcyjnych, wcigz przypomina si¢ o tzw. ,,stylu” ro-
zumianym w bardzo ograniczony i jednoznaczny sposob jako ‘stylizacja, modne
ubranie, bizuteria, obowiazujace kolory, modna fryzura’, np.:

Moda i moc dodatkow (oktadka Winx Club 2016, nr 2).
Moda. Ubierz sig... romantycznie! (oktadka Club Winx 2017, nr 2).

W tym stroju Swietnie si¢ zaprezentujesz podczas weekendowego spaceru. Mozesz
go tez wlozy¢ do kina (Winx Club 2017, nr 2).
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Barbie lubi nowosci i chetnie eksperymentuje ze swoim wyglgdem. Dzis postanowi-
ta zmieni¢ kolor wlosow! (Zabawy i marzenia z Barbie 2016, nr 2, s. 8).

Analizowane czasopisma moga czytelniczke utwierdza¢ w przekonaniu, ze
tak postrzegany styl gwarantuje powodzenie w Zyciu i stanowi o wartosci osoby.
Dziewczynka dowiaduje si¢ np. z testow, jaka pasuje do niej fryzura, jakg powin-
na nosi¢ bizuterig, por.:

Codziennie taka sama fryzura? To jakis koszmar! Nasz test pokaze ci, jak powinnas
wystylizowaé sobie wlosy przed pojsciem do szkoly! (Monster High 2016, nr 8§,
s. 26).

Wszystkie omowione wyzej zabiegi ksztaltuja w dziewczynkach potrzebe by-
cia gwiazda, jednoczesnie uzalezniajac ich samooceng i decyzje od opinii ,,eksper-
tow”. Badania ankietowe Wioletty Danilewicz (2008: 84-91) prowadzone wsrod
uczniow dowodzg, ze bardzo czesto deklaruje si¢ potrzebe stawy i powodzenia
utozsamianych przez mtodziez ze szczesciem i szacunkiem otoczenia. Jesli mlo-
dy cztowiek nie moze zdoby¢ stawy i powodzenia, to nasladuje idoli, dokonu-
jac m.in. zakupu rzeczy, ktore zblizaja go do danej osoby stanowiacej wzorzec
osobowosciowy. W pismach takich jak Winx Club, Zabawy i Marzenia z Barbie
dziewczynki moga znalez¢ zdjecia swoich rowiesniczek lub dziewczynek nieco
starszych pozujacych w modnych ubraniach. Podobnie jak w czasopismach dla
kobiet, mtoda czytelniczka otrzyma informacje o tym, gdzie i za jaka kwot¢ moz-
na naby¢ poszczegolne elementy garderoby. Wbrew temu, o czym zapewniaja
tworcy czasopism, samo kreowanie wizerunku nie jest jednakze procesem twor-
czym, skoro jest podporzadkowane trendom promowanym przez media, a nagra-
dzane i aprobowane jest tylko to, co stanowi realizacj¢ promowanego wzorca.

Tworcy przywolywanych czasopism czgsto odwotujg si¢ takze do wartosci
moralnych, ktérych centrum pojeciowym jest dobro, tradycyjnie rozumiane jako
podmiotowe traktowanie drugiego cztowieka. Do poje¢é z zakresu warto§ci mo-
ralnych zalicza si¢ m.in. rzetelnosé, uczciwosé, autentycznosé, skromnosé, poko-
re, odpowiedzialnosé, zyczliwosé, solidarnos¢, wiernosé, otwartosé na drugiego
czlowieka (szerzej Puzynina 1992, s. 157-168). W omawianych czasopismach
wielokrotnie pojawia si¢ motyw przyjazni. Bohaterki tych magazynéw maja
przyjaciotki i przyjaciot. W §wietle omawianych periodykéw przyjazn jawi si¢
jednak jako $rodek do zaspokajania jedynie wiasnych potrzeb: przed przyjaciot-
mi trzeba si¢ pokaza¢ w modnym ubraniu, w grupie przyjaciot nalezy btyszczec.
Przyjaciele stanowia jedynie tlo lub dodatek do podejmowania dziatan stylizacyj-
nych i upigkszajacych oraz gromadzenia przedmiotéw, budzacych zwykle krotko
trwajace zainteresowanie.

Nie wiem, jak wy, ale ja uwielbiam blyszczec. Nie jestem jednak w tym samolub-
na. Dbam, by wszystkie Winx zawsze modnie wyglgdaly i razem ze mng blyszczaly
w towarzystwie. Rowniez i wam zdradze kilka pomystow na polyskujgce stylizacje
(Winx Club 2016, nr 2).
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Dawanie za$, jak pokazuje powyzszy cytat, koncentruje si¢ wokot zabiegow
stylizacyjnych wykonywanych na kolezankach, ktére maja wzorowac si¢ na za-
chowaniach i guscie gtoéwnej bohaterki. Wydaje si¢, ze dbanie o innych nie jest
dyktowane odpowiedzialno$cig, dobrem i empatig, ale opiera si¢ na dominacji
i sprowadza do wspdlnego podejmowania dziatan o charakterze stricte hedoni-
stycznym i materialistycznym. Kazimierz Denek (2008, s. 26) zwraca uwagg, ze
wspolczesnie, w dobie relatywizmu aksjologicznego, zmiennosci i nieoczywisto-
$ci wartosci, to podobienstwo w wygladzie, upodobaniach i stylu zycia wyznacza
wigzi spoleczne (por. szerzej Bauman 2006). Omawiane pisma sa doskonalg eg-
zemplifikacja takiej kultury i filozofii codzienno$ci.

Przyjaciele, podobnie jak zwierzeta, sg zwykle wymienialni na przedmioty.
Np. w quizach przyjaciele i zwierz¢ta bywaja zestawiani z zakupami jako al-
ternatywna forma spg¢dzania czasu. Dla zobrazowania warto przywota¢ wyimek
z quizu Jaka lalka najlepiej do ciebie pasuje (Winx Club 2016, nr 2, s. 49):

Masz wolne popotudnie. Co bedziesz robi¢?

v Wybiore sie z psem do lasu,
v Pojde na zakupy, przyda mi si¢ nowa sukienka,
v Spotkam sie z przyjaciotkq, stesknitam sie za nig.

Twoje ulubione kolory to...

v Barwy delikatne i pastelowe,
v Zielony jak trawa i niebieski jak niebo,
v Wszystko, co sig swieci, blyszczy i jest srebrne albo rézowe.

W analizowanych czasopismach mozna takze spotka¢ teksty, w ktérych jas-
no deklaruje si¢ instrumentalne traktowanie innych oséb. Mamy tu wigc do czy-
nienia tylko z pozornymi i chwilowymi przyjazniami i przyjaciotmi, obecnos$c
0sOb w zyciu dziecka ma sprowadza¢ si¢ bowiem do uchronienia go przed nuda
i ewentualnej pomocy w trudnej chwili, a nie tworzenia bliskich relacji i odpo-
wiedzialno$ci.

Nie jest latwo wytrzymac z chlopakami. Sama widziatas, ile glupot nawyprawiali
w poprzednich sezonach serialu. Pocieszam sig, Ze przynajmniej nie nudzq i czasem
naprawde sie przydajq w potyczkach z sitami zla. Jednak powiem ci w sekrecie, nie
ma sig co smuci¢, gdy ich brak. Bedziesz miata wiecej czasu dla siebie i na realiza-
¢je swoich pomystow (Winx Club 2016, nr 2, s. 4).

Na tamach omawianych czasopism wielokrotnie pojawiajg si¢ rowniez zwie-
rzgta. Celem nie jest tu jednak rozbudzanie troski o ich los oraz dbatosci o ich
rzeczywiste potrzeby. W $wietle omawianych periodykow przyjazn ze zwierzg-
tami, podobnie jak z ludzmi, jawi si¢ czesto jako $rodek do zaspokajania jedynie
wlasnych celow. Zwierzeta sg traktowane glownie jako maskotki. Stanowig doda-
tek do stylizacji i same sg wystylizowane. Maja swoje salony pigknoS$ci, wlasne
modne ubrania i dodatki, komponujace si¢ ze strojem gldwnej bohaterki. Zdjecia
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zwierzat dowodzg, ze stanowig one tylko kosztowny element dekoracji dziew-
czynki. W ten sposdb w centrum pola semantycznego leksemow typu przyjazn,
czltowiek, zwierze wprowadzane sa sktadniki o charakterze hedonistycznym i ma-
terialistycznym.

Podsumowanie

W pracach pedagogicznych podkresla si¢ konieczno$¢ wychowywania do naste-
pujacych wartoéci: moralnych, spotecznych (podmiotowe traktowanie drugie-
go cztowieka, umiejetnos¢ budowania relacji z innymi ludzmi), poznawczych
(rozbudzanie potrzeby zdobywania wiedzy), perfekcjonistycznych (wskazywa-
nie na konieczno$¢ samodoskonalenia, sprawnego dziatania i cierpliwo$ci pro-
wadzacych do okreSlonego celu). Wymienione uniwersalia maja stuzy¢ z kolei
wychowaniu cztowieka do najwazniejszej wartosci, tj. do wolnosci rozumiane;j
jako umiejetnos¢ krytycznego i autonomicznego budowania sadoéw o otaczajacej
rzeczywistosci, a takze umiejetnos$¢ swiadomego wyboru celow (szerzej: Chatas
2011, s. 40-52; Olbrycht 2012, s. 89—-104). Niebagatelng role w ksztattowaniu
postaw 1 preferencji petnig media i1 kultura masowa, w tym czasopisma i ich je-
zyk. Badania psycholingwistyczne dowodza, ze jezyk petni funkcj¢ reprezenta-
cyjna 1 ma wptyw na poznanie: dostarcza nazw kategoriom poznawczym, a od
kompetencji jezykowej zalezy jako$¢ analizy zjawisk (szerzej: Kurcz 1987, s. 88;
1992, s. 73—127). Stan jezyka osobniczego (W tym tez zasob leksykalny) decyduje
nie tylko o lepszym lub gorszym funkcjonowaniu spotecznym danej jednostki,
ale tez ksztattuje i wyznacza postawy i role spoteczne. Roznym formom relacji
spotecznych odpowiadajg rozne kody jezykowe. I odwrotnie. Przyswojenie dane-
go kodu jezykowego ,,wtlacza” jednostke w okreslone role spoteczne, w ktdrych
dzieki tatwosci nominacyjnej porusza si¢ ona pewnie i czuje bezpiecznie. Mozna
przypuszczaé, ze mala czytelniczka magazynow omawianego typu bedzie umiata
nazwaé swoje stylizacje. Obcujac gtéwnie z takimi czasopismami, dziecko po-
znaje ograniczony kod jezykowy i sptycong definicj¢ warto$ci. System znaczen
jest zamkniety, sprowadzany do rol konsumenckich, postaw hedonistycznych
1 konformistycznych, sprzyjajacy solidarnosci z grupa konsumentow. Taki tez jest
model warto$ciowania $wiata. Tworcy pism odwotujg si¢ co prawda do takich
poje¢, jak: dobro, przyjazn, pickno, dobro drugiej osoby, troska o bliskie osoby
i zwierzeta, ale ich objasnianie, jak dowodza zgromadzone w niniejszym szkicu
przyktady, jest zwykle obudowane kontekstem zwigzanym z moda i pielegnacja
urody, egoistycznymi korzysciami, ktore moze zapewni¢ towarzystwo innych, jak
np. zabawa czy kreowanie wizerunku.

Stosowane w omawianych periodykach formy oddziatywania na mtodego
czytelnika blokuja mozliwo$¢ osiggnigcia etapu autonomii sagdow wartosciuja-
cych. W transmisj¢ warto$ci wchodzi podmiot zainteresowany w ksztattowaniu
spotecznej podatnosci na presje i manipulacje. W interesie tworcoOw czasopism,
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ktore stanowig dodatek do catego przemystu opartego na produkcji filmow, za-
bawek i akcesoriow, lezy pozostawienie mtodego czytelnika na etapie hedoni-
stycznych i konformistycznych standardéw warto$ciowania, gdyz samodzielnie
warto$ciujaca jednostka jest rownoznaczna z finansowg stratg. Zadaniem swoiste-
g0, zhomogenizowanego §wiata wartosci obecnego w omawianych czasopismach
jest wiec zarowno oddziatywanie na tu i teraz, jak i na przysztos¢. Z jednej strony
na biezgco rozbudzaja one w dzieciach che¢ posiadania okreslonych przedmio-
tow, bardzo czgsto wystepujacych w seriach zachecajacych do kolekcjonowania,
z drugiej za$ wychowuja do warto$ci materialnych. Uzalezniaja dzieci, a w kon-
sekwencji dorostych, ktorymi si¢ one stang, od posiadania, przygotowujac w ten
sposob do wybordéw i wartosciowania ze wzgledu na przyjemnosci i korzysci.
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STRESZCZENIE

W artykule omawiany jest sposob kreowania $wiata warto$ci w wybranych czasopismach dla
dziewczynek. Analizie zostaly poddane gtéwnie warto$ci poznawcze i moralne. Argumentuje-
my, ze eksplikacja warto$ci ma charakter rozmyty i ujednolicony. Z analizy tekstow zawartych
w czasopismach wynika, ze nadrzedng wartoscig jest w nich konsumpcjonizm. Glownym
celem popularnych pism dla dziewczynek jest wychowanie konsumentek nastawionych na gro-
madzenie wrazen zwigzanych z posiadaniem i wygladem zewnetrznym.

Slowa kluczowe: wartosci, czasopisma, konsumpcjonizm, perswazja, dziewczynki



