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Abstrakt (CS)

V ramci format reality TV zaujimaji dileZité misto docusoaps — potady, které ,,dokumentarni‘
formou sleduji své protagonisty v riznych Zivotnich situacich a pfi kazdodennich ¢innostech.
Tyto dokumentarni reality shows mohou sledovat soukromi a zivot béznych lidi, ale takeé
znamych osobnosti a celebrit, a jak poukazuje Misha Kavka v knize Reality TV, mohou
nasledné konstruovat a upeviiovat medialni obraz nového typu celebrit typicky pro 21. stoleti.
Prestoze Ceska a slovenska scéna prejima v rameci reality TV nejriznéjsi formaty a typy reality
show, na format docusoap, nasledujici americkou tradici v zobrazeni luxusniho prostiedi
bohatych a slavnych osobnosti, bychom narazili jen st€zi. Mezi jednu z méla vyjimek patii
Seska docusoap Stiky (2018) z produkce televize Prima. Ve své bakalaiské praci se chci
zamyslet nad otazkou, pro¢ je tento format reality TV v nasi medialni krajiné tak ojedinély a
v ¢em mohou byt uskali pfevodu tohoto formatu na pole domaéci televizni zabavy? Ve své praci
teoreticky vymezim, jaké typy docusoap v ramci reality TV formath pracuji s celebritami; jak
tyto série posiluji upeviiuji a déle formuji hvézdny obraz jejich ucastnikli, a na zaklade
rozhovort s tviirci série Stiky a jejich nasledné analyzy popisu soucasnou situaci na doméaci

televizni scéné€ v kontextu téchto formath reality TV.



Abstract (ENG)

Docusoaps — programmes that follow their protagonists in various life situations and everyday
activities in a "documentary" form — are an important type of reality TV formats. These
documentary-like reality shows can follow the private lives of ordinary people as well as
famous people and celebrities and, as Misha Kavka points out in his book Reality TV, can
subsequently construct and reinforce the star image of a new type of celebrity typical of the
21st century. Despite the fact that the Czech and Slovak television scene adopts various formats
and types of reality TV, we would hardly come across the docusoap format, following the
American tradition of depicting the luxurious environment of rich and famous people. One of
the few exceptions is the Czech docusoap Stiky (2018), produced by Prima TV. In my thesis, I
want to answer the question of why this format of reality TV is so unique in our media landscape
and what might be the challenges of transferring this format to home television entertainment?
In my thesis, I will firstly define what types of docusoaps within reality TV formats work with
celebrities; how these series reinforce and further shape the star image of their participants, and
based on interviews with the creators of the series Stiky and their subsequent analysis, I will
describe the current situation on the domestic TV scene in the context of these reality TV

formats.
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Uvod

Reality TV je komplexni kategorie zastfeSujici mnozstvi televiznich potadl, které nesou
nekteré spolecné znaky dokumentaristického pojeti a navozeni iluze zobrazované reality. Cilem
této prace bude nejen nahlédnout na fenomén reality TV jako zanrovou kategorii, ale zaméfit
se pfedevsim na jednoho z jejich typickych zastupcii: docusoap — tedy subzanr reality TV, ktery
v sob¢ v dasledku zanrové hybridizace spojil tradicni dokumentaristickou tradici a lehkou
komeréni zdbavu a stal se ve druhé poloving 90. let neCekanym hitem, zejména v britském
televiznim prostiedi. Na britskych televiznich obrazovkach, a ptredev§im pak v prostiedi
vetejnopravni televize BBC, zpiisobil revoluci v zobrazeni skute¢ného zivota béznych lidi
v kombinaci se serializovanym vypradvénim a vyraznymi postavami po vzoru dennich soap
oper. Po pielomu tisicileti zacal tento subZanr nasavat nové vlivy a inspirace z dal$ich typt
televiznich zanrti a postupné se v prostfedi americké komercni televize vykrystalizoval novy
typ docusoap, ktery vymeénil zivoty obycejnych lidi za pozlatko a luxus zivota celebrit.
V minulé dekad¢ (tedy s bezmala desetiletym zpozdénim) zacaly potady tohoto typu pronikat 1
na tuzemské televizni obrazovky, pficemz zcela jasné pfevladala britskd docusoapova tradice
mapujici neobycejné zivoty obycejnych lidi. Jelikoz se ov§em formatim a poradiim tohoto typu

amerického typu zamétené na obycejny Zivot neobycejnych lidi — celebrit.
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Ve své praci se zaméfim na ceskou televizni scénu a produkci docusoapti amerického typu —
celebreality. PopiSu vnimani téchto formatd, jejichZ zahrani¢ni protéjsky neziidka funguji jako
nastroj propagace svych hvézdnych ucastnikli a jeden ze zplsobi, jakym celebrity mohou
posilovat, utvrzovat, prepisovat a pracovat se svym hvézdnym obrazem. Budu se ptat, zda lze
takovou funkci pfitknout i ¢eské produkci poradi tohoto typu, a zda viibec o danych formatech
v takovych pojmech a kontextech uvazuji samotni tviirci t€chto obsahti. Jak produkci potadi
celebreality vnimaji dramaturgové, scendristé a reziséti t€chto potfadid? Jakd ocekavani od
vzniku potfadl maji? Nakolik védoma je prace s hvézdnym obrazem slavnych Gc¢astnikil a jak
se tento pohled lisi od ndhledu samotnych celebrit? Predstavuji pro né celebreality obdobu star
vehiclu, ktery pak dale spoluutvafi a utvrzuje hvézdnost celebrity? S jakymi o¢ekdvanimi do
produkce potadil, které vyzaduji ptistup do jejich soukromi a kazdodennosti, vstupuji? A jak
vSechna tato vySe zminénd oc¢ekavani, predstavy a intence koresponduji s vnéjsimi podminkami

¢eského audiovizualniho trhu? Do jaké miry se do vysledného produktu promitaji kulturni



specifika ¢eského trhu, Ceské televizni a medialni krajiny, ceského Soubyznysu a specifickych

formata?

Zodpovézeni vyse popsanych vyzkumnych otazek provedu jednak prostiednictvim analyzy
samotnych poradi se zaméfenim na jejich praci s hvézdnosti a hvézdnym obrazem jejich
ucastnikli, a jednak néaslednymi rozhovory s tviirci téchto obsahii — at’ jiz v uz§Sim smyslu
dramaturgli, producentli a reziséri téchto reality pofadd, ale také samotnych ucastniki.
Polostrukturované rozhovory provedu podle pfedem piipraveného scénare a naslednou analyzu
rozhovorl doplni jiz vySe zminénd textudlni analyza samotnych formatd. ProtoZe se v ramci
tohoto zanru v nasem prostiedi urodila zatim pouhd hrstka takovych formati, zamétim se ve
své praci predevsim na sérii Stiky (2018) — 10dilnou sérii z produkce televize Prima, mapujici
bé&zny Zzivot a vztahy zamozné podnikatelské rodiny Stikovych-Koktovych. Sérii volim
k analyze hned z n€kolika diivodi: Jedna se o typického zastupce docusoapu amerického typu
s pfiznanou inspiraci uspeSnym formatem Drzte krok s Kardashians (E! Entertainment, 2007—
2021), které prostiednictvim svych narativli a stylistickych postupii pracuji s hvézdnosti
ucastniki specifickym zptsobem (na rozdil od britskych docusoapit). Zarovei se jedné o porad
reality TV, ktery vyuZiva jiz dfive znamé osobnosti pohybujici se v prostiedi Ceského
Soubyznysu a bulvarni scény se vSemi jejimi specifiky. A v neposledni fad€¢ vznika tato
docusoap v obdobi, kdy jeji velké zapadni protéjSky zacinaji z televiznich obrazovek pomalu

ustupovat.

1 Fenomén reality TV

Fenomén reality TV, ktery jiz vice nez ¢tvrt stoleti dominuje televizni produkei po celém svéte,
je pomérné tézko uchopitelny, piestoze se o to nejen v akademickém prostiedi pokusila fada
autor, medidlnich teoretikli/teoreti¢ek a kritiki/kriticek. Ackoli b&zny divdk ma urcitou
pfedstavu o tom, jaké formaty a typy potfadi pod tuto kategorii zatadit, ne vzdy se tato pedstava
protind s pojetim reality TV televiznich stanic a tvlirci programového obsahu a jesté vzacnéji
nachazime prisecik s teoretiky médii. Misha Kavka naptiklad ve své knize Reality TV nabizi
zdanliveé jednoduchou definici: Reality TV popisuje jako potady bez scénaie, v nichz €inkuji
neherci, které sleduji kamery v pfedem piipravenych prostfedich.! Jak zahy oviem dodava,

takto jednoducha definice méa v sobé mnoho dér a okamzité se vynortuji piiklady, které se této

! Misha Kavka, Reality TV. Edinburgh: Edinburgh University Press, 2012, s. 5.



definici vzpiraji, a ¢ini tak takovy nahled na potady reality TV zna¢n¢ reduktivnimi. S Kavkou
souhlasi teoreticka June Deery, kterd v uvodu své knihy Reality TV s jednoduchou definici
Kavky polemizuje a vybizi k hleddni vyjimek potvrzujicich pravidlo — naptiklad ze dana
prostiedi nemusi byt vzdy ptredpfipravend, jednotlivé formaty Casto pracuji v rizné mife se
scénafem a dokonce vyuzivaji i profesionalni (nebo miniméalné aspirujici) herce.? Ptvodni
definici tedy parafrazuje a upravuje po svém: ,Reality TV tvofi pfedem planované porady,

“3 Oviem i takovou definici povazuje za

vétSinou bez scénafe, s neherci v nefikénich situacich.
nedostateCnou a navrhuje definovat fenomén reality TV nikoli Cist€ po obsahové/formalni

strance, ale spiSe na zakladé vzajemnych vztahti kamery, Gc¢astnik a divaka.*

Podobny postoj k fenoménu reality TV zastava i teoreticka Annette Hill. Ta ve své knize Reality
TV zastava myslenku, Ze jednotlivé formaty reality TV dokdzeme pochopit, pouze pokud je
vztahujeme k divakovi. Nahlizi tak na reality TV jako na kulturni fenomén, na jehoz
spoluvytvareni se podili nejen televizni producenti a ucastnici téchto formatt, ale také jejich
divéaci. Teprve spolecné spoluutvaii nejen porad jako takovy, ale také z néj vyplyvajici kulturni
zkudenost, udélost a nasledné trendy.’ Hill vnima reality TV jako nadobu, v niz se misi
riznorodé seridly, formaty a pofady, a teprve spojovanim s prvky a postupy dokumentarniho
filmu, soutéznich potadl, talkshow, soap oper, melodramat a sportovnich potadii potom
vznikaji jednotlivé subzanry.® K pojmiim format a Zanr se jesté vratim a blize piiblizim jejich
pouziti v kontextu reality TV na nasledujicich stranach, a to zejména proto, Ze s rozdilnym
pojetim pracuji nejednotn€ rlzni teoretici médii, ptfestoze se na nckterych klicovych

mysSlenkach shoduji.

1.1 Zanr vs. format

Slovo zanr ma svlij ptivod ve francouzském jazyce a oznacuje ,,typ* nebo ,,druh®. Ve velice
zjednoduSen¢ a okleSténé podobé tak usnadiiuje organizaci velkého mnozstvi materidlu do
mensich skupin a kategorii podle urditych kritérii.” Zanr jako oznaGeni takové zastfesujici
kategorie sehral dilezitou roli v déjinach uméni a byl dllezitym prostfedkem pro studium

literatury, divadla, televize i filmu a dalSich forem a druhtt uméni a médii, jehoz pocatky

2 June Deery, Reality TV. Cambridge: Polity Press, 2015, s. 12.

3 Cit. in June Deery, Reality TV. Cambridge: Polity Press, 2015, s. 12, vlastni pieklad.
4 Tamtéz, s. 13.

5 Annette Hill, Reality TV. New York: Routledge, 2015, s. 7-8.

6 Tamtéz, s. 9.

7 Glen Creeber, The Television Genre Book. Londyn: British Film Institute, 2015, s. 1.



muZeme hledat v klasickém aristotelovském déleni na zdkladni zanry epiky, lyriky a dramatu.®
V soucasném teoretickém diskurzu ovSem neni zanr takto jednoduSe definovatelnou kategorii.
Jak poukazuje Glen Creeber ve své knize The Television Genre Book ne vSechny zanrové
kategorie jsou snadno identifikovatelné — Zanry navic neztstavaji dané a neménné a jednotlivé
umélecké texty jsou casto smésici nékolika riiznych zanrt.® Pravé tato neustald proména,
hybridizace a pterod je jednim z klicovych prvka reality TV. Do této rovnice navic musime dle
Johna Fiskeho zafadit i kontext produkce a nasledné recepce.!® Fiske vnima televizi jako
vysostné zanrové médium a praveé prace s zanrovou klasifikaci poté do jist¢ miry ovliviiuje
programové nasazeni jednotlivych televiznich textl i jejich nasledné cteni divaky. I zde se
projevuje vyrazna zanrova hybridizace a neustalé piejimani funkénich vzorci z jinych formétt
— divaci, producenti obsahu i programovi feditelé¢ pocitaji s fluiditou formath pii Zanrovém

$katulkovéni jednotlivych potadi.!!

Misha Kavka vnima reality TV jako piiklad televizniho Zanru, a to z toho divodu, ze v sob¢
snoubi zdanlivé neslucitelné prvky faktudlni a fikéni tvorby, soap opery, talkshow, soutéznich
potadii a zarove slouzi jako platforma k propagaci produktii.!? Z toho ditvodu je oviem dle ni
zapotiebi vychdzet z pojeti televizniho Zanru coby kulturni konstrukce podle Jasona Mittella.
Ten ptistupuje k televiznim zanrim jako k zanrovym klastrim, které ,,vznikaji prostfednictvim
diskruzivnich postupii definice, interpretace a nasledného zhodnoceni“.!* Piestoze by
diskurzivni postupy mohly na prvni pohled vzbuzovat dojem, Ze slouZi k pouhé reflexi jiz
pfedem existujicich Zanrt (a tedy Ze by snad v situaci ,,slepice, nebo vejce* byl prvni Zanr),
Mittell tvrdi, Ze pravé tyto diskurzivni praktiky vysledny zZanr spoluutvaii a konstituuji.
Navrhuje tedy pfesun od vnimani televizniho Zanru coby souhrnu spole¢nych textovych
atributi k vnimani Zanru jako svébytné formy neustdle prochazejici zménou, vyvojem;
ptejimajici nové formaty, vypljcujici si jiz existujici materiél, a zaroven berouci v potaz proces
vzniku a celkovy kontext, ve kterém tyto texty ptisobi. Tento ptistup k pojeti zdnru vnima Kavka
v souvislosti s chapanim reality TV jako zcela klicovy. S odkazem k Mittellovi vyzdvihuje jesté

prvek déjinny — zanr vnima jako klastr existujici v ,,neustalém historickém procesu vytvareni

8 Tamtéz, s. 2.

® Tamtéz, s. 1.

10 John Fiske, Television Culture. Londyn: Routledge, 2002, s. 109.

1 Kavka, 2012, s. 7.

12 Tamtéz.

13 Cit. in Jason Mittell, Genre and Television: From Cop Shows to Cartoons in American Culture. New York:
Routledge, 2004, s. 196, vlastni pieklad.



kategorii“/ a pfesouva svoji pozornost od vy&tu zanrovych atributi k jejich proméné v historii.
Takovy pfistup zkouméni potom popisuje jako genealogicky — po vzoru Foucaultova
historického modelu genealogie. ,,Pokud jsou televizni zanry vzdy v pohybu, jak se tvrdi, pak
jakékoli metoda, ktera piedpokladd ,nehybné formy‘, nedokédze zachytit podminky jejich
vzniku.“!> Foucaultovo pojeti genealogie spo¢iva v takovém zkoumani historie, které si neklade
za cil hledat jeden pocatek, jelikoz ten predpokladd ,.existenci nehybnych forem, které
predchézeji svétu ndhody a naslednosti. To ov§em nemuze platit v piipad¢ zanra jako kategorii
v neustdlém procesu vyvoje.“!® Takové zkoumani historie tedy nezahrnuje pétrani po
jednotlivych ptibézich s jasnym zacatkem, prostfedkem a koncem — naopak chce touto metodou
zkoumat rozdilné pocatky, priseciky, d&¢jinné zlomy, slepé ulicky a podobnosti mezi riznymi
formami reality TV, coz Misha Kavka na bezmala 180strankové plose své knihy ukazuje a

definuje tak celkem tfi vzdjemné se prolinajici viny trendl ve vyvoji reality televize.

Obdobn¢ potom k reality TV jako medidlnimu zanru piistupuje i slovensky teoretik Peter
Mikulés. Ten ve své knize Reality TV rozumi pod timto pojmem kategorii, kterd neni ustalena,
ale naopak se nachazi v neustalém vyvoji.!” Tato kategorie dle Mikulase tedy spiSe zastiesuje
,rozliéné Zanrové podoby televiznich komunikatd, které jednak hybriduji na tradi¢ni televizni
zanry a jednak pfinaSeji novy prvek ,reality*, ¢imz témto ZanrGim pfidavaji novou kvalitu®.'s
Misto jednotného zanru tak rozumime v jeho pojeti spise klastr zanrti, nesouci podobné znaky
a prvky, a toto pojeti pak koresponduje s chapanim reality TV podle Kavky.

Ponékud odliSnym zpiisobem pfistupuje k vnimani reality TV Annette Hill. Ta navazuje na tezi
Johna Cornera, ktery chéape reality TV spiSe nez svébytny zanr jako jakysi mezizanrovy
prostor.'” Hill nasledné definuje dva odligné prostory, které vychéazi z rtiznych Zanrovych
variaci napfi¢ faktudlnimi, zdbavnimi i1 dramatickymi/fikénimi potady: ,,svétovy prostor a
qtelevizni prostor.?® Do svétového prostoru zafazuje takové porady, které vznikaji ve
»skutecném* svéte, na lokacich a zahrnuje pod tuto definici potady popisované jako docusoapy
a realitysoapy, jez v sob¢ misi dokumentaristické observacni postupy se schématy fik¢nich soap
oper. Prostor televizni je naopak definovan ptfedevSim svoji ,,umélosti®, produkci potfadu

v prostiedi sterilniho televizniho studia, pfipadné uzavieného prostoru (domu, vily). Mezi

14 Cit. in Misha Kavka, Reality TV. Edinburgh: Edinburgh University Press, 2012, s. 8, vlastni pieklad.
15 Tamtéz.

16 Tamtéz.

17 Peter Mikulas, Reality TV. Bratislava: Iris, 2011, s. 21.

13 Cit. in Peter Mikulas, Reality TV. Bratislava: Iris, 2011, s. 21, vlastni pieklad.

19 Hill, 2015, s. 9.

20 Tamtéz.



typickymi ptiklady uvadi predevSim soutézni, kontejnerové a talentové porady, které¢ v sobé
misi prvky zabavnich formétd, talkshow a sportovnich soutézi.?! V tomto mezizinrovém
prostoru se potom vynofuje novy termin — format. Ten Hill chape jako zplsob pievzeti
konkrétni tvaréi myslenky (nadpadu na konkrétni typ potadu), ktery se nasledné aplikuje
(zformétuje) na serial nataceny v riznych zemich a regionech.?? Format tedy v jejim pojeti
funguje jako urcity vzor, ktery lze pfizptisobovat riznym regionim a danym produkénim
kontextim. I Hill nicméné chape reality TV jako termin pro ,,$ir$i zkouméni formovani kultury,
ktera je neustale v pohybu*.2* Diiraz na neustalou hybridizaci v pojeti Kavky a Mittella je tedy

patrnd i v jejim ptipad¢.

Ve zkoumani fenoménu reality TV, ale i prace s formatem, ptispél vyznamnou mérou také
britsky filmovy teoretik Richard Kilborn. Ve své praci Staging the real: Factual TV
programming in the age of Big Brother se detailné zabyva Zanrovou definici reality TV
z hlediska historického, produk¢niho a instituciondlniho vyvoje. Za hlavni vlivy utvéarejici
reality TV povazuje zejména vliv televiznich instituci, komercni tlaky a historicko-produkéni
podminky ve Velké Britanii a Americe v pribéhu 80. let minulého stoleti az do po¢atku nového
tisicileti. V diskurzu o fenoménu reality TV si uvédomuje, Ze se jedna o ,Sirokou Skalu
populéarnich faktickych formatt,*“?# ktera je vSak natolik obecnd a nejednoznacna, Ze je tieba
jeji presnéjsi pojmenovani. Nabizi proto pojem ,,reality format* (ptipadné ,,faktudlni format*).
Format v Kilbornové pojeti zdiraziuje pifedev§Sim ,komeréné motivovanou potiebu
provozovatelll vysilani vytvaret dila podle zavedenych vzorct a zaroven upozoriuje na zasadni
vyznam ,vnéjsiho obalu® pii vytvafeni programové koncepce*.? Jeho pfistup k formatu je tedy
orientovan zejmeéna na produkéni podminky a vliv televizni instituce, v ramci které dany potad

vznika.

Disputaci ohledné povahy reality TV a jejiho zdnrového oznaceni pomysiné€ uzavird June Deery.
Ta si uvédomuje uskali snah o presné vymezeni zanru, jeho neustdlou proménlivost i

pragmaticky vyznam pro primyslové insidery, kteti mohou diky nim pracovat s o¢ekavanim

2L Hill, 2015, s. 10.

22 Hill, 2015, s. 13.

2 Cit. in Annette Hill, Reality TV. New York: Routledge, 2015, s. 14, vlastni pieklad.

24 Richard Kilborn, Staging the real: Factual TV programming in the age of Big Brother. Manchester:
Manchester University Press, 2003, s. 55.

5 Cit. in Richard Kilborn, Staging the real: Factual TV programming in the age of Big Brother. Manchester:
Manchester University Press, 2003, s. 55, vlastni pieklad.



publika, programovanim, produkci a naslednou distribuci.?® Piestoze tedy téZz pouziva na
n¢kolika mistech v knize oznaceni ,,zanr”, jedna se pro ni o pouhou zkratku. Reality TV chape
jako zpusob tvorby televize — tedy ontologicky spiSe nez stylisticky definovany pojem, ktery
spiSe nez jako obsah s ur€itymi textualnimi a estetickymi charakteristikami vnima ve vztahu
mezi jednotlivymi medialnimi texty, aktéry a technickymi prosttedky nutnymi k jejich vzniku.?’
Zatimco tedy Mikulas, podobné jako Kavka, hovoii o reality TV jako o zastfeSujici Zanrové
skuping, Deery navrhuje podobné jako Kilborn hovofit spiSe o konkrétnich formatech reality
TV — tedy ve smyslu formatu coby Zanrové podskupiny. I ona vnima format jako praktické
oznaceni pro samostatné komodity a subjekty (na rozdil od Zanru jako takového, pro néjz se
toto oznaceni nehodi). Formaty jsou podle Deery nasledné definované specifickymi prvky
samotnych pofadi: Roli ucastnikli, moderatorti, specifickym typem narace, tématem, typem
zobrazovanych udélosti apod.”® Uvédomuje si vSak zarovefi, Ze ani formdaty (podobné jako
zanry) neni Casto snadné jednoznacéné identifikovat a podobné jako Anette Hill zastava néazor,
ze je dulezité hledisko toho, kdo se o definici daného formatu pokousi — at’ uz jsou to producenti

téchto obsahu, samotni uéastnici, nebo nasledni divaci.

Hovotime-li tedy o reality TV jako Zanrové kategorii, musime mit vZdy na paméti jeji povahu
zénrového klastru, ktery se nachdzi v neustdlém procesu vyvoje — zmény, hybridizace,
prejimani vlivli jinych televiznich Zzanrd. Tento proces vyvoje je nutné vnimat v jeho
historickych a produk¢nich souvislostech, a pfedev§im mit na paméti nezastupitelnou roli
divak, kteti podobné jako ucastnici, producenti a programovi dramaturgové utvaii vyslednou
podobu tohoto Zanru. Hovofime-li o reality TV jako televiznim formatu, chapeme jej oproti
zanroveé kategorii jako stabilnéjsi entitu, kterd nachazi své zakotveni v konkrétnich pravnich
mantinelech coby potencidlni obchodni znacka. Pfislusné zanrové konvence a struktura
takového medidlniho textu se mize dale adaptovat do konkrétnich mistnich i produkénich

podminek na zaklad¢ udé€leni licence.

2  Docusoap

Jestlize hovotime o reality TV jako o svého druhu televiznim Z&nru prochazejicim neustalou

proménou, hybridizaci, pfejimajicim funkéni prvky zjinych televiznich textdi, u potadi

26 Deery, 2015, s. 15.
27 Tamtéz.
28 Tamtéz, s. 16.



oznaCovanych jako docusoapy plati toto nasavani cizich vlivii dvojnasob. Jak uz nazev
napovida, docusoapy jsou televizni potady, které v sobé snoubi tradicni formu observacnich
dokumenti s prvky popularnich televiznich ZzanrG, jako je soap opera nebo talk-show.
V kapitole o historii a vyvoji toho subzanru, popisuje Richard Kilborn docusoapy jako porady
,,s relativné stabilnim souborem formalnich znak@*“.>® Hlavnim ukolem docusoapt je klast
diiraz na zédbavu — nabidnout divakiim pomoci tradi¢nich dokumentarnich postupti moznost
nahlédnout do soukromi vyraznych, zajimavych a skute¢nych postav, jejichz ,,ptibéh* se odviji
v souladu s klasickymi narativnimi postupy fik¢nich zanra, zejména soap oper. Prace s realitou
a dokumentarnimi pfistupy v kombinaci s popularnimi zdbavnimi forméaty je klicovou
vlastnosti docusaopti i podle Petera Mikolase. Ten charakterizuje docusoapy jako formu reality
TV, kterd se prostiednictvim postav/aktéri a mistem déje odkazuje k realité.® Ugastnici
takovych potradii jsou autentické osoby, které kamera zabird v jejich Zzitém, pfirozeném
prostredi, které je Casto spjato s konkrétnimi misty, lokalitami, institucemi a ¢innostmi, které
vykonavaji.>! I pro n&j, podobné jako pro Kilborna, je viak pfi produkci téchto poradii dillezita

orientace na komercni uspéch, spise nez snaha o zobrazeni zité reality.

2.1 Nastup docusoapt

Kilborn na pozadi institucionalniho vyvoje na britske televizni scéné v pribehu 90. let minulého
stoleti ukazuje, ze pravé v tomto obdobi doslo k vyvoji tohoto subzanru do jeho soucasné
podoby. V odkazovaném obdobi dochazi obecné k tustupu dokumentarniho formétu. Jak
podotyka 1 Kavka, nastava v disledku vydani zdkona UK Broadcasting Act z roku 1990
postupna deregulace primyslu, rozsifeni soukromych televiznich stanic a z téchto diivodii také
znaény ubytek divak(.’> BBC jakoZto vefejnopravni instituce tak stoji pred nepifjemnym
ukolem — dostat svym hodnotam, coby médium vetejné sluzby, a nabidnout divakiim ptistupné
televizni formaty, které by zlstaly vérné dokumentdrnimu zaméfeni, ale zaroven pftilakaly
zpatky k obrazovkdm rozprchnuvsi se publikum.* Nastupu docusoapu na britské televizni
obrazovky v poloving€ 90. let napomohly také technologické novinky. Nataceni na do té doby

nakladny 16mm filmovy materidl bylo nahrazeno digitdlnimi kamerami, které usnadnovaly

2 Cit. in Richard Kilborn, Staging the real: Factual TV programming in the age of Big Brother. Manchester:
Manchester University Press, 2003, s. 100, vlastni pteklad.

30 Peter Mikulas, Docu-soap: Skutocny Zivot na pokradovanie (Zanrova analyza) in: Dot.comm. 2013, 1(1-2),
s. 52.

3! Tamtéz.

32 Kavka, 2012, s. 48.

33 Kilborn, 2003, s. 90.



moznosti stithu a vysledné podoby nataceného potadu, ale zaroven také umoznovaly delsi a v
posledku levnéjsi natadeni.’* Viechny tyto posuny ve vyuziti technologii a kli¢ové zmény v
ekologii televizniho vysilani nastup tohoto nového fenoménu nejen umoznily, ale také
uspisily.® Prestoze klasické dokumentarni formaty mély na BBC nadéle vysoké zastoupeni,
stanice zaCala doplnovat program novymi formami zabavné orientovanych faktualnich
programt, kterymi se snazila cilit na Sir§i vefejnost a idealné vynalozit na produkci téchto

programu co nejméné financnich prostredka.

Zacaly vznikat dnes jiz kanoni€ti zastupci tohoto subzanru, naptiklad série Airport (BBC 1,
1996), Driving School (BBC 1, 1997), Childrens Hospital (BBC 1, 1996-2003) a Vets in
Practice (BBC 1, 1997), které sledovaly skupiny postav v jejich pracovnim prostiedi se
zaméfenim na jejich osobni Zzivoty, vzdjemné interakce a problémy, kterym musi Celit
v souvislosti s jejich profesi. Prostfedi letiSté, nemocnice nebo autoskoly pak Kilborn vnima
jako dulezité ne snad kvili reportdznim pokusiim o popsani fungovani vnitinich mechanismt
dané instituce, ale pfedevsim ve vztahu k divakovi. Tomu totiz nabizi moznost navratu do
davérné znamého prostiedi, ne nepodobného lokacim z prostiedi soap oper a nahlédnuti do
soukromi ucastniki. ,,Pravée tato kombinace voyeuristického vniknuti do stale zndméjSiho svéta
a vrelosti, kterou postavy v tomto svété¢ vyzafuji, je pravdépodobné jadrem pftitazlivosti
docusoapil.“*® Pro divaky je tudiz atraktivni vracet se na mista, kterd diivérné znaji z jinych
televiznich fikénich Zanrd a na té€chto mistech sledovat redlné osoby, jejichz ptib&hy slibuji

atraktivni nddech autenticity a skutecnosti.

2.2 Docusoap a dokument, docusoap a soap opera

Docusoapy se k zobrazeni reality odkazuji pfedev§im svym diirazem na kazdodennost a rutinu
svych postav. I z toho divodu je jejich tén v prvni fadé zdbavny a az v druhé fadé poucny,
informativni.’” Kilborn pfi popisovani struktury docusoapti jmenuje hned nékolik spole¢nych
znakl a postupt, které hybridizovany zanr piejima od fikénich soap oper. Jiz vySe zminéné
vyuziti konkrétnich lokaci, které pfispivaji k vytvoteni divérné¢ znadmého ramce mezi

jednotlivymi ¢astmi, je jednou z nich. Docusoapy kladou také dlraz na serialitu — nejen co se

34 Kavka, 2012, s. 65.

35 Kilborn, 2003, s. 93.

36 Cit. in Richard Kilborn, Staging the real: Factual TV programming in the age of Big Brother. Manchester:
Manchester University Press, 2003, s. 101, vlastni pieklad.

37 Peter Mikulas, Docu-soap: Skuto¢ny Zivot na pokradovanie (Zanrova analyza) in: Dot.comm. 2013, 1(1-2),
s. 52.



tyCe rozvijejiciho se narativu a vyuziti clifthangerti a podobnych vypravécich prostiedk, ale i
prostfednictvim standardizované metraze: docusoapy mivaly klasicky ptlhodinové epizody a
vysilaly se v ustalenych ¢asovych slotech konkrétnich dntl, aby si divaci mohli utvofit podobny
divacky navyk jako na jiné fik¢ni televizni formaty. V ramci narace se potom vypraveéni vétvilo
na nekolik déjovych linii, které se v ramci jedné epizody prolinaly, v typicky rozvolnéném
tempu.®® V neposledni fadé potady tohoto typu kladly diiraz na vyraznou tstfedni skupinu
hlavnich postav, s nimiz divak dokéze navéazat podobny vztah, jako s jejich fikénimi protéjsky

v jinych televiznich formétech a seridlech.

Naopak s dokumentarnimi formaty ma docusoap spolecnou piedevsim schopnost
zprostiedkovat divakovi pocit reality, jako by byl svédkem udalosti, které¢ se skute¢né staly.
Toho je docileno natdCenim na specifickych lokacich a ptirozené zné¢jicimi dialogy (které

nebyly pfedem napsany a povétsinou ani nazkouseny).*

Dilezitym spoleénym znakem je také
vyuziti voiceoveru. Ten ovSem na rozdil od klasickych dokumentarnich formata nevysvétluje,
ale spiSe poskytuje kontext potfebny k rozvijejicimu se narativu (naptiklad v okamziku
»prepnuti‘ mezi jednotlivymi déjovymi linkami a pfesunuti pozornosti k jiné postave). Prestoze
se ptivodce hlasu v narativu ve vétsin€ piipadi fyzicky nevyskytuje, mize si postupné vytvofit
svébytnou personu, vtipné glosovat zobrazovanou situaci a stat se tak svého druhu postavou,
byt fyzicky neptitomnou. V neposledni fad¢ je také tieba zminit dokumentarni postup
mluvicich hlav, kdy samotni uc€astnici docusoapu zpétné popisuji, glosuji, dovysvétluji a
priblizuji odehravajici se udélosti na obrazovce.*’ Tyto zpovédnicové zdbéry*! mohou ¢asto

pribliZit skute€ny charakter postav a nabidnout divakovi interpretaci urcitych situaci prismatem

konkrétni postavy.

2.3 Docusoap a realita

Diilezitou vlastnosti docusoapt je také ocekavani, které format klade na své ucastniky. Toto
ocekavani vyveéra ze strany producentd téchto obsaht a nasledné také divaka, kteti chtéji videét
specificky vykon. Tento vykon (v anglictin€ performance) se lisi od vykont, na které je divak

zvykly zklasického dokumentu — vném se vystup zachycuje na kameru, zatimco

38 Kilborn, 2003, s. 110.

¥ Kilborn, 2003, s. 117.

40 Kavka, 2012, s. 67.

4! Angl. confessional. Zab&ry snimané dokumentarnim zpiisobem ve stylu mluvicich hlav, ve kterych ucastnici
komentuji déni na obrazovce, snimani ve frontalnim pohledu do kamery.

10



v docusoapech se vystupy odehravaji pro kameru.*” Vykon navic nechapeme ani ve stylu
hereckého vystoupeni (tedy hrani role s pfedem pfipravenym textem), ale spiSe jakousi
pomyslnou stfedni cestu, ktera se odrazi ve schopnosti aktéri zdanlivé spontanné reagovat a
pusobit pfirozené¢ pied ,neviditelnou“ kamerou (ktera je ovSem cilené viditelnéjsi a
producentskym a rezijnim zasahtim, kter¢ sice postavy nenuti odfikévat scénar, nicméné dokazi
spole¢n¢ s postprodukéni fazi znateln¢ zvyraznit, nebo naopak upozadit jednotlivé konflikty,
narativni linky a postréit jejich sméfovani kyzenym smérem.* Jak popisuje producent Andrew
Bethell v jednom z rozhovor, klicem k dobrému docusoapu bylo vytipovat si jednu nebo dvé
silné postavy, ze kterych se postupné stane hvézda potadu a v prvnich epizodach je dostat do

ostré konfrontace, kterd bude nasledng vtipné okomentovéana voiceoverem.**

To ovSem neznamend, Ze by si divaci takovychto producentskych zésahli nebyli védomi.
Kilborn je naopak presvédéeny, ze divaci disponuji dostate¢nou mirou divackych zkusenosti,
aby si uvédomovali, Ze pfinejmensim nékteré scény a zobrazované konflikty byly umocnény a
zesileny pro jejich divacky zazitek a Ze zobrazovana realita je tudiz vysledkem zasaht ze strany
producentii a tviircti obsahu.*’ Tyto zdsahy a pfitomnost tviircli je oviem v ramci docusoapt
priznana a samotni tvilirci se nesnazi tuto skutecnost skryvat. A védi to i samotni ucastnici, kteti
sice nehraji ptedem pfipravené scény, ale jsou si védomi, jaky druh vykonu se od nich o¢ekava.
Z toho lze dojit k zavéru, ze pravé osobnost Ucastnikll je klicem k uspéchu daného potadu. I
proto se Ucastnik stdva cennou komoditou, z niz nédsledné zacinaji vyvérat dalsi vyznamy a jak
poukazuje Kavka v zdvéru své uvahy, docusoapy ve svych ucastnicich nachazi zarodky
celebrit.*® Tyto zarodky pak proméhuji ucastniky v novodoby typ filmovych hvézd, a to
pfedevsim v docusoapech pochdzejicich z USA, které diky svému zamé&feni nékdy oznacujeme
jako celebreality.*” V nasledujici kapitole se zaméim na tento typ sebeperformance a s nim
souvisejici koncept autenticity, ktery je pro novodobé hvézdné ucastniky formata reality TV

kli¢ovy.

4 Kilborn, 2003, s. 106.

43 Richard Kilborn, Playing the Reality Card: Factual TV Programming for a New Broadcasting Age in:
Zeitschrift fur Anglistik und Amerikanistik. 2008, 56(2), s. 147. DOI:
https://doi.org/10.1515/zaa.2008.56.2.143.

4 Kilborn, 2003, s. 100.

4 Kilborn, 2003, s. 107.

46 Kavka, 2012, s. 62.

47 Peter Mikulas, Docu-soap: Skutoény Zivot na pokradovanie (Zanrova analyza) in: Dot.comm. 2013, 1(1-2),
s. 54.
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3 Vychazejici hvézdy reality TV

V souvislosti s vySe zminénym vykonem, ktery se po ucastnicich docusoapti ocekava, je
potieba zaméfit se jesté na jednu vlastnost tohoto zanru, ktera se vSak vyvinula az v prvnich
letech nového milénia — schopnost utvaret ze svych tcastnikii znamé osobnosti. K této inovaci
prispéla postupnd zména televizni krajiny 1 vyskyt novych subzéanrt reality TV, a producenti i
samotni uc€astnici si zacali uvédomovat, ze docusoapy maji schopnost ze svych postav (zdanlivé
obycejnych lidi) tvofit celebrity. Docusoapy tedy mizeme dle Kavky povazovat za prvni zanr
reality TV, ktery zacal produkovat nové hvézdy, nebot’ nabizi pfesah mezi konzumaci potadi
jakoZto zabavnich produktl, zasazuje je do spotiebitelskych navykil a moznosti traveni volného

¢asu, a klade diiraz na vykon svych ucastniki v tomto prostredi.*®

3.1 Reality TV: Novodoba tovarna na celebritu

Kavka také oznacuje reality TV jako klicovy Zéanr, jehoz zkoumani ndm pomuze pochopit
fenomén televizni celebrity. Podle ni totiz rizné typy reality TV format odhaluji a propojuji
kterymi je hvézdny obraz celebrity utvafen, udrZzovan, posilovdn a nésledné¢ konzumovan
divaky.* V prvni generaci reality TV (do které Kavka zahrnuje vedle policejnich magazinii
pravé zlatou éru britskych docusoaptl) dochazelo k procesu utvareni celebrity ziidkakdy, a
pokud se tak pfeci jen stalo, jednalo se spiSe o kuridzni externalitu. Kavka vSak tvrdi, Ze
v pritbéhu druhé generace (kterou zastupuji predevsim soutézni formaty typu Big Brother a
Survivor z ptelomu milénia) se zacalo s urcitou formou slavy a hvézdného statusu cilené
pracovat a hvézdnost reality celebrit mohla byt udrzovana prostfednictvim ucasti v dalSich a
dalsich formétech podobného typu.*® V nasledujici generaci pak dochdzi k zdsadnimu zlomu.
Nové soutézni a talentové zanry reality TV mohu ucinit z obycejného ¢lovéka z ulice pfes noc
sveétovou senzaci (i diky virdlnimu $ifeni ptes jiné nez Ciste televizni kanaly) a svou proménou
prochdzi také zanr docusoapu. Rodinny docusoap ziskava podobu tzv. ,,celebreality®, v nichz
zacinajici nebo naopak upadajici celebrity zvou kamerovy $tab a divdky do svych domovi a
soukromych zivotil. ,,Vznikaji tak formaty, které s ddvkou sebereferencnosti funguji uvniti

aparatu tvorby celebrit, interaguji s dal§imi mediadlnimi formami a zdbavnim primyslem a

48 Kavka, 2012, s. 69.
49 Kavka, 2012, s. 145.
0 Kavka, 2012, s. 146.
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produkuji, posiluji a upeviiuji sldvu téchto celebrit.“>! Celebrity se mohou ticasti v t&chto
formatech pokusit obnovit zaslou slavu, zménit svlij obraz vykresleny médii nebo se naopak

pokusit ze svého hvézdného statusu tézit a format vyuzit k propagaci svych jinych aktivit.

3.2 Nova konstrukce hvézdnosti

Ugastnici téchto novych formati se tak podle slov Jona Doveyho stavaji slavnymi uZ jen tim,
ze jsou soucasti téchto formata a prezentuji se zptisobem, ktery byl zminén v predchozi kapitole
— tedy vykonem, ktery klade diiraz na zdanlivé autentické reakce a prozivani.’? Televizni
celebrity, které se rekrutuji z fad zdbavniho primyslu, modelingu, sportu nebo politiky, se tak
stivaji medialnim konstruktem.> S riznym stupném diverzifikace pofadii reality TV, jejich
zaméteni, ale pfedev§im s nastupem novych zptsobt, jak v rdmci takovych pofadi pracovat
s hvézdnosti u€astniki, zacali teoretici postupné odliSovat vlastni podskupiny hvézd reality TV.
V praci Has Reality Television Come of Age as a Promotional Platform? Modeling the
Endorsement Effectiveness of Celebreality and Reality Stars autofi Gina A. Tran a David
Strutton odliSuji dvé samostatné kategorie ucastnikl reality TV, ktefi v ramci téchto potadi
dosahli slavy a statusu celebrity. ,, Tradi¢ni* hvézdy reality show podle nich zacinaly jako zcela
neznamé osoby, kterym se podafilo si po ucCasti v daném potadu vybudovat kariéru
v Soubyznyse Cisté na zdkladé& plisobeni v pofadu reality TV.>* Tyto tradi¢ni hvézdy reality TV,
které se vyznacuji pfedev§im svym napojenim na konkrétni televizni formaty, zacaly byt stale
Castéji vyuzivany jako ,,ambasadofi, ktefi se snazi pfitdhnout pozornost ke konkrétnim
znackam, oslovit pfimo své stavajici fanousky, ziskat nové zédkazniky a/nebo zvysit pfijmy a
zisky znadek*.>> Napojeni na komeréni produkty, ambasadorstvi znacek a nalepka novodobych
influencert operujicich v prostiedi socialnich siti je tak doménou tohoto druhu celebrit. Druhou
podskupinu hvézd pak tvoii osoby, jejichZ slavu nelze omezit pouze na dany televizni format,
ale 1 vné televizniho prostiedi se t&$i jisté mife hvézdného statusu. Pro takové osobnosti Tran a
Strutton nabizeji s odkazem na slovnikové oznaceni nazev ,,celebreality. Hlavni rozdil mezi

obéma skupinami autofi vidi pfedev§im v mife predeslé znamosti, ale také schopnostech a

talentu, pfi¢emz hvézdy ,,celebreality byli podle autort uz diive slavni pravé diky konkrétnim

31 Cit. in Misha Kavka, Reality TV. Edinburgh: Edinburgh University Press, 2012, s. 146, vlastni preklad.

2 Jon Dovey, Freakshow: First Person Media and Factual Television. Londyn: Pluto Press, 2000, s. 136.

33 Kavka, 2012, s. 146.

4 Gina A. Tran, David Strutton, Has Reality Television Come of Age as a Promotional Platform? Modeling the
Endorsement Effectiveness of Celebreality and Reality Stars in: Psychology and Marketing. 2014, 31(4), s. 294.
35 Cit. in Gina A. Tran, David Strutton, Has Reality Television Come of Age as a Promotional Platform?
Modeling the Endorsement Effectiveness of Celebreality and Reality Stars in: Psychology and Marketing. 2014,
31(4), s. 295, vlastni preklad.

13



schopnostem (at’ uZ se jednalo o talent hudebni, pévecky, sportovni aj.).*® Pro potieby této prace
a zamezeni mozného zdvojeni pojmu (celebreality jako typ potfadu zanru reality TV a
celebreality jako oznaceni hvézdy podle autorti Tran a Strutton) budu vS$ak dale pro popis téchto
hvézd pouzivat pojem celebrity, ptipadné hvezdni ucastnici poradu reality TV, nebot je
z kontextu a zaméteni mé prace ziejmé, ze se jedna o zndmée osobnosti, které jiz pred ptisobenim

ve formatu reality TV nabyly hvézdného statusu a slavy v jinych oblastech.

3.3 Celebreality a posun k novému typu slavy

V navaznosti na vlivnou knihu Richarda Dyera Stars (1988) pii studiu téchto celebrit
vychazime z ptedpokladu, ze k danym celebritam neptistupujeme jako k lidem z masa a kosti,
nybrz jako k medidlnim texttim z hlediska jejich vyznamii, které reprezentuji.’’ V nasledné
analyze téchto textl je potom tfeba vnimat jejich strukturovanou polysémii — koneény pocet
vyznamt, které dand hvézda jako medialni text ztélesiiuje a nekteré tyto vyznamy cilené klade
do popiedi, zatimco jiné upozad’uje a maskuje.’® Celebrity jsou, podobné jako hvézdy
v Dyerové pojeti, souborem protikladi — mohou byt objektem fascinace i1 zavrzeni, jejich
uspéch mize byt vydfeny i nezaslouZeny, mohou byt stejné nedosazitelné jako obycejné apod.
Podobné jako Dyer ve své studii podotyka, Ze fenomén hvézdy nelze zuzit pouze na filmové
texty, v nichz se hvézdy vyskytuji, ale je nutné zahrnout 1 dals$i zdroje (jako propagacni
materidly, rozhovory, klepy v bulvarnich platcich, fanouSkovské Casopisy apod.), stejné tak i
Kavka poukazuje na to, Ze formovani moderniho typu celebrity je potom kombinaci vice
medidlnich forem a dopliujicich se platforem (nékteré piitom mohou byt podobné jako
v Dyerové vy&tu, zaroveii je tfeba seznam aktualizovat mimo jiné o socialni sit& celebrit).>’
Zasadni rozdil, kterym se celebrity odliSuji od hvézd, vidi pak Kavka v ,,zajmu predev§im o
jejich soukromi, nikoli profesni roli“.®* Hvézdy tedy od oby¢&ejnych lidi odliSuje vyrazny talent,
ktery je hvézda tispésné schopna komodifikovat, zatimco celebrity vynasi ke slavé predevsim

ptistup do jejich soukromych zivoti.

36 Tran, Strutton, 2014, s. 294.

57 Richard Dyer, Stars. Londyn: British Film Institute, 1979, s. 2.

38 Dyer, 1979, s. 3.

3 Kavka, 2012, s. 148.

60 Cit. in Misha Kavka, Reality TV. Edinburgh: Edinburgh University Press, 2012, s. 148, vlastni pieklad.
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Kavka se nadale v Casti o ekonomii celebrit zabyva tiemi subzanry reality TV, které se riznymi
zpusoby zabyvaji konstrukci hvézdného obrazu celebrit a naslednou komodifikaci tohoto
obrazu na trhu. Vedle ¢isté ,,talentovych® formatt typu American Idol zkouma takové formaty,
v nichz miize obstat kazdy i ,,bez talentu* a které obsazuji své ucastniky na zakladé jejich
celebrit a hvézd k tomu, aby posilily jejich zdani obycejnosti a napomohly tak zvysit jejich
hodnotu na trhu. Takovy typ docusoapl oznacuje jako celebreality. V tomto tfetim typu se
potady musi obejit bez obycejnych lidi a naopak do poptedi stavét takové ucastniky, ktefi se
&1 n&jaké formé slavy a povédomi u divaki — at’ uz diky plisobeni v zabavnim pramyslu,
sportu nebo politice. V takovych formatech se ovSem nesetkadvame s velkymi hereckymi
hvézdami (které nékdy Kavka popisuje jako A-list celebrities), ale naopak se jedna o méné
znamé osobnosti, které Gareth Palmer ironicky charakterizuje jako Déckové celebrity, které
stoji na pomezi anonymni masy oby&ejnych lidi a celebrit.®? Takové celebrity nicméné
z pohledu P. Davida Marshalla postradaji nékteré zasadni rysy definované Deyerem. Zatimco
magickd aura filmovych hvézd je zalozena na principu zdanlivé nedosazitelnosti a vzdalenosti
od fanousk, televizni celebrity jsou naopak typické ztélesnénim znamosti, kterou posiluji i
typem docusoapt, ktery zve divaky u televiznich obrazovek do jejich domovil a soukromi.®
Timto pfiliSnym ,,zdoméacnénim* se celebrity zbavuji aury nedosazitelnosti a odstupu a divaci

st naopak zac¢nou vice vS§imat jejich chyb a negativnich vlastnosti.

Dtlezité je mit nicméné na védomi skutecnost, Ze reality TV tohoto typu uz nevytvari celebrity
zni¢eho (respektive z obycejnych lidi). Na rozdil od britskych docusoapi 90. let nebo
charismatickych soutézicich prvni fady Big Brother tyto formaty ,,celebreality* neobjevuji nové
hvézdy televizni zébavy, ale spiSe podporuji rist jiz pfedem existujici slavy téchto osobnosti.
Za prukopnika takovych potadi reality TV Kavka oznacuje docusoap The Osbournes (MTYV,
2002-2005), ktery sleduje kazdodenni Zivot metalového zpévédka Ozzyho Osbourna a jeho
rodiny v jejich novém domé v Beverly Hills. Celebritam ucinkujicim v té€chto potadech se pak

dostava znacné publicity, kterd napomdaha zvySovat jejich hodnotu na trhu. Ke zvySovani

hodnoty pak dochédzi tmémné popularit¢ pofadu, jemuz zase naopak zvedd hodnotu a

61 Kavka, 2012, s. 165.

62 Gareth Palmer, The Undead: Life on the D-List in: Westminster Papers in Communication and Culture. 2005,
2(2), s. 37-53.

3 David P. Marshall, Celebrity and Power: Fame in Contemporary Culture. Minneapolis: University of
Minnesota Press, 2014, s. 119.
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sledovanost pfitomnost dané celebrity.®* Vznik4 tak symbioticky vztah, v ramci néhoZ se obé
strany snazi navysit svoji vlastni hodnotu vyuZitim hodnoty druhé strany.®> S podobnym
vzéajemné prospéSnym vztahem mezi hvézdnymi ti€astniky potadil a tviirci se nasledné setkdme

v ptipad¢ prace s autenticitou a budovanim intenzivnich emoci v ramci potadu.

3.4 CyKklus slavy

Pro lepsi pochopeni toho, jakou roli hraji forméaty celebreality pro celebrity v riznych fazich
jejich kariéry, navrhuje Ruth A. Deller ve své praci Star image, celebrity reality television and
the fame cycle pracovat s tzv. cyklem slavy. Na zéklad€ n¢ho (a ptedpokladu, ze slava nefunguje
jako linearni fada plynouci od ,,nezndmého* Clovéka k statusu superhvézdy) mizeme 1épe
popsat, pro¢ celebrity souhlasi s ucasti v reality show, a jaky vliv na jejich hvézdny obraz
ucinkovani ve formatech reality TV mize mit. V textu Deller vymezuje celkem Sest stadii slavy,
vénuje se kazdému z nich a zkouma roli, kterou hraje reality show pro celebrity, jejichz kariéra
se nachazi v tom kterém stadiu. Osobnosti oznacené jako pre-celebrity jsou vlastn€ v pocatku
obyc¢ejnymi tcastniky formath reality TV (Casto talentovych potadii typu X Factor, ale mizeme
najit takové zastupce 1 v zanru docusoap britského typu), ktefi si Gcasti v pofadech vybuduji
vlastni hvézdny obraz, na kterém mohou nadale stavét. Mnohem castéji vSak miiZzeme ucastniky
celebreality formatl oznacit za proto-celebrity nebo propagacni celebrity (promotional

celebrity).

Proto-celebrity Deller definuje jako ,,[o]sobnosti, které se jiz t€8i ur€ité mife znamosti, ale
nejsou ,slavnymi‘ mimo ur¢ity uzky niche okruh lidi“.%¢ Takové celebrity mohou byt pro divaky
obzvlasté pfitazlivé, uZ jen z toho ditvodu, Ze se nad nimi neustale vznasi otazka, co jsou tyto
poveédomé tvare zac a zda jsou (nebo by viibec méli byt) slavnymi. Deller véti, ze pokud se
v celebreality formatu proto-celebrity osveéd¢i (tedy prokazi svou hodnotu), mohou povysit na
skutecné hveézdy. Za propagacni celebrity pak miizeme oznacit osobnosti, které aktivné buduji
svou profesiondlni personu, aniz by byly oznacovany za ,,hvézdy* v klasickém slova smyslu.
Utast v pofadech reality TV mohou vnimat jako prostiedek k rozsiteni svého vlivu, propagaci
své osobni znacky na ploSe reality formatu (a na druhou stranu naldkat k reality show fanousky

ze svého predchoziho plisobeni). Vzajemny vztah propagacnich celebrit a celebreality formata

64 Kavka, 2012, s. 166.

65 Tamtéz.

% Ruth A. Deller, Star image, celebrity reality television and the fame cycle in: Celebrity Studies. 2016, 7(3),
s. 375.
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1ze tedy oznacit za stejny symbioticky vztah, o némz piSe Kavka, pfi¢emz Bonner se domniva,
ze osobnosti tohoto typu mohou byt dobrym kiizovym propagacnim prostfedkem pro vysilatele
i napii¢ porady.®” Dilezitym momentem je také snaha téchto pofadii posilit zdani obydejnosti
a kazdodennosti celebrit. Tato paradoxni situace je nejen odrazem sebereferencnich vlastnosti
reality TV coby televizniho Zanru, divakovi nabizi intimni pfistup do soukromi hvézd, aniz by
ovSem pohledem do zékulisi jakymkoli zpiisobem narusoval nebo odhaloval mechanismy
produkce celebrit a konstrukce jejich hvézdného obrazu. Naopak, diky moznosti sledovat
celebrity z blizkosti jejich domovii dochazi k upeviiovani a néaslednému udrzeni hvézdného
obrazu dané celebrity.® K tomu oviem dochdzi pouze za predpokladu, Ze celebrity disponuji

v o¢ich divakl uspokojivou mérou autenticity a vSednosti.

3.5 Konstrukce persony a hvézdného obrazu celebrit prostiednictvim afektu

S tim ostatné souhlasi i Laura Grindstaff a Susan Murray, autorky ¢lanku Reality Celebrity:
Branded Affect and the Emotion Economy. Podle nich je totiz ona obycejnost tcastniki reality
TV chépana jako programova strategie — vznik celebrity je pak spiSe dlisledkem neZ nutnym
piedpokladem pro produkci. Pravé diraz na obycejnost potom pomaha utvafet takovy typ
celebrit, kterd dok4Ze mistrné balancovat mezi ryzi autentickou vSednosti (kterou se vyznacuji
1 osoby existujici mimo medialni prostor) a skutenymi hvézdami — profesiondlnimi herci a
umélci.® Grindstaff a Murray ve své praci popisuji, jaké strategie vyuzivaji formaty reality TV
ke konstrukci celebrit, jak s kazdodennosti a zdanlivou obycejnosti ucastnik nakladaji, a

piedevsim jak se tyto postupy zhmotnuji v jevu, ktery nazyvaji znackovy afekt (branded affect).

Dle autorek jsou klicovymi prvky, s nimiz formaty reality TV béZné operuji, intenzivni emoce
a silna fyzickéd odezva na n¢ — afekt. Tvrdi, ze tyto ,,silné, ,nekontrolované® projevy odhaluji
skute¢nou autentickou podstatu ucastnikti, kteti uz ,nehraji role, ale zdanlivé predvadi ,své
pravé ja*“.’® Toho potady reality TV dosahuji tim, Ze ucastniky stavi do emo¢né vypjatych
situaci, které byvaji pfedem peclivé napldnované a ptipravené produkci — dochazi k Sokujicim
odhalenim, piekvapivym stfetnutim (napt. konfrontace predatora s rodinou obéti, shledani

opusténého ditéte se svym biologickym rodicem), které ve svém vyusténi umozni zahlédnout

7 Deller, 2016, s. 379.

%8 Kavka, 2012, s. 166.

% Laura Grindstaff, Susan Murray, Reality Celebrity: Branded Affect and the Emotion Economy in: Public
Culture. 2015, 27(1), s. 110.

70 Cit. in Laura Grindstaff, Susan Murray, Reality Celebrity: Branded Affect and the Emotion Economy in:
Public Culture. 2015, 27(1), s. 111, vlastni preklad.
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,syrové, skute¢né a autentické emoce“.”! Tato zdanlivé cynickd manipulace s realitou a
ucastniky je dana také tim, ze se o celebritach z reality show ,,pfedpoklada, ze jsou v soukromi
piesné takové, jak jsou zobrazené na obrazovce“.”> To tedy znamen4, ze pomyslné odhozeni
masky v momentech emocniho vypéti mize pro divaky definovat jejich osobnost i mimo
kamery. Tuto tezi ostatné potvrzuji i autofi studie Bashed at first sight: the experiences and
coping strategies of reality-TV stars confronted with celebrity bashing vénované Sikané
ucastnikt potadi reality TV. V ni hovoti o tom, Ze maji lidé v anonymnim online svété sklony
celebrity dehumanizovat, ¢imz si nasledné omlouvaji patologické projevy online Sikany.”?

Celebrity nevnimaji jako lidské osoby, ale jako herce soap oper, kteti nemaji zadné city.

3.6 Autenticita vs. performance

Ideal autenticity neni v ramci kulturnich primysld zadnym novym zjevenim. Autoii Thomas
Poell, David B. Nieborg a Brooke Erin Dufty se ve své knize Platform and Cultural Production
zabyvaji otazkou autenticity, které pfisuzuji nejen kulturni, ale také ekonomickou hodnotu.
Autenticitu popisuji jako klicovy prostiedek tvlirct kulturnich produkti k Gspésné
sebepropagaci, se kterou se viak ¢asto nachazi v piimé opozici.”* Autofi na jedné stran& vnimaji
kulturni produkci jako neosobni primyslovy systém, ktery se tidi spiSe finan¢ni racionalitou
nez tvlrci kreativni energii, na strané druhé pak vnimaji vyznamné kulturni praktiky (zejména
tvorbu na socialnich sitich), které zdarn¢ autenticitu komodifikuji a tato pak tvircim poméaha
dosahnout komeréniho uspéchu coby disledek procesu ,,vykalkulovaného sebeutvafeni®.”
Autenticita je podobné jako obecnéj$i hvézdny obraz osobnosti konstruovanym fenoménem,
ktery se navic muze liSit napfi¢ kulturnimi kontexty i platformami, nicméné diraz na
autentickou sebepropagaci je podle autorti bézny jak pro tviirce na socialnich sitich, tak pro
osobnosti pohybujici se v jinych kulturnich odvétvich — mimo jiné i pro tcastniky formati
reality TV, pro které je, jak ukazu v dal$i Casti prace, dalsi piisobeni na socialnich sitich
dalezitou slozkou jejich hvézdné persony. Tato autenticita se navic dle autorti nachazi

v neustalém procesu zpochybiiovani, testovani a je disledkem neustdlé interakce mezi

7! Tamtéz.

72 Tamtéz.

73 Gaélle Ouvrein, Lara Hallam, Charlotte J. S. De Backer, Heidi Vandebosch, Bashed at first sight: the
experiences and coping strategies of reality-TV stars confronted with celebrity bashing in: Celebrity studies.
2021, 12(3), s. 400.

74 Thomas Poell, David Nieborg, Brooke Erin Duffy, Platforms and Cultural Production. Cambridge, Medford:
Polity Press, 2022, s. 153.
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producenty kulturnich artefakti a publikem.’® To tedy znamen4, Ze tvirci (at’ uz klasickych
kulturnich obsahtl, influencefti na socidlnich sitich, ale i tvirei své hvézdné persony, ucastnici
formati reality TV) se nachazi v neustalém dialogu s divaky a konzumenty, s nimiz musi o své
autenticité vyjednavat a presvédcovat je o ni. To mize n¢kdy vést ze strany tvirca, az
k autocenzufe pokud v takovém vyjednavani nejsou Gspésni.”’ Vysledkem je tedy autenticita
jako specificky kiehka konstrukce, ktera vznika coby disledek naro¢ného vyjednavéani mezi
tvirci a konzumenty kulturnich obsahi a ktera celebritam a dal$im ucastnikiim formati reality
TV slouzi jako G¢inny néstroj sebepropagace. Zaroven je pozadovanou a kyzenou vlastnosti
nezbytnou k uspéchu v rdmci Zanru reality TV, kterd v§ak musi ladit se subjektivnim vnimanim

téchto tviirci/osobnosti a nesmi svoji konstruovanost odhalit.

Zjevné se tu tak vyjevuje rozpor mezi na jedné strané vyvijenym tlakem na ucastniky reality
show, aby nic nehrdli, nepfedstirali, ukazovali pouze své autentické ja a na strané druhé
neochotou vnimat celebrity jako lidské osoby, ale jako herce a performery. Tuto dichotomii
potvrzuje i Alexandra Sastre v praci Hottentot in the age of reality TV: sexuality, race, and Kim
Kardashian s visible body, kterd na piipadu celebrity Kim Kardashian ukazuje, jak nakladani
s jejim nahym télem, sexualitou a arménskymi kofeny pomadhaji utvafret a upeviovat jeji
vefejnou identitu a obraz pravé s dirazem na autenticitu. Kardashian aktivné pracuje na
sebeprezentaci vyuZzitim medidlnich platforem (at’ uz hovotfime o praci se socialnimi sitémi, ale
i formatem reality TV jako médiem ke komunikaci jeji hvézdnosti), které utvrzuji jeji
autenticitu a zdani ,,pfistupnosti® vefejnosti. Jak ale Sastre poznamenava, ,,[a]utenticita jako
takové je iluzorni a ...snad jedinym tabu v dneSnim siln¢ zprostfedkovaném obrazu celebrity je
pfiznani skutecnosti, Ze je tento obraz aktivné a uméle vytvaren. Paradoxné totiz pravé tato
skute¢nost ohrozuje pristupnost, kterou se reality celebrity zastituji.“’® Pe¢livé budovéni
persony a image celebrity (nejen) prostiednictvim potadi reality TV tak musi byt peclivé,
soustavné, vSudypiitomné, ale zaroven skryté tak, aby divak nebyl na tuto umélou konstrukci

ptili§ upozornovan.

Zaroven je ovSem nutné poznamenat, Ze divaci si uvédomuji, Ze porady, v nichZ tyto celebrity

vystupuji, jsou do velké miry konstruované a ze producenti i stfihaci se snazi zcela umysiné

76 Tamtéz.

77 Tamtéz, s. 152.

8 Cit. in Alexandra Sastre, Hottentot in the age of reality TV: sexuality, race, and Kim Kardashian’s visible body
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manipulovat s jejich reakcemi’. I piesto (nebo mozna pravé proto) kladou diiraz na autenticitu
ucastnikd, posuzuji jejich ,,vykon®, vérohodnost emocionalniho projevu a diikkazy pro tyto
aspekty nachazi ve vyse zminéném terminu znackového afektu. Ten miize persona ucastnika
docusoapu velice Uspésné adaptovat a s jeho pomoci budovat sviij hvézdny obraz i mimo
prostor potfadu. Postupné se totiz, jak poukazuji Grindstaff a Murray, mohou celebrity stat
ztélesnénim této znacky, kterd se pienese z poradi do dalSich kontextl (a to intertextualnich i
extratextualnich) — do prostifedi webovych ¢lankt, memt, blogt, piispévkil na socidlnich sitich,
GIF@ nebo merchandisingu.®® Pravé toto §ifeni dal§imi medialnimi kanaly je pak znamkou
uspéchu ucinkujicich (slouzi mimo jiné jako ditkaz toho, Ze jejich sldva pietrva déle nez jedno
vysilaci obdobi) a predstavuje potencial rozvinout hvézdnost ucastnika ,,v plnohodnotnou
multimedialni znacku a zagit naplno podnikat s jeho hvézdnym obrazem*?' Jako idealni
odrazovy mustek pro dal$i branding celebrity a praci s jejim hvézdnym obrazem vnimaji

autorky pravé celebreality.

3.7 Celebreality a komodifikace znackového afektu

Docusoapy zamétfené na zivoty celebrit diky své struktufe, seridlovému vypraveni, otevienym
konctim a spoléhanim se na konflikty, excesy a prudké vybuchy emoci poskytuji dokonalou
ptilezitost k produkci znackového afektu, ktery se stavd neoddélitelnou soucésti znacky,

podnikani a slavy celebrity, které jsou nadale mobilizovany a utvrzovany napti¢ medialnimi

platformami a nékdy mohou vést dokonce k budovani celych medialnich fransiz.

Uspé&snym piikladem prace se znatkovym afektem je moment ze zavéreéné epizody druhé série
celebreality Kourtney a Kim dobyvaji New York z roku 2012. V ni se Kim Kardashian a jeji
tehdej$i manzel Kris Humphries potykaji s manzZelskou krizi, konkrétné¢ se zdanlivou
nekompatibilitou a nedostatkem citu v rok trvajicim svazku. Rostouci pochybnosti a obavy o
budoucnost manzelstvi pofad komunikuje z perspektivy Kim, prokladané cetnymi
zpoveédnicovymi zabéry, az zapletka nakonec vyeskaluje v pfimou konfrontaci mezi Kim a jeji
sestrou Kourtney, jez ma za nasledek emocni zhrouceni Kim. To je v tradici docusoapu
zachycené na kameru v detailnim zabéru. Nejen ze zdanlivé spontdnni vybuch emoci piihodné

snimany v detailnich zdbérech nabizi stvrzeni tolik kyZené autenticity Kardashian, zaroven

7 Grindstaff, Murray, 2015, s. 116.
80 Grindstaff, Murray, 2015, s. 118.
8 Grindstaff, Murray, 2015, s. 122.
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rychle pronikl vn¢ kontext samotného poradu — zacal se §ifit socialnimi sitémi jako GIF, vzniklo

n&kolik memii reagujicich na Kimin ,,08klivy uplakany obli¢ej*,% ktery se posléze stal znackou

ree
1

— zacaly vznikat zebficky téch ,,nejlepsich emocnich zhrouceni* Kim napfi¢ sezonami reality
show, video-kompilace t&chto momenti a rizné zvukové remixy. Uspé$ny proces
komodifikace vlastniho afektu zavrsila o par let pozdéji sama Kardashian, kdyz dala vzniknout
sérii krytl na telefon s potiskem vlastniho uplakaného obliceje, ktery nasledn¢ sama pouzivala

v jedné z pozdéjsich sezon celebreality formatu Drzte krok s Kardashians.

3.8 Zavér

Celebreality formaty lze tedy vnimat jako vyznamné Cinitele v budovani hvézdného obrazu
svych ucastnikll. Je nicméné diileZité nevnimat tuto konstrukci jako jednosmérny proces, ale
jako komplexni systém vzajemné plsobicich prvki. Celebrity Gcastnici téchto formatd se
mohou nachézet na rizném stupni cyklu slavy, mohou vice ¢i méné uspésné balancovat mezi
ryzi autenticitou a profesiondlni performanci sebe sama, a predev§im mohou védomé usilovat
o komodifikaci vlastniho znackového afektu, ktery se snazi reality TV formaty generovat
systematickou praci se stylistickymi a narativnimi prostiedky média a péci o produkéni a
postprodukéni slozku. Konstruovanost téchto procesu je pak nutné umné maskovat, aby aura

kazdodennosti a autenticity zlstala zachovana a umoZnila celebritim dalSi praci se svou

hvézdnosti 1 mimo televizni obrazovky v lukrativnim prostoru internetu.

4 Reality TV v ¢eském prostredi

Pro ceské prostiedi docusoapy dlouhou dobu neptedstavovaly pfili§ rozSifeny nebo oblibeny
subzanr reality TV. Souviselo to mimo jiné 1 s pozd¢jSim néstupem reality TV na televizni
obrazovky obecné. Reality TV se zacina Sifit nejprve v komercnich televizich — trend, ktery
roku 2001 odstartovala televize Nova odvysilanim prvni tady Chcete byt miliondrem?.
V nésledujicich letech se potom zacaly televiznim prostorem Sifit licencované formaty velkych
kontejnerovych a talentovych soutézi — VyVoleni, Cesko hledd superstar a Big Brother. Ve
stejném obdobi (rok 2005-2006) koupila také Ceska televize licenci na jeden z reality TV

82 angl. Ugly Crying Face. Trend odstartovany konfliktem a naslednym zhroucenim Kim Kardashian v 8.
epizod¢€ (Kardashian Family Vacation) 2. série celebreality Drzte krok s Kardashians (E! Entertainment, 2007—
2021), odvysilany 4. kvétna 2008. V této epizode se ve zpovednicovém zabéru Kourtney vysmiva placici Kim,
protoze pii placi déla osklivy uplakany oblicej.
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formath: britskou tanecni soutéz StarDance ...kdyz hvezdy tanci. Jak popisuje Katefina
Sardicka v &lanku Jak verejnopravni televize experimentuje s reality TV, rok 2005 mizeme
vnimat jako rozmach licencované reality TV v Ceské republice, a teprve po nékolika sezonach,
kdy se tyto formaty a zanr reality TV na televiznich obrazovkach ustalily, si mohly ,.televize
dovolit zagit vyvijet vlastni porady*.®* Vyvijeni vlastnich pofadi reality TV s sebou oviem od
pocatku nese pachut’ ve vnimani tohoto televizniho Zanru jako pokleslé¢ zdbavy s primarnim
cilem bavit, Sokovat a bulvarizovat. Jak ovSem popisuje Kamila ZlatuSkova ve své dizertacni
praci, pravé zanr reality TV je vedle publicistického Zzanru efektivni platformou,
prostfednictvim které mize televize udavat trendy a navazovat dialog s mladsimi divaky.3*
I diky niz8im finan¢nim a ¢asovym nakladiim na vyrobu téchto formatl muze reality TV na
rozdil od klasické fikéni tvorby reagovat pruzné a rychle na nové spolecensko-kulturni zmény,
a tyto pak divakim komunikovat. Vyvijeni vlastnich formatl na naSem tzemi neni pfili§
roz§ifenym trendem, jednak proto Ze se kvuli apriori negativnimu vniméni Zanru reality TV
nevklada pfilisna davéra do téchto typt poradl, neklade se diraz na jejich vyvoj, nedochazi
k vhodnym investicim a jak poukazuje Sardicka, investice do nakupu licencovanych formati
se ukazuje byt mnohem jist&j$im krokem.® Jist&j$im i z toho diivodu, Ze vyvoj novych formati
muize predstavovat finan¢ni riziko, zatimco zahraniéni formaty nabizi dramaturgickou i1
finan¢ni jistotu hotového produktu, ktery také predstavuje ,,alespont néjakou jistotu divackého
tspéchu.® Jak ale upozoriiuje Zlatuskova, ,,0zkousenost licencovaného formatu nemusi
automaticky znamenat divacky uspéch — rozhodujici roli v ptipadném Uspéchu totiz sehrava
glokaliza¢ni faktor. ,,[D]louhodobé se ukazuje, Ze bez glokalizacniho faktoru, tedy adaptaci
formatu na konkrétni kulturni kontext, format nefunguje, to se stava zejména v piipad¢ riznych
show, kdy je supervizor zastupujici drzitele licence nekompromisni a chce vytvoftit identickou
verzi ptivodniho formétu bez ohledu na kontext.*®” Podstatné pro ispéch potadu tedy je, jakym
zpusobem se format prenese do prostfedi domaciho audiovizuédlniho trhu, jak zohledni jeho

specifika a zda casting dokaze uspésné odrazet tamni trendy a vkus domaciho publika.

83 Katetina Sardick4, Jak vefejnopravni televize experimentuje s reality TV in: [luminace. 2019, 31(2), s. 71.
$ Kamila Zlatuskova, Reality TV v CT: Dramaturgickd rozbuska, nebo verejnopravni pilii? Brno: Janatkova
akademie muzickych uméni, Divadelni fakulta [disertacni prace], 2018, s. 64.

8 Sardicka, 2019, s. 70.

8 Tamtéz.

87 Cit. in Kamila Zlatuskova, Reality TV v CT: Dramaturgicka rozbuska, nebo verejnopravni pilii? Brno:
Janackova akademie muzickych uméni, Divadelni fakulta [disertaéni prace], 2018, s. 66.
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4.1 Docusoapy v ¢eském prostiedi

O propojeni observacnich postupi dokumentarniho filmu a fikéni seridlové tvorby se v nasem
prostiedi zacalo hovoftit ke konci nultych let. MoZnosti, jak pfenést do naseho prostiedi u nas
nepfili§ znamy subzanr docusoap, zacala v letech 2008 a 2009 zkoumat jak komercni televize
Nova, tak Ceska televize.*® Za prvni docusoap z produkce Ceské televize mizeme povazovat
sérii Ptacata aneb Nejsme Zadna bécka (2010-2020), ktery sleduje osudy romskych déti
navstévujicich jednu tfidu brnénské zakladni Skoly, do které byly umistény na zakladé petice
rodict, kteti nechtéli, aby jejich déti mély za spoluzdky Romy. Autorkou namétu, rezisérkou a
scenaristkou série je Kamila ZlatuSkova, ktera ve své dizertani praci oznacuje format za
sautorsky asosbérmy seridl“.®® Ve stejném roce vznikaji pod vedenim dramaturga Tomése
Fettka na Nov¢ 3 docusoapové série vysilané pod zastfeSujicim ndzvem Pribéhy bez scéndre
(2010). Kazda z téchto sérii, nesouci podtituly Zvérinec, Zlati hosi a Zivot na vidsku, se
zaméfuje na zivoty pracovnikll prazské ZOO, malych slavistickych hokejisti a 1ékait

v prazském IKEMu.

V nasledujicich letech pak doslo v produkci Ceské televize ke vzniku piivodniho docusoapu
Ctyiii v tom (2013-2018). Tato série sleduje Zivoty Gty protagonistek pochazejicich z riiznych
socio-kulturnich podminek v jejich obdobi t¢hotenstvi, nédsledného porodu a Sestinedé¢li.
Odlisny Zivotni styl, hodnoty 1 zapojeni partneril sjednocuje motiv matefstvi, a intimni sonda
do Zivota hrdinek je akcentovdna i vyuZitim zabérl, které si hrdinky samy v soukromi
zaznamenavaly na vypijéené videokamery. O rok pozdéji pak v produkci Ceské televize vznika
docusoap T7ida 8.A (2014), natoeny podle Svédského licencovaného formatu Klass 94,
sledujici problémovou tfidu brnénské zakladni Skoly, do které ptichazi novi ucitelé, kteti se
maji pokusit u zakli zmeénit jejich ptistup k vyuce. DalS§im vyraznym docusoapem z produkce
CT byla Zlatd mlddez (2015-2017), série sledujici Zivot péti mladych privilegovanych obyvatel
Prahy, ktefi jsou donuceni konfrontovat své zaZené vnimani svéta a vyzkousSet si praci a Zivot
v socialné vylou€enych regionech republiky. Docusoap inspirovany britskym formatem Blood,
Sweat and Takeaways (2009) se dokonce v roce 2015 dostal spolu s licencovanym formatem
docureality soutéze Dovolend v protektordatu (CT, 2015) do uziiho vybéru dvaceti inovativnich

svétovych formatl televize vetejné sluzby (na EBU Creative Forum).*

8 Zlatuskova, 2018, s. 75.
8 Tamtéz.
%0 Zlatuskova, 2018, s. 93.
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Vsechny tyto docusoapy nicméné sleduji britskou televizni tradici, formovanou v prostiedi
BBC v pribéhu 90. let minulého stoleti. Série se soustiedi na kazdodenni situace obycejnych
lidi, sleduji jejich Zivoty pfi vykonavani konkrétnich profesi (Zvérinec, Zivot na vldsku), jejich
fungovani v konkrétnim prostfedi nebo v ramci instituce (77ida 8.4, Ptacata) nebo v soukromi
jejich domovi (Ctyri v tom). Docusoapy amerického typu, zaméfené na obyéejny Zivot
neobycejnych lidi (celebrit) bychom ale ve vyctu hledali stézi. Za jeden z ojedinélych ptiklada
1ze povazovat 10dilnou sérii Pane Joo! (Prima, 2006), kterd 1i¢i kazdodenni zivot cirkusacké
rodiny provozujici narodni cirkus Jo-Joo, v jejichZ Cele stoji despoticky principal Jaromir Joo.
Série se zaméfuje na konflikty mezi jednotlivymi ¢leny rodiny, jejich vzajemné souziti,
cestovani za Stacemi, prace o zvifata a trénink na dal$i vystoupeni. Série je ale pfedevsim
sondou do soukromi zndmé rodiny, kterd provozuje od 90. let narodni cirkus a tzce
spolupracuje s hercem Boleslavem Polivkou. Zaroven ovSem série vedle cestovani (nejen po
celé Ceské republice) ukazuje, Ze se jedna o obyéejné lidi s b&Znymi problémy. Jednotlivé
déjové linky se tak zaméfuji napf. na trable déti ve skole nebo hadky v soukromi maringotek.
Pane Joo! je tak ojedinélym ceskym piikladem celebreality, ktery stavi do poptedi Déckové
celebrity (pouzijeme-li terminologii Garetha Palmera), u nichZ piedpoklada jiz predchozi
hvézdny status a prostiednictvim tohoto formétu vlastné napoméhd dalsi komodifikaci jejich
znacky* — série vybizi k navitévam rodinného cirkusu. Ceska docusoapova tvorba tedy
vykazuje ne€které shodné prvky s tou slovenskou, jak popisuje Mikulas —jedné se tedy o subzanr
reality TV na naSich obrazovkach spiSe ojedinély. ,,Pomérné vyrovnané (pfinejmenSim na
Slovensku) registrujeme zastoupeni obou subkategorii tohoto zanru: Piiklon k celebritam
(celebreality) na jedné strané a tendenci zobrazovat Zeji vymezené socidlni skupiny na strané
druhé.“! Na rozdil od slovenské tvorby viak v eskych podminkéach jasné ptevazuje tvorba
docusaopti britského typu, zaméfend piedev§im na Zivoty obycCejnych lidi a jejich profesi.
V nasledujici ¢asti prace se blize zaméetim na druhy ptiklad docusoapu orientovaného na Zivot
celebrit (opét z produkce komeréni televize Prima) Stiky (Prima, 2018), a provedu analyzu vyse

zminénych fenomént typickych pro tento druh celebreality.

o1 Cit. in Peter Mikulas$, Docu-soap: Skutoény Zivot na pokradovanie (zanrova analyza) in: Dot.comm. 2013,
1(1-2), s. 56, vlastni preklad.
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5 Stiky aneb Ceské Kardashians

Stiky jsou ojedinélym piikladem Geské celebreality z produkce televize Prima. 10dilnou sérii
televize vysilala od 23. dubna do 25. ¢ervna 2018 ve druhém prime-timovém slotu (tedy od
21:35) pro prvnich Sest epizod. Od sedmé epizody se v diisledku nizké sledovanosti a vysokého
vyskytu explicitniho jazyka® pfesunulo vysilani az na 22:40, a na tomto ¢asovém slotu pofad
zustal az do odvysilani desaté posledni epizody a nazvem Posledni soud v pondé€li 25. Cervna
2018. Série se zabyva, po vzoru jinych docusoapti, o kterych byla fe¢ v predchozich kapitolach,
kazdodennim Zivotem rodiny Stikovych a Koktovych — rodiny, kterou od roku 2011 provazi
soustavné skandaly a jejichz ¢lenové se pravidelné objevuji na titulnich stranach bulvarnich
médii. Televize Prima predstavila pofad nejen na svych webovych strankach, pravidelnym
pokrytim upoutavkami v terestridlnim vysilani, ale k propagaci nové celebreality vyuzila také
socialni sité — pofadu Prima zalozila v ramci marketingové kampané stranku na Facebooku®® a
dokonce i komunitu na platformé Viber, kde se Stiky staly prvnim pofadem propagovanym
prostfednictvim této platformy poté, co FTV Prima jako viibec prvni ¢eské médium navazala
s aplikaci oficialni spolupraci.’* Na produkci formétu reality TV se podilely piedeviim
dramaturgyné Jana VondrouSova, reZisérka a kreativni producentka v jedné osob& Katefina
Prichovda a scenaristka Barbora Adamcova. S témito tvirkynémi jsem proved]
polostrukturované rozhovory s ptedpfipravenymi okruhy otazek, které¢ se tykaly jejich
zkuSenosti s produkci tohoto formatu, ocekavani, s nimiZz do projektu vstupovaly a také
védomého nakladani s hv€zdnym statusem Uc€astnikd formatu. Podobny polostrukturovany
rozhovor jsem provedl také se dvéma ucastniky formatu — Ornellou a Josefem Koktovymi.

Kompletni pfepisy rozhovort jsou soucasti piilohy této prace.

5.1 Hlavni ,,hrdinové*“

Celebreality format se to¢i pfedevsim okolo tii Zenskych protagonistek — matky Moniky a jejich
dvou dcer Ornelly a Charlotte. Spolu s nimi a jejich partnery potad sleduje nékolik mésicii
kazdodenniho Zivota v rodinném domé& na okraji Prahy, kam se za Monikou, jejim manZelem

Michalem, a dcerou Charlotte s partnerem Ifkem sjiZdi 1 star§i dcera Ornella s manZelem

92 [An], Stiky uz plavou biichem vzhtiru! U divak jim nepomohla ani nahota. Blesk, dostupny na:
https://www.blesk.cz/clanek/celebrity-serialy-filmy-kino-a-tv/546776/stiky-uz-plavou-brichem-vzhuru-u-divaku-
jim-nepomohla-ani-nahota.html [vys$lo 5.6.2018, cit. 1.8.2023].

93 Dostupné online: https://www.facebook.com/realityshowSTIKY.

% [An.], Prima jako prvni ¢eské médium zaklada oficidlni kanal na platformé Viber. iPrima, dostupny na:
https://prima.iprima.cz/tiskove-zpravy/prima-jako-prvni-ceske-medium-zaklada-oficialni-kanal-na-platforme-
viber [vyslo 24.4.2018, cit. 1.8.2023].
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Josefem a jejich spoleCnym synem Quentinem. V tomto rodinném kruhu se potom odehrava
nespocet rozhovorl,, rodinnych seslosti, ale predevsim hadek a neziidka také fyzickych
konfrontaci. Jednotlivé ¢leny rodiny pfiblizuji oficialni doprovodné medailonky na zacatku
prvni epizody s ndzvem Rodinna pouta, které vysly v textové podobé jeste pied zahajenim
vysilani na webu iprima.cz.”®> Matku Moniku popisuji jako ,,vznétlivou, vzteklou, cholerickou,
ale zaroveh i hodnou obétavou, milujici a pravdomluvnou“.’® Pofad se tyto vlastnosti
prostiednictvim jednotlivych déjovych linek snazi v maximalni mife akcentovat, Monika je
zarovenl postavou, které nalezi nejvysSi pocet zpoveédnicovych zabéri — komentuje tedy
nejCastéji déni na obrazovce a misty muze pusobit, jako by byl format vypravén z jeji
perspektivy. Je také zaroven epicentrem vétSiny konfliktt, které bézné prechdzi v hlasité a
explicitni hadky, které zdtraziuji jeji vybusnou povahu charakterizovanou v textu na strankach
pofadu ijejim voiceoveru v prvni epizod€. I z divodu Castych a explicitnich slovnich piestielek
se televize Prima dajné rozhodla pfesunout vysilani poslednich 4 epizod série na pozdéjsi
casovy slot po desaté hodin€¢ vecerni, a na online videotéku iPrima.cz postupné piidavala i

necenzurované varianty epizod, které neobsahovaly vypipané explicitni vyrazy.®’

Podobné¢ jednozna¢né charakterizovana je i mladsi dcera Charlotte — jako ,,spole¢enskd, ma[m]
rada no¢ni Zivot, svét mody a kosmetiky*.*® Ostatni Gi¢astnici jsou pak spiSe neZ prosttednictvim
svych povahovych vlastnosti charakterizovani vztahem k dalSim c¢lenim rodiny, svym
zamé&stnanim, a v piipadé Ornelly a Josefa také svym hvézdnym statusem vné televizniho
formatu. Tento status piiblizuje ve druhé minuté vodni epizody voiceover, ktery popisuje
bulvarni skandal z roku 2011, béhem n€hoz zacal vztah mezi tehdy 18letou studentkou Ornellou
a S4letym byvalym miliondfem Josefem. Ten vyustil po kratké zndmosti v t¢hotenstvi a
nasledny snatek. Pfevypravéni udalosti doplituje montaz titulnich stran bulvarniho deniku Blesk

spolu s explicitnimi fotografiemi nahé Ornelly.

5.2 Svét proto-celebrit

Vyse zminéna sekvence slouzi nejen jako piedstaveni protagonistl a souc¢asného statu quo, ke

kterému se bude série v zavéru kazdé své epizody snazit navratit, zaroven uz predjima urcity

95 NOVAKOD, Stiky, bizarni realita jedné rodiny. Kdo je kdo?. iPrima, dostupny na:
https://prima.iprima.cz/stiky/stiky-bizarni-realita-jedne-rodiny-kdo-je-kdo [vySlo 10.4.2018, cit. 1.8.2023].
% Tamtéz.

7 Piistup k témto necenzurovanym epizodam nésledné televize propagovala prostiednictvim svého
facebookového profilu. Dostupny na: https://www.facebook.com/FTVPrima/videos/2005500859521655.
% Epizoda 1. Rodinna pouta. Stiky, r. Katefina Priichova, 24.4.2018, &as 0:00:02:51.
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stupent slavy téchto osobnosti vné samotného formatu celebreality. V souvislosti s jiz diive
zminénym konceptem cyklu slavy Ruth A. Deller bychom mohli Ornellu s Josefem oznacit za
typicky ptiklad tzv. proto-celebrity — osobnosti, které se t&si jisté mife znamosti, minimalné pro
Ctenafe bulvaru a dalSi uzké kruhy lidi. Ornella coby byvala profesionalni modelka je
etablovana v oblasti modelingu, Josef coby byvaly hudebni producent a podnikatel v oblasti
reklamy a investic. Protoze se format zminuje i o dalSich oblastech podnikéni jednotlivych
¢lenii rodiny, nabizelo by se zafazeni nékterych znich v cyklu slavy také do kategorie
propagacni celebrity, nicméné porad se profesiondlnimu plisobeni zadného z ¢lenti rodiny
nevénuje natolik, abychom mohli s odkazem na Deller hovofit o cilené propagaci vlastni znacky
a podnikani — v pofadu totiz nezazni ani jeden z ndzvi podnikil a jejich zaméfeni a oblast
podnikéni je také definovana velmi vagné, napft. ,,podnikd v cestovnim ruchu® nebo ,,pracuje
jako modni redaktorka®. To Ornella v rozhovoru vysvétluje jako zamér formatu. ,,[N]ikdo
nemél v planu udélat z nas pracujici lidi, ktefi délaji 7 dnd v tydnu, buduji firmu. To nikoho
nezajimalo. Z nas chtéli udélat trotly, co sedi v obyvaku s mamou a fvou po sobé. Takze...
...tam to bylo zminéné tak malinko, Ze to uplné zapadlo.* Podle ni v zdkladu konceptu poradu
nebylo vykreslit rodinu jako tvrd€ pracujici a podnikajici. Protoze se vétSina scén odehrava
v domacnostech Stikovych a Koktovych, neni na praci a zpiisob obzivy jednotlivych &lent
rodiny kladen vétsi dliraz, ani jim neni vénovan prostor v rdmci narativnich linek. Jeden z velice
neurcitych naznaki nabizi déjova linka v paté epizode¢ s nazvem Husa. V ni chce Monika naudit
svou mladsi dceru Charlotte hodnoté penéz, a tak se ji v rdmci novoro¢niho piedsevzeti pokousi
najit praci. Jejich cesta nejprve vede do bliZe neurcené skolky, kde se Monika domlouvé s tamni
ucitelkou a fika: ,,[To] by ndm Charlottka n&kdy mohla vypomoct®“.”® Nésledn& dvojice Zen
pfichazi na hotelovou recepci, kde pusobi Monicina tchyné, ktera slibuje Charlotté zapsat
n¢kolik smén. Na zaklad¢ téchto scén v kombinaci s textovymi medailonky ptedstavujici rodinu
muzeme u Moniky vy¢ist, Ze ,,[p]odnikd v cestovnim ruchu a spraveé nemovitosti a majetku a
ma aktivni podil na soukromé §kolce“.!” Z téchto jednotlivych ptikladi mizeme tedy sice
dovodit oblasti, v nichz n¢kteti ¢lenové rodiny profesné pusobi, v disledku neurcitého popisu,
chybéjicich voiceoveri nebo jinych intertextovych komentéaii vSak nelze hovofit o cilené
propagaci znacek a jinych produkti, a proto v ramci Stik lze jednotlivé &leny rodiny stézi

oznacit za propagacni celebrity.

* Epizoda 5. Husa. Stiky, r. Katefina Prichova, 21. 5. 2018, ¢as 0:00:13:30.
100 NOVAKOD, Stiky, bizarni realita jedné rodiny. Kdo je kdo?. iPrima, dostupny na:
https://prima.iprima.cz/stiky/stiky-bizarni-realita-jedne-rodiny-kdo-je-kdo [vyslo 10. 4. 2018, cit. 1. 8. 2023].
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5.3 Narativ rodiny a ,,pevnych* rodinnych vazeb

Po vzoru uspésnych zahrani¢nich docusoapl, jako uz dfive zminované Drite krok
s Kardashians nebo The Osbournes, které dokonce samotni tviirci zminuji jako pfimou inspiraci
pfi vyvoji potadu,'®! pracuji Stiky s ustfednim motivem rodiny a rodinného Zivota. To se ostatng
odrazi ve vSech aspektech série — v nazvech epizod (Rodinna pouta, Libanky, Vinoce),
v zasazeni vétsiny scén do obyvaciho pokoje (ptipadné jinych &asti domu) Stikovych a také
v jednotlivych déjovych linkach akcentujicich rodinnou soudrznost a silu pokrevnich vazeb.
Podobny diiraz na tradi¢ni rodinné hodnoty je zjevny i u formatu Drzte krok s Kardashians, u
kterého, jak poukazuje Sarka Gmiterkova, je diilezité zachovani rovnovahy mezi samostatnym
podnikdnim jednotlivych ¢lenil rodiny a zarovenn diraz na rodinné hodnoty a skutecnost, ze
rodina je vic nez soudet jejich jednotlivych ¢asti.'®? Zachovéni rodinné soudrznosti a narativu
klasické/normalni rodiny, kterd je sice sloZena z celebrit a excentrickych jednotlived — tedy
neobycejnych lidi, kteti ovSem tvoii obycejnou rodinu se v§emi kazdodennimi problémy, je pak
v obdobné mife prominentni pro Stiky. Prvni problém, ktery ovsem hrozi narusit tento idylicky
stav, nastava uz v vodu série — manzelstvi Moniky a Michala se ocitd v krizi a chysta se jeho
rozvod — tedy potencidlni rozpad rodinné jednotky. Nasledné konflikty a hadky onen pocit krize
prohlubuji a postupné odhaluji narusené vztahy nejen na Grovni rodict, ale 1 ve vztahu rodi¢—
dité: turbulentni konflikty mezi Ornellou a Monikou jsou ptitomny prakticky v kazdé epizodée
a s postupujicimi epizodami se narativ milujici rodiny, kterd je nakonec silnéj$i nez vSechny

drobné konflikty mezi jejimi Cleny, rozpada.

Série ovSem ukazuje v ramci d&jovych linek 1 pokusy o smifeni, nastoleni rovnovahy a
pfekonani rozdili mezi jednotlivymi €leny rodiny — jako naptiklad v 6. epizod¢, kdy se Monika
usmifi s rozhddanou dcerou Ornellou a jejim manZelem Josefem a souhlasi, Ze pohlida vnuka
Quentina, aby mohl manzelsky par oslavit v soukromi vyro¢i své svatby. Podobna situace
nastava v posledni 10. epizodé¢ na oslavé Ornellinych narozenin, ktera se v dusledku pfedchozi

rozepie neméla vibec konat. Nakonec vSak rodina stravila narozeniny pohromadé a Monika

U /N]asim vzorem, to tam pak mdte urcité dal, jsou Kardashians. Prosté my jsme chtély natocit takovou jako
reality show, ktera by byla o typicky cesky rodiné. Rozhovor s Janou VondrouSovou vedeny autorem prace v
Praze dne 2.8.2023.

102 Sarka Gmiterkova, The Kardashian Kosmos — Between Family Brand and Individual Storylines. In:
FREEMAN, Matthew, GAMBARATO, Renira Rampazzo (eds.), The Routledge Companion to Transmedia
Studies. New York: Routledge, 2018, s. 118.
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darovala dcefi kolaz fotografii z détstvi, nad kterou se ob¢ zeny plné emoci usmifily. Tyto
jednotlivé momenty vSak ve velké mife zastiiuje bezpocet slovnich prestielek, hadek a
konfliktd, kterych je i v pribéhu jediné epizody hned nékolik. Napiiklad v rdmci 8. epizody
s nazvem Havarie, ve které jsou Ornella s Josefem nuceni se kvili havarii s dodavkami vody
kratkodob¢ nastéhovat k Monice, jde o hadky mezi Monikou a Michalem kvili neposlusnému
psovi, nasledn€ s Ornellou kvili volbé psiho plemene; pfiblizné ve tfetiné epizody probchne
slovni rozepie mezi Ornellou a Josefem kvuli telefonatu do psi skolky a v poloving epizody
nasleduje dlouhy slovni konflikt mezi Monikou a Michalem o Monic¢in¢€ nevéie, ktery postupné
vyeskaluje az ve fyzickou potycku a nelspéSny pokus o vykazani Michala z auta. Epizodu
uzavird konflikt mezi Ornellou a Monikou kviili nedostatku jidla, které na nové spolubydlici
nevyzbylo. Podle Ornelly se tak déje predevsim diisledkem nestastné uchopené postprodukce,
kterd se zaméfuje na akcentovani dil¢ich konflikti, spiSe nez na snahu o zobrazeni chépajici
rodiny: ,,[C]o jsem pochopila, i podle toho, jak to sestfihali, tak ta produkéni nebo rezisérka, co
tam byla, podle mé hodn¢ sazela na méamu a na ty konflikty a hadky. I to tak hodné piestiihala.
A podle mé to piehnala, ze tam toho dali moc, az to lidi... otravovalo. Jinak tam byly i zdbavné
momenty, co se tam viibec nepouzily... ... tam pak sestfihali jen fev, fev, fev, fev. A pak tam
toho bylo moc.“ Podle Jany Vondrousové, dramaturgyné potadu, jde sice o ¢astou vytku, dle ni
se vSak jedna o uhel pohledu a pro tviirkyné bylo urcujici fazeni takovych scén a konfliktt, aby
byly schopny budovat narativ: ,,To fikaji vSichni — pro¢ pouZijete jenom to negativni a
nenechate to pozitivni. To prosté takhle nefunguje. My pouZijeme to, co nam funguje do
piibchu.” Podobny pohled na v€c ma i reZisérka a kreativni producentka pofadu Katetina
Prichova: ,,Ja si myslim, ze tam byla i spousta srandy. Ty konflikty, takové vazné konflikty,
tam byly asi dva, ale jinak mi pfislo, Ze to byly humorné konflikty... Vlastné s odstupem casu,
kdyZ se potom ta rodina rozpadla, tak mi asi doSlo, Ze to moZna ani neSlo moc jinak tocit.*
Prestoze tedy tvlirkyné do jisté miry také pfiznavaji hojny vyskyt konfliktd a slovnich
piestelek, povazuji je za funkéni prvek, ktery posouva narativ vpied a neubira potadu na
atraktivité, naopak tvofi jeho zabavné jadro, které je ostatn¢ podle Kilborna primarni funkci

zanru docusoap.

Vysledkem je tedy narativ, ktery se od svych zdpadnich ptedobrazli zna¢n¢ lisi. Rodinu
vykresluje jako disfunkéni skupinu na pokraji rozpadu, kterd zde netvoti sevienou jednotku a
potazmo ani hodnotu, kterou je tieba néasledovat. Série tedy sice pracuje s klasickymi tropy
béznymi pro Zanr celebreality — tedy zobrazeni rodinnych seSlosti, oslav narozenin, svatk,

Vanoc, které mohou byt mistem krize/konfliktu a zdroven mistem rozieSeni a smiteni, stmeleni
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rodiny, obnoveni statu quo a posileni rodinné sounalezitosti. Zde jsou ov§em udalosti rimovany
predevsim jako hraci plochy pro dalsi hlasité rozepie, na nichz lze eskalovat novy konflikt, aniz

by byl ten piedchozi vyteSen, nebo mohlo dojit ke smifeni mezi jednotlivymi aktéry.

5.4 Budovani znackového afektu a celebrity branding

V souladu se zavéry prace Grindstaff a Murray se format pfimo proptjcuje k budovani
znackového afektu jednotlivych téastnikii. Cetné konflikty i v ramci jediné epizody poskytuji
hned né&kolik pfilezitosti k silnym a nekontrolovanym vybuchtim emoci, které nejen ze byvaji
Casto explicitni (a senzacechtivym divdkim v bohatém mnozstvi piistupné na webu ke
zhlédnuti v podobé bonusi, které se nedostaly do findlniho stfihu) a neziidka ptfechazi ve
fyzické potycky, ale tim padem také poskytuji pfilezitost k vybudovani znackového afektu,
ktery muze dal zit svij zivot v internetovém prostiedi a kolovat mezi fanouSky jinymi
medidlnimi kanaly. Pocetné konflikty a hadky jsou podle Ornelly Koktové nejen disledkem
osobnosti matky Moniky, kterd se podle ni ,,sama vnitin€ hecovala a chtéla byt za nejvétsi
,hvézdu‘, zaroven poukazuje na to, ze prestoze se necitili byt produkci do konflikti pfimo
tlaceni, ani na n¢ nebyl vyvijen Zadny tlak, aby na nékteré véci reagovali ostieji, presto urcité

ree

,popostréeni ze strany produkce vnimala: ,,Ono to spi$ bylo o tom, Ze mama se kvili né¢emu
vytocila a ta rezisérka, co tam byla, tak ji fekla: ,To viS§ Ze jo, to si nenech libit. To je ale hrozné.
Ona vlastné netfekla nic pfimo, ale pfilivala olej do ohné. Nebylo to, ze by fekla ,Tak a ted se
s nimi pohadej,‘ to viibec ne.* Pfestoze tedy Ornella nevnimala silngj$i dramaturgické zasahy,
které by se snazily konflikty uméle vyvolavat, je ziejmé, Ze zdjem na budovani znaCkového

afektu existoval i1 ze strany tvirkyn.

Tvirkyné vSak nejsou jediné, kdo v pribéhu produkce usiloval o komodifikaci ¢istého vybuchu
emoci svych ucastniki. Na tyto snahy posléze navazuje 1 samotnd televize. Ta nejen Ze
prostiednictvim socidlnich siti sdilela vysttizky z danych epizod (vétSinou ¢asti hadek a sport),
ptfes komunitu v aplikaci Viber téz vytvorfila samolepky inspirované reakcemi ti€astnikti potadu,
které si mohli uZivatelé stahnout a posilat v rdmci chatu (viz obrazek). ZaloZeni komunity —

103

oteviené¢ho skupinového chatu pro neomezeny pocet uzivateld'™> — bylo prvni oficidlni

103 Nathalie Cohen-Sheffer, Introducing Viber Communities. Viber, dostupny na:
<https://www.viber.com/en/blog/2018-02-27/introducing-viber-communities/> [vyslo 27. 2. 2018, cit.
10. 8. 2023].
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spolupraci této socialni sité a FTV Prima coby prvniho partnera v Ceské republice.!* Televize
prostfednictvim této platformy propagovala porfad podobnym zplisobem jako na své
facebookové strance — sdilenim medailonkl protagonistl, bonusovych materialti, fotografii
a videi. Kromé toho navic nabidla jiz vySe zminénou sadu virtudlnich samolepek a také
specialni funkci v podobé Chatbota, ktery komunikoval s fanousky potradu, nechal je napiiklad
predpovidat vyvoj déje, zasilal jim upozornéni na novinky nebo jim umoznoval hlasovat pro

svoji oblibenou postavu.'%

Vramci marketingové kampané spojila FTV  Prima
s technologickym gigantem sily znovu v témze roce pfi propagaci soutézniho potadu / Proti
vS§em (Prima, 2018), kde vedle nové sady samolepek nabidla uzivatelim vyzkouSet si
zodpovédét sady soutéznich otazek z potadu z pohodli jejich domovii.!% Propagaci pofadii na
této platforme se tak televize pokousela nejen o aktivnéjsi zapojeni divakt a fanousktl, zaroven
bylo diky vyuziti socidlnich médii mozné oslovit i jiné divacké skupiny vice szité s prostfedim

socialnich siti.

104 Michal Jun, Prima jako prvni éeské médium zakldda oficidlni kanal na platformé Viber. Mediaclub, dostupny
na: <https://media-club.tv/prima-jako-prvni-ceske-medium-zaklada-oficialni-kanal-na-platforme-viber/> [vyslo
24. 4. 2018, cit. 10. 8. 2023].

105 Tamtéz.

106 Michal Jun, Prima a Viber pfichézi s prvni interaktivni komunitou v Ceské republice pro novou show — 1
PROTI VSEM. Mediaclub, dostupny na: <https://media-club.tv/prima-a-viber-prichazi-s-prvni-interaktivni-
komunitou-v-ceske-republice-pro-novou-show-1-proti-vsem/> [vyslo 31. 8. 2018, cit. 10. 8. 2023].
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é Hej kamo! - Prehled samolepek, které bylo mozné stahnout v komunite Stiky v aplikaci Viber.

Tti roky po odvysilani pofadu navic Prima spustila novou platformu Prima Pauza, kterd miri

agrey

na mladé uzivatele a vraci se ke starSimu obsahu televize, ktery zhuStuje do videi stfedné
kratkého formatu (pfiblizng 10—15 minut).'?” Na tuto platformu umistila televize Prima celkem
6 videi, které 1 podle svych nazvii prozrazuji, ze se jedna o zhusténé konflikty a hadky naptic
celym potadem. Nazvy jako Hysterické Stiky v akci, Vyhrocené Vanoce u Stikovych a Stiky:
Skonci ztrata klicu Zalobou? dokazuji aktivni snahu o dosazeni idedlu znackového afektu,
s nimZ by bylo mozné dale pracovat a komodifikovat jej. V tomto sméru vyrazné prevazuje
prace s personou Moniky, po které je nejen pojmenovano jedno z videi (Monice neni nic dost
dobré (Stiky)), zaroveh se jeji tvaf objevuje vnahledu 4 ze 6 videi. Cilenou snahu o
komodifikaci znackového afektu v podani Moniky vnima 1 Ornella: ,,[J]a tedy za sebe musim
fict, Ze to vnimam tak, Ze my jsme tam spi§ hrali druhé housle. Ze ta reality show Stiky byla
spiS o t¢ mame...* Ornella méla v pribéhu produkce i po nasledném zhlédnuti série pocit, ze
Monicin prostor v pofadu byl prominentni a na Ukor ostatnich ucastnikli, coZ mohlo mit
pozitivni vliv na utvrzeni hvézdného obrazu Moniky a dalsi cilenou préci s jejim autentickym

znackovym afektem.

107 Podle oficialni zpravy jde o sluzbu, kterd umozni sledovat ten nejzajimavéjsi video obsah v krdtkém case.
Dostupné online: https://prima.iprima.cz/novinky/prima-vod-sluzby-prima-pauza.
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V podobnych intencich nejspis uvazovali i tviirci pofadu, nasledné pak dalsi decision makefi
televize Prima. Jmenovité tedy generalni feditel Marek Singer a $étka obsahu Lenka Hornova,
kteti byli do vyvoje pofadu podle slov Jany VondrouSové =zainteresovani piedevSim
v pocate¢nich fazich. ,,[S] nimi jsme se o tom hodn¢ bavili a diskutovali uz pfitom, kdyz jsme
ten projekt vyvijeli. Oni byli i na zacatku u jednéni s Bleskem...“ Vondrousova zminuje, ze
v zadavacich protokolech pted schvalenim vyvoje, méli generalni feditel a $étka obsahu
puvodné jinou predstavu o vysledné podobé poradu: ,,J4 si vzpomindm, Ze oni po nds nechtéli,
aby tam bylo hodné¢ hadek, ale aby to byla spis zabava a legrace. Aby to bylo feel good, aby to
byl nahled do zZivota rodiny, nez aby to bylo néjaké velké rodinné drama.* V pribéhu produkce
se ovSem v navaznosti na vznikly a natoceny materidl zacalo od této myslenky postupné
ustupovat, zménila se tedy i marketingova strategie a propagace potradu, do které se nasledné
zapojili 1 predni predstavitelé Primy, v Cele s generalnim feditelem Singerem; doslo tak ke
zméng rétoriky z propagace rodinného zébavného pofadu v bizarni telenovelu. Tomu
napomohla i exkluzivni spoluprace s bulvarnim denikem Blesk, u jejihoz vyjednavani byli tito
vysoce postaveni piedstavitelé téz pritomni. Dusledkem bylo ovSem ponékud nejednoznacné
zanrové zatfazeni pofadu v ramci oficidlni marketingové kampané a ve vyjadienich nékterych

celnich predstavitell televize. Konkrétni pfipady ptibliZzim v nésledujici podkapitole.

Bezprosttedné po odvysilani posledni epizody potfadu nasadila televize ve spolupraci
s lifestylovym magazinem Prima Zeny talkshow Svét podle Moniky, v némz se Monika zhostila
role moderatorky pofadu. Moni¢in podil na prubéhu produkce pfipousti i dramaturgyné Jana
VondrouSova, podle niz byla Monika osobou, pies kterou se komunikoval vznik potfadu i1
osloveni zbytku rodiny a zaroven byla osobou, ktera se aktivné podilela na ptipravé scénare se
scenaristkou Barborou Adamcovou: ,,[U]rcité to vzniklo pfes Moniku, kterou jsme oslovili,
jestli by do néceho takového chtéli jit. A ona dohodla dcery, nakonec tedy i Pepu a manzela.
TakZe ona byla ta jedind osoba, kterda ndm pomohla s produkci na zacatku.“ Moni¢inu
praktickou roli na pfipravé scéndie komentuje dramaturgyné takto: ,,My jsme si fekli: ,Mame
téma narozeniny‘. Zavolali jsme Monice a fekli jsme, ,Pojd'me vymyslet, jak bychom to
udélali,* a podobné... Ty scénafe jsou vlastné jen body. ...Ona ndm to hodn€¢ pomadhala
vymyslet. ...Rekla ,Udélame oslavu a udélame ji tady, hodi se vam to? Udé&lame ji ve stiedu,
nebo v patek?‘ vlastné timto zptisobem nam pomahala, ale potom do toho vysledného stiihu,
coz je u vSech potradii na Prim¢ velmi striktné dané — a myslim, ze vSude — Ze do toho nemluvi
nikdo.“ Adamcova piipousti, Ze pozdéji se k Monice k pfipravam scénafe pridala i dcera

Ornella: ,,[T]o byly takové dvé dominantni postavy, kolem kterych se to tocilo.* Zaméieni se
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na personu Moniky bylo logické i z hlediska jejiho dosavadniho plisobeni v prostfedi audiovize.
Pied vznikem celebreality Stiky piisobila Monika v pofadu z produkce televize Barrandov
Ichyne (2015) — tam byla zvéana jako vztahova odbornice do rodin, jejichz ¢lenové se potykali
s riznymi partnerskymi a rodinnymi problémy. Monika v ramci kazdé epizody pomohla
diagnostikovat vztahovy problém a pomoci selského rozumu, bezedné studnice zkuSenosti a
razného piistupu problém do konce epizody vyftesit. To se pochopitelné neobeslo bez ¢etnych
konflikti a ostrych slovnich pfestielek, na jejichz tradici Stiky navazuji. Jedna z prvnich
upoutavek potadu stavi predevsim na hadavé osobnosti Moniky, kterou v ndvaznosti na jeji
predchozi piisobeni v potadu Tehyné popisuje voiceover slovy: ,,Ze mate tu nejhorsi tchyni na
své&t&? Taky jste mohli mit tuhle.“!%® Na hv&zdnou personu Moniky, jejiz zéklady poloZil pofad
Ichyné a vykreslil ji jako excentrickou, komunikativni, ale Casto také vybusnou, rdznou a
hadavou Zenu, navazuje pak nejen série Stiky, ktera prostfednictvim &astych konflikt a hadek
poskytuje pfilezitost tento obraz dale upeviiovat, ale ndsledné i1 dalsi vybusSné vystupy

v médiich.'?

Potad svou strukturou, stithem jednotlivych epizod a vrstvenim konflikt poskytuje bohaté pole
pro budovani znackového afektu, pti kterém se zamétuje predev§im na postavu Moniky. Ta je
epicentrem vétSiny slovnich prestielek a jeji hvézdny obraz konfliktni, rdzné a pfimé osoby
pofad upeviiuje v navaznosti na predchozi plisobeni v pofadu scripted-reality z produkce
televize Barrandov. Budovani znackového afektu u Moniky se z pohledu ostatnich tc¢astniki
formatu ovSem déje na tkor préce s jejich hvézdnosti a jejich déjovymi linkami, nebot’ se citi
byt ptili§ upozadéni a ztraceni ve viru nikdy nekoncicich konflikti s matriarchou rodiny. Jeji
hvézdna persona navic presahuje samotny format reality TV a zd4 se uplatiiovat 1 v bulvarnich
¢lancich a dalSich médiich, coZ je ostatné logické i vzhledem k tomu, ze tvlrci pofadu sami
piiznavaji, Ze v ramci scénaie navazovali na typizaci jedinct a jejich hvézdny obraz jiz diive

ustaveny jinymi médii.

108 Upoutavka piistupna online na oficilnim YouTube kanale FTV Prima:
https://www.youtube.com/watch?v=3wu6qL.8Sz s.

109 Za zminku stoji naptiklad rozhovor, ktery Monika s Ornellou poskytly bulvarnimu deniku Blesk, se kterym
porad navazal oficialni spolupraci, ze dne 4.5.2018. V hodinovém rozhovoru plném urazek a bulvarizujicich
zasahl do soukromi obou ucastnic se na jedné stran€ upeviiuje hvézdna persona hadavé a konfliktni Moniky, na
stran¢ druhé rozhovor opét poskytuje prostor pro Cisty, autenticky vybuch emoci, ktery byl navic streamovan zivé
na socialnich sitich. Toto interview opakované zmifuji v rozhovorech také Gcastnici i tviirkyné pofadu Stiky, nebot’
slouzil jednak jako propagace potfadu (a skutecné sledovanost nasledujici epizody odvysilané o tii dny pozdéji
vzrostla na 340 tisic divakd oproti 317 tisicim u predeslé epizody), zaroven predstavovala meznik v osobnim
zivoté UcCastnikli a zpfetrhani kontakti s jednotlivymi ¢leny rodiny. Zaznam rozhovoru je dostupny online:
https://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity/540608/brutalni-hadka-v-redakci-blesku-stiky-ve-vzteku-
napraskaly-jmena-slavnych-milencu.html.
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5.5 Autenticita a performance sebe sama

K préci s hvézdnymi ucastniky, jejich hvézdnym obrazem a statusem celebrity, ale zaroven
autenticitou a ,,obycejnosti‘ se pristupovalo specificky uz v rdmci produkce samotného potadu.
Clenové $tabu pracovali se zndmymi osobnostmi, piestoze se k nim podle slov Jany
Vondrousové tak snazili nepfistupovat: ,,[M]y jsme je jako celebrity na zacatku nevnimali.
Mozna to tak vnimaji divaci, Ze uz jsme si je takhle vybrali. Ale my jsme si je vybrali, protoze
se nam libila celd ta rodina.* Nésledn¢ ovSem ptizndva, ze jisté odliSnosti pteci jen spatiuje
v respektovani jejich potieb oproti ,,béZznym* G€astniklim a ve smluvnim nastaveni, které tito
hvézdni Gcastnici maji. ,,Jediny [rozdil] byl, Ze jsme respektovali, co je ve smlouvach. Ty
smlouvy jsou s celebritami vzdy jiné. Nékteré véci si diktuji jinak, protoze uz maji tu zkuSenost.
V tom je ten piistup jiny, ze respektujeme jejich potieby. Kdyz nam feknou: ,Nechceme, abyste
nam tocili gardz*, tak nejdeme tocit do gardze. Kdyby to byla obycejna rodina, tak bud’ je to ani
nenapadne, anebo tam tocit stejné pijdeme.“ Dramaturgyné déle poznamenava, Ze prestoze se
GiGastnici pofadu t&3i jisté mife znamosti, piesto se nejednd o typické hvézdy nebo ,,Adkové
celebrity: ,,Asi by to bylo jiné, kdybychom to¢ili s Lucii Bilou...* PiestoZe se tedy snazili
k ucastnikiim pfistupovat stejné jako k béZznym (tedy nikoli hvézdnym) ucastnikiim reality TV
formati, byli si do jisté miry védomi odli§ného statusu a miry slavy, které se rodina Stikovych

a Koktovych tési, presto vSak rodinu nepovazovali za klasické hvézdy.

Co pro cely §tab a potazmo vznik pofadu bylo dilezité, byla mira autenticity, kterou dle
dramaturgyné jednotlivi ucastnici vyzatrovali, a to 1 pfesto, ze v rdmci formatu cilené pracovali
s urcitou typizaci postav. ,,[N]ebylo to rozd€leni na ,hodny x zIy*, ale védéli jsme, kdo je v jaké
roli. Ono se to méni v prab&hu, ale to je bézné. Aby se charaktery nekopirovaly, coz v rodiné
Stikovych ani nejde *smich*. Tam je kazdy takova osobnost, Ze to nehrozi.“ Jak dramaturgyné,
tak rezisérka i scendristka se shoduji na tom, Ze jednotlivi i€astnici byli v ramci pisobeni
v poradu autenticti. Pfesto vSak pracovali sjistym druhem ,,vykonu®, jakousi zesilenou
performanci sebe sama, ktera se od ucastnikli téchto reality TV formati ocekava. ,,[O]na to byla
jejich prezentace, takze si urcité ten obraz dé¢lali takovy, jaky chtéji...“ (rozhovor s Janou
Vondrousovou). ,,[I] v tom, jak byli vyprofilovani, jsme pokracovali. I kdyz se tocily jejich
medailonky, tak tam byli vyprofilovani podobné, jak se o nich psalo v médiich. Ale oni opravdu

takovi byli. TakZze to nebylo néco nuceného, bylo jim to vlastni,” (rozhovor s Barborou

35



Adamcovou). I tviirkyné série se tedy v souladu se zavéry autorti knihy Platform and Cultural
Production pokousi dosahnout idedlu autenticity, ktery je klicovym kritériem tvorby pro
socidlni média v rostouci mife zahrnuje i dal$i sféry kulturni produkce. Jedna se o koncept
autenticity, ktera icastnikiim na jedné strané poslouzi jako G¢inny nastroj sebepropagace a na
druhé stran¢ pomiize zakryt konstruovanost potradu reality TV. Paradoxni je nicméné
skutecnost, ze 1 tato autenticita ztstava kulturnim konstruktem, na jehoz budovani se podili
stejnou mérou Ucastnici i tvirci celebreality formatu. Nasledny dialog s divaky a konzumenty
obsahu, které icastnici musi o své autenticité piesveédCit, se pak odrazi 1 v samotné propagaci

poradu.

Duraz na domnélou autenticitu, realisti¢nost a bezesvé zobrazeni skute¢nosti pak pochopitelné
spadalo do marketingové strategie televize, kterd potfad propagovala nikoli jako reality show,
ale jako Cistou realitu: ,.Stikovi a Koktovi. Jedna velka emocemi nabita rodina. Tohle neni 7adna
reality show, tohle je realita. Skute¢ny piib&h neskute¢né rodiny.“!'® V tiskové zpravé o
zatazeni potadu do pondé€lniho druhého vysilaciho slotu, se generalni feditel Prima Group
Marek Singer vyjadfil o novém formatu takto: ,,PfinaSime nasim divakim opét néco nového.
At rozhodné necekaji Zadnou reality show, protoze uvidi realitu Zivota jedné rodiny. A bude se
jednat o realitu dost Casto bizarni. Je to skuteny pfibéh neskutecné rodiny, ktery my jsme pouze
zaznamenali, a diky televizi jej zprostiedkujeme divakovi.“!!! Podobné& akcentuje zobrazeni
reality 1 mluvéi FTV Prima Jana Mrékotova. I ta roli televize popisuje pouze jako jakéhosi
,»zprostiedkovatele®, ktery prendsi skutecnost do naSich domovi. ,,MlZeme se t&Sit na piibch
jedné velmi neobycejné a neobvyklé rodiny. PfindSime divaktim pohled do toho, jak ziji. Urcité
nebude nouze o emoce, o vyhrocené situace. My jsme skute¢n¢ do toho nijak nezasahovali.
Televize je pouze tim, kdo bude divakiim piibéh ptinaset.“!'* Neochota televize oznagit porad
za zanr reality TV je patrna nejen z vySe citovanych vyjadreni o pofadu, ale i ze samotné
upoutavky, ktera divaky lakala pfimo z televizni obrazovky. V ni voiceover potfad popisuje jako

,,Svétovou show z ¢eského rybnicku*.!!3 Prestoze se tedy tviirci pofadu netaji svoji inspiraci

110 Stiky. Facebook [oficialni profil pofadu, album], dostupny na:
https://www.facebook.com/realityshowSTIKY/photos/a.222520481837272/222520901837230/ [vyslo

20. 4. 2018 v 16:00, cit. 2. 8. 2023].

'NOVAKOD, Stiky ptiplavou na Primu! iPrima, dostupny na: https://prima.iprima.cz/stiky/stiky-priplavou-na-
primu [vyslo 5. 4. 2018, cit. 2. 8. 2023].

112 Autor neuveden, Novy poiad, ktery u nas nemé obdoby. Stiky! iPrima, dostupny na:
https://prima.iprima.cz/porady/top-star/novy-porad-ktery-u-nas-nema-obdoby-stiky [vyslo 6. 4. 2018, cit.
3.8.2023].

113 Stiky v pondéli v 21.30 na Primé — Znélka. YouTube [oficialni profil FTV Prima, video], dostupny na:
https://www.youtube.com/watch?v=lo4mVmpjes0 [vyslo 13. 4. 2018, cit. 3. 8. 2023].
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v jinych svétovych docusoapech a oficialni facebookova stranka potadu dokonce v jednom ze

svych statusti popisuje pofad jako ,,napinavou telenovelu z éeského rybnicku*!#

—tedy spojuje
porad s Cisté fikénim televizim zanrem — v oficidlnich ¢lancich o potfadu se vedeni televize
vyjadiuje jako o pravé, nefalSované realité. Propagace potadu tak na jedné strané stvrzuje praci
s docusoap zanrem a jeho konvencemi, ale zaroven ji popirad ve snaze posilit zdani autenticity,
realisticnosti a pokousi se pied divakem zakryt konstruovanost, ktera tento zanr ve své podstaté
provazi, aby se jeho pozornost tak mohla pln¢ zaméfit na posuzovani autenticity postav, tedy

skute¢nych hvézdnych ucastnikli formatu.

Vyjednavani s divaky o uspésné konstrukci autenticity celebrit v pofadu se vSak podle slov
samotnych ucastnikl dafi jen ¢astecné. Josef Kokta poukazuje na to, ze jednou z motivaci pro
ucast na formatu byla snaha o napraveni hvézdného obrazu a image, ktery do t¢ doby vnimal
spi§ negativné, zejména v pokryti bulvarnich médii. ,,[J]4 jsem si myslel, Ze to pfinese spis
pozitiva v image rodiny nebo v oblasti bulvaru.” Opacny pohled na problematiku méla Ornella,
ktera se naopak bala zhorSeni obrazu a zptusobu, jakym budou v ramci formatu vykresleni a
prezentovani. Oba se shoduji na tom, Ze nejsou poradem vykresleni takovym zplisobem, jakym
sami sebe vnimaji. ,,[PJrotoZe my jsme jinak normalni a klidna rodina. Jasné, my si také
fekneme néjakeé blbosti pies den, co feSime kolem déti, ale jinak tu na sebe nefveme jako tenkrat
v jiném formatu reality TV Vyména manzelek, ktera jim poskytla vice prostoru, ktery ve Stikdach
podle nich zabirala spi§ matka Monika. ,,[T]a opravdicka ,realita‘, kdyZ to tak feknu, pak byla
spiS vidét v t&€ Vymene manzelek. A to uz jsme byli jenom my — naSe pécti¢lenna rodina — a
vlastné to pro nas nakonec vyslo pozitivnéji...“ I i€astnici si uvédomuji, jak dilezité je pro
uspéSnou sebepropagaci konstrukce autenticity, kterd je navic v piipadé€ reality TV formatu
neustale zpochybnovana divaky, a nad kterou nemaji absolutni kontrolu, nebot’ nejsou jedinymi

aktéry v procesu jejiho budovani.
,Josef: Ten efekt ale nebyl takovy, protoze ho zastinily vSechny ty hriizy a Sarvatky a hadky
s mamou.

Ornella: Protoze to vypadalo jako v panoptiku. TakZe i to, ze to tam bylo tfeba pfimo feceno,
tak mama to tim svym blaznovstvim Uplné zastinila.

114 Stiky. Facebook [oficialni profil pofadu, piispévek], dostupny na:
https://www.facebook.com/realityshowSTIKY/videos/222080921881228/ [vyslo 19. 4. 2018 v 16:00,
cit. 3. 8. 2023].
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Joset: A spis to taky vypadalo, Ze néktefi lid¢ tvrdili, ze to bylo nahrané.
Ornella: Jo, Ze tomu nevérili.

Josef: Ze v téch Stikdch to bylo nahrané a Ze jsme to uréité zahrali. VSechny ty hadky a tyhle
véci. Ale ono to bylo opravdové.*

Dosahnout uspokojivé miry autenticity se dle Ornelly s Josefem podatilo v ptipadé Vymeny
manzelek, ne viak v piipadé Stik, které mély paradoxné svym formatem a zaméfenim potencial
poskytnout mnohem vétsi plochu a prostor pro takovy typ sebeprezentace. V dusledku
postprodukce a sttihu, ktery akcentoval ptfedevs§im konflikty a hadky vyhnané do extrému, vSak
manzelsky par dle svych slov takovy prostor nemél, a nasledna prezentace v bulvarnich médiich
jim neumoznila dosahnout uspokojivé komodifikace znackového afektu, ani dostate¢né miry
autenticity, z jejihoz nedostatku byli na zaklad& uéasti v potadu obviiovani. Ugast na formatu
reality TV neméla ani pozitivni vliv na dal$i budovani podnikatelské persony a znacky. V tomto
smyslu je ovS§em potieba fict, Ze nezaznamenali ani negativni tendenci, ktera by né¢jak ovlivnila
jejich spoluprace, influencerské pftilezitosti apod. To pficitaji manzelé Koktovi mimo jiné
skute¢nosti, Ze v dobé& vysilani v roce 2018 nebyly socidlni sité (zejména Instagram) dostatecné
atraktivni platformou, prostfednictvim které by se ve vét§$i mife navazovaly rizné typy
placenych spolupraci: ,,V roce 2017 a 2018 Instagram jesté nebyl tak silny... [T]y sité to tak
nevalcovalo, bych fekla, tak jako ted’.“ Tento nazor kromé& manZzelti Koktovych sdili 1 tviirkyné
potradu: ,,My si myslime, Ze lidi na to nebyli pfipraveni. ProtoZe n€kdo jako influencer pfed péti
nebo Sesti lety moc nebyl,” (rozhovor s Janou VondrouSovou). ,,Ja si myslim, ze jsme s témi
Stikami trochu predbé&hli dobu. Ze to bylo jesté v té dobé dost konzervativni. Ze tenkrat jesté

nebyl Instagram a takové véci rozjeté, (rozhovor s Katetinou Priichovou).

Védomou praci s hvézdnosti G€astnikli celebreality si uvédomoval jak produkéni tym, tak
samotné celebrity ucinkujici v pofadu. Dosdhnout vSak kyzené rovnovahy mezi dostate¢nou
mirou autenticity a uspokojivé performance sebe sama tak, aby bylo v ramci formatu mozné
usp&s$né komodifikovat znackovy afekt, ktery by dokézal vystoupit vné struktury potadu, pielil
se do dalSich médii a umoznil dale upeviiovat hvézdnou personu ti€astniki, v§ak nebylo z jejich
pohledu uspésné. Presun celebrit do dalsi kategorie cyklu slavy prostiednictvim socidlnich siti
nebyl mozny jednak z toho divodu, Ze socidlni sit¢ dle respondenti nedisponovaly v nasem
prostiedi v dobé vysilani potadu dostatecnou silou k takovému kroku, a celebrity zaroven

vnimaly, Ze samotny format jim v disledku nelichotivého stfihu tuto zménu neumoznil.
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5.6 Specifika trhu a idealni divak

Sledovanost potfadu zaostavala od samého zacatku za o¢ekavanimi. Piestoze piivodni odhady
podle Jany Vondrousové operovaly s hodnotou okolo 600 tisic divakl na dil, prvni epizoda
piildkala k televiznim obrazovkam pouze 447 tisic divaki starsich 15 let'!® a druh4 epizoda
dokonce o 130 tisic divakii méng.!'® Sérii televize nasadila ve druhém primetimovém slotu (tedy
od 21:30 vecer) a zacinala po ptivodni soap opete televize Prima Modry kod (Prima, 2017—
2020). Na poifad navazovalo vysilani gastronomické reality show Ano, Séfe! (Prima, 2009—
2018) od 22:35. Nasazeni nového potadu Stiky mezi dva dlouhodobé zab&hnuté formaty
bychom mohli z hlediska programovaci strategie oznacit za projev tzv. hammockingu, tedy
zptisobu programovani, kdy je novy potad cilené nasazen mezi dva porady s ustavenou
divackou zakladnou.!'!” Tato strategie tak slibovala t&Zit z vysoké sledovanosti Modrého kédu,
jehoz 92. epizoda naldkala ve veder premiéry Stik k obrazovkam 917 tisic divaki starSich
15 let."'® Prima nasadila Stiky do stejného vysilaciho okna (od 21:20) jako konkurenéni televize
Nova druhou fadu licencovaného formatu reality TV Robinsonuv ostrov. Tento reality TV
format Nova vysilala dvakrat tydn¢ v pondélnim a stfedecnim druhém vysilacim slotu od
5. tnora do 30. kvétna 2018. Pro srovnani, sledovanost pondé€lni epizody, proti které nasadila
Prima premiéru své celebreality Stiky, byla 556 tisic divaka, pfi¢emz v nasledujicich tydnech
se tato hodnota drzela mezi 500 az 700 tisici.'!” Stiet dvou pofadii podobného typu (v tomto
piipadé tedy pofadl zanru reality TV) na konkurenc¢nich stanicich patii podle Jakuba Kordy
mezi obvyklé programovaci strategie. V disledku dlouhodobé rivality dvou konkurencnich
komercnich televizi se tedy jedna o logickou snahu protiprogramovani. Televize Prima ma
navic pondé€lni druhy primetimovy slot dlouhodobé vymezeny pro potady reality TV. Pred
nasazenim Stik vysilala Prima v tomto okné reality show Jak se stavi sen — extra (Prima, 2007—
2020), po odvysilani Stik a letnich prazdninach s nstupem podzimniho vysilaciho schématu

nasadila novou fadu reality show Ano, Séfe!. O druhém primetimu, coby idedlnim vysilacim

115 Autor neuveden, Pondélni veger pro serialy, novinka Stiky méla 450 tis. MediaGuru, dostupny na:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/04/pondelni-vecer-pro-serialy-novinka-stiky-mela-450-tis/ [vySlo
24.4.2018 v 08:15, cit. 3. 8. 2023].

116 Autor neuveden, Pondélni veder pro seridly, na &ele Specialisté. MediaGuru, dostupny na:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/04/pondelni-vecer-pro-serialy-na-cele-specialiste/ [vyslo 1. 5. 2018
v 08:45, cit. 3. 8. 2023].

117 Jakub Korda, Uvod do studia televize 1. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2014, s. 22.

118 Aytor neuveden, PondéIni ve&er pro serialy, novinka Stiky méla 450 tis. MediaGuru, dostupny na:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/04/pondelni-vecer-pro-serialy-novinka-stiky-mela-450-tis/ [vySslo
24.4.2018 v 08:15, cit. 3. 8.2023].

119 Tamtéz plus Autor neuveden, Pondélnim vefernim pofadem serial Specialisté. MediaGuru, dostupny na:
<https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/05/pondelnim-vecernim-poradem-serial-specialiste/> [vySlo
22.5.2018 v 08:40, cit. 10. 8. 2023].
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Case pro nové porady zanru reality TV, hovofila v rozhovoru i feditelka obsahu a vyvoje televize
Prima Lenka Hornova, ktera diive pisobila v konkurenéni televizi Nova.'?° Postupny pokles
slotu (od 22:30-22:50), ktery klesajici trend dale prohloubil. Namisto celebreality s klesajici
sledovanosti nasadila Prima nové epizody série Ano, Séfe!; po Stikich pak nasledoval potad
scripted-reality Policie v akci (Prima, 2017-). Celebreality Stiky tak byly po dobu svého
vysilani soucasti programového bloku potadu reality TV, ktery nabizel porady obdobného
televizniho zénru v zabéhnutém programovém slotu vyhrazeném pro potady tohoto typu a

sliboval tak relativné stalou divackou zakladnu.

Dutivody divackého netispéchu série vidi tviirci mimo jiné ve specifikach domaciho trhu, ktery
nejenze na format tohoto typu ,,nebyl pfipraven®, v ¢emz se shoduji jak rezisérka a kreativni
producentka, tak dramaturgyné, zdroven vnimaji jista ¢asova a financni omezeni, kterd se
projevila v postprodukci pfi praci s velkym mnozstvim natoceného materidlu: ,,[V] téch
ceskych rozpoctech je problém... my jsme méli néjaky workshop... a oni jednu epizodu stiihaji
tieba tfi mésice. To my jsme museli sestiihat vS§echny. TakZe to na tom vzdycky samoziejmé
bude znat. Ale to si myslim, Ze tady nikdo nezaplati, Ze to je problém toho malého trhu,*
(rozhovor s Katetinou Priichovou). Druhy divod vidi také v cilovém publiku, které podle nich
netvorii typicky divék televize Prima. ,,Prima mé dost konzervativniho divaka. J4 si myslim, Ze
to na né bylo troSku moc ufvané.* Tuto mySlenku potvrzuje i Jana Vondrousova v souvislosti
s internim vyzkumem, kde v rdmci focus groups udajné dospéli k zavéru, Ze divaci tohoto
formatu ,,nejsou televizni divaci. To jsou lidé, kteti nekoukaji na televizi a uz viibec ne v devét
vecer.” Zminuje ovSem, Ze si dovede predstavit uspé€Snost podobného projektu jako obsah pro
VOD platformy. ,,Tfeba na Voyo to je v tuhle chvili idealni. To je prvni, co bych vyrabéla, byt
jimi. True crime a tohle. Protoze to je néco, co je typické pro tyto divaky. To si najdete, protoze
to chcete videt a ne protoze to je v devét vecer.” Vice ¢asu na postprodukci a stiih, tedy 1 vyssi
rozpocet a nasledné uvedeni na jiné platformé pro osloveni idedlniho divdaka vnimaji tedy

autorky jako pfedpoklad pro uspéch budoucich celebreality produkeci.

Tvirkyné tedy vyjadiuji veskrze pozitivni zkuSenosti s natdcenim, dodnes si za vyslednym
produktem stoji a jsou s nim spokojeni. Podle scenaristky Barbory Adamcové byl zamér tviirca,

ktery spatfovala v tom ,,ukdzat Zivot celebrit, hvézd a podivat se, jaci jsou doopravdy, uspésné

120 Rozhovor dostupny na: https://www.youtube.com/watch?v=0bchDdCFULI.
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naplnény. Naslednou nizkou sledovanost, netispéch u divaki a kritické reakce médii pticitaji
prevazné specifikiim doméciho audiovizudlniho trhu, ktery nejenze nedisponuje vhodnymi
celebritami a zndamymi osobnostmi, ktefi by byli idealnimi Gcastniky podobnych projekta,
zéaroven podle nich nebyl pofad uveden na takové platformé, prostiednictvim které by oslovil
svého cilového divéka, kterého nevnimaji jako ,.typického* divaka terestridlniho vysilani. I
z toho diivodu se obc¢as vynofuji snahy sérii ve zhusténé, zkracené podobé resuscitovat i po péti
letech od svého prvotniho uvedeni. Krom¢é umisténi kratkych sestfihii na platformu Prima
Pauza anasledné YouTube kanal televize Prima si tviirci pohravaji s myslenkou ptestiihat celou
sérii, véetn¢ dosud nepouzitych materialii, kterych maji velké mnozstvi, a dat vzniknout sérii
znovu s cilem oslovit nové divaky. Zaméfeni televize Prima na porady reality TV je v soucasné
dob¢ patrné i1 ze spusténi kanalu Prima SHOW, ktery se v radmci své programové skladby
zamétuje predevsim na Ceské a zahranicni reality shows. Kanal vysilad od 25.10.2021, a ptestoze
se celebreality Stiky na tomto kanale reprizy doposud nedockaly, socialni sité¢ kanalu
zamé&feného podle generdlniho feditele Marka Singera na ,,mladé divaky, predevsim Zzeny*!?!
porad déle propaguji a lakaji nové potencialni fanousky k jeho zhlédnuti v online videotéce
Prima+.'?? Televize tak dosud zkousi aplikovat riizné strategie, které by sérii pomohly chytit

pomyslny druhy dech.

Zavér

V bakalatské praci jsem se zabyval studiem formati reality TV s bliz§im zaméfenim na subZanr
docusoaptl. Popsal jsem jeho specifika na pozadi déjinného a primyslového vyvoje a spole¢né
s teoretickymi vychodisky celebrity studies vytyCil hlavni oblast svého zdmu — ceskeé
celebreality, jejichz ojedinélého ¢eského zastupce (Stiky zprodukce televize Prima) jsem
podrobil analyze doplnéné o polostrukturované rozhovory s tviirkynémi potfadu a nékterymi

hvézdnymi ucastniky.

V ramci celebreality potfadi je pro tvlrce klicova prace s hvézdnosti tcastnikil, ktefi se mohou

nachéazet na rizném stupni cyklu slavy. Ti pak mohou ucast v pofadu vyuzit k udrZeni se na

121 Autor neuveden, Prima SHOW dnes zahajuje vysilani. Mediaclub, dostupny na: <https://media-club.tv/prima-
show-dnes-zahajuje-vysilani/> [vys$lo 25. 10. 2021, cit. 10. 8. 2023].

122 Napiiklad v pi{spévku na facebookové skuping, kde autor na zakladé fotomontazi srovnava jednotlivé
protagonisty Stik s protagonisty reality show Drzte krok s Kardashians. Dostupny na:
<https://www.facebook.com/showprima/posts/pfbidOmnyrXCUaR5SBXvNQzk7aNgbNeZBS4paCxS1wTr65r7Ai
Y90hjnebz1ZGzNDo5iR5AI>.
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vysluni, zvySeni své dosavadni slavy, jeji zachrané nebo tieba k propagaci jiného
produktu/podnikani. Rozhodujici se ukazuje byt vzajemna spoluprace tvirci a ucastnikd
k uspésné komodifikaci znackového afektu, pro jehoz vznik je prostiedi zanru docusoap
idealnim mistem, a ktery se mtze dale prenést do prostiedi internetu a dalSich médii, kde mohou
celebrity rozSifovat svoji plsobnost i po odvysilani pofadu. K tomu jim mize napomoci
uspésné konstruovana autenticita, jejiz kvalitu a diveéryhodnost musi neustale obhajovat pied
divaky a konzumenty kulturnich obsahti a na jejiz produkei se podili jak samotni tviirci potadu,

tak celebrity, jez v pofadu ucinkuji.

V piipadé ¢eské celebreality Stiky mély tvirkyné jasnou vizi: Prenést do ¢eského televizniho
prostiedi potrad podobny Uspésné sérii Drzte krok s Kardashians. O celkovém vyznéni a podobé
poradu mélo ovSem vedeni televize Prima (generalni feditel Marek Singer a feditelka obsahu a
vyvoje Lenka Hornovd) zpocatku jinou ptedstavu, nez jakd se nakonec naplnila. Postupna
zména marketingové strategie se presunula z propagace zabavné sondy do Zzivota zamozné
Ceské rodiny v bizarni podivanou plnou konfliktd, hadek a nevrazivosti, kterou hojné
ptizivovala i Gicast bulvarniho deniku Blesk, ktery s posvécenim vys$§iho mangementu ziskaval
exkluzivni material a rozdmychaval dalsi konflikty mezi Gi€astniky 1 mimo televizni format.
Tuto strategii vedouci k maximalizaci znackového afektu aplikovaly tvirkyné predev§im na
postavu Moniky Stikové (dnes Binias) — hlavu rodiny, ktera zaro¢ila své piedchozi zkusenosti
s ptisobenim v potadech reality TV a vyuzila sérii nejen k upevnéni vlastni hvézdné persony —
spoluucasti na pfipraveé scénaie a naslednym navazanim na jiz existujici hvézdny obraz se stala
prominentni postavou a tvaii potfadu, kterou televize nadéale vyuZziva v ramci bonusovych

materialdi a novych sesttiht ,,nejlepsich™ okamziki série.

Monicin znackovy afekt navic dokdzal vystoupit i vné potadu, ptelit se do bulvarnich vystupii
a dokonce rozsitit spolupraci s televizi na dals$im potadu Svet podle Moniky, byt se tak mohlo
dit na tkor dalSich ucastnikii série. V dusledku postprodukce akcentujici konflikty a tizivou
miru animozity nedokdzali hvézdni ucastnici dosahnout natolik funkéni konstrukce autenticity,
kterou by nasledné byli schopni obhdjit pfed podeziravymi divaky, ktefi nebyli pfesvédceni o
pravdivosti zobrazené reality a naopak vinili ucastniky a tvlirce z pfiliSné strojenosti a
vykalkulované kontroverze a inscenovanosti, nakolik se je televize snaZzila prostfednictvim své
marketingové kampané presvédcCit o opaku. Ostatni i¢astnici série si tak museli na okamzik
uspokojivé konstruované autenticity pockat do jiného formatu reality TV, ve kterém méli

paradoxné méné prostoru k posileni svého hvézdného obrazu a kde se jiz nemohli spolé¢hat na
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praci se znackovym afektem, vyplyvajici z podstaty jiného subzéanru reality TV, jakym format

Vymeéna manzelek je.

Divacky neuspéch série odrazi hned nekolik specifik ¢eského audiovizualniho trhu, ktery v roce
2018 udajné nebyl pfipraven na potad reality TV podobného typu. Diivodem muize byt mimo
jiné zpocatku nejasna identita pofadu, o které méli prominentni osobnosti televize jinou vizi a
nasledné byl porad propagovan na jedné stran¢ jako Cisté zobrazeni reality, na druhé stran¢ jako
ceska telenovela. DalSimi specifiky pak miize byt nedostatek financ¢nich prostfedkii a z n¢j
vyplyvajici nedostatecné casové penzum na kvalitni postprodukei. Proména divackych navyki
a ¢eského publika navic naznacuje, Ze terestrialni vysilani v pozdnich vecernich hodinach neni
idealnim odbytistém pro takovy typ pofadu, a to i piesto, ze pond¢€lni programovy slot od ptl
desaté vecer a pozdé&ji je na televizi Prima tradi€né€ vymezen pro potady Zanru reality TV. Za
ptfispéni rtiznych programovych strategii, jako je blokové programovani a hammocking, se
televize snazi nabrat sledovanost z uspésnych potradt vysilanych v prime-timu (pfedchazejicich
dané celebreality) a naslednym programovanim potfadii podobného typu budovat stabilni
divackou zékladnu. Nasazeni v protiprogramu proti jinému licencovanému formatu reality TV
konkuren¢ni stanice Nova mohlo dosaZeni poZadované sledovanosti taktéZz znesnadnit. I
z téchto diivodl dodnes existuji snahy ozivit porad alternativnimi kanaly, které mohou oslovit
mladsi divaky a divaky pfipravené konzumovat audiovizudlni obsahy krats$i metraZe v prostredi

internetu a VOD platforem.

Ceské prostiedi navic ziistava nadale pomérné konzervativnim, co se tyée vyvijeni vlastnich
formath reality TV a sdzi spiSe na osvédCeny recept nakupu zahrani¢nich formati, které
predstavuji jistotu v dotaZzeném a promysleném konceptu a zaru¢eném divackém z4jmu, byt
s nutnosti ispéSné adaptace glokalizacniho faktoru na domaci podminky. V ptipadé celebreality
jako jsou Stiky nebo Drzte krok s Kardashians viak obchodovani s formatem nelze uplatnit,
nebot’ jsou dané potady pfili§ Gzce svazany se svymi hvézdnymi Gcastniky a zména celebrit by
automaticky znamenala nutnost vyvoje nového potadu. Jelikoz dané osobnosti tvofi
neodmyslitelnou soucast poradll celebreality, je vzdjemny symbioticky vztah tviirch a G€astnikli
klicovy — autenticita, na jejiz konstrukci spolupracuji jak celebrity, tak producenti pofadu, a
znackovy afekt jsou prvky rozhodujici o uspéchu série a moznosti nasledné komodifikace
hvézdnosti ucastnikil v dalsich medialnich prostredich, kam s sebou mohou vynést i samotny
porad, kterému tak naopak napomahaji ziskat divaky. V ramci Ceské medidlni krajiny tak

zustavaji celebreality stale pouze vyjimecné€ se vyskytujicim formatem.
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Prilohy

Rozhovor s Janou Vondrousovou, dramaturgyni pofadu Stiky, ze dne 2.8.2023.

Jaka byla vaSe role pfi produkci a nasledné postprodukci poiadu? Co jste méla na
starosti?

Potady, které vznikaji pro Primu, tak vznikaji vzdycky v externi spole¢nosti — viceméné skoro
kazdy. A j& jsem zaméstnanec TV Prima, to znamena, Ze ja jsem méla ten potad na starosti jako
dramaturg za televizi Prima. S timhle napadem jsem pfisla ja s Katetinou Priichovou, kdy nasim
vzorem, to tam pak mate urcit¢ dal, jsou Kardashians. Chtély jsme natocit takovou reality show,
ktera by byla o typické &eské roding. Potkaly jsme se prvné s Monikou Stikovou a fekly jsme
si, Ze to je asi cesta. Takze vlastn€ ja jsem to celé piinesla na Primu spolu s tviirkyni, a potom
do vyroby to $lo uz jako do externi produkce... nebo poloexterni... ale moje role byla vlastné
kontrolovat ten obsah za vysilatele.

Meéla jste tedy tim padem néjakou moZznost ovliviiovat ten vysledny produkt?

Jo, jo. Ony ty reality show vznikaji hodné za provozu. My jsme méli pfipravené samoziejmé
n¢jaké scénare, nebo... obsah téch jednotlivych epizod, ale hodn¢ toho vzniklo na misté a
vétSina toho, co vznikla, ani v téch dilech neni, protoze toho materidlu bylo prosté tolik, ze jsme
museli do téch dili vybrat opravdu jenom to, aby se ndm to trosku vazalo, aby to mélo n&jaky
konec, aby ty epizody drzely pohromad¢. Takze ty scénéfe existovaly, do obsahu jsme mluvili,
ale jen v pribéhu toho nataceni. Neni to tak, Ze bychom to kontrolovali ex-post, to uz viibec
neslo, ale v prib¢hu nataceni mi z placu zavolali a fekli: ,,Hele, stalo se ndm tohle, tohle, tak
mame moznost udélat to nebo to*... Takze spi§ jsme to konzultovali v prabéhu.

A kdyz se tedy vybiralo, co se dostane a co se nedostane do vysledného stiihu, do toho jste
také méla moZnost vstupovat?

Jo. Ja jsem schvalovala offliny — to znamena tu formu dilu, ktery m¢l delsi stopaZz, nebo byly
v n€kterych vyjimecnych piipadech tieba dvé verze. Ale vétSinou jsem dostavala dily, které
nem¢ély té€ch tusim 50 minut, ale mély hodinu deset tieba, a ja za Primu spolu s tou Katetinou
jsme si fikaly, jaka ¢ast tam pasuje, jaka ne, jaka uz je mimo. Vybiraly jsme potencialné néjaky
bonusovy material na web. To znamena, Ze celd ta ¢ast jde vlastné vyndat a pouzit n¢kde zv1ast.
TakZe jsme se snaZily spis to jako ukorigovat. Ale vznikalo to hodné v té postprodukci. Na place
jsme tocili vSechno a pak v té postprodukci jsme si fekli, co v tom dile ztistane, nebo jak ty dily
budeme tvofit.

Jakym zpiisobem tedy vlastné probihal casting? Zminovala jste, Ze vzorem vam byly
Kardashians, ale jak jste dosli pfimo k rodiné Stikovych?

To by vam asi fekla lip Katka. Ja si myslim, Ze ona s Monikou totiZ to€ila Prostieno. Ona je
kreativni producentka Prostiena. A j& si myslim, Ze ona ji bud’ oslovila, nebo s ni piimo tocila.
ProtoZe to urcité vzniklo pfes Moniku, kterou jsme oslovili, jestli by do né¢eho takového chtéli
jit. A ona nasledn¢ dohodla dcery, nakonec i Pepu a manzela —protoZze jesté tenkrat byli spolu,
to uz ted’ taky tak neni. TakZe ona byla vlastn€ jedina osoba, kterd ndm pomohla s produkci na
zaCatku. A az kdyz jsme zjistili, ze je vSechny mame, tak jsme si fikali, co mame vlastn¢ za
format. My jsme pivodné nevédeli upln€ presné, co to bude. J4 nemdm Upln¢ Kardashians
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nakoukané nebo takové ty American Housewives — vidé€la jsem X tad, ale chtéli jsme to tocit
spi§ tim stylem, Ze to vypravime jako redlny piib¢h té rodiny, nebo téch rodin... a... ale ze
bychom kopirovali tfeba stfih nebo vypravéni toho piibéhu nebo ze bychom stavéli néjakeé
situace, které jsme nékde vidéli, to viibec. Vznikalo to hodné z toho, jaka ta rodina je.

A kdyZ tikate, Ze se na tom podilela nejvétsi mérou z té rodiny Monika, tak méla ona
moZznost néjak zasahovat nebo vybirat ten material?

Ja si myslim, Ze zbytek rodiny si to mysli a ona to o sob¢ i tvrdila. Aspon na za¢atku, nevim,
jak uz to tam bylo potom. Oni potom méli velké spory na konci toho nataceni. Ale my jsme si
na zacCatku dali néjaké mantinely toho, co chceme, co nechceme, co uz je moc... a to jsme si
vlastng fekli se viemi, to nebylo pIné o ni. Ona ndm hodn& pomahala spi§ to vymyslet. Ze
prosté fikala, s témi... ja nevim, kdo m¢l narozeniny, myslim, ze Ornella? Pepa?

Ten manzel.

Jo, manZel mé&l narozeniny. A vlastné to byl jeji ndpad. Rekla ,,Udélame oslavu, udélame ji tady,
hodi se vam to? Udélame ji ve stiedu, nebo v patek? vlastné timhle zptisobem nam pomahala,
ale potom do toho vysledného stfihu — to je u vSech potadl na Primé& velmi striktné dané... a
myslim, Ze viude. Ze prosté do toho nemluvi nikdo. Do toho nemluvi ani obchodni partnei,
minimalné do toho tfeba mluvi management, ale to uz jako musi byt, ze se jich jdeme zeptat a
fekneme, jestli uz to neni moc, ale urcité do toho nemluvila tak, ze by méla moznost ovlivnit
obsah. N¢které véci, které se tykaly Quentina, tak jsme bud’ netocily, kdyZ se natocily, tak se
nepouZily, protoze s t€émi détmi je to strasné citlivé. J& jsem tocila 1 reality show, kde byly
seznamky rodi¢l s détmi. U téch déti je to strasné citlivé téma, kde jsme byli hodné opatrni.
Tam jsme se 1 hodné¢ radili s pravniky, §li jsme cestou, aby na tom nikdo nebyl néjak bit 1 do
budoucna. ProtoZe bych fekla, Ze to bylo fakt nestandardni.

Kdyz tedy rikate, Ze vyjimecné hrozi i zasahy z horniho managementu, ten do toho byl
v tomhle pripadé néjakym zpisobem zainteresovan?

Nevzpominam si, Ze by tam né€kdo udé€lal n&jaky vyznamny zasah. Myslim, Ze jsme se jich na
néco malo ptali. Ono je to fakt davno, ale kdyZ uz... J& si myslim, Ze kdyz uz bych se jich
zeptala, tak by to byly véci, které jsem nejdiiv zkonzultovala s pravniky, ti m¢é upozornili na
néjaké mozné obavy, ale jednalo se spi§ o smluvni véci. ProtoZze my jsme uzavieli smlouvu
s celou rodinou a potom bud’ oni néco to€it nechtéli, néco tocit chtéli, nebo se prodlouzilo
nataceni, posunulo se a podobng. Takze pak uz jsme fesili spi§ néjaké provozni véci. To
znamena, ze ve chvili, kdy se néco diskutuje s pravniky, tak ruku v ruce s tim jde, ze se to dovi
i nékdo z managementu, z toho nizsiho, ale dovi. Ale jako, Ze by tam byl zasah jako zasah... to
si nemyslim. Nevzpomindm si, Ze by to bylo n&jak drsné.

TakZe vlastné v pribéhu té produkce a nasledné postprodukce jste nenarazili na néjaké
vétsi prekazky, které by vas nutily délat néjaké vyraznéjSi kompromisy?

Ne, ne. Jako... to jenom my. Ale nebyl do toho zainteresovany urcité nikdo z vedeni. Co je teda
standardni, tak vZzdycky prvni dil kazdého potadu se tomu vedeni posild, zkratka uplné vSem —
vSechny ty Hlavni nadrazi, tam ma n¢kdo ambice se k tomu vyjadfovat. Takze mozné tam se
k tomu prvnimu dilu nékdo vyjadril, ze fekl: ,,Malo, vic, jak pouzit grafiku, jestli zménit hudbu*
to si vzpomindm, Ze se tam fesilo. Tak tyhle véci se fesi, ale je to spis o nastaveni toho celkového
vyznéni poradu, nez ze by feSili, Ze mame vystiithnout néjakou scénu. Tim se nikdo moc
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nezabyva. To neni tpln¢... nejdou do detailu. Je to spis o tom, jaky to méa mit ten... ten... dojem
na divaky, nebo jak by to mélo plisobit na divaky — pro tu cilovku, kterou potiebuji.

V ¢eském prostiedi sice vznika pomérné velké mnoZstvi reality show, vlastné i docusoapy,
ale vétSinou spiS po tom britském vzoru — jsou zamérFeny na neznamé osoby v jejich
béZzném prostiedi. Pro¢ jste se na to rozhodli jit opacné a v naSem prostiedi, coZ neni
typické, obsadit uz znamé osobnosti?

ProtoZe jsme se s nimi potkali a pfi§lo nam, Ze to se musi natogit. Ze to je jako zdroj... zabavy.
Prosté my jsme to ptvodn& délali s tim, Ze to bude hlavné zabava. Ze se u toho zkratka
pobavime, Ze oni se budou bavit — oni do toho taky sli s tim. Jedna véc jsou samoziejmé néjaké
penize a smluvni véci a samoziejmé i to promo, které z toho jde ruku v ruce. Ale my jsme
hlavné chtéli tocit néco zabavného... a ono je stra$né t€zké pro ty reality show najit zabavné
lidi. Téch je hrozn¢ malo, hledaji se tézce, zjistite to, az kdyz je dotoceno... Lépe se vam hledaji
néjakeé tragické osudy, ptibchy spis ty nest’astné nez $t'astné, takze tohle nam pfislo, Ze je vlastné
super rodina a vlastn¢€ jsme sami netusili, co nakonec nato¢ime *smich*.

Vy mate tedy zkuSenosti i s jinymi formaty?

Jo, jo, jo. Ja jsem d¢lala hodné seznamky i s Kackou. Tocila jsem né&jaky Love... ne Love
Island... Hotel Paradise. Spolupracovala jsem na prvni sérii Like Housu, ktery je ted’ nové§jsi.
Délala jsem na Fyvolenych, u téch jsem vlastné zacala. Takze ja jsem d¢lala hodné ty
,kontejnerovky*, tyhle typy reality show. A na Prim¢ jsem d¢lala ty klasické reality show, ty
vypravéci, nebo ty... ehm... kde je n¢jaky ptibéh. Ty jsem délala prakticky vSechny — at’ uz
jako dramaturg nebo $éfdramaturg, takze s tim tedy zkusenost mam.

A kdyZ byste to srovnala, tak tim, Ze jste to€ili znimou rodinu, nebo tedy format
s osobnostmi, které uz se v médiich vyskytuji, bylo to v nééem hodné jiné nez s témi
formaty, kde jsou neznami ucastnici?

Je to jiné. Je to hodné jiné. Hlavné v tom, Ze k nim musite mit jiny pfistup. My jsme je tedy
uplné nebrali jako celebrity. My jsme na zacatku, kdyzZ jsme je domlouvali, byli u t¢€ Moniky
nékolikrat doma, §li jsme s nimi na vécu nebo na kafe... Vlastné bylo to celé na takovém
principu, Ze se zkratka musime znat dobie, aby nas oni viibec pustili k sob&. Takze my jsme je
asi jako celebrity na zac¢atku nevnimali. MoZn4 to tak vnimaji ti divéci, Ze uZ jsme si je takhle
vybrali. Ale my jsme si je vybrali, protoze se nam libila celé ta rodina. A kdybychom nasli
takovou rodinu obycejnou, kterou nikdo neznd, tak bychom to stejné tocili. O tom to Gplné
nebylo. Nam se libilo, Ze maji penize, tedy respektive je to takovy pohled... Ti divaci se
podivaji na néco, na co si normaln€ nemiiZzou uplné $§dhnout a co jesté nevidéli. To se nam libilo,
7e je to najednou jiné prostfedi. A ona Monika rada vypravéla o tom, jak jeji déti maji ty skvelé
Skoly, jak bydli v téch Nebusicich, a jak to tam funguje v americké komunité a tak. Tak nam to
piislo vlastné skvélé, ze to vam nikdo v zddné jiné reality show nefekne. My jsme tocili se
znamymi osobnostmi jednu reality show strasné davno, je to tfeba 15 let nebo 13... jmenovalo
se to Neohrozeny. To jsme taky toCily s Katkou, pro mensi kanal. A tam jsme mély znamé zeny,
ale nebyly to takové ty Ackové celebrity, ale byly to Lenka Kofinkové, Agata Hanychova, ktera
nebyla skoro viibec tenkrat znama. Byla navic t€hotnd a my jsme byli prvni $tab, kterému to
fekla. TakZe jsme vlastn€ méli Gpln€ skvély materidl. Tak tam jsme si to myslim troSku
ochmatali a fikaly jsme, Ze je to vlastn¢ dobré, protoze u téchhle lidi mate jistotu, Ze se jim
v tom zivoté furt néco déje, coz je strasné t€zké — najit rodinu, které se furt néco d¢je *smich*
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Takze néjaky zcela odliSny pristup tam nebyl?

My jsme se pravé snazili mit ten stejny. Jediné — prosté jsme respektovali, to co je ve
smlouvach. Ty smlouvy jsou s t€émi celebritami vzdycky jiné. Oni si diktuji n¢které véci jinak,
nebo védi, Ze na to maji myslet, protoze uz tu zkusenost maji. Tak v tom je ten ptistup asi jiny,
ze respektujeme jejich potteby. Kdyz nam prosté feknou: ,,Nechceme, abyste ndm tocili garaz,*
tak nejdeme tocit do garaze. Kdyby to byla obyc¢ejna rodina, tak bud’ je to ani nenapadne fict,
anebo tam stejné tocit jdeme. Ale to jsou takové detaily, ze se vzdycky da dohodnout. Nejsou
tam asi Uplné zasadni rozdily. V tomhle piipadé nebyly. Asi by to bylo jiné, kdybychom tocili
s Lucii Bilou — jakoze kdyby to byl n¢kdo, kdo ma asi jiny status. Ale oni byli fakt hrozn¢
v pohodé¢, oni byli UpIné normalni, to bylo hrozné fajn... az pak do né&jakého zlomu, kdy zacali
mit ty spory mezi sebou, tak to bylo vlastné strasn¢ zdbavné a bylo takové milé.

Ornella v rozhovoru rikala, Ze ji nasledné velice prekvapilo, Ze i pres velké mnoZstvi
natoceného materialu se do vysledného strihu dostaly hlavné ty negativni véci. Méla pocit,
Ze to pak bylo z jejiho pohledu nevyvazené. Jak jste to vnimali vy?

To maji vSichni takovy pocit *smich*.
Ona je to takova zaludna otazka.

To tikaji vSichni — pro¢ pouzijete jenom to negativni a nenechate to pozitivni. To je blbost. To
prosté takhle nefunguje. My pouzijeme to, co ndm funguje do ptibéhu. Nedavame tam samé
negativni véci. Vlastné 1 nase zadani toho managementu na samém zacatku bylo, Ze délame...
Jé& nechci fict uplné feel good... ale vlastné spiS feel good neZ néjakou drama rodinnou story,
ktera z toho podle mé na konci fakt vylezla. My jsme necekali, Ze se ndm tam v zivoté pohadaji.
A oni se hadali furt. My jsme tam vétSinu téch hadek ani nedali. To by vam fekla pravé vic ta
Katka, protoze ja jsem na tom nataceni nebyla. Byla jsem tam dost na zacatku, pak uz min a
pak je lepsi od toho mit odstup, takze uz jsem to jenom korigovala z postprodukce. Ale vétSina
toho byla opravdu... straSna. Néco, co uz nepovazujeme za vysilatelné. Mluvili tam pak tfeba
fakt hodné vulgarné, nebo Ze se nékdo néjak choval k détem, nebo ke svym rodicim, Ze uz je
to vlastné tak za hranou, ze to nepouzijeme. To tam nebylo. TakZe on je to spi$ asi tthel pohledu.
Ale ten pocit maji vSichni. VSichni, vSichni. Nikdo vdm nefekne, ze jsme tam dali to dobré.

Vy jste rikala, Ze scénar tedy mél néjaké zakladni kontury?

Ten psala Bara Adamcova a piipravovala ve spolupraci s Monikou. Ty scénatfe vznikaly pod
taktovkou Bary ve spolupréci s rodinou. Nikdy to neni tak, Ze si scendrista sedne ke stolu a
fekne, jak to bude. My jsme napiiklad 1 s Barou tocili Jak se stavi sen, coz je takova typicka
reality show, kde jsem i j& napsala par scénatti Uplné v prvni nebo ve druhé sérii. To vlastné
funguje tak, ze jste s tou rodinou nonstop na telefonu, nebo jedete k nim, musite s nimi stravit
asponi pul den, zjistit takovymi témi blbymi otdzkami co jsou vlastné zac¢, protoze vam to nikdo
nefekne. Na to existuji 1 n€jaké metody a s nimi to nebylo jiné. TakZe my jsme si fekli ,,Méame
téma narozeniny“ — zavolali jsme t¢ Monice a fekli jsme, ,,Tak pojd'me vymyslet, jak bychom
to udélali* a tak... Takze ty scénafe jako takové body. Ja je teda u sebe asi nemam, ale Katka
je urcité mit bude. Bud’to vam je ukaze, nebo moznd i posle. A to jsou fakt jako bodové scénare,
to neni text. To jsou body, kde si fekneme, kdy a kde co to¢ime, kdo tam bude, vymyslime
néjaké otdzky. ProtoZze ty reality show jsou hodné postavené, a to vtom vidite, na téch
zpovédnicich, jak tomu fikame. TakZe jsou v nich hodné psané otazky do téch zpovednic —
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nejprve ty vseobecné a pak ty konkrétni uz dovytvorite na misté. Ale vzdycky musite zacit néjak
ze Siroka, nééim pfipravenym a ten Clovek se pak uz chytne a za¢ne vam to vypravét sam, ale
bez téch to nejde. Tak to tieba je v tom scénafi taky, ale neni to tipIn€ obsahlé. Nemame nikde
napsang, co kdo tekne, to spis jako ptipravu.

A pak néjaké déjové linky tvorite aZ v ramci postprodukce?

My jsme se to snazili v tomhle ptfipadé délat dopiedu — fekli jsme si témata dili, nebo plus
minus aspon okruhy, o ¢em by ty dily mohly byt, coz po nas chtélo i vedeni Primy, protoze kdyz
jsme si fekli ,,Budeme tocit s touhle rodinou®, tak aby véd¢li, co to viibec bude. TakZe to jsme
sice m¢li vymyslené, ale pak to bylo urcit€ jinak. Nevzpomenu si, jak moc odlisné, to taky bude
védet Katka, ale urcité to bylo jinak, nez jsme si vymysleli. A takovéhle ptipady jsou normalni.
Sledujeme to, co ta rodina dava a neni to tak, ze fikdme: ,,Tohle mame ve scénari“. Kdyby se
rozhodli ,,Nechci slavit narozeniny®, tak zménime obsah epizody. Neni to tak, Zze bychom na
tom trvali.

TakZe spiS tedy slouZi jako takové zachytné body.
Ptesn¢ tak.
A v ramci nich jste néjak vic pracovali s typizaci postav, ucastnika?

Jo. Nebylo to pfimo rozdéleni na ,,hodny x zIy*, ale v&€déli jsme, kdo je v jaké roli. Ono se to
sice méni v prib¢hu, ale to je vlastné bézné. Aby se ty charaktery nekopirovaly, coz v rodiné
Stikovych ani nejde *smich*. Tam je kazdy takova osobnost, Ze to ani nehrozi. Zkratka ta
mama, tata jsou jasné archetypy rodiny. Dcery byly kazd4 Gplné jin4, to bylo skvélé, to nemusite
ani psat. Bylo to fakt tak naservirované, Ze se malokdy néco takového povede. Proto nas to
bavilo — Ze jsou riizni a je to pestré a furt néco delaji. TakZe to vznikalo téméf samo.

A oni do toho i trosku hrali...?

Jo, urcité. My jsme se nesnazili, ale... ona to byla jejich prezentace, takze oni urcité si ten obraz
délali takovy, jaky chtéji, to stoprocentné... A znate Geissenovce?

Znam, ale zrovna jsem je tedy nevidél.

Jé sice nefikdm, Ze jsme se tim inspirovali, ale nase kamaradka to na Slovensku toci, takZze jsme
par dila vidé€li a jenom si tak fikali ,,J¢, to by se nam libilo taky — mit takovou rodinu®, ale tam
to vzniklo diiv, mnohem diiv nez tady.

Tim, Ze jsou Stiky vlastné ojedinély p¥ipad celebreality, atkoli vy jste je$té zmiiovala i ten
starsi porad s Agatou Hanychovou, tak pro¢ myslite, Ze toho u nas nevznika vic?

My jsme si to zrovna s Katkou neddvno fikaly, kdyZ jsme na to narazily. My jsme narazily na
néjaky materidl, co jsme mély ve stfizné, a fikaly jsme, ale to vam urcité bude vypravét jako
prvni, protoZze my jsme o tom piesvédCené, ze jsme piedbéhly dobu. ProtoZe ono to nebylo
upln€ mega Gspésné, bylo to spi§ hodné kontroverzni. Méli jsme obrovské medialni vystupy a
marketing byl §t’astny, ale programovy feditel uz min, ze to vlastné¢ mélo jiny efekt, coz je pro
tu televizi sice taky dobie, ale je to néco jiného nez vlastn€ asi... Nebo... nezaujali tak velky
pocet divaki, jaky cekali. To stoprocentné nezaujali. Proto nevznikla ani druhd tada, ani
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nevzniklo nic podobného. Ja si zkratka myslim, Ze tenkrat nebyly tolik ty malé kanaly, viibec
neexistovaly zddné VOD platformy a tak... Ted jsme i navrhovali, Ze bychom se na to klidné
na celé podivali a Ze bychom z toho udé¢lali péti- nebo desetiminutova videa — tteba 60 dili,
protoZe to je obsah, ktery je ted’ asi aktualnéjsi, nez byl pted témi... ja uz nevim, kolika... péti,
Sesti lety...

Péti lety. Ale ono i néco takového vzniklo, ne? ProtoZe ja mam pocit, Ze par kratSich
sestFihi, tfeba desetiminutovych, existuje v ramci té Prima Pauzy?

Jo, jo, jo. To vznikalo ex post. Moc toho neni, ale my jsme mé¢li piedstavu o tom, ze bychom
klidn¢ cely ten seridl vzali, zadali bychom tam i materily, které mame a vime, Ze jdou pouZzit,
jenom se tfeba nevesly a pfitom by do toho déje zapadly. Ale myslim, Ze pro tu televizi ta
divacka zékladna neni tak velkd. Pro tenhle typ show tady u nds. Ani v té Americe to neni nic
tak velkého, ono je to spis taky marketing téch Kardashians a mozna tim, Ze se to pak objevilo
po celém svété. Ona je vlastné znama. Taky je to jiné, Ze to vznikalo na Gpln€ no name lidech,
které nikdo neznal, a pak se to nabalovalo. A tady uz ani neslo dal tocit — vlastné s touhle
rodinou uZ by to stejné dal neslo... A najit néco podobného, tak vlastné stavite novy pofad. Ja
si umim piedstavit, Ze bychom néco takového tocili. My jsme m¢éli i vybrané s kym, ale ta
televize si myslim, Ze k tomu nema Uplné... jako do televize na ten hlavni kanal, kde jsou ty
penize, kde to potiebujete vzdycky odehrat... tak tam ti divaci prosté nejsou.

TakZe moZna v momenté, kdy by se rozjizdéla produkce ¢isté pro VOD?

Jo, pfesn¢ tak. Tteba na Voyo v tuhle chvili, protoZze do Voya se straSn¢ investuje, coz je
obrovska konkurence a bude vS§emu, to je idedlni. To je prvni, co bych vyrabéla, byt jimi. True
crime a tohle. Protoze to je néco, co je typicky pro tyto divaky. To si najdete, protoze to chcete
vidét a ne protoze to je v devét vecer.

Byli jste ve finale s vyslednou podobou poradu spokojeni?

My jako tvilrci jsme spokojeni byli. ProtoZe jsme méli materidl, ktery nikdo nikdy nenato€il, a
my to zkratka vime. A jest¢ jsme ho nemohli dat cely. Takze co do obsahu to pro nas byla super
zkuSenost, kterou tady nikdo nikdy nemél. Takze my jsme spokojeni byli. S ¢im jsme méli
trochu problém, byla grafika. Nam se moc nelibila, méli jsme troSku jinou pfedstavu o
barevnosti. To je tfeba néco, co vim, ze jsme hrozné fesili, nez jsme si asi zvykli. Ale my jako
tvlirci jsme spokojeni byli. VSichni. Tam nebyl nikdo, kdo by fekl, Ze jsme méli néco natocit
jinak nebo nenatocit nebo tak. J& se kdyZtak zeptam kolegii v analyzach, jestli vam poskytnou
ten vyzkum. My jsme na to méli velky vyzkum — jako na zéklad¢ toho forméatu vznikl vyzkum
na reality show, kdy se &ekalo, Ze to bude mit vic divakii. Cekalo se, Ze ten zasah bude obrovsky
a vlastn€ nebyl. A vim, Ze to urcité€ fesili a vzniknul na to néjaky vyzkum, kde jsou data a fakt
jako drsna ¢isla. Kde vidite, co to znamena, jak velka je ta cilova skupina, kde jsme zjistili, Ze
to neni prosté 600 tisic lidi, které jsme tam tenkrat cekali, ale je to 350... Coz je i ted’ dost, ale
tenkrat to bylo malo.

A ¢im si to vysvétlujete? Pro¢ myslite, Ze to vlastné nezasahlo takové mnoZstvi lidi?
My si fakt myslime, Ze ti lidé na to nebyli pfipraveni. Protoze n€kdo jako influencer pied péti
nebo Sesti lety moc nebyl. Nebo jako... nebylo to v tom slova smyslu jako ted’. Ze prost¢ se na

to chcete podivat. Vlastné to byli lidi spiS z titulky Blesku. N&jaka divna pani se dvéma holkami
a ta, ktera si vzala toho od PartySové. Ze to pro n¢ vlastné byly takové céCkové celebrity a ani

55



by na to nepfisli. Sledovanost vzdycky soudite podle toho, kolik lidi pfijde a versus druhy dil,
nebo tieti dil. A tam ti lidi pfisli a takhle zistali. Neni to o tom, ze by sledovanost klesala, u
nekterych dila spi§ stoupla, a pak spi§ klesla, kdyz to byly néjaké dily, které byly vic
promované, nebo tam bylo néco, co bylo marketingov¢ silngjsi. Ale nebylo to tak, ze by pftislo
600 tisic a najednou tam bylo na druhy dil 300. Tam bylo furt stejné.

No, ale pak vlastné ta sledovanost druhé poloviny série hodné padla i kvili tomu, Ze se to
posunulo do jiného ¢asového slotu.

Ptesné tak. Ale to byl uz potom diisledek toho, ze nehralo to, co pottebovali.
TakZe i ten diivod posunout to na tu pozdéjsi hodinu byl kvili klesajici sledovanosti?

Ptesné tak. A do toho ja uz vibec nezasahuji. To je opravdu véc obchodu a do jisté miry
samoziejmée taky programu. Oni potiebuji dodat néjakou kampan, maji predikovana Cisla a ta
kdyZz nejsou ve findle dodana, tak to je problém. Takze je to racionalni rozhodnuti z hlediska
obchodu.

Sledovali jste néjak peclivéji reakce béhem toho uvadéni a vysilani? Vy jste je tedy
predpokladam za adekvatni nepovazZovali, protoZe jste zminovala, Ze jste byli spokojeni
s vyslednou podobou poradu. TakZe vas to tfeba néjak negativné prekvapilo?

Naés spi$ jo. Tak to mate vzdycky. My tviirci jsme vSichni motivovani tim, kolik lidi se na to
diva. TakZe to jo. A sledovali jsme reakce, coz sledujeme u kazdého potadu, ktery délame, uz
jenom na téch diskuzich na Facebooku, protoZe to jsou ti divaci. Ne, ze bychom se tim fidili,
ale oni vam nékteré véci feknou tak, jak je nechcete slySet a je vlastné dobré mit tu takovou
zpétnou vazbu. Ale tu redlnou zpétnou vazbu z pohledu téch cisel se dovite, az kdyZ to
dovysilame. Tam nemate moc jinou moznost se tu zpétnou vazbu obsahoveé dozveédét. A ta Cisla
mluvi za vSechno, to jde pak zhodnotit aZ ex post v téch vyzkumech, kde si vezmete na focus
group ty lidi, kteti to vidéli a ty lidi, ktefi takové potady sleduji, ale tenhle nevidéli. Pak
porovnavate, pro¢ ho nevidéli a tak. To jsme pravé délali na tenhle potad. To bylo fakt dobré,
to si pamatuji. Rikali jsme si ,,aha, tak to byla prosté uplné trefa mimo.“ Ze to vlastné nejsou
televizni divéci. To jsou lidi, ktefi nekoukaji na televizi a uZ vitbec ne v devét vecer.

On se ten porad ale zafina zase trochu vynorovat néjakym zpiisobem. At uz tieba tim
sestirihem na Prima Pauze, nebo i na socidlnich sitich — tfeba na TikToku se zacinaji
objevovat vyloZené vystrizky z nékterych téch konflikt...

Jo, nékteré byly dobré¢ *smich*.

Néktefi lidé si z toho délaji i srandu, Ze si tieba pusti jen audio a sami prehraji tu scénu
jen se zvukem z toho... TakZe to v nééem mozna i chyta druhy dech na téch socialnich
sitich pro mladsi, kteri to vnimaji asi primarné jako bizar.

Aha. To je ale dobry tip... jakoZe to je fakt super zpétna vazba pro nas v tuhle chvili. Protoze
my jsme piisli tak pted rokem s tim, ze bychom se k tomu vratili. ProtoZe to téma je prosté
atraktivni a myslim, Ze u Ornelly vime, Ze chce byt v tom bulvaru, takZe to je win-win dat to
znovu n¢kam. To je prosté vyhra pro vSechny. Je otazka, co Monika a nevim, jak tam jsou
postavené smlouvy. Na tom myslim, ze to ztroskotalo, protoze nikdo nebyl schopen se v tom
prohrabat a zjistit, jak je to ud€lané. J4 tohle fakt nevim, jestli tam byla néjaka licencni doba
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z jejich strany, ze to mizeme do nékdy pouzit, nebo jenom do téch dilti a nikam jinam, to fakt
nevim. Ale to je teda dobré védét.

A jesté by mé vlastné zajimalo, podilel se na poradu do néjaké miry i denik Blesk?

Jo. My jsme s nimi méli schiizku, co si pamatuji, nékdy hned na zacatku. Na nastaveni
spoluprace. A oni méli nékteré véci urcité s predstihem exkluzivné, ze jsme jim to vystiihavali
a davali, coz se d¢la bézné. To se déla skoro u vSech potadi, ale viibec nevim, jestli tam bylo
pak néco dal. Myslim si, ze ne. Ted’ uz se to taky d¢la jinak, mame tam ta rizné prolinkovani
praveé na socidlni sité a reklamy se n¢jak sharuji, ale to tenkrat nebylo viibec rozjeté. Takze
tenkrat to byla takova spoluprace na dobré slovo — vy nam odpromujete dil a my vam dame
vSechno s predstihem a i ta rodina byla ochotna spolupracovat, davat rozhovory, v tom mé¢l taky
Blesk exkluzivitu. Ale jak to dopadlo, nebo na néjaké detaily uz si fakt nepamatuji.

Ale zkratka tam néjaka forma spoluprace byla?

Jo, jo, néco tam urcit€ bylo. Ono nadm to urcité i pomohlo, ale to bylo prave to, co jsme pak
zjistovali v téch vyzkumech, protoze ono to i bylo na titulce toho Blesku a Cetla to ta masovka,
ale v té televizi si to prosté nepustili. Ale ptitom to vSichni védéli. Vlastné my jsme pak v tom
vyzkumu narazeli na to, ze tam byli lidi, ktefi fikali ,,Jo, nedival jsem se, ale tohle znam.* Tak
to je takové asi jak fikate, Ze se to prosté nékde dostalo...

Ona totiZ v rozhovoru Ornella zmifiovala, Ze byli smluvné vazani, Ze potom musely dat
ona s Monikou néjaky vétsi rozhovor pro ten Blesk na konci po odvysilani a Ze tam...
doslo k néjakému konfliktu.

Jo, oni méli ale ten Blesk v tom studiu. To byl rozhovor, ktery si mizete najit. ProtoZe ony se
tam pohadaly a jedna z nich odesla... asi Monika. To si pamatuji. To uz bylo ke konci a myslim,
ze se jeSté vysilalo, nebo tésné po. A ony se tam tenkrat rozhadaly a nevim, jestli od té doby se
nebavi, ale byla to jedna z té€ch zdsadnich véci. Byl to face-to-face rozhovor. Jo, to mate pravdu,
to si pamatuji. Ale to tfeba v té smlouve maji iplné€ vSichni. To maji 1 herci. Prosté bez vyjimky
je odstavec, ktery se jmenuje ,,Marketingové povinnosti‘ nebo néco takového a to se neda
Skrtat. Tam prosté komukoli my fekneme ,,Pljdes*, tak ti lidi jdou, protoze to maji ve smlouvé.
Nebyl to zdmér. Nebylo to tak, Ze bychom je poslali nékam na popravu, ale prosté bylo to tak,
Ze ta spoluprace je nastavena a oni museli délat to, co maji ve smlouvé.

Mé to pravé docela prrekvapilo, protozZe v ramci resersi ¢lanku, které Blesk v souvislosti se
Stikami publikoval, tak byly viechny stra$né negativni. At’ uZ se v nich odkazovaly na
sledovanost, na zpiisob, jakym byl ten porad postaveny, ale zarovein v pribéhu toho
vznikly néjaké specialni bulvarné ladéné snimky, které nasledné taky pouZili pro
argumentaci toho, proc je ten format Spatny.

To maéte pravdu. To si vlastné vzpominam, to prob€hlo hned u druhého nebo u tfetiho dilu, na
ten &lanek si pamatuji. Ze to nema ten vykon, ktery jsme potiebovali. Ten &lanek se pak
stahoval, to se obcas d¢€la, pak asi znova jako vylezl, coz je jedno, ale aby nebyl na té titulce,
protoZe to nepomuze nikomu. Ale oni vlastné tu sledovanost naberou, nebo tu ¢tenost, a nam to
neublizi. Coz ndm tenkrat vysvétlovali, protoZze my jsme byli hrozné€ nastvani, to si vybavuji. A
ve findle maji asi pravdu: I negativni reklama je reklama. Kdyz feknou ,,Neni to uspésné* a
feknou pro¢, tak mozna o to spis si to nékteti jini lidé zase najdou, a ti co uz to vidéli, si ten
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nazor udélaji sami. Ale mate pravdu, to si vzpominam, Ze to jsme na zacatku fesili. Ze tohle
bylo vlastné hned n€kdy v tom uvodu.

Telefonicky rozhovor s Katefinou Priachovou, rezisérkou a kreativni producentkou potradu
Stiky ze dne 3.8.2023

Jak vznikl napad na projekt reality show Stiky? Jakym zpiisobem probihal casting, jak
jste viibec prisli na rodinu Stikovych? Jak jste se je oslovili a v jaky moment
vykrystalizovalo, Ze to bude porad o nich?

Tak my se s Janou pravidelné schdzime a takto vymyslime pofdd néco. Myslim si, Ze jako
inspirace se nam libily asi ty Kardashianky, nebo na Slovensku byli Buckovci. A my jsme
hledaly néjakou rodinu a oni z toho vyplynuli. Mné nepfijde, Ze by jich tady bylo n&jak o moc
vic v t€¢ dobé. Takze nés to napadlo tak, Ze jsme to tak sledovali v bulvaru.

A pracovali jste uz predtim s nékym z té rodiny, tfeba na jiném projektu, nebo jste je
oslovili poprvé?

J& jsem s nikym z nich pfimo nepracovala.
Jaka byla konkrétné vase role na produkci/postprodukci toho poradu?

J& jsem byla reZisér a kreativni producent. TakZe vlastné¢ kreativni hlava toho. Jana byla za
Primu a j4& jsem byla za né€jakou... Ona to sice vyrabéla Prima interné, ale Jana ma na starosti
vic pofadi a ja jsem se vénovala jen vyrobé& toho potfadu, ktery Jana schvalovala.

TakzZe jste vlastné méla s pani VondrouSovou ,,nejvic pravomoci® nebo nejvétsi moznost
ovliviiovat ten vysledny produkt?

Jo, urcité, urcité. My tady takhle fungujeme. Kdyz ona byla za tu Primu, tak to funguje tak, ze
ona je jakoby...muj §éf, nebo jak to fict... za ten obsah.

[kviili pFferusenému spojeni a nasledné chybé diktafonu chybi asi minuta rozhovoru.
Otazka je miFena to, jak moc ma pocit, Ze icastnici show performovali sebe samotné nebo
se naopak hlidali]

... Ornella tu roli, kterou tam méla, tak... Ona si Monika ty dcery trosku rozmazlila, takze tak
tam 1 ptsobily. MoZn4, kdo se nejvic hlidal, byl ten Michal. Nejvic zohlediioval tu svoji rodinu
a dalsi vlivy, jaké to bude mit na jeho Zivot, a tak... A néco uz podle me t€ Monice tajil, takze
to se vétSinou pozna.

Konzultovali jste néjakym zpisobem smérovani déje i s ucastniky? ProtoZe pani
Vondrousova zminovala hrubé nastinéni déje ve scénafi...

Jo, jo, jo. My jsme si vzdycky museli udélat néjaky program a konzultovali jsme to s nimi.
Konzultovali jsme to s nimi, ale nevédéli to do detailu. Rekli jsme tieba ,,Pojedeme na hory*
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nebo ,,Pijdeme na n¢jaké aktivity®, ale vychéazelo to hodné z jejich zivota. Ornella si tieba
chtéla koupit kong, takze tam byla vlastné d€jova linka s tim koném a co vSechno k tomu ma.
A psa, toho si koupili sami jeste¢ tésn¢ pred nataCenim. Takze jsme to tam zahrnuli, ale
konzultovali jsme to s nimi. Souviselo to s tim, co se chystali délat v zivoté. Oni si museli d¢lat
program na to nataceni, ale vSechno to vychazelo z jejich realnych zivotd.

Méli potom i mozZnost, vlastné ani nevim, zda je to béZna praxe, ale jestli po dokonceni
postprodukce mohli vidét ten vysledny poiad? Mohli se k nému néjakym zpisobem
vyjadrit?

Ne, ne. Nevidéli. A to se praveé nikdy nepousti a na to nikdy nepfistupujeme, protoze to bychom
to nikdy nepostiihali. Protoze potom se podle m¢ uz hlidaji hodn¢ a to neni dobré. Ale stiihali
jsme to tak, aby to vykreslovalo ty jejich charaktery a aby to nikomu neskodilo. Myslim, ze
spousta véci zlstala a ze toho bylo naopak daleko vic.

Tim, jak jde vlastné o pomérné jedineény format v ramci ceského prostredi tim
zaméfenim na znamé osobnosti, tak by mé zajimalo, proc si osobné myslite, Ze takovych
formatii nevznika vic? Mate pocit, Ze ze strany divakii nebo vedeni televize je
nedostatena poptavka?

Ja si myslim, Ze my jsme s témi Stikami trochu piedb&hli dobu. Ze to bylo jestd v té dobé dost
konzervativni. Ze tenkrét jeité nebyl Instagram a tyhle véci jako rozjeté. Ony jako byly. Ale
dneska si myslim, Ze by to bylo jednodussi. A pak si myslim, Ze asi jediny, kdo tohle mtize
zaplatit, je Nova, a ta nevim, pro¢ se do toho nehrne. Ale ta Prima mé dost konzervativniho
divéka, j& si myslim, Ze to na n¢ bylo troSku moc ufvané.

Myslite, Ze tomu pak uskodil piesun do toho pozdéjsiho vysilaciho slotu téch poslednich
epizod?

Jo, to urcité. To urCité.

A vy osobné jako tviirci jste pak vic sledovali reakce fanouski a médii na ten porad v dobé
jeho uvedeni?

Ne n¢jak podrobné. J& si myslim, ze fanousky to mélo a v téch médiich pak bylo spis§ zajimavé
sledovat, co bylo dal. Protoze to, Ze jsme to natocili, byla takové jedna velka katarze pro celou
tu rodinu. Ta rodina se rozpadla. Holky spolu doted’ nemluvi, Monika si nasla milence, nebo
dneska uz manzela, je s nim v Némecku a Gplné se od téch holek odstfihla, takZe ja si myslim,
ze jim to hlavné pomohlo — kdyz se vidéli v televizi, co Zili. Tak pak se to celé... to byl start
téch jejich udélosti v té roding. To si myslim, Ze je na tom zajimavé. Ze je fakt vidét, Ze to
nebylo nahrané. ProtoZe jinak by se to nestalo.

Mné priSlo zajimavé, Ze ta propagace probihala intenzivné i prostfednictvim socialnich
siti — na Facebooku, ale zaregistroval jsem, Ze i skrz tu platformu Viber. Tak by mé
zajimalo, jestli si jeSté vybavite, jak moc se té samotné propagace poradu ucastnili ti
jednotlivi ¢lenové rodiny? Jestli na tom néjak vyraznéji spolupracovali, nebo...?
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Tak ti jeli uz za sebe. Ja to nemam na starosti, takze nevim, jestli s nimi Prima pak néjak
komunikovala, ale myslim si, Ze on si spi$ kazdy jel svoje. Ze pak potiebovali vysvétlovat, co
bylo nebo nebylo.

A vy osobné jste byla s vyslednou podobou poradu spokojena? Neméla jste pocit, Ze
béhem té produkce jste musela na mistech ¢init néjaké vétsi kompromisy, které by vam
tieba znesnadnily naplnit vasi tviiréi vizi nebo néco podobného? Zkratka jestli jste méla
pocit, Ze ten vysledny produkt nakonec odpovidal vasim predstavam, jaké jste méla na
zacatku?

Jo, to odpovidal. Akorat kdybychom méli tfeba vic Casu na ten stfih. Dneska s odstupem casu,
kdyz se zase ¢lovek posune, tak bych to tfeba stiihala zase troSku jinak. Ale v té dobé€ ne. V té
dobé ne. Bylo to jako to, co jsme v té dobé délali. A vzdycky tam pomize §tab. V téch ceskych
rozpoctech je problém. My jsme méli né¢jaky workshop a oni jednu epizodu stiihaji tfeba tfi
mésice. To my jsme museli sestiihat vSechny. TakZe to na tom pak samoziejmé vzdycky bude
znat. Ale to si myslim, Ze tady nikdo prosté nezaplati, ze to je problém toho malého trhu.

Co se tycCe reakci, tak spousta divaki, novinaii, kritiki, co se k tomu néjakym zptisobem
vyjadrovala, tak poukazovali na to, Ze tam bylo straSn€ moc negativnich véci a konflikti,
které vlastné pirevazovaly nad v§im ostatnim. Vnimali jste to podobné?

Tak ja si myslim, ze tam... hm... Ze tam byla i spousta srandy. Nebo Ze ty konflikty... jako
takové vazné konflikty tam byly asi dva, ale jinak mi pfiSlo, Ze to byly humorné konflikty.
Vlastné€ s odstupem Casu, kdyzZ se potom ta rodina rozpadla, tak mi asi doslo, Ze to moznd ani
neslo to¢it moc jinak. Ze to bylo moc naslapané.

Telefonicky rozhovor s Barborou Adamcovou, scenéristkou a redaktorkou pofadu Stiky ze
dne 4.8.2023

Jaka byla vase role na produkei a postprodukei poifadu Stiky? Co jste méla pi‘esné na
starosti?

Tak moje role byla ta, ze jsem se spolupodilela na scénatich spolu s Katetinou Priichovou, ktera
byla kreativni producentkou. Takze to byly scénare, které¢ vznikly pted nataCenim a které se
psaly 1 pribézné¢ béhem natdceni. Potom jsem plisobila i na place jako redaktorka a
v postprodukci jsem psala komentdie — takové ty voiceovery, které jsou vzdycky v tom
vysledném dile.

Pamatujete si, jak vznikl napad na ten projekt reality TV? Jakym zpiisobem probihal
casting? Byla rodina Stikovych jako prvni volbou a bylo pfedem jasné, Ze ta série bude
sledovat jejich osudy, nebo Ze se bude to¢it kolem jiné rodiny?

J& jsem u zrodu toho napadu nebyla. Tam si myslim, Zze u toho zrodu byla pravé Katefina

Priichova jako kreativni producentka. Ja jsem se k tomu projektu dostala az kdyz bylo
rozhodnuto. Ale myslim si, i kdyZ to nechci tvrdit, Ze uz od zacatku to méli byt praveé Stikovi.
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Pamatujete si, jestli se tifeba néjak v té dobé pracovalo s konkrétni inspiraci, nebo
konkrétnimi formaty, které mohly slouzit jako predobraz pro Stiky? Treba i v néjakych
zahrani¢nich sériich?

Ja si myslim, Ze takovou inspiraci byly The Kardashians. Takovéa show, ktera byla v té dobé
velmi uspésna. Tak to si myslim, Ze byla jedna z inspiraci.

Obecné je pro piipravu i téchto typi reality show dileZzity scénaf. Byly v ramci néj néjaké
déjové linky, které z vasi strany, nebo obecné pak pri produkci, potfebovaly néjaké
vyraznéjsi vedeni? Pani Priichova Fikala, Ze hodné téch véci se délo a daval se tomu volny
pribéh, ale jestli nékteré linky musely byt néjak peclivéji vedeny?

Tam byly spiS jako pfedpfipravené situace nebo urcité milniky, ke kterym jsme museli néjak
dospét. Tak v tom se hlidala ta déjova linka, Ze jsme véd¢li, ze tam bude oznameni rozvodu, ze
tam budou kitiny a podobné udalosti. Tak aby to k tomu sméfovalo. Ale jinak jsme tomu vyvoji
hodné davali volny priibéh, protoze byly ptipravené situace, ale ty mély rozdmychat uz néjaké
déni — néjaké reakce, vztahy, hadky a podobné.

A s témi konkrétnimi ucéastniky jste tfeba néjak vic spolupracovala na tom scénari? Na
pripravé néjakych téch situaci?

Urc¢ité. My jsme si pravidelné se vSemi telefonovali, protoze kazda ta véc méla samoziejme
svij vyvoj. Tak jak se na ten sled udalosti divaji, jaké planuji kroky a s tim ohledem uz se potom
psal 1 ten scénaf. Protoze to reagovalo vlastné na to, jak to oni citi a jak to prozivaji.

Ja jsem délal rozhovor i s pani VondrouSovou a ta mi fikala, Ze v néjaké té pocatecni fazi
probihala uZsi spoluprace mezi Vami a Monikou Stikovou na pripravé toho scénare. Je to
pravda? Pracovala jste s ni néjak vic nez s témi ostatnimi, alespoii v téch pocatcich?

Z pocatku jsem nejvic komunikovala s Monikou a posléze se k tomu hodné ptidala Ornella. To
byly takové dv€ dominantni postavy, kolem kterych se to tocilo.

Bylo pro vas v ramci scénare, nebo obecné pfi praci na tom formatu, zasadni pracovat
s néjakou typizaci téch postav nebo téch ucastniki? Vychazeli jste pri praci s nimi tieba
i z toho, Ze uz néjak byli vnimani nebo zobrazovani v médiich jeSté predtim, neZ ten porad
vuibec vznikal? Pracovali jste védomé s jejich obrazem?

Urcité. My jsme myslim pokracovali v tom, jak byli vyprofilovani. I kdyz se to€ily né&jaké ty
jejich medailonky, tak tam byli vyprofilovani podobné, jak se o nich psalo tfeba v médiich. Ale
oni takovi opravdu byli. Takze to nebylo néco nuceného, ale ono jim to bylo vlastni.

V Ceském televiznim prostiedi vznikaji rizné typy reality show, nebo kdyZ budeme
hovorit o tomto typu, tak vlastné docusoapy. Ale vétSinou byvaji zaméfeny na neznamé
osobnosti, které se pred ucasti v poradu v médiich nevyskytovaly. Tak by mé zajimalo,
jestli jste vnimala néjaky vétSi rozdil pri praci na tomto typu formatu pravé kvili tomu,
Ze tam byli ti znami ucastnici?

Z mého pohledu to nebyla n&jak rozdilna spoluprace. Uplné bych nefekla, 7e by méli n&jaké

hvézdné manyry, ze by se na tom tfeba nechtéli podilet. J4 sama za sebe tam moc rozdil
nevidim, co se tyce té spoluprace pii tvorb¢ potadu.
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Narazila jste pribéhu produkce, nebo pak tfeba postprodukce, v ramci svého tviiréiho
procesu na néjaké prekazky nebo uskali, které vaim znesnadiovaly natocit vSe tak, jak
jste si predstavovala? Méla jste pocit, Ze bylo tfeba ucinit néjaké zasadni kompromisy?

No to jestli si jesté¢ vzpomenu. Ne, ja si myslim, ze to byly takové normalni porodni bolesti,
kdyz to tak feknu. Ale nevzpominam si na nic, kviili ¢emu bych fekla, Ze ten porad tfeba nebyl
takovy, jaky jsme planovali. Nic takového mé¢ nenapada.

Utastnila jste se uZ diive produkce podobnych projekti? Mite z piedchozi doby
zkuSenosti s néjakou jinou televizni nebo audiovizualni tvorbou?

Mam. I pfedtim i potom. Neodradilo mé& to *smich*. Moje prvni zkuSenost byli Vyvoleni v roce
2005 a od té doby se podilim na riznych projektech. Ale vesmes se prave vénuji tomuhle Zanru
reality show.

Méli acastnici po dokonceni postprodukce moznost sérii vidét pred uvedenim v televizi?
Byla jste u toho, Ze by se néco takového délo?

Ja si myslim, Ze ne. J& jsem tedy psala jenom ty komentéie, ale jsem presvédcend, ze ne. Ale to
by vam spis fekla pravé kreativni producentka Katka Priichova. ProtoZe ta byla takovym tim
mozkem vseho.

A kdyZ se vratim znovu k tomu formatu a té vysledné podobé. Tim, Ze se Stiky zaméfuji
na kaZdodenni Zivot znamych osobnosti, tak jsou vlastné pomérné raritnim ukazem, ktery
se potom, co vySly, na ¢eské scéné od té doby neobjevil. Pro¢ si vy osobné myslite, Ze
takovych formatii u nas neni vic? Vnimate ze strany divakii nebo ze strany vedeni televizi
nedostate¢nou poptavku po tomto typu poiadi?

Ja jsem sice nedélala zadné studie, ani jsem necetla n¢jaké studie, které by se tomuto tématu
vénovaly, ale ja si za sebe myslim, ze tady nemame takové celebrity v tom pravém slova
smyslu. Jako takové hvézdy, jejichz Zivot by lidi zajimal. Ze to neni ta Amerika, Ze pravé ti
Stikovi méli, Monika byla... ehm... asi to, jak Zila, mélo takovy hvézdny styl, a nenapada mé
moc lidi v Ceské republice, kteii by takovy hvézdny zivot Zili a kteti by byli zajimavi pro
divaky. Mozné Karlos Vémola *smich*.

Kdo mél v pribéhu produkce to rozhodujici slovo? Nebo ktera osoba byla pro celkovou
vizi toho poradu kli¢ova?

Myslite jako z tvlrct?

Ano.

Tak z toho tvlr¢iho tymu to za mé byla urcit¢ Katka Priichova, ktera byla vlastné kreativnim
producentem, spoluautorkou scénafe a ja si myslim, Ze byla i autorkou toho namétu, ale ted’ si
nejsem uplné uz po téch letech jista.

A z téch ucastnikai? Tam jste vnimala nékoho, Ze by si to néjak vic reziroval, nebo si tam

razil néjakou vizi toho, jak si predstavuje, Ze by mél ten projekt mit néjakou vyslednou
podobu?

62



Tak to myslim, Ze byla Monika Stikova. Ta tomu podle mé §éfovala *smich*.

Vy jste Fikala, Ze je nebylo potieba v ramci scénare nutit hrat, nebo jim tlacit néjaké
situace nebo néjak smérovat ty jejich reakce, ale vnimala jste tireba, Ze by si v ramci toho
oni uvédomovali, Ze si tim vlastné mohou néjak tvorit ten sviij obraz?

Nedokéazu takhle s odstupem uz fict, jak moc si uvédomovali, Ze tim ovliviiuji sviij medialni
obraz, ale urcité pfemysleli nad tim, jak to bude vypadat, az se to odvysila, protoze Monika
méla uz z predchozich let zkusenost s televizi. Ona tenkrat pisobila v potadu... né¢jaka Chiva
se to jmenovalo, ted’ si na ten nazev uz nevzpomenu...

Tchyné?

Jo, Tchyné. No vidite to, ja uz jsem stara. Tak uz méla néjakou zkusenost a tim, Ze se objevovali
pravidelné v médiich, tak si asi byli védomi, Ze to, jak se budou chovat, potom bude mit vliv na
jejich prezentaci v médiich a na ten jejich medidlni obraz. On vlastn& Pepa Kokta, to je hrozné
chytry ¢lovek, ktery se v tomhle svété pohybuje, takze ten si toho byl taky urcité védom.

Sledovala jste pak nasledné i béhem uvadéni poradu néjaké reakce fanouski a médii?

To se ptiznam popravdé, ze uz si nevzpominam. Ale mé tak vSeobecné vzdycky zajimaji néjaké
reakce, diskuze, kdyZ jsou ty dily odvysilané. Tak si to Ctu, ale na tohle uz si nevzpominam.

Jasné, ono uz je to taky davno, Ze...

To byl rok 2018 tusim, 2017 jsme myslim zacali néjak ptfed Vanoci natacet a pak 2018 to
pokracovalo. Rok sem, rok tam.

Na zavér bych se vas rad jesté zeptal, zda nasledné takhle z odstupu vnimate tu zkuSenost
pozitivné? Jestli vlastné po dokonceni toho poradu jste byla s jeho vyslednou podobou
spokojena?

Ja musim fict, Ze ten porad byl nataceny s néjakym zamérem a ten si myslim, ze vySel. Ten
porad, tak jak si ho tviirci pfedstavovali, tak takovy byl 1 na konci.

A jaky byl? Jaky myslite, Ze byl ten zamér?

No, ja si myslim, Ze to opravdu bylo svym zpiisobem jedinecné. Ukazat zivot celebrit, hvézd a
podivat se do toho zakulisi — nejen na to, jaci jsou na vecircich a na titulni strance Blesku, ale
jact jsou doopravdy, kdyZ jsou doma v pantoflich. Tak to si myslim, ze se povedlo ukazat
¢eskému divakovi, nebo aspon tém divakim, ktefi se na to divali. TakZe v tom si myslim, ze
jsme urcité naplnili tu pfedstavu.

Vy jste Fikala, Ze s néjakou typizaci se tam do urcité miry pracovalo, ale Ze oni vlastné
byli autenti¢ti. Méla jste tieba pocit, Ze je ta autenticita néjakym zptusobem zesilena?
Nemyslim tim nutné, Ze by museli néco hrat nebo predstirat, ale Ze naopak nékteré ty své
rysy, které méli, tieba trosku zesilovali, prehanéli?
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To si nemyslim. J& si myslim, Ze prosté¢ byli opravdu taci, jaci jsou doopravdy *smich*. Ono
potom tim stfihem se to tak jako nahusti, takze to mozna potom ve vysledku tak ptsobi, ale
nekteré ty situace byly tak vyhrocené, ze jsme se tfasli 1 my za kamerou *smich*. A nemuseli
jsme je k tomu ani pobizet, spis si ptat, abychom to dotocili *smich*.

Hrozilo vam tieba, Ze to nedopadne a Ze se to nedokonc¢i pri néjakych téch konfliktech?
Ja si myslim, Ze to nehrozilo, ale ja za sebe jsem se obc¢as bala, aby nékdo z téch ucastniki
necouvl a netekl, Ze uz ma dost. Ale ne z pohledu toho, Ze je tam né&jaky §tab, ale z pohledu té
rodiny a jejich vztaht.

Telefonicky rozhovor s Janou Vondrousovou, dramaturgyni pofadu Stiky, ze dne 7.8.2023.

My jsme se minuly tyden v rozhovoru kratce bavili 0 kompromisech, které jste museli
v ramci produkce délat a zmifnovala jste, Ze do vysledné podoby toho poiadu nikdo moc
nemluvil, takZe jste v tomhle méli pomérné volnou ruku, abyste mohli s Katefinou
Prichovou tu svoji tviiréi vizi naplnit.

Ano.

Nicméné jste zminovala, Ze z poc¢atku tam byla i néjaka role toho horniho managementu,
kde se FeSilo viibec néjaké nastaveni celkového vyznéni poiradu. Tak jsem se vas chtél
zeptat, v ¢em vlastné v zacatcich ta jejich role byla?

J& doufam, Ze si vzpomenu ptfesné. Ono to teda neni nic, co by bylo nestandardni, protoZe to
délaji u kazdého potadu, ktery je novy a u kterého by chtéli, aby to néjak vyznélo a ptisobilo na
divaky. J& si vzpomindm, Ze oni po nés nechtéli, aby tam bylo hodn¢ hadek, ale aby to byla
vlastné spi§ zabava a legrace. Aby to bylo feel good, aby to byl nahled do Zivota rodiny, nez
aby to bylo né&jaké velké rodinné drama. Ale ja si upfimné ted’ viibec nevybavuji konkrétni
scény z prvniho dilu, takze nejsem schopna Vam uvést ptiklady. Nebo jestli vy si vybavujete
néjaké scény a chcete se na né zeptat, klidné mliZete. Ja si totiZ nevybavuji nic signifikantniho,
kde by tekli ,,Tohle tam v zddném ptipad¢ nebude®. Protoze my uz jsme tam nckteré véci
nedavali, to bylo to, o ¢em jsme se bavili — hlavné, kdyZ §lo o déti, tak tam jsme byli velmi
opatrni uz od zacatku. Je to vlastné vétSinou tak, Ze my nechdme scény, které jsou trosku na
hrané, aby ten management mél moznost fict, jestli je to jeSté néco, co by chtéli, anebo néco co
uz tam nepatii. To byly ale spi§ dil¢i véci. Urcité to nebylo nic zésadniho, ale nevzpomenu si
bohuzel ani na konkrétni scény, jestli tam viibec néjaké takové byly, které by néjak komentovali,
nebo si je tam neptali. To fakt si bohuzel nevzpomenu.

A pamatujete si tieba, kdo mél z toho horniho managementu néjaké rozhodujici slovo?

Jo, to je u kazdého potadu stejné. Generalni feditel. V zésad¢ ten byl hodné 1 tady u toho poradu,
Lenka Hornov4 jako $éfka obsahu a obcas i programovy feditel, ale tim, ze programovy feditel
je spis Clovek, ktery fesi strategii toho kanalu nez obsahy téch jednotlivych potadul, tak si
nevybavuji, jestli k tomu mél néco konkrétniho. Ale stoprocentné generalni feditel a Sétka
obsahu. S t€mi jsme se o tom hodné¢ bavili a diskutovali uz pfitom, kdyz jsme ten projekt
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vyvijeli. Oni byli i na zac¢atku u jednani s tim Bleskem, ktery jste zminoval a byli v tom oba
zpocatku hodné zainteresovani, takze to pak i pfipominkovali. Myslim, ze Lenka Hornova jesté
pak par dili vid€la a libilo se ji to, nedoslo k nicemu, ze bychom se s ni né¢jak neshodli. Ale u
pana Singera uz si nevybavuju, jestli vidél néco dalsiho.

Od nich tedy pochazelo to zadani? Aby to bylo spis tedy ,,feel good*?

Jo, urcité. Jo, jo. Ono je to vzdycky soucasti takovych zadavacich protokolt, které chodi ke
schvalovani. V tom zaddvacim protokolu je vZzdycky napsano pro board, ktery schvaluje kazdy
pofad — o ¢em by to mélo byt, pro jakou cilovou skupinu, celkové vyznéni toho poradu. Takze
tady to nebylo nic, co by vybocovalo. Bylo to standardni jako u kazdého jiné¢ho potadu, ktery
délame.

Potom ke konci, kdyZ uz bylo hotovo, tak co jsem cetl, tak pravé pan Singer se k tomu
vyjadroval, Ze to bude ,,bizarni*. TakZe tam se tedy od toho feel good presunula propagace
spiS k bizaru?

Jo. Pfesné. Jako to, co to je. Protoze on se neda moc propagovat porad a délat na ném kamparn,
kdyZ to tam neni. Takze kdyZ jsme najednou védéli, co nés tam ¢ekd, nebo co jsme natocili, tak
se podle toho muselo vlastné vSechno upravit — a hlavné tedy samoziejmé ta marketingova
komunikace, protoze to promo nemtiZze byt postavené n¢jak a najednou obsah byt uplné jinak.
To to nejde. TakZe urcité ano. Na zacatku, asi ne uplné ,,feel good*, to jsem mozna piehnala,
ale urcite jsme necekali zddné rodinné drama.

TakZe to vlastné vykrystalizovalo aZ postupné v ramci toho nataceni?

Ano, pfesn¢ tak.
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