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The human perception of advertising cannot be constant and varies with the mood and factors that we 
have discussed above. 

Methods of influencing a person with advertising are divided into: 
- Suggestion - disposes of such an outcome of events as a person's acceptance of information based on 

the authority of the source. 
- Persuasion is a more effective method through mass communications. In this method, the rational 

thinking of the consumer plays a major role, which helps to change his choice [2]. 
From the government’s point of view, advertising gets much attention. Advertising used to solve huge 

problems of economics and cultural sociology. Advertising is turning not just into a smart step towards 
good’s or service’s providence, but into a main kind of social communication. Thanks to advertisement, 
someone can tell the world about some global ecological problems or about any problems in social 
sphere, which can be dangerous as well: alcoholism, drug addiction, human market, domestic abuse etc. 
Thereby, the most spicy and sore topics to discuss are now partly an advertising’s responsibility. Con-
cerning the Republic of Belarus such aspects as national: history, language and traditions are also consid-
erable. Nowadays all the problems can be reflected thru advertisement.  

It is worth noting, that the Republic of Belarus is now purposefully making efforts to attract more tour-
ists. Because of this government developed a number of events and activities that are orientated on the 
familiarization with our national treasures. However, in Belarus still have just a few advertising agencies 
do social advertisement.  

To evaluate an advertising affection on society a number of people took part in a poll. They include 50 
of respondents, where 15 are students, 20 are workers and 15 are retirees.  

Also, most of the interviewed noticed, that, from their point of view, underground commercial is the 
most relevant one, since it already became a part of our everyday life and has a massive impact on us. It 
becomes our quality time while we on our way. 

Where can we see advertising in modern life? Of course, advertising is developing and more often we 
can see it on the Internet, TV. But she has not gone anywhere from the printed form of registration in 
newspapers or radio.  

As a result, advertising can be considered as an important part of modern life. It has different impact 
on a person, his thoughts and helps manufacturers to achieve the desired reaction from the consumer. 

Advertising is fickle. What was relevant yesterday may not be relevant today. Of course, it should at-
tract attention, this is its essence. Since the goal is to convey information about the product in such a way 
that the consumer is disposed to purchase it. 
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Аннотация. В статье рассмотрена специфика продвижения бухгалтерских услуг в социальных 

сетях, в соответствии с рыночными характеристиками исследуемого рынка и маркетинговыми 
особенностями, характерными для сферы услуг. 
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Реклама бухгалтерских услуг в социальных сетях имеет высокую актуальность в настоящее 

время. Социальные сети являются одним из самых популярных и эффективных каналов коммуни-
кации между компаниями и их потенциальными клиентами.  

Бухгалтерским фирмам приходится несладко. Сервисы все время отбирают клиентов, у кото-
рых простой бухгалтерский учет и которые не готовы много платить. А штатные специалисты 
удерживают компании с большим документооборотом и плохо выстроенными процессами, когда 
специалист должен присутствовать в офисе, чтобы работать с документами [1, с.23]. 

Чтобы выдержать конкуренцию, компании пытаются как можно сильнее снизить цены на свои 
услуги и стандартизировать их. Они формально подходят к операциям и просто отражают их на 
счетах, не вникая, насколько эти операции уместны, юридически корректны. 

Бухгалтерские услуги, как правило, не являются первоочередными для большинства компаний 
и предпринимателей. Однако, когда возникает необходимость в этих услугах, люди ищут инфор-
мацию в интернете. И социальные сети, в частности, Facebook, Instagram, LinkedIn, могут быть 
идеальным местом для продвижения бухгалтерских услуг. 

Современный бизнес невозможен без эффективной рекламы. Сегодня социальные сети стали 
для компаний одним из ключевых каналов продвижения. Реклама бухгалтерских услуг в социаль-
ных сетях обладает рядом преимуществ, которые позволяют компаниям получать большее число 
клиентов (таблица). 

 
Таблица – Преимущества продвижения бухгалтерских услуг 
 
Преимущества продвижения Характеристика 

Нацеленное рекламное воздействие 
Благодаря точной подборке целевой аудитории можно предлагать 
свои услуги только тем, кто потенциально поможет увеличить при-
быль. 

Целевая аудитория 

Одним из важных преимуществ рекламы бухгалтерских услуг в со-
циальных сетях является возможность выбрать целевую аудиторию 
для показа рекламного материала. Компании имеют возможность 
определять все параметры потенциальных клиентов, от возраста и 
пола до интересов и места жительства. Так как не все пользователи 
социальных сетей могут быть потенциальными клиентами бухгал-
терских услуг, выбор целевой аудитории помогает минимизировать 
риски потери времени и денег. 

Легкая демонстрация 

Социальные сети позволяют компаниям создавать яркие визуальные 
и текстовые объявления, которые могут легко вызвать интерес целе-
вой аудитории. Кроме того, реклама бухгалтерских услуг может со-
держать полезные советы и рекомендации, которые помогут убедить 
потенциальных клиентов в компетентности компании. 

Высокие конверсии 

Реклама бухгалтерских услуг в социальных сетях обладает более 
высокой конверсией по сравнению с другими каналами продвиже-
ния. Это связано с тем, что рекламное объявление появляется перед 
пользователем в момент, когда он активен и готов взаимодейство-
вать с рекламой. Компаниям следует уделять большое внимание 
составлению качественного контента рекламы, который сразу же 
заинтересует потенциального клиента. 

Меньшие затраты на рекламу 

Рекламодатели могут самостоятельно установить бюджет на ре-
кламную кампанию и контролировать расходы в режиме реального 
времени. Более того, рекламу можно остановить или настроить ее 
для большей эффективности в любое время. 

Примечание – Источник: собственная разработка на основании [2, с.51] 
 
В целом, реклама бухгалтерских услуг в социальных сетях полезна не только для привлечения 

новых клиентов, но и для создания позитивного имиджа компании. Более того, эффективная ре-
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кламная кампания позволяет увеличить продажи, получая более высокий ROI (возврат на инве-
стиции). 

Продвижение бухгалтерских услуг в социальных сетях имеет большую актуальность в настоя-
щее время, так как все больше людей и компаний используют социальные сети для поиска инфор-
мации и услуг. Кроме того, социальные сети позволяют бухгалтерам установить более тесный 
контакт с потенциальными клиентами, что может привести к увеличению числа заказов и улучше-
нию имиджа компании. 

Одним из главных преимуществ продвижения бухгалтерских услуг в социальных сетях являет-
ся возможность привлечения новых клиентов и удержания старых. Бухгалтеры могут использо-
вать социальные сети для публикации своих услуг и привлечения внимания к своей компании. 
Они могут также использовать социальные сети для общения с клиентами, отвечая на их вопросы 
и предоставляя им информацию о своих услугах. 

Важно обратить внимание на аккаунт в социальных сетях, так как у предпринимателей пред-
взятое отношение к бухгалтерскому учету. С одной стороны, предприниматель не может доверять 
первому встречному и важно, чтобы специалист был высококвалифицированным кадром среди 
конкуренции. С другой стороны, мало кто из предпринимателей готов разбираться в нюансах бух-
галтерского учета, поэтому часто выбирают по количеству подписчиков, наполнению аккаунта, по 
отзывам, первому впечатлению от аккаунта и симпатичному визуалу.  

Поэтому важно, чтобы бухгалтер умел доносить и говорить на понятном языке для целевой 
аудитории, например, не загружать большими текстами про налоги. 

Для более корректного создания аккаунта бухгалтерских услуг, важно следовать основным эта-
пам продвижения в социальных сетях (рисунок.1). 

 
 

Рисунок – Этапы продвижения бухгалтерских услуг в социальных сетях 
Примечание – Источник: собственная разработка на основании [2, с.54] 
 
Продвижение бухгалтерских услуг в социальных сетях является актуальной задачей, решение 

которой выступает условием увеличением объема продаж. Продвижение основано на рекоменда-
циях. Поддержание качественной репутации и имиджа страницы во многом зависит от количества 
и характера полученных рекомендаций относительно предложенных услуг. 

Не только постоянная реклама и частое написание постов играет роль в привлечении целевой 
аудитории. Сейчас наиболее доверительным отношением обладает тот аккаунт, который чаще все-
го рекомендуется. И не только с помощью навязанной рекламы, но и связанных с этой страницей 
людьми. Чем больше качественных рекомендаций и проверенных источников имеет бухгалтер-
ский аккаунт, тем выше его настоящая и будущая популярность среди потенциальных клиентов. 

Наконец, продвижение бухгалтерских услуг в социальных сетях может помочь увеличить про-
дажи и доходы компании. Бухгалтеры могут использовать социальные сети для рекламы своих 
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услуг и привлечения новых клиентов. Они также могут использовать социальные сети для про-
движения своих продуктов и услуг, таких как онлайн-курсы и консультации. 

Таким образом, продвижение бухгалтерских услуг в социальных сетях имеет большую акту-
альность и может помочь бухгалтерам привлечь новых клиентов, улучшить имидж компании и 
увеличить продажи и доходы. 
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Аннотация. В статье рассматривается развитие туризма в Ростовской области. Туризм – важная 

составляющая экономики страны и развития ее регионов. Ростов-на-Дону – южная столица Рос-
сии, с красивыми пейзажами, богатой культурой и традициями, а также со своей интересной исто-
рией. Растущий внутренний туристский поток в России побуждает регионы нашей страны разви-
вать региональный туризм, Ростовская область не стала исключением. 
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Вектор развития туристического потенциала Ростовской области за последний год сместился с 

внешнего туризма в сторону внутреннего. Туристическая отрасль сегодня играет не основную, но 
существенную роль в формировании регионального валового продукта, а потому важно уделить 
особое внимание развитию туризма в Ростовской области. 

По официальным данным, указанным в Единой информационной системе РФ, за 2022 год ту-
ристский поток в Ростовской области составил 2,1 млн туристов, по другим данным 4 млн чело-
век, а в 2023 году донское правительство собирается увеличить туристский поток на 10-15%. В 
этом им поможет Агентство по туризму и деловым коммуникациям Ростовской области, которое 
отвечает за продвижение всех туристических услуг и продуктов. 

 
 

Рисунок – Туристический поток в Ростовской области млн. человек 
 
Агентство по туризму не только отвечает за продвижение региона, но и создает новые нацио-

нальные туристические маршруты совместно с туроператорами. Например, тур «Стартап Петра 




