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образования «Витебский государственный медицинский университет». Основная деятельность 
биотехнологического кластера направлена на создания полного цикла производства передовых 
лекарственных препаратов [2]. 

2. В направлении биотехнологий зеленой экономики на территории Припятского Полесья в 
2018 году сформирован инновационно-промышленный кластер, в состав которого вошла кластер-
ная платформа ООО «Технопарк «Полесье»» и Учреждение образования «Полесский государ-
ственный университет». Указанное образование имеет эффективную базу, которая включает био-
технологический центр с научно исследовательскими лабораториями, краудинвестинговую плат-
форму, стартап-движение [3]. 

Основными проблемами указанных формирований является: 
- недостаток государственного финансирования и притока портфельных инвестиций; 
- низкий уровень вовлеченности научных сотрудников, отсутствие должной финансовой за-

интересованности; 
- низкая развитость трансфера технологий и венчурного инвестирования; 
- низкая заинтересованность в сотрудничестве между производителями биотехнологической 

продукции с научно-исследовательскими институтами. 
Для повышения вовлеченности производств, научно-исследовательских институтов и других 

участников кластеров необходимо усилить работу в направлении импортозамещения. Указанный 
факт позволит значительно улучшить внешнеторговое сальдо, занять лидирующие позиции на 
внутреннем рынке, с последующей возможностью выхода на новые мировые рынки биотехноло-
гической продукции. С этой целью важно рассмотреть и принять законодательные акты в сфере 
ограничений на ввозимую продукцию узкого профиля и обеспечить дополнительную финансовую 
поддержку кластерных образований из внебюджетных фондов.  
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В Республике Беларусь, как и в других странах с рыночным типом экономики, малый и сред-

ний бизнес является важным элементом системы хозяйствования, способствующим повышению 
уровня и качества жизни населения, созданию конкурентной и эффективной экономики.  

На современном этапе со стороны государства все больше внимания уделяется именно малому 
и среднему бизнесу, оказывается всевозможная поддержка, направленная на улучшение деловой 
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среды, содействие развитию субъектов МСБ, совершенствование инфраструктуры поддержки ма-
лого и среднего предпринимательства, формирование позитивного отношения к предпринима-
тельской инициативе граждан. Основной целью Государственной программы “Малое и среднее 
предпринимательство в Республике Беларусь” на 2021-2025 гг. является формирование благопри-
ятной среды для развития субъектов МСП с учётом их потребностей [3].  

Для выявления проблематики развития МСП необходимо проанализировать его состояние в 
динамике, определить некоторые тенденции. Анализ изменения количества субъектов МСБ в пе-
риод с 2016 по 2021 год  представлен на рисунке 1: 

 

 
 
Рисунок 1 – Динамика количества субъектов малого и среднего бизнеса в Республике Беларусь за 

2016 – 2021 гг. 
Примечание – Источник: собственная разработка на основе [2] 
 
Статистические данные свидетельствуют о том, что общее количество предприятий МСБ и ИП 

в период с 2016 по 2021 год изменялось с незначительной волатильностью. При этом отмечаются 
тенденции непрерывного увеличения числа индивидуальных предпринимателей: их количество в 
2021 году по сравнению с 2016 годом увеличилось на 15,73 %. Средний темп прироста микроорга-
низаций в период с 2016 по 2021 гг. составил 0,97 %, малых организаций прирастало гораздо 
меньше, в среднем на 0,11 %, что обусловлено сокращением их количества в 2018 и 2021 годах. 
Что касается средних предприятий, то здесь стоит отметить постоянное сокращение их численно-
сти в рассматриваемый период в среднем на 1,33 %, в 2021 году по сравнению с базисным перио-
дом их количество сократилось на 6,48 % [2]. Сложившийся неоднозначный тренд свидетельству-
ет об отсутствии общего развития малого и среднего бизнеса, так как предпочтительным для раз-
вития экономики является рост малых и средних предприятий. 

В структуре организаций МСБ на 2021 год наиболее многочисленными являются микроограни-
зации (87 %), далее малые (11 %) и средние предприятия (2%), а численность  организаций МСБ 
уступает количеству индивидуальных предпринимателей [2].  

Распределение организаций малого и среднего бизнеса по территориальному признаку пред-
ставлено в таблице 1. 

Представленные статистические данные свидетельствуют о том, что наибольшее количество 
организаций МСБ сосредоточено в городе Минске (40,6%) и Минской области (18,4%), наимень-
шее – в Гродненской области (7,4%). Такое распределение обусловлено  тем, что столица Беларуси 
имеет более развитую инфраструктуру, необходимую для более качественного развития МСБ, на 
её территории сконцентрированы производственные мощности и квалифицированные кадры.  

Значимость малого и среднего бизнеса в социально-экономическом развитии Беларуси оправ-
дывается значительным вкладом субъектов МСБ в основные макроэкономические показатели: в 
ВВП – 26,6%, в ВДС – 30,5 % по данным 2021 года [1].  В результате реализации Стратегии разви-
тия малого и среднего предпринимательства “Беларусь – страна успешного предпринимательства” 
на период до 2030 года планируется довести долю субъектов МСБ в общем объёме валовой добав-
ленной стоимости до 50 % [4]. 
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Таблица 1. – Количество и удельный вес организаций малого и среднего бизнеса по областям и 
г. Минск за 2016-2021 гг. 

 

Показатели 
Годы 

2016 2017 2018 2019 2020 2021 
Республика Беларусь 107 382 109 971 111 214 110 777 111 405 111 908 
Брестская, % 9,7 9,6 9,6 9,4 9,5 9,5 
Витебская, % 8,3 7,9 7,9 8,0 7,9 7,7 
Гомельская, % 9,2 9,0 9,0 9,0 8,9 8,8 
Гродненская, % 7,8 7,7 7,6 7,6 7,5 7,4 
Г. Минск, % 37,9 38,9 39,4 39,4 39,9 40,6 
Минская, % 19,1 19,0 18,6 18,9 18,6 18,4 
Могилёвская, % 8,0 7,8 7,9 7,8 7,7 7,5 
Примечание – Источник: собственная разработка на основе [1] 
 
Число занятых в сфере МСП по отношению к числу занятых в экономике составляет 34,7 %.  
На конец 2021 года в Беларуси насчитывалось 273 120 реально работающих ИП – это 3 % от 

численности населения Республики Беларусь. Сумма уплаченных ими налогов – 775,5 миллиона 
рублей. Если сопоставить ее с налоговыми поступлениями всех плательщиков в 33,5 миллиарда 
рублей, то это около 23,2%. Налоговые поступления от субъектов МСБ составляют 34,9 % всех 
налоговых поступлений в бюджет [5]. 

Рассмотрим распределение субъектов МСБ по отраслям экономической деятельности (рисунок 
2):  

 
Рисунок 2. – Распределение субъектов малого и среднего бизнеса в Республике Беларусь по видам 

экономической деятельности за 2021 год 
Примечание – Источник: собственная разработка на основе [1] 
 
Согласно статистическим данным, приведённым в диаграмме, на долю МСБ приходится 

наибольший процент деятельности в сфере услуг. Так, наибольшее количество индивидуальных 
предпринимателей и предприятий МСБ сконцентрировано в сфере оптовой розничной торговли, 
ремонте автомобилей и мотоциклов (удельный вес в общей структуре – 33 % и 34 % соответствен-
но).  

Предпочтение заниматься торговлей и оказанием услуг среди субъектов МСБ объясняется тем, 
что данный сегмент не требует больших капитальных вложений, но при этом обеспечивает быст-
рый оборот денег [1, с. 65-66]. 

Отличия между ИП и предприятиями МСП в  распределении по видам деятельности определе-
ны их структурными и правовыми особенностям, а соответственно и  их экономическими возмож-
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ностями. Здесь стоит отметить, что ИП в большей степени занимаются профессиональной, науч-
ной и технической деятельностью, в то время как предприятия МСБ больше сосредоточены в про-
мышленности, сельском  и лесном хозяйстве.    

Состояние и развитие малых и средних предприятий в Республике Беларусь можно охарактери-
зовать рядом следующих показателей (таблица 2): 

 
Таблица 2. – Основные показатели деятельности организаций малого и среднего предпринима-

тельства за 2016-2021 гг. 
 

Показатели 
Годы 

2016 2017 2018 2019 2020 2021 
Средняя численность работ-
ников тыс. чел 

1148,6 1151,6 1158,1 1192,9 1146,2 1121,8 

Объём производства продук-
ции (работ, услуг) млн. руб. 

40 657,6 
 

47 516,7 
 

62 882,6 
 

62 882,6 
 

69 670,1 
 

85 617,8 
 

Выручка от реализации про-
дукции, товаров, работ, услуг, 
млн. руб. 

91 630,4 114775,7 137999,7 142953 145986,8 175063,6 

Чистая прибыль, млн. руб. 3 170,9 3 843,9 3 986,2 7 420,7 5 294,9 9 133,8 
Рентабельность продаж (орга-
низаций), % 

7,0 7,2 7,2 6,9 8,2 8,4 

Удельный вес убыточных ор-
ганизаций, % 

24,4 21,4 20,9 20,1 22,3 19,1 

Инвестиции в основной капи-
тал, млн. руб. 

6 729,7 7 225,7 8 866,1 11 230,0 11 872,8 11 051,1 

Экспорт, млн. долларов США 10 641,2 13 699,3 17 073,0 15 607,3 12 271,1 17 039,9 
Примечание – Источник: собственная разработка на основе [2] 
 
Данные таблицы свидетельствуют о поступательном росте объёма производства предприятий 

МСБ, поэтому выручка от реализации также постоянно возрастает (средний прирост за 6 лет со-
ставил 16,06 % и  13,82 % соответственно). Динамика остальных показателей нестабильна, в ос-
новном их снижение наблюдается в 2019-2020 годах, что определено кризисным положением в 
этот период вследствие пандемии и подрыва макроэкономической стабильности в государстве, 
которые негативно сказались на покупательском спросе граждан и привели к снижению некото-
рых показателей развития предприятий МСБ. Однако если сравнить показатели 2021 года с 2016, 
то значения базисного прироста будут следующими: рентабельность продаж – 20%,  инвестиции в 
основной капитал – 64,21 %, экспорт – 60,13 %. Удельный вес убыточных организаций МСБ в 
2021 году сократился на 21,72 % по сравнению с 2016. Средняя численность работников в изучае-
мый период в среднем уменьшилась на 0,47 %, что может быть связанно с их оттоком  на более 
крупные предприятия государственного сектора. 

Показатели экономического развития индивидуальных предпринимателей характеризуются  
непрерывным увеличением численности физических лиц, привлекаемых ИП, сумм поступивших 
платежей в бюджет, экспорта в среднем на 9,71 %, 12,52 % и 31,62 % соответственно. Выручка от 
реализации в 2021 году по сравнению с базисным периодом увеличилась на 22,31 % [2].  

Таким образом, количество субъектов МСБ в период с 2016 года по 2021 год непрерывно рас-
тёт (базисный темп роста организаций МСБ составил 104,2%, ИП – 115,7%).  Малое и среднее 
предпринимательство в Республике Беларусь является перспективно развивающимся сектором 
экономики, вклад которого в развитие страны постепенно увеличивается, однако для более про-
грессивного развития требуется  повышение поддержки в период экономических кризисов. Не-
смотря на общую положительную динамику, малый и средний бизнес имеет большой нереализо-
ванный потенциал.  

На основании выявленных проблем, зарубежного опыта, учитывая нынешние тенденции, мож-
но предложить следующие перспективные направления развития МСБ в Республике Бела-
русь на современном этапе: 
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1. Унификация определения малого и среднего бизнеса на уровне законодательства, коммерче-
ских банков и иных институтов поддержки МСБ, что позволит адекватно оценивать развитие ма-
лого и среднего бизнеса, принимать более эффективные управленческие решения на государ-
ственном уровне по поддержке субъектов МСБ, банки смогут более детально проработать банков-
ские продукты для отдельных субъектов МСБ, учитывая их особенности. 

2. Улучшение благоприятных условий открытия и ведения бизнеса в государстве. 
3. Инновационная деятельность малого и среднего бизнеса. 
4.  Создание эффективных механизмов финансово-кредитной поддержки и страхования рисков 

МСП (гарантийных фондов), развитие микрокредитования, венчурного финансирования. 
5. Государственная поддержка имиджа предпринимательства как в Беларуси, так и за её преде-

лами. 
При поддержании субъектов МСБ в наибольшей степени необходимо делать упор именно на 

средние предприятия, так как их количество в стране сокращается, а экономическая значимость 
возрастает. 

Таким образом, разработанные направления и все вышеуказанные меры будут способствовать 
развитию предпринимательства в Республике Беларусь, формированию бизнес-среды и дальней-
шему экономическому росту, что приведет к повышению уровня и качества жизни населения. 
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Аннотация: В статье утверждается, что на сегодняшний день сложно найти крупное индустри-

ально-коммерческое предприятие/компанию, которая не продвигает себя в сети, а тенденции и 
рост этого процесса можно легко увидеть  по постоянному расширению торговых интернет-
площадок, а также росту их количественных и качественных параметров. 
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На сегодня, и это уже неопровержимый факт, практически все приличные коммерческие ком-

пании имеют представительство в Интернете в виде полноценного ресурса, блога, страницы, при-
ложения [1].  




