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Resumen extendido. 

El turismo en Colombia es un sector 

económico que está en el centro de las 

prioridades del gobierno nacional, 

departamental y los municipios. Sin embargo, 

en el Magdalena Caldense, no se tenía un 

diagnóstico ni inventario actualizado sobre los 

recursos turísticos de naturaleza, ni un análisis 

que conlleve a plantear estrategias 

potencializadoras empresariales que ayuden a 

fortalecer la industria del turismo y a 

posicionarla a nivel nacional e internacional 

perdiéndose así una importante oportunidad 

para la promoción de los destinos turísticos, 

generar ingresos, propiciar actividades 

emprendedoras y dinamizar la económica de la 

región. De esta manera, el proyecto tiene como 

objetivo diseñar estrategias para el desarrollo 

del turismo de naturaleza en la subregión a 

partir de la sostenibilidad; esto involucra 

identificar los atractivos turísticos de 

naturaleza en los municipios del Magdalena 

Caldense para determinar los que pueden ser 

trabajados de inmediato como producto 

turístico. Igualmente, identificar acciones de 

fortalecimiento empresarial y capacitaciones 

necesarias para potencializar la actividad 

turística en la subregión y estrategias digitales 

de apoyo para la divulgación de productos 

turísticos del objeto de estudio. En el 

desarrollo del proyecto se utilizó la 

metodología para la elaboración del inventario 

de atractivos turísticos de naturaleza del 

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, 

(MINCIT) y métodos de gestión de destinos 

turísticos. Entre los resultados más destacados 

se identificaron 19 sitios catalogados como 

recursos que reúnen los factores físicos 

potencialmente explotables para el turismo de 

naturaleza y atractivos que reúnen las 

condiciones para ser integrados de inmediato a 

los productos turísticos de la subregión, la 

necesidad de trabajar a corto plazo en los 

escenarios: 1. Capacitación a los prestadores 

de servicio (emprendimiento, definición de 

producto y portafolio de servicios, normas 

técnicas sectoriales, certificación en 

manipulación de alimentos, segundo idioma). 

2. Mejoramiento de las vías de acceso y 

señalización. 3. Acceso a internet, conexión 

Wifi, señal telefónica (ubicación de antenas) 4. 

Seguridad; que involucra la presencia de la 

policía nacional de turismo, secretarias de 

salud, cumplimiento de las normas técnicas 

sectoriales, manipulación de alimentos, lista de 

precios, certificaciones, etc. 5. Apoyo a los 

prestadores de servicio en el desarrollo de 

estrategias digitales para la promoción en redes 

sociales (página Web, material en redes 

sociales, audiovisuales que se ajustan a las 

plataformas digitales, YouTube, Facebook, 

Instagram) y 5. Formalización de los 

prestadores de servicio. Se espera que con este 

proyecto se propicien más oportunidades 

laborales para los jóvenes evitando el 

desplazamiento a las grandes ciudades. 

Aprovechamiento por parte de la población 

local de infraestructura, atracciones y espacios 

naturales, mejoramiento en la calidad de vida 

gracias a la diversificación de ingresos para las 

comunidades rurales. Por último, Se resalta la 

biodiversidad como cualidad singular de la 

subregión. Se fortalece la protección de los 

bosques y demás zonas naturales. Al igual que 

se promueve la educación ambiental, 

conservación de especies, valoración de la 
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flora y fauna regional, el entendimiento y 

aprovechamiento del territorio por medio del 

ecoturismo como pilar fundamental para el 

fomento del patrimonio natural y la actividad 

turística. 
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