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RESUMEN

El proyecto se justifica en la necesidad que tiene el distrito de José Leonardo Ortiz -en la
provincia de Chiclayo- de contar con un nuevo mercado de abastos del sector minorista
dentro del segundo complejo comercial més grande del pais y mas importante del Norte
del Per(: EI complejo comercial de Moshoqueque; el cual, ofrecera al usuario una
infraestructura adecuada, segura, atractiva y ordenada. Adicional a la actividad comercial
se proponen actividades complementarias, tales como talleres de aprendizaje, guarderia
y sala de usos mdltiples, los cuales se veran incluidos en un espacio civico amigable con
el entorno que promueva actividades recreativas y de capacitacién. Asimismo, y como
respuesta a las necesidades del usuario, la vivienda-taller forma parte del programa
arquitectonico del proyecto para darle mas dinamismo y animacion a la zona. El punto a
indagar y ampliar en el presente trabajo fue el de como transformar un espacio deprimido
de la ciudad para que sea amable con la misma y brinde un espacio publico a la
comunidad. El contenido del presente documento esta constituido por una secuencia de
capitulos que iran describiendo y analizando los diversos aspectos y conceptos del tema,
concluyendo en el disefio del proyecto. Donde su planteamiento funcional se rigi6 por la
continuacidn de la trama urbana de los alrededores, resultando en dos ejes transversales
entre si, en los cuales se desenvuelven las circulaciones principales del proyecto. Ademas,
se logré introducir el caracter publico sin verse afectado el funcionamiento del mercado

con las viviendas.

Palabras clave : Mercado de abastos, vivienda, taller, comercio, residencia, estructuras

mixtas, estructuras metalicas, plazas elevadas, patio de maniobras, stand.



Summary

The project is justified by the need of the district of Jose Leonardo Ortiz in the province
of Chiclayo to have a new retail market in the second largest commercial complex in the
country and the most important in Northern Peru: The commercial complex of
Moshoqueque; which will offer the user an adequate, secure, attractive and orderly
infrastructure. In addition to the commercial activity, complementary activities are
proposed, such as learning workshops, nurseries and multipurpose rooms, which will be
included in a friendly environment that promotes recreational and training activities.
Also, and in response to the needs of the user, the shelter-workshop is part of the
architectural program of the project to give more dynamism and animation to the area.
The point to investigate and expand in the present paper was how to transform a depressed
space of the city into a nice one and provide a public space for the community. The content
of this document is constituted by a sequence of chapters that will describe and analyze
the various aspects and concepts of the subject, concluding in the design of the project.
Where its functional approach was set by the continuation of the surrounding urban fabric,
resulting in two transversal axes between them, in which the main circulations of the
project unfold. In addition, it was possible to introduce the public character without
affecting the functioning of the market with the housing.

Key words: Farmer’s market, housing, workshop, commerce, residence, mixed structures,

metallic structures, elevated squares, yard of maneuvers, stand.
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CAPITULO 1 : ASPECTOS GENERALES



1.1 Presentacion del tema de tesis

Nuestra sociedad esta conformada por una serie de sistemas que nos permiten vivir en
comunidad. Uno de ellos seria el sistema comercial, como lo podriamos apreciar en una
de sus facetas mas basicas: ElI comercio de barrio, el cual nos permite desarrollarnos
ampliamente en el ambito social, ya que intervienen distintos agentes que promueven el
contacto humano y la interaccion social. Desde sus inicios, los grupos de mercantes
desarrollaban sus actividades comerciales en lugares de alta confluencia de personas,
como lo son vias importantes de la ciudad y/o plazas.

En el caso de un mercado de abastos, el caracter publico y tradicional se mantiene y
fortalece debido al gran aforo que éste posee y al intenso dinamismo que constantemente
atraviesa, porque lo que ofrece es una gran variedad de servicios y productos basicos que
buscan satisfacer las necesidades de una poblacién con elementos de primera necesidad.
“Los Mercados de Abastos en el Perd, representan el 72% del mercado de consumo
masivo y generan el empleo de 2 millones de personas aproximadamente. Pese a ello ain
no cuentan con programas y leyes que impulsen el desarrollo de estos mercados,
atrapados en la pobreza y subsistencia.”* Es por ello que éstos estan siendo reemplazados
por supermercados, perdiéndose todo lo previamente descrito, y convirtiéndose en una

actividad sumamente impersonal.

El presente proyecto busca satisfacer una de las carencias mas grandes del distrito de José
Leonardo Ortiz, en la provincia de Chiclayo: EI mercado de Moshoqueque, “el segundo
mercado mas grande del pais y el principal centro de recepcion y distribucion (tanto
minorista como mayorista) de productos de consumo directo del norte del Pert.”? Sin
embargo, éste no cuenta con una infraestructura adecuada, es sinonimo de olvido,

descuido, falta de higiene y calidad, lo que ha originado un entorno desorganizado,

1 Pérez, M. G. (2013). Estudio sobre buenas practicas de formalizacion desde las experiencias de las
organizaciones de trabajadores de la economia informal. Casos de Peri y México. Lima: Organizacion
Internacional del Trabajo / Oficina Regional para América Latina y el Caribe, 102.

2 Joseph, A., Pereyra, C., y Marin D. (2009) “José Leonardo Ortiz: Una ventana a Chiclayo”. Joseph, A.,
Pereyra, C., Marin D. Haciendo ciudades y ciudadania desde espacios locales: Experiencias desde San

Martin de Porres (Lima) y José Leonardo Ortiz (Chiclayo). Buenos Aires: Clacso.



tugurizado y ca6tico que impide el crecimiento de esta zona de la ciudad. Esto se debe a
que “la norma obliga a que las municipalidades promuevan el desarrollo econémico local,
pero las autoridades generalmente priorizan el sector productivo, desentendiéndose del
comercio tradicional como actividad generadora de riqueza, a pesar de que es la que
genera mayor cantidad de trabajo en los sectores populares.”® Es a partir de esto, que la
Municipalidad distrital de J.L.O. propone dentro del plan de desarrollo concertado 2012-
2021, reubicar a todo el sector mayorista del rubro en el nuevo proyecto del mega mercado
La Despensa de Moshoqueque, ubicado en la periferia de J.L.O. con el proposito de
liberar espacio y reorganizar la zona afectada para revitalizarla con un comercio de menor

escala como es el del comercio minorista.

Por lo tanto, rehabilitar el mercado del complejo comercial de Moshoqueque de J.L.O. es
un importante aporte para la region norte del pais, asi como el adecuado desarrollo de la
actividad comercial de articulos de primera necesidad para la poblacion del distrito y de
la regidn. El terreno actualmente se encontraria dentro del complejo comercial de
Moshoqueque de 40 afios de antigiiedad, en este caso si se justifica su demolicion de su
infraestructura, ya que su estado es irrecuperable y de alto riesgo para sus usuarios. En el
Per( es necesario que la idea del mercado sea renovada sin que el mismo pierda sus
caracteristicas principales, asimismo, se debe perfeccionar la circulacién de los vehiculos,
el aseo, proponer una zonificacion logica, entre otros, para llevarlos a otro nivel, ya que

esto impone una fuerte influencia en los consumidores.

Ademas, se puede apreciar que dicho distrito se encuentra en un proceso de cambio. Este
se esta densificando, y comenzando a dejar de ser una ciudad horizontal para comenzar a
crecer en altura. Mas y mas multifamiliares van apareciendo por la zona originando que
mas personas habiten en ellos, trayendo como consecuencia una insuficiencia de
infraestructura urbana, escasez de espacios publicos, como la sobrepoblacion de los

mismos Yy sus futuros colapsos.

Por otro lado, dicha tugurizacion del espacio, se da por la gran cantidad de afluencia de
gente (Cada mes llegan mas de 1 millébn de compradores) y por la densidad de

3 Branez, M., Garcia, L., y Miyashiro, J. (2006). Mercado de barrio, alma de pueblo. Revista Quehacer
161, 62.



construcciones, lo cual hizo que, en muchos casos, varias de las calles del complejo se
convirtieran en sendas peatonales por el colapso de estacionamientos como de las veredas,

surgiendo de esta manera manzanas unificadas por estos pasajes peatonales:

Complejo Comercial
de Moshoqueque

Calles peatonalizadas
gue unen manzanas

SECTOR MAYORISTA

SECTOR MINORISTA

~
-.A«.‘t‘ |

an
!

ol
w
)
w
~

Mercado Minorista de
Moshoqueque

Otra particularidad es la proliferacion de una sola actividad preponderante en el sector, lo
cual genera gran animacion en ciertas calles, mientras que en otras, dicha animacion es
nula. Esto varia dependiendo de la hora, cuadras y/o sectores, ya que éstos estan

agrupados por rubros especificos.

Es asi como se opta por el derribo de lo construido sobre el terreno escogido para dar
lugar al Nuevo mercado de abastos de Moshoqueque. Sin embargo, como lo indica el
arquitecto Fernando Correa, no se debe olvidar que la ciudad es dinamica, es decir que se
encuentra en constante cambio al igual que las necesidades de sus habitantes también van
cambiando con el tiempo. Es por ello que en este proyecto no solo se tiene la vision de
construir una edificacion de planta nueva, sino, la transformacion de una existente para ir
a la par con las necesidades de los usuarios: La metamorfosis en la arquitectura, para
conjugar permanencia (mercado) y cambio (nuevo uso) para garantizar la memoria e
identidad del lugar en sus habitantes con el uso residencial, ya que con éste, segun
Calduch, es el ambito especifico donde la manifestacion de la identidad y la memoria se

funden de manera singular, garantizando la duracion vital de la arquitectura.



Combinando las ideas previamente expuestas como la realidad que actualmente atraviesa
el distrito de José Leonardo Ortiz, propongo como proyecto de tesis el Nuevo mercado
de abastos y vivienda taller para el complejo comercial de Moshoqueque.
Considerando las necesidades y flexibilidades necesarias que un mercante, como
cualquier otro usuario necesite para la realizacion de sus actividades, sin dejar de lado la
plusvalia de que la vivienda garantiza mayor durabilidad de la arquitectura.

Entonces, ¢por qué y para que hacerlo en el mismo lugar donde ya se viene realizando
esta actividad? Primero, por las carencias que estd afrontando la zona. Segundo, para
aportarle a la ciudad un plan de infraestructura adecuado, normado, atractivo y
controlado, que ofrezca un servicio eficiente tanto al comerciante como al comprador.
Tercero, para convertirlo en un edificio emblematico pensado en las necesidades y
costumbres de la poblacion lambayecana. Cuarto, para proteger la interaccion social
dentro de la actividad comercial. Y quinto, para fomentar el transito peatonal
aprovechando la cercania a las viviendas de sus “caseros”, reduciendo la contaminaciéon
ambiental. Con la presencia de este nuevo y mejorado mercado, éste volvera a ser el foco
comercial mas importante del norte del pais, impulsando asi a mejorar la calidad de vida
de los agentes involucrados en el plano social y comercial; y con el equipamiento
residencial se solucionaran problemas como los de un hospedaje cercano y oportuno para

los camioneros, como para los mismos comerciantes del sector.



1.2 Tipologia y Enfasis

1.2.1 Tipologia: Mercado

e Segun la RAE: Sitio publico destinado permanentemente, o en dias sefialados, para

vender, comprar 0 permutar bienes o servicios.

e “Elmercado es un elemento primordial a la economia de cualquier pais, ya que en ¢l
convergen elementos como la oferta y la demanda, puede ser de forma minorista y
mayorista, permanente y movil. [...] El edificio se debe disefiar para que tales
movimientos se desarrollen en un espacio comodo, funcional y estético, cuya
construccion se pueda llevar a cabo utilizando técnica contemporaneas adaptadas a

los sistemas constructivos locales.” (Plazola, 2001, Vol. 7, pag. 597)

Segun estas especificaciones, el tema a tratar en general sera la arquitectura comercial y
en particular el “Mercado de abastos de Moshoqueque”, el cual es el segundo centro de
abastos mas grande del Per(i y el mas grande del norte de nuestro pais.*

“En la antigiiedad en el Pert, el intercambio comercial se realizaba dentro de la propia
comunidad y posteriormente se fueron creando ferias y mercados que se establecian en
las plazas o cerca de las calles principales de los pueblos, donde se exponian los productos
dedicados al trueque. Los productos se intercambiaban en las plazas, este concepto se
mantuvo muy similar hasta la colonia cuando las plazas eran los lugares principales de
las ciudades y por ende pasaron a ser lugar de reunion, transito y comercio.”

Por lo tanto, esta tipologia se define como un lugar donde se concentrarian comerciantes
tanto minoristas como mayoristas distribuidos en distintos puestos de venta, que de forma

independiente comercializan sus diversos productos.

4 El Comercio (16 de Marzo de 2015). Moshoqueque: mas de 5mil informales seran desalojados.
Recuperado el 21 de Agosto de 2015, de EI comercio: http://elcomercio.pe/peru/lambayeque/ordenan-
desalojo-mas-5-mil-informales-mercado-moshoqueque-noticia-1797941

5 Tesis Sangalli de los Rios, Benedetta 2003:14



1.2.2 Tipologia: Vivienda - Taller

e Segun la Rae:

- Vivienda: Género de vida 0 modo de vivir.
- Taller: Lugar en que se trabaja una obra de manos.

e “La Casa Taller es una vivienda provista de espacios destinado a la produccion,
investigacion y reflexidn de arte contemporaneo a traves de eventos y encuentros. La
Casa Taller como espacio creativo nacio de la necesidad de construir un espacio
propio, de vivienda, laboral de arquitectura, de expansion y crecimiento personal de
arte. De naturaleza dindmica, interaccion de espacios, de encuentros y momentos
donde poder crear, materializar através de actividades ideas y proyectos.

y exhibirlos en un espacio de convocatoria y muestras.”®

Segun estas especificaciones, este concepto de casa-taller es una idea en una vision
urbanistica, ya que los barrios pueden desarrollarse a partir de la actividad econémica
realizada en los mismos lugares donde uno reside, generando productividad que con valor
agregado puede servir para mejorar considerablemente la calidad de vida de la
comunidad.

Este término de vivienda productiva nace en América Latina, como respuesta a la
precariedad econdémica de grandes sectores urbanos, donde cada familia reservaba una

porcidn de su vivienda para desarrollar un modesto negocio con el que salir adelante. “En

casi todas las épocas, las familias trabajadoras necesitaron de la autoproduccién de bienes y

servicios para subsistir y maximizar los salarios insuficientes. La huerta en el fondo, el pequefio
taller, la confeccién de ropa familiar, la autoconstruccién de su casa, etc.”. La vivienda productiva

es una tipologia genérica, en la que puede tener cabida distintos oficios y rubros. Un ejemplo
particular es el ya antes mencionado por Lichtenfels sobre la vivienda taller para

artistas/artesanos donde el perfil del artesano tradicional y el potencial de los jévenes en el sector

acogerian actividades que tienen en comin el valor de las manos creadoras: carpinteria,

herreria, cerdmica, restauracion, tapiceria, escultura, relojeria, alfareria, pintura, grabado,

6 Lichtenfels, A. (Octubre de 2015). La Casa — Concepto. [Web Log Post] Recuperado de
http://casatallermanzone.blogspot.pe/p/casa-taller-manzone-espacio-de.html

7 Fermin Estrella. (2005) “La vivienda productiva. Una ponencia que sintetiza nuestra buisqueda” Fermin
Estrella. Vivienda Productiva, Urbanismo Social, Generacién de empleo permanente. 42 Parte: Textos sobre

Vivienda Productiva y Urbanismo Social. Rio Hondo, Santiago del Estero.



curtido, encuadernacion, marqueteria, sastreria, fotografia, disefio de muebles, bisuteria,
cocina, entre otros.

Por lo tanto, desde el punto de vista urbanistico, las viviendas taller son un ejemplo de
como esta zona debe evolucionar para ganar biodiversidad y enriquecer sus actuales

actividades.

GCOMPLEIO COMERCIAL DE MOSHOQUEQUE

Crecimiento de vivienda para
dicho usuario

s AREA DE PRODUCCION Y
e COMERCIALIZACION

Comercio Espacios de produccién
La vivienda taller surge
@ espontaneamente dentro del
| espacio de residencia al preferir

invertir el tiempo utilizado en
desplazamiento de casa al taller en
productividad.

Jornadas de trabajo
productivo: + de 8 horas

Enfasis 1: Reactivar dicho mercado de abastos reforzando la interaccion
comprador-vendedor a través de la interrelacion de los espacios publicos y
privados.
Estos lugares de comercializacion de productos al aire libre contindan (como lo es en el
mercado de Moshoqueque), sin embargo no se ha tenido en consideracion la higiene,
orden, limpieza y conservacion de los elementos perecibles que sus puestos ofrecen. Esto
ha generado un declive en el mercado de abastos de Moshoqueque, y en gran parte se

debe a la falta de dinamismo y descuido del mismo.



“En realidad el mercado siempre ha sido un elemento de cohesion social del barrio, un
referente, a veces casi secreto y solamente visible para sus habitantes. Esta condicion de
densidad que tiene el mercado en relacion a la ciudad debia de ser una condicion del
proyecto [...].”"8

Reactivar dicho mercado con la busqueda de generar relaciones entre espacios publicos
y privados lo volvera mas que un lugar de compras, puesto que, vinculados a los espacios
comerciales, también se resolverian las demandas de ocio y cultura de las cuales la zona
carece. El civismo y el sentimiento de comunidad se generan a través de la creacion de
espacios donde la gente pueda compartir sus tiempos y pensamientos.

Por lo tanto, el espacio publico debe ser una de las prioridades del proyecto. La gente se

debe sentir parte de él y utilizarlo como instrumento de redistribucion y cohesion.

Imagen 1. Beta Architecture. Europan 12: Barcelona: Viviendas-taller. Espacio publico

rodeado por viviendas taller.

Enfasis 2: Lograr integrar la estructura interior de un mercado con la
arquitectura del edificio.
La mayoria de los mercados en el Per( desligan completamente su arquitectura con su
sistema estructural. Algo que no deberia ser asi, ya que la tipologia de un mercado
demanda siempre a hacer un enfasis especial en esa relacion debido a que visualmente
dicha estructura no deberia ser la convencional, sino mas bien una que pueda sostener
grandes luces para lograr un mejor funcionamiento, una ideal iluminacion y ventilacion,

entre otros.

8 ArchDaily Pert (2011). Mercado La Barceloneta. Recuperado el 28 de Agosto de 2015, de ArchDaily

Per: http://www.archdaily.pe/pe/02-92537/mercado-barceloneta-mias-arquitectes



Fig. 1: Diagrama de la sinergia entre distintos elementos que se buscaria generar para

convertirlos en un solo elemento. Fuente: Elaboracion Propia.

“La arquitectura del mercado de barrio y la del supermercado es muy distinta. Mientras
el mercado se vincula con su entrono debido a que se edificd simultdneamente con las
viviendas del vecindario, el supermercado se instala cuando las condiciones econdémicas
son favorables para el negocio. Con una inversion millonaria, el siper formato impone
una arquitectura funcional prefabricada, similar a una inmensa caja, sin ninguna relacion
con las edificaciones vecinas. [...]”°. Puesto de esta manera, los mercados actuales
deberian responder al entorno, sin embargo, como la mayoria de éstos, sobretodo el de
objeto de estudio, son mercados municipales, y la inversion para estos usualmente es
baja.t?

Enfasis 3: Permeabilidad y limites flexibles entre los espacios publicos y

privados mediante la jerarquizacion por escala y recorridos
Con la permeabilidad podremos atravesar distintos elementos, ya sea por recorrido,
visualmente y/o sensorialmente para asi convocar la fluidez espacial entre lo delimitado
como interior y exterior, diluyendo la barrera recurrente entre la calle y el predio. La
naturalidad de cdmo se fluye desde fuera hacia adentro del proyecto y la rapida sensacion
de permeabilidad generada, tiene como fuente la libertad de la primera planta de edificios.
Sin embargo, esto se veria afectado por el uso publico del mercado de abastos, lo cual

9 Branez, M., Garcia, L., y Miyashiro, J. (2006). Mercado de barrio, alma de pueblo. Revista Quehacer
161, 62.

10 INEI. (1996). Lambayeque: Directorio Nacional de Mercados de Abastos. Recuperado el 25 de Agosto
del 2015, de INEI: http://proyectos.inei.gob.pe/web/biblioineipub/bancopub/Est/Lib0356/chiclay.htm
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haria que esta sensacion sea elevada y utilizada como espacio publico por encima del
mercado.

Finalmente, plasmar un limite difuso entre lo pablico y privado. Las zonas de transicion
no funcionan completamente como privadas ni pablicas, por lo tanto, usar una sucesion
de espacios con jerarquias y escalas distintas, recorridos fluidos, y espacios intermedios
y de conexidn son parte de este énfasis.

o

Imagen 2. GAUSA, M., 2003: 562: Espacios permeables, espacio comun/colectivo.

1.3 Problematica

1.3.1 Problema Principal

Teniendo el tema propuesto y analizando la situacion en el que se encuentra
la zona, se buscd un problema que englobe ambos aspectos. La densificacion
de la ciudad sin una planificacién de espacios publicos y la falta de pertenencia

donde se pierde el sentido de barrio.

La actividad comercial que se experimenta en un mercado a diferencia de una
en un supermercado es mucho mas intima y social, ya que en un mercado
existe la interaccion entre el vendedor y consumidor para realizar una compra.
Para que dicha experiencia comercial sea agradable, es necesario un escenario
donde la infraestructura sea confiable y que espacialmente esto promueva el

contacto humano.

El problema principal del mercado de Moshoqueque es la tugurizacién que
éste afronta. Esto genera un profundo malestar en dicho mercado y propicia a
que sus usuarios busquen otro tipo de centros de abastecimientos con mejores

condiciones para no poner en riesgo su propia seguridad. Lo cual hace que se

11



vuelva poco popular lo que antes era el mas concurrido centro de abastos del

norte del pais.

Arquitectonicamente hablando, la linea que lograba diferenciar entre lo que
era espacio publico y privado se ha vuelto muy difusa y lo que antes era el
mercado de abastos mas grande del Per( ha saturado su capacidad. Los puestos
en su interior han ido invadiendo poco a poco los corredores peatonales y esto
hace su dificil uso y acceso para los usuarios. Es decir, este mercado no fue
preparado para la envergadura y complejidad que con el tiempo obtendria. No
se planted una arquitectura ni una estructura que conversara entre si, de hecho
hasta la misma estructura que lo sostiene no es caracteristica de un mercado.
Las luces entre soportes son muy cortas, donde las distancias entre estos varian

entre 3.85 a 6.50 metros lineales.!

Por otro lado, es importante enfrentar el déficit de espacio publico que existe
actualmente. Todos los puestos de venta estan dispuestos de una manera
independiente, lo que ha hecho que se rechace la idea de concebir espacios
publicos, porque dentro de la idiosincrasia del usuario y del municipio eso
seria suelo perdido. Pero, es justamente en edificios como lo son de esta
tipologia de caracter pablico, que se necesitan espacios de esparcimiento y
ocio y que no fueron concebidos al momento de planificar este mercado. Cabe
recalcar que el distrito de J.L.O. presenta un bajo indice de areas verdes por

habitante

1.3.2 Problema secundario

La falta de espacios publicos, el colapso de las vias vehiculares, la toma de las

vias peatonales por los ambulantes y negocios con talleres improvisados en

11Segun Plano Catastral de todo el distrito de José Leonardo Ortiz de elaboracién de COFOPRI Organismo
de formalizacion de la propiedad informal en conjunto con PCDPI Proyecto consolidacion de los derechos
de propiedad inmueble. Plano N° PMOCAT-140105-COFORPI-2011.

12



plena via publica y la delincuencia que estas informalidades propician son los
problemas secundarios que nacen a partir del problema principal.

La mala gestién municipal y la poca intervencion de ésta han generado que
dicho mercado colapse. Dicha zona demanda una regeneracion urbana
urgentemente.

La poca y mala infraestructura de vivienda taller en la zona, asi como la falta
de vivienda temporal para los usuarios camioneros que abastecen y

distribuyen los productos de dicho mercado.

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo Principal

Para lograr un cambio en esta zona sera necesario un buen plan de gestion para
recuperar el mercado de Moshoqueque. Pero a grandes rasgos lo que se debe
buscar es disefiar un lugar donde tanto el vendedor como el comprador se
puedan desenvolver libremente sin que estos compitan por el espacio. Por lo
tanto tenemos como objetivo general, proporcionar al conjunto de viviendas y
al mercado un espacio semipublico que funcione como un lugar de

interrelacion social.

Para esto se debera plantear y organizar un lugar adecuado para la carga y
descarga de los productos, asi como una buena logistica que permitan que los
puestos se abastezcan de una forma ordenada y que no interrumpa las vias
publicas. Con esto se buscaria eliminar la tugurizacion de la que sufre

actualmente dicho mercado.

Plantear estructuras que permitan grandes luces y que a su vez hagan que la
arquitectura del mercado sean permeables y logren hacer que los espacios
publicos y privados del mercado logren llamar al usuario a volver a usar a esta
tipologia como tradicionalmente era utilizada antes. Fortalecer la relacion
entre el cliente y el vendedor, satisfacer sus necesidades y mejorar su calidad
de vida mediante espacios para el ocio.

13



1.4.2 Objetivo secundario

Plantear espacios semipublicos que fortalezcan el intercambio social dentro
de un conjunto de viviendas multifamiliares con el fin de generar seguridad y
pertenencia a sus habitantes. Asimismo, estos espacios semipublicos lograrian
suplir la ausencia de espacio publico de la zona. Para esto, debe existir una

conexion visual entre el espacio comun del conjunto, viviendas y ciudad.

Dicho espacio semipublico debe cumplir con el proceso de desarrollo del nifio,
ya que como mencionan en el libro de Vivienda y Grupo Residencial, éste

tiene un proceso que cumplir antes de salir a la calle.

1.5 Alcances y limitaciones

Actualmente, el mercado de abastos de Moshoqueque cuenta con un area aproximada de
4.5 hectareas, de la cual dicho mercado se divide en 3 sectores:

El mayorista, el minorista y el de servicios maltiples como artesanos y afines.

Lo que se buscaria resolver a grandes rasgos en esta tesis seria el mercado en su totalidad
a un nivel de reordenamiento a gran escala (Plot plan), y a detalle el manejo, disefio y
funcionamiento de la zona de los minoristas, ya que con este sector se centra mas el
énfasis que le quiero dar a esta investigacion sobre la relacion de espacios y el
desenvolvimiento de interacciones personales entre comprador y vendedor; como

también, la vivienda taller de los mismos ambulantes y/o mercaderes de la zona.
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MERCADO BARCELO

Ubicacién  Madrid, Espafia 4 CORTE D
Fecha 2014 M E RCA D O BA RC E LO FUNCIONAMIENTO CIRCULACION
Arquitecto  Nieto Sobejano Arquitectos

Se encuentra en el barrio de
Barcel6 en el centro de
Madrid. Se tiene wuna
poblacién de 52 hab/Ha.
Posee un clima mediterrdaneo
continental. La temperatura
media anual es de 14.1 °C,
con maximas de 33°C, y
minima de 0.3°C, con
precipitaciones anuales de
384 mm.

EXPRESA
ARTERIAL

=== COLECTORA

- OCAL

= AREAS VERDES

. \VANZANAS
MERCADO

 “PERFIL URBANO

0

CALLE LEQUERICA ALBERGE JUVENIL
CALLE BARCELO IGLESIA

CALLE BENEFICENCIA INSTITUTO FRANCES
BIBLIOTECA NACIONAL MUSEO

Esta ubicado en la zona oeste del centro de Madrid, en una
plaza publica delimitada por tres vias vehiculares y una
peatonal.

ANALISIS ENTORNO - VOLUMETRIA

La manzana donde se encuentra el mercado posee como
actividades una plaza publica, un mercado y un colegio.
Los distintos frentes que rodean el mercado, estdn
consolidados por multifamiliares con primer nivel
comercial.

Tuvo como objetivos, la construccién de un mercado, una
biblioteca para el colegio que se encuentra en la manzana,
la construccién de un polideportivo y una via peatonal que
interconecte las distintas funciones.

Conformado por 2 volimenes, el colegio + biblioteca y el
polideportivo + mercado. Estos 2 voliumenes se
encuentran conectados por una via peatonal que se
desarrolla de forma transversal a la calle. En el caso de la
biblioteca y el mercado la plataforma donde se han
construido se encuentra hundida generando cierta
conexion espacial entre lo publico y lo semipublico.

| Via vehicular de
un solo sentido

Via vehicular de
‘ dos sentidos

A
Via peatonal

Edificio

PROYECTOS REFERENCIALES

C‘L B

i o ) '

JPRIMERA PLANTA....

CORTEA

~> INGRESO CAMIONES [ POLIDEPORTIVO
INGRESO VEHICULAR 1 BIBLIOTECA

= INGRESO PEATONAL [y PLAZA PUBLICA

=21 MERCADO

#7777 CIRCULACION VERTICAL
1 SERVICIOS

WA e Y N §

CORTE B

ESPORMADRID. ES

ANALISIS

Cuenta con distintas funciones, las cuales podriamos
decir que no guardan relacién entre si o no son
compatibles. Lo Gnico comuin entre éstas es que
fueron disefiadas para el ciudadano y todas son
publicas. El sector del polideportivo y mercado se
encuentra organizado por una via transversal a triple
altura que interconecta  funcionalmente vy
espacialmente las 2 principales actividades del
volumen. El mercado posee ingresos directos de la
calle que dan a vias peatonales y vehiculares, esto
permite la diferenciacion de ingresos y de usos. El drea
de carga y descarga y almacenes se dan en el sétano
del edificio sin interrumpir el trénsito peatonal.

PROGRAMA ARQUITECTONICO

PROGRAMA ARQUITECTONICO

SECTORES

meovEm

s M0

ConER O MR

MERCADO 4800m2 40.78%
POLIDEPORTIVO 3150 m2 26.76%
BIBLIOTECA 1020 m2 8.67%
SERVICIOS 2000 m2 16.99%
PLAZA PUBLICA 800 m2 6.80%

CONTEXTO - FUNCION
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El edificio se ordena bajo un espacio a triple altura el cual
tiene conexiones verticales, en este caso se aplicaron
escaleras eléctricas, tanto para subir al polideportivo como
para acceder a los sétanos del mercado. Existe una
plataforma publica que es utilizada como mirador o drea de
recreacion, en ésta se han sembrado arboles los cuales
requieren un espacio y acondicionamiento para que
crezcan las raices, que por su sistema de riego,
demandaran un sistema de drenaje.
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MERCADO ENCARNACION - METROPOL PARASOL

T METROPOL PARASOL

Arquitecto  Jurgen Mayer Architects

Situado en el Barrio de
Alfalfa, centro histérico de la
ciudad, perteneciente al
casco antiguo. Tiene una
poblacién estimada de 4197
hab/km?.

Posee un clima
mediterrdneo con veranos
secos y muy cdlidos e
inviernos frios. La
temperatura media anual es
de 18.6 °C, con maximas de
35,3°C y minima de 5.2°C,
con precipitacion anual de
576 mm.

EXPRESA
ARTERIAL
W= COLECTORA
= | OCAL
I RIO GUADALQUIVIR
I AREAS VERDES

ALONSO XII
- JOSE GESTOSO
~ ENCARNACION
53 PLAZA
IGLESIA
AYUNTAMIENTO
CONVENTO

El mercado se encuentra en el centro de la ciudad, lo
atraviesa la calle “Alonso XII”, esta bordeada por la calle
“Encarnacion”, “José Gestoso” y “Plaza Encarnacién”. El
espacio donde se construyé este proyecto era una plaza
publica, el cual muté a través de la historia sin perder el
cardcter de plaza. Es uno de los pocos espacios libres dentro
de la ciudad medieval.

o -

ANALISIS ENTORNO - VOLUMETRIA

El mercado se encuentra en el casco histérico de la ciudad, rodeada
de una trama medieval de edificios de 12 - 28 m. de altura (zona
consolidad de la ciudad). En los cuatro frentes que rodean al mercado
se han desarrollado espacios comerciales y viviendas en los niveles
superiores. Una de las vias laterales se ha peatonalizado y se le
instalé mobiliario para el visitante y espacios de estar y comer.

El edificio fue disefiado bajo el concepto de techar y brindar sombra a
esta plaza, Se disefid una estructura organica de acero, la cual
posteriormente se convirtié en una estructura de acero revestida de
paneles de madera micro laminada. Este techado permitio la
incorporacién de nuevas funciones para la plaza haciéndola mucho
mas utilizada y visitada.

PROYECTOS REFERENCIALES

FUNCIONAMIENTO CIRCULACION
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RESTAURANTES
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CORTEA-A BOOMINECQUK

s Juu— 2 - o
Esta edificaciéon cuenta con distintas funciones (mercado,
museo, plaza, mirador y restaurante) lo cual lo convierten
en un hibrido. Este hibrido se conecta por medio de una
circulacion vertical, la cual estd compuesta por ascensores
y escaleras (nucleadas alrededor de columnas). La
edificacion no posee un ingreso delimitado, se puede
acceder por sus cuatro frentes. El mercado estd
compuesto por 39 puestos de venta de productos,
ademads posee espacios para el almacenaje, refrigeracion
y descarga de productos. Estd techado por una plaza
elevada publica, de la cual se accede a las distintas
funciones, tales como museo en el sétano o restaurantes y
mirador en |a parte superior.

PROGRAMA ARQUITECONICO

PROGRAMA ARQUITECTONICO

#MERCADO o

MUSED wnoMEo

# PLAZA ELEVADA
s%c0
RESTAURANTES

covixo
COVPLMENTARO

»MRADOR

MERCADO : 4879m2 43.82%
MUSEO: 2155m2 19.36%
PLAZAELEVADA: 3000 m2 26.94%
RESTAURANTES. 800 m2 7.19%
MIRADOR: 300 m2  2.69%
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JURGEN MAYER ARCHITECTS

PLAZA PUBLICCA ELEVADA
[] TECHO MERCADO

Volumétricamente se muestra ciertas curvaturas que al
interior no son replicadas, por lo contrario es organizado por
vias transversales que generan recorridos alrededor de
puestos cuadrangulares con esquina redondeadas. Debajo del
mercado se encuentra un museo con restos arqueoldgicos, el
drea de almacenes y carga/descarga.

Esta cubierta aparte de generar una forma sinuosa e
innovadora le brinda al mercado un adecuado confort térmico
de acuerdo a las necesidades requeridas por los sub espacios
(érea de secos, semi himedos y himedos). Ademds permite
una adecuada ventilacién donde los olores caracteristicos de
cada puesto no se concentran ni penetran otros espacios del
edificio.

Este proyecto estd compuesto por una gran cubierta que se apoya sobre 6 puntos, los cuales sirven como circulacion vertical.

Dentro del proyecto existen dos sectores, publico y privado. El piblico corresponde a una plaza elevada techada parcialmente, el otro,
desarrolla el resto del programa (museo, mercado, restaurantes, etc). Estos dos sectores se encuentran separados por una ex via
vehicular que fue peatonalizada, la cual sirve como eje y ademds marca la continuidad de la via predecesora.

Esta estructura, compleja en forma y materialidad, muestra cierta transparencia y a su vez cierta opacidad, en zonas de transito no
aparece, en espacios de estar aparece sinuosamente y en donde se desarrolla el edificio lo techa por completo.

LOGICA ESTRUCTURAL

Este proyecto estd compuesto por capas de madera micro
laminada, la cual descansa sobre 6 nicleos de hormigén.
Cada estructura de madera laminada posee 150 m de largo
por 25 m de ancho y 28 m de alto, teniendo como reticula
primera un ordenamiento de 1.50 m x 1.50 m.

Las estructuras de madera descansan sobre barras diagonales
que se conectan con los nticleos de hormigén, estas barras se
encuentran camufladas bajo la reticula previamente descrita.

Existe 2 uniones claves en el desarrollo del proyecto:

Los encuentros de paneles en el entramado de madera
laminada. Estos paneles son de madera micro laminada
Kerto-Q revestida con una piel impermeable de poliuretano
de2y3mm.

El encuentro de barras diagonales de acero con los nicleos
de hormigén, se da mediante una especie de rétula revestida

‘que muestra un empalme limpio.

El nivel superior del proyecto ha sido iluminado con
tecnologia LED en blanco y dptica media, de modo que
de noche el juego de luces y sombras generan tramas
sobre la plaza y el mismo entramado.

En el museo se instalé iluminacién version RGB y en
blanco 6500°K.

Fra )




MERCADO ST. LAWRENCE NORTH

CORTE A A

Ubicacién Toronto - Canada
Fecha En construccién ST. LAW R E N c E N O RT H FUNCIONAMIENTO C|RCU|_AC|6N
Arquitecto  Rogers Stirk Harbour + Partners w/

Adamson Associates

Situado en la ciudad de Toronto,
muy cerca a la catedral de St.
James y a la estacion central de
tren de Toronto.

Toronto tiene una poblacién de
2'615'060 hab.

Posee un clima humedo, con
veranos templados y hiumedos e
inviernos frios. La temperatura
anual es de 12,9° con minimas
de -10°C y méximas de 35° C. La

ANALISIS ENTORNO - VOLUMETRIA
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El mercado se encuentra en un espacio constituido en la
ciudad. Edificios con un promedio de altura de 21 m son los
que rodean al edificio. Cerca a este espacio hay parques
zonales de una manzana de extension. Este edificio es parte
de un complejo de tres edificios que brindan servicios a la
comunidad.

Fue disefiado bajo las premisas de flexibilidad vy
permeabilidad. Se desarrolla una calle longitudinal interna
con 5 pisos de altura al interior, esta organiza al edificio y
genera que los volimenes que contienen actividades se
encuentren alrededor del terreno.

PROYECTOS REFERENCIALES

“SEGUNDO NIVEL: ~ TERCER NIVEL
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CUARTO NIVEL 'QUINTO NIVEL
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ANALISIS

Al pertenecer a un conjunto de 3 edificaciones que son
propiedad del ayuntamiento de Toronto, brinda servicios
a la comunidad. Por tal motivo, en el proyecto se
concibieron espacios destinados para la administracion
gubernamental respetando siempre el uso predecesor del
edificio, el mercado. Ademas se peatonalizé una via que le
sirve de gran manera al mercado para que se siga
desarrollando a través de moédulos. Existen tiendas y
oficinas con conexién directa al visitante las cuales se
encuentran en la segunda planta. Llas oficinas
gubernamentales y tribunales se colocaron en el tercer,
cuarto y quinto nivel del edificio.

PROGRAMA ARQUITECTONICO

PROGRAMA ARQUITECTONKCO

secrones

MERCADO : 7943 m2 54.64%
OFICINAS: 3989m2 27.44%
ESPACIO PUBLICO: 1102 m2  7.58%
TRIBUNALES: 654 m2  4.50%
SERVICIOS: 850 m2  5.85%

CONTEXTO - FUNCION



ROGERS STIRK HARBOUR + PARTNERS w/ ADAMSON ASSOCIATES

PLANEAMIENTO DE MERCADO IMPLANTANCION
o - - : EN EL TERRENO
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El mercado se organiza principalmente por 4 volimenes de puestos, los cuales generan un espacio central con puestos
menores y marcan la interrelacién interior-exterior del mercado. El espacio central demarcado posee una quintuple altura,
esto genera que ambos extremos del edificio (oficinas) tenga una ventilacién cruzada la cual le brinda al mercado un
adecuado confort.

En la via arborizada planteada se desarrolla parte del mercado, lo cual genera cierta intromision del mercado en la ciudad,
acto que refuerza la relacion de espacios publico-privados, la idea de peatonalizacién y continuidad de actividades
mercantiles.

El disefio del edificio se inici6 con la premisa de
peatonalizar una via, generar el ingreso vehicular al lado
opuesto (visitantes, carga/descarga, trabajadores) y
hacer que la primera planta (mercado) del edificio sea
semipublica.

La peatonalizacién de una via y arborizar la misma hace
que el mercado crezca en ciertos dias y produce cierta
conexion entre el mercado y el parque que se encuentra
a pocos metros.

Dentro, se ided tener un eje longitudinal que ordene de
forma regular los distintos niveles, que tendria una
quintuple altura y estaria techada por una superficie
vidriada la cual hace elocuencia a la edificacién
predecesora en el lugar.

El sistema constructivo empleado en este proyecto es
de aporticado en acero. Las vigas se encuentran en la
losa, ya que se aplicé un sistema de vigas chicas en un
solo sentido. Esto permite tener luces mayores y
flexibilidad en la modulacién del mercado.

DETALLES
e
Al | etk

El edificio posee una piel de madera laminada
dispuesta en forma de persianas la cual se da en los
niveles superiores donde se desarrollan las oficinas y
tribunales, esto permite un mayor control de la luz.
En los niveles inferiores, sector comercial, se da una
especie de parasol el cual bloquea el ingreso de luz
en verano y en invierno es ocultado.




Ubicaciéon Rotterdam - Holanda
MARKET HALL

Arquitecto  MVRDV

ststs o oo ae  ANALISIS ENTORNO - VOLUMETRIA

Holanda, tiene  una e, & Sr— e F
poblacién de 595 000 -
habitantes.
Posee un clima maritimo
templado con lluvias
constantes y moderadas.
La temperatura minima
es de 6.1°C y la mdxima
esde 13.6°C.
La precipitacion anual es
de 815 mm.
EXPRESA

ARTERIAL 2 *7)(_? o
=== COLECTORA == MANZANAS MERCADO 3 e 3 )
| OCAL PUERTO AREAS VERDES El sector donde se construyd el mercado es un drea

potencialmente peatonal, existen grandes plazas donde se dan
instalaciones temporales. Estd rodeada por multifamiliares de una
altura promedio de 120 m (20 pisos).

Se propuso la construccion de un mercado en esta zona de la
ciudad ya que existia espacio para ferias temporales, cercania
terminal de buses, cercania al puerto e importante indice de
habitantes en la zona. La construccién de este mercado no vino
sola, también se le sumo residencias, esto se da para repoblar el
centro, relegado a espacios de oficinas desde que se quemara gran
parte de su superficie durante la Il Guerra Mundial.

La forma del edificio nace de la idea de dar continuidad a un eje
peatonal en el cual actualmente se dan actividades comerciales-
recreativas y si se hubiese hecho una construccion compacta, se
alteraria todo este orden generado por los ciudadanos. La posicién
de las tienda comerciales y viviendas van de forma paralelas a las
aceras para no alterar el ordenamiento de los bordes urbanos.

== . Y
CALLE BLAAK CALLE GROTERMARKET
CALLE BINNENROTE IGLESIA
MUSEO HOSPITAL
ESTACION TREN ESCUELA DE ARTE

P

El mercado se encuentra muy cerca al puertoy a una
cuadra de una estacion de trenes. Ademds, se
encuentra rodeado por edificios multifamiliares y una
gran explanada para ferias temporales.

PROYECTOS REFERENCIALES
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ANALISIS

Este edificio se encuentra organizado por una primera planta
de mercado, con tiendas comerciales dispuestas paralelamente
a la calle y con ingreso a las viviendas que se encuentra en
niveles superiores.

El sector de mercado se desarrolla en 3 niveles (primer sétano,
primera planta y segunda planta) En el primer sétano se da
parte del mercado (con tipologia de supermercado para la
compra complementaria de productos), drea de
estacionamiento y carga/descarga. En la primera planta se
desarrolla el mercado y en la segunda planta tiendas y
restaurantes. Este espacio recién es techado 10 pisos mas
arriba (30 m. aprox.) siendo delimitado por la vivienda puesta
en forma de arco, la cual cuenta con ingresos diferenciados y su
propio estacionamiento.

PROGRAMA ARQUITECTONICO

wMERC00

wsivioos
weoneno
SUPEAWERCADO T

sasTAsTANTES

WSS D EXPOSTON

svmeos

MERCADO: 43 000m2 45.26%
SERVICIOS : 1200 m2 1.26%
SUPERMERCADO: 1500 m2 1.58%
RESTAURANTES: 5800 m2 6.11%
SALAS DE EXPOSICION: 13 000m2 13.68%
VIVIENDA: 30 500m2 3211%

CONTEXTO - FUNCION



DETALLES

LOGICA ESTRUCTURAL

IMPLANTANCION EN EL TERRENO

El disefio del edificio se dio con la idea de continuar un
eje peatonal ya generado por los propios usuarios,
ademas se decidioé terminar de consolidar la manzana y
conformar el espacio por vivienda, principal actividad
que se buscaba dar a la zona.

Parte del terreno se dio como espacio publico donde se
instalan bancas, drboles, mesas y sillas de uso publico,
animados por quioscos y restaurantes. Ademds, se
tuvo en cuenta que delante de este terreno se
desarrollaban ferias temporales, por lo que se
aproveché este movimiento comercial y se creé un
mercado que abastezca a esta zona de la ciudad.

El gran mural que cubre el interior abovedado,
“Cornucopia” por los artistas Coenen y Roskam tiene una
superficie total de 11 000 m2. A fin de lograr la nitidez
requerida, la imagen se hizo por el software de Pixar y
fue impreso sobre paneles de Aluminio perforado, los
cuales se unen a los paneles acdsticos para el control de
ruido.

WWW ARQA.COM

Para construir esta volumetria abovedada, se tuvo que
pensar en poner losas individuales direccionadas en
sentidos diferentes, Siendo los muros el objeto unificador

de las losas, generando rigidez.

El mercado se organiza por vias perpendiculares, en el centro se . -~ % 5 : Este edificio se encuentra en un suelo con poca capacidad

’ . : Dentro del edificio se tiene 2 tipos de fachadas, una que
esta'blecen' las escaleras de uso exclusn{o del mercado. portante, por tal motivo la cimentacién fue de concreto S . e ?Iexible permitiendoq o
Se tlgne 2 ingresos Qara!elos que permiten .atrav.esar el proyecto. EJE - MERCADO sumergido. Esto significa que se aplicé una capa de s et ¥ e en’ los A% tiimares
.La(s t.lenga's come:’uales mantienen conexién directa a la calle y al ESPACIO PUBLICO hormigén de 1.40 m para sellar el fondo de la excavacién y Hieiss on e Also \;itrina y en los pisos superiores
nterior del mercado. 2 ; \perm %
AIESHOEESHIE MERCADO que ésta pudiera fraguar, a su vez, se impermeabilizo la terrazas de las viviendas.

estructura.




MERCADO CEBA

Ubicacién
Fecha

Arquitecto

Madrid - Espafia
PROYECTO

Rubios & Alvarez-Sala Estudio de
Arquitectura

Se encontraria en el barrio
de Cebada en el centro de
Madrid. Tiene una
poblacién de 52 hab/Ha.
Posee un clima
mediterrdneo continental.
La temperatura media
anual es de 14.1 °C, con
maximas de 33°C, vy
minima de 0.3°C, con
precipitaciones anuales de
384 mm.

EXPRESA
ARTERIAL
= COLECTORA
| OCAL
MERCADO
B AREAS VERDES
I VIANZANAS
B RIO MANZANARES

CALEDON PEDRO

CALETOLEDO IGLESIA
MIUSED BASLICA
ARZOBISPADO PLAZA MAYOR

Emplazado en una plaza publica que esta rodeada
por tres vias vehiculares. La manzana no posee una
forma regular, ya que tiene cierto quiebre en uno
de sus lados.

MERCADO CEBADA

ANALISIS ENTORNO - VOLUMETRIA

La manzana donde se encuentra el edificio posee una plaza publica y un
mercado. Los distintos frentes que rodean el mercado estan
consolidados por multifamiliares con un zécalo comercial.

El edificio se desarrollaria en 3 niveles, en los cuales se construira un
mercado y un polideportivo publico. Ademds de la construcciéon se
peatonalizard la via irregular a fin de extender el mercado y dar una
mejor calidad espacial al espacio publico.

El proyecto estd conformado por un volumen el cual posee un espacio
central abierto, al cual se accede por una abertura estrecha, la cual
genera cierta tension y restriccion espacial entre el nuevo espacio
publico propuesto y el espacio privado del proyecto.

PROYECTOS REFERENCIALES

FUNCIONAMIENTO CIRCULACION

—> INGRESO CAMIONES
INGRESO VEHICULAR
5 INGRESO PEATONAL

WWW-ARCSPACE.COM

POLIDEPORTIVO
{——— ESPACIO PUBLICO

[— MERCADO

IProyecto de reforma del Mercado de la Cebada

Usodep
Superficie: 2.235 m?
Edificable: 8.924 m?

Superficie: 3.562 m:
Edificable: 13.500m?

Zonaverde 1
4300m2 + Plaza de

Caledod Humd lade o
|

Fusrtes: Ayuntamientd de Madnid y otaboracitn propia.

ANALISIS

Al igual que el mercado Barceld, en este edificio se
desarrollan distintas funciones a las del uso comercial, ya
que también desarrolla en su interior un polideportivo.

Sin embargo, ambos se desarrollan en volimenes separados,
los cuales son unificados en los niveles superiores por

oficinas, haciendo que estas actividades no entren en
conflicto.

El mercado posee tiendas en su perimetro y un ingreso
directo a través del espacio central. El drea de carga y

descarga y almacenes se dan en el sotano del edificio y se
accede por una via lateral.

PROGRAMA ARQUITECTONICO
PROGRAMA ARQUITECTONICO

SECTORES

MERCADO 3562m2  33.61%
POLIDEPORTIVO 2235 m2 21.09%
SERVICIOS 500 m2  4.72%
PLAZA PUBLICA - MIRADOR 4300 m2 40.58%

CONTEXTO - FUNCION
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RUBIOS & ALVAREZ-SALA ESTUDIO DE ARQUITECTURA

PLANEAMIENTO DE MERCADO IMPLANTANCION EN EL TERRENO

De acuerdo a un plan maestro de mejoramiento de la zona
adyacente en el cual se busca repotenciar la actividad
comercial mediante espacios publicos se peatonalizaron vias y
se dispuso la apertura espacial del mercado, a fin de que este
edificio fuera un objeto permeable, el cual provoque pasar,
visitar o estar, y asi generar la llegada de posibles
consumidores.

En lo referente a acabados se tiene un sistema
apercianado en todo el perimetro del edificio, el cual es
fijoy en los vacios es sellado con vidrio.

En el ultimo nivel (parque-mirador) este sistema permite
una adecuada apertura de las visuales y es un cerramiento
formal que brinda seguridad y proteccion al usuario.

El mercado estd construido por un sistema aporticado
simple con amplias luces, lo que permite una adecuada
modulacién de los puestos.

El sector del polideportivo tiene una estructura mixta,
El edificio esta ordenado por un espacio central circular, alrededor de permitiendo luces amplias de mas de 20 metros. En el drea
éste se dan los distintos ingresos tanto para el mercado como para el . de servicios el sistema es aporticado.

polideportivo. -

Este espacio central no se abre totalmente a la calle, ya que esta SISTEMA DE DRENAJE

conformado por elementos que generan tension y marcan el espacio ~ %
central.

Ante la tugurizacién del
sector y la falta de espacios
publicos es que nace la idea
i de hacer un polideportivo y
la peatonalizacién de calles
con el fin de intensificar el
transito peatonal y no el
vehicular. El techo de este
espacio es utilizado como
&8 parque publico - mirador, se
B implementaria con césped y
objetos ludicos para nifios.

En el techo se dispuso poner un parque, el cual
requiere una losa especial que permita el drenaje del
agua, el aislamiento total de la superficie para poder

plantar arboles.

= o | :
EJE - MERCADO
ESPACIO PUBLICO
MERCADO




MERCADO TIRSO DE

Fecha 2011

Arquitecto  Iglesis Prat Arquitectos M O LI N A T st

S — ANALISIS ENTORNO - VOLUMETRIA

nasvl La Chimba en el sector = — =
awang 3 ¥ Mapocho en Santiago de

Ntaonia \g Chile. Tiene una poblacion
4 2
CHI L?IE,— de 6255,94 hab/km?.
y .

Posee un clima seco y

courondl) templado. La temperatura A — — e
7 : i A : —> INGRESO CAMIONES PERGOLA SANTA MARIA
‘ PRSIy media anual es de 14.4 °C, i INGRESO VEHICULAR  —— ESPACIO PUBLICO

con maximas de 22.5°C, y —=— ; ) N TONAL === MERCADO
minima de 8.3°C, con - (NGRESOFER 5 MER ANAL'S'S

precipitaciones anuales de . 2N PRIMERQIVEL
312.5 mm. R

Pucite
Ocean

A diferencia del resto de mercados analizados, este
edificio solo posee la funcién de mercado de abastos.
EXPRESA
ARTERIAL C : i = I e
m= COLECTORA N o e X pE HEE 3 g e
=== | OCAL . 3 B -
MERCADO =

Desarrollado en 3 niveles, donde el nivel subterrdneo es
i el de servicios y los 2 superiores, de comercio. En el
primer nivel el espacio del mercado se ve dividido por un
eje central longitudinal y por tramos a doble altura para
una mayor relacién espacial interior entre ambos niveles.

Bl VIANZANAS
I RIO MAPOCHO b DS B
SEGUNDO NIVEL

El mercado posee tiendas en su perimetro, pero no abren
hacia la calle, siempre hacia el interior del mercado, en su
exterior se llevd un tratamiento sobrio que buscé

3 L) L3 A LA L4

La manzana donde se encuentra el edificio se encuentra frente a una

plaza puablica y un mercado. Los distintos frentes que rodean el mercado I_ii Eﬂﬁ - asociarse arménicamente con la Pérgola Las Flores. y se
estan consolidados por mercados de distintos rubros como el de frutas y J . __ L puede ingresar al mismo por cualquiera de sus pasarelas,
abeEoa celasfiotes - B '- = z 7 1 siendo el ingreso principal el que coincide con el espacio
El edificio se desarroll6 en 2 niveles, en los cuales se construy6 el nuevo 1 E HH |H i‘:l Hl B cenpal =L SeNIde SEE VidesRiEn €8 18 ienb e
mercado de abastos de la zona y la Pérgola de Santa Maria. Entre ambos L0 $LI0 10 P o qe lPs rvicion almacen.es = dan en_el séiane del
se creé una nueva via peatonal como espacio publico. : el ool ol leof Lol leel ool o] loof e ; ediiicioy so acceds desclo st interiordel recintd,

La volumetria exterior busca asociarse arménicamente con la Pérgola de
las Flores y Santa Maria. Volimenes de igual altura, modulaciéon y
materialidad forman una sola unidad entre los 3 edificios.

PROGRAMA ARQUITECTONICO

CALE ARTESANOS

CALLE SANTA MARIA CALLE RECOLETA Simpleza formal y constructiva para una gran intensidad de uso como
MUSEO BELLAS ARTES IVIERCADO LA VEGA icono arquitecténico en un lugar muy significativo de la ciudad. SECTORES
ESTACION MAPOCHO MERCADO CENTRAL
Emplazado en la ribera norte del Rio Mapocho, cerca al
comercio mayorista “La Vega”, mercado central y de ®HUMEDOS
frutas, verduras y abarrotes en el barrio popular La b * SEMIHOMEDOS

Chimba.

WSECOS

WCOMERCIO COMPLEMENTARIO

a0 A-..-’Al;
Py

MERCADO 8200m2 100.0%

PROYECTOS REFERENCIALES CONTEXTO - FUNCION




Al buscar asociarse con la Pérgola de Las Flores, se tuvo como resultado
volimenes de igual altura, modulacién y materialidad que unifica
formalmente a estos edificios. Sin duda alguna este mercado destaca
por su simpleza formal y constructiva.

Al interior del volumen se desarrolla dicho mercado. Este se percibe
como un gran espacio relacionado con el exterior urbanos. Las
vinculaciones son ordenadas y jerarquizadas segin su escala y
proporciéon por vias perpendiculares flanqueadas por los puestos de
venta.

Ante la tugurizacion del sector
y la falta de espacios publicos
es que nace la idea de hacer
una plaza exterior abierta (de
coexistencia) con el fin de
intensificar el transito
peatonal, reforzar la conexion
con la pérgola de las Flores
< Santa Maria, y que en ciertos
dias el mercado se pueda
expandir sobre la misma.

Formalmente, éste se concibié como una gran cubierta que descansa
sobre una trama de pilares como drboles artificiales. Esta trama de 6x6
m definen una planta libre y flexible para la instalacion de los locales
comerciales. Cada moédulo estd conformado por una estructura
piramidal invertida con techo traslucido que genera la iluminacion
interior reinterpretando el follaje de los drboles.

IMPLANTANCION EN EL TERRENO

De acuerdo a un plan maestro de mejoramiento de la zona
adyacente en el cual se busca repotenciar la actividad
comercial mediante espacios, el proyecto regalé a la
ciudad un nueva via de coexistencia y se dispuso la
apertura espacial del mercado entre el entramado que
éste propone, a fin de que este edificio fuera un objeto
permeable, el cual provoque pasar, visitar o estar, y asi
generar la llegada de posibles consumidores.

EJE - MERCADO
ESPACIO PUBLICO
MERCADO

LOGICA ESTRUCTURAL

El mercado estd construido por un sistema aporticado
simple en una reticula de cuadrado de 6 x 6 metros, que
soporta la placa de entrepiso y la cubierta, transmitiendo
las cargas a las zapatas. Esto permite una adecuada
modulacién de los puestos.

DETALLES

En lo referente a acabados se tiene un entramado de
ladrillos en todo el perimetro del edificio, el cual es fijo
y que de vez en cuando deja vacios para armonizar con
la arquitectura de la Pérgola de Flores.

"Un juego de luces y sombras se produce en todo el
interior y dibuja en los volumenes y en el suelo multiples
formas que se multiplican por todo el mercado”.*

1. Pastorell|, Giullano (25 de agosto de 2011). «Mercado Tirso de Molina / iglests
Prat Arquitectoss. Plataforma Urbana. Consultado el 24 de junio de 2013.




Lo que rescato de este proyecto es que nunca se debe dejar de
lado las necesidades especificas de cada sector de un mercado. Lo
que pasé en este mercado es que al ser entregado a sus
arrendadores, se dieron con la sorpresa que no estaba bien
iluminado o que las vitrinas y mobiliario no era el adecuado para
el tipo de producto que se venderia en cada puesto.

Este proyecto me parecié interesante, ya que mezcld 2 funciones
(vivienda + mercado) que podrian resultar siendo incompatibles
por factores como el ruido y los olores que produce un mercado en
si.

Creo que el emplazamiento y desarrollo del edificio fue correcto y
respondid tal y como se esperaba. Formalmente fue acertado
porque lo convirtié en el nuevo hito de la ciudad.

PROYECTOS REFERENCIALES

-----------1----------

Si bien es el caso de un proyecto con opiniones muy
diferenciadas, creo que lo que puedo rescatar de
este proyecto es el emplazamiento y las sensaciones
que la forma quiere generar en el usuario. Sin
embargo, el mercado que da en su planta baja no
tiene ninguna referencia a él. Pareciese que fuesen
dos edificios superpuestos y que uno esconde al
otro.

Si bien este proyecto, aun sigue en etapa de
proyecto, éste propone la ordenacién del entorno de
la Cebada que supone un aumento de la
competitividad de Madrid puesto que generaria una
oferta comercial de calidad, lo cual pienso rescatar
para mi proyecto.

Ademas, incrementa las zonas verdes en 1900 m2,
pasando de 2400 a 4300 m2. Esto es sumamente
importante ya que al tratarse de un mercado, estos
espacios siempre son necesarios, sobretodo si cerca
a este se desarrollan equipamientos como colegios,
comercios y viviendas.

Este proyecto tiene todo lo que un mercado deberia tener de
manera esencial. lluminacién cenital, ventilacidon cruzada, ejes
de transito claros. Y por ultimo su emplazamiento con los
edificios vecinos es contextualista e innovador.

Responde a el asoleamiento, vientos, etc.

T-------_--_-----------

Algo que se puede rescatar de este proyecto es el concepto. El
objetivo de que no se pierda la tradicién de estar al aire libre y
de no dar la sensacidon de estar encerrados en un centro
comercial se logro gracias a la cubierta que se asemeja a la copa
de los arboles del borde del rio Mapocho.

Sin embargo, dicha solucidon no contempld soluciones para las
aguas de las lluvias, la fachada sur sufre graves problemas de
inundaciones, a esto los comerciantes tuvieron que proteger su
mercancia con carpas, etc.
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3.1 Marco Referencial

Debido a lo anteriormente descrito, una regeneracion urbana de la zona sera necesaria
para dinamizar dicho mercado. Para que esto sea posible, se deben considerar los
beneficios que implicaria el asocianismo espacial o zonal por parte del mercado minorista
con los comercios y establecimientos localizados en los otros dos sectores del mercado
como en las proximidades del mismo. Esta asociacion zonal basada en un modelo més
amplio de colaboracion publico-privada, podria agrupar diversas especialidades y/o
actividades como lo son el ocio, restaurantes, e incluso actividades culturales. Esta
formula se denomina en Espaiia “Centros Comerciales Abiertos” y se basa en un formato
de organizacion comercial, que cuenta con una imagen y estrategia propia, a partir de la
implicacion de todos los agentes de un area delimitada de una ciudad, con una concepcion
global de oferta comercial, servicios, cultura y ocio. (Alonso, Estrada-Noria y Santorius,

2007, pag. 12); Todo esto viéndolo desde un punto de vista y disefio macro y a gran escala.

3.1.1 Situacion local del tema

Normativas nacionales

1. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)
e A.070 COMERCIO (VER ANEXO 01)

e A.120 ACCESIBILIDAD PARA PERSONAS DISCAPACITADAS
(VER ANEXO 02)

2. Ministerio de Salud
3. Norma Sanitaria de funcionamiento de mercados de abasto y ferias.
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Normativas Internacionales

Reglamentacion internacional
e ORDENANZA CENTROS COMERCIALES DE BARRIO -
MADRID - 2003

e ORDENANZA DE MERCADO MUNICIPALES — MADRID —-2003

e PROGRAMA DE ACTUACION MUNICIPAL — BARCELONA —
2008-2011

e TOMO IIl DEL SISTEMA NORMATIVO DE EQUIPAMIENTO
URBANO: COMERCIO Y ABASTO — MEXICO D.F. - 1999

Teorias e ideologias sobre los mercados

Segun Medina y Alvarez en el capitulo “El lugar por donde pasa la vida...
Los mercados y las demandas urbanas contemporaneas: Barcelona y Buenos
Aires”. El mercado no solo es un espacio comercial de caracter universal, sino
también es un escenario privilegiado y simbolico para el producto fresco, sitio

excepcional para la observacion de contextos socioecondmicos, y de

A5,
225

relaciones sociales: “Un espacio de encuentro, de negociaciones y

46
%

transacciones entre personas de diferentes origenes y credos donde también
se comunica, se hace circular y recibe informacion... por tanto un potente
espacio sociocultural y de significacién.”*? (Medina y Alvarez, 2009, pag.
183).

“Las transformaciones arquitectonicas y funcionales urbanas se relacionan
con los procesos contemporaneos de gentrificacion, que ponen de relieve la

relacion y la influencia de lo privado con lo publico en la configuracion y

12 Medina y Alvarez. (2009). “El lugar por donde pasa la vida... Los mercados y las demandas urbanas
contemporaneas: Barcelona y Buenos Aires”. Medina, Alvarez y de Garine. Food, Imaginaries and cultural

frontiers. Essays in Honour of Helen Macbeth”. Guadalajara: Universidad de Guadalajara.
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desarrollo del espacio urbano al tiempo que recalifican al ciudadano como
consumidor, como fuera adelantado por autores como Garcia Canclini
(1995).” (Medina y Alvarez, 2009, pag. 184). Lo que sugeriria un
reordenamiento del area a reordenar, ya sea espacios publicos, fisicos,
habitacionales, y hasta los mismos habitantes. (Amendola, 2000).

Estas practicas de gentrificacion se refieren a un “embellecimiento
estratégico” y hasta en América Latina se modifica al ritmo de la competencia
e insercion de espacios econdmicos globales que promuevan una revaloracion

de las fuerzas culturales, artisticas, entre otras.

Importancia y centralidad de los mercados

La importancia de los mercados en relacion con los barrios y/o espacios
urbanos en los gque se insertan es fundamental. Tenemos como ejemplo el
Mercado de Santa Caterina, el cual, cerr6 sus puertas a finales de 1998 para
iniciar las reformas que lo convertirian en uno de los mas modernos de la
ciudad, dichas obras estaba previstas para un periodo de dos afios, sin
embargo se dilatd a seis. Tras estar cerrado, el barrio asistio a una rapida
degradacidn de su tejido social y comercial. EI pequefio comercio de barrio,
activo y numeroso que existia gracias a la presencia del mercado, decay6 en
picada, y la afluencia de visitantes al barrio se redujo considerablemente,

degradandose el paisaje urbano que rodeaba dicho comercio.™

Los mercados: El reto turistico

“Construir y articular este nuevo modelo turistico implica gestionar la
creacion y recreacion de productos turisticos que respondan al esquema de
“produccion de sensaciones” y la posibilidad de incluir al turista en una

experiencia intercultural que le permita recuperar el valor de lo diverso a

13 Medina y Alvarez. (2009). “El lugar por donde pasa la vida... Los mercados y las demandas urbanas
contemporaneas: Barcelona y Buenos Aires”. Medina, Alvarez y de Garine. Food, Imaginaries and cultural

frontiers. Essays in Honour of Helen Macbeth”. Guadalajara: Universidad de Guadalajara.
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través del rescate y promocion de tradiciones propias y ajenas. *“ (Medina 'y
Alvarez, 2009, pag. 194) Todo esto con el propésito de hacer que los
mercados sean otro atractivo turistico, ya que ofrecen al turista diferentes
atractivos con puntos de interés en: centralidad, historia, patrimonio,

atractivo, visual, publico y gastronomias locales.

Ubicacion de un mercado minorista

Segun el manual de disefio de mercados, es necesario que se ubique en un

lugar adecuado, que respete ciertos factores de disefio (Ver Fig. 2).
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Fig. 2: Diagrama conceptual de la ubicacion ideal de un mercado municipal segin

Arq. Garcia en su libro “Mercado municipal: Manuales elementales de servicios

municipales”. Fuente: Garcia, 2001, pag. 19.
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3.1.2. Situacion de la disciplina

De la Rehabilitacion urbana

Es una forma de hacer regeneracién urbana para producir una mejora en las
condiciones edilicias y de habitabilidad de alguna zona de la ciudad.
Especificamente, consiste en dar valor adecuado mediante distintos agentes a
una zona especifica y puntual de la ciudad. Esta se desarrolla particularmente
en sectores consolidados de la urbe, por ejemplo, centros histéricos o zonas
consolidadas con nuevos requerimientos. Este tipo de regeneracion urbana no
busca demoler lo edificado para lograr una renovacion de la imagen de ese
sector de la ciudad, al contrario, promueve mantener en lo posible la forma
fisica de los edificios, haciendo variaciones en las funciones de vias,
equipamientos cercanos, mejora de fachadas, mantenimiento y/o propuesta
de mobiliario urbano, entre otras formas de mejorar la imagen de la zona y

volverlo un punto mas atractivo para el ciudadano.

Inicios

El concepto de rehabilitacion urbana se dio en los periodos de post-guerra,
donde nace el concepto de conservacion de los edificios con relevancia
historica y sus espacios exteriores inmediatos que se hayan visto afectados o
deshabitados a causa de los estragos que la guerra ocasiono. “El tipo de
urbanismo que denominamos “de rehabilitacion” fue concebido
especialmente a raiz de la destruccion causada por las grandes guerras
mundiales en los paises occidentales. Esto quiere decir que posee una
tradicion mas corta y también enfrentada a mas dificultados en comparacion
con las concepciones clasicas orientadas a la conservacion y/o restauracion

de los edificios y conjuntos urbanos considerados [...]” (Martinez, 2010,

pag. 7).

Por lo tanto, se entiende como rehabilitacion urbana la concepcién del ideal

de conservacion y restauracion de las partes afectadas, sin embargo, esto iria
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mas alla de las mismas, ya que no buscaria recuperar la genuinidad de la(s)

obra(s), sino repotenciarla en pro de la rehabilitacion de una zona.**

“Si los intereses de la ciudad resultan lesionados por la persistencia de
alguna presencia insigne, majestuosa, de una era que ya toco su fin, se
buscara la solucidn capaz de conciliar dos puntos de vista opuestos: cuando
se trate de construcciones repetidas en numerosos ejemplares, se
conservaran algunos a titulo documental, derribandose los demds |[...]
Algunas personas, a las que les preocupan més el esteticismo que la
solidaridad, militan en favor de la conservacion de algunos viejos barrios
pintorescos, sin preocuparse de la miseria, de la promiscuidad y de las
enfermedades que estos albergan ... Es posible que, en algunos casos, la
demolicién de casas y tugurios insalubres en los alrededores de un
monumento de valor histérico destruya un ambiente secular. Eso es
lamentable, pero inevitable. Se podra aprovechar la ocasion para introducir
espacios verdes’°. Este extracto de lo expuesto por Le Corbusier se dio
cuando los conceptos de rehabilitacion y parametros aun no estaban
establecidos, y sin embargo ya se estaban llevando a cabo. El expone que si
es lo correcto, se deberian derrumbar ciertas edificaciones que no promuevan
el desarrollo de los barrios deteriorados para su pronta recuperacion, a pesar
de que por su valor estético valga la pena mantener el edificio, ya que
funcionalmente podria perjudicar a las personas que lo habiten. Funcién antes
que la forma. Y ante la ausencia de estos edificios podrian plantearse espacios

verdes si es que el sector se viese beneficiado por estos.

14 Martinez, 2010, pag. 8.
15 Le Corbusier, 1957, 107
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Criterios y estrateqgias para la rehabilitacion urbana

Existen tres pardmetros para este tipo de regeneracion urbana en espacios
consolidados. Estos no deben ser ignorados, ya que priorizan la
involucracion, participacion y necesidades del ciudadano antes que los
intereses privados, para que una vez concluido el proyecto sea respetado y
respaldado por la ciudadania:

Primero, “La integralidad o intervencién en campos urbanisticos y
arquitecténicos al mismo tiempo que en otras dimensiones sociales,
culturales y econémicas %, esto hace relevancia a que no sélo se debe atender
lo arquitectonico y lo urbanistico; velar por los puntos paralelos son las
variables que daran sentido a la rehabilitacion del espacio, ya que el desarrollo
de las personas esta intimamente ligado a la ciudad y la arquitectura que la
compone.

Segundo, se debe mantener el caracter que la zona posea y agregarle el plus
residencial, es fundamental mantener este sector de la ciudad animado la
mayor parte del tiempo y generar que las personas vayan a este punto de la
ciudad atraidos por la actividad estructurante de la zona (el mercado) dirigida
a la ciudad y no solo a la poblacién circundante de la zona a intervenir. “La
habitabilidad o busqueda de que se garantice la funcion residencial
incentivando la permanencia de la poblacion residente y el atractivo
residencial, comercial, lidico y cultural para otros grupos sociales. “/
Tercero, es importante diversificar las actividades y los grupos sociales. El
barrio rehabilitado debe evolucionar manteniendo cierta conexion con lo
pasado, debe darle algo nuevo a este espacio consolidado en los que se
evidencie la relacion ciudad: barrio. “La pluralidad tanto de actividades y
grupos sociales, como de tipos arquitectdnicos, escenas urbanas, mobiliario
urbano que respete e incluso reconstruya de ser el caso la herencia del
pasado, al tiempo que se combinan con elementos més hibridos propios de la
evolucion del barrio, o con usos y préacticas sociales actuales o vinculadas a
la posicion en el conjunto de la ciudad. "8

16Martinez, 2010, pag. 8
17Martinez, 2010, pag. 9
18Martinez, 2010, pag. 9
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El mercado minorista y sus aspectos

Se refiere a aquellos mercados cubiertos y de caracter permanente, de
alimentacion fresca o perecedera, en el que el cliente es el consumidor final.
(Union Mundial de Mercados Mayoristas y Minoristas, 2008). Segln esta
definicion se entiende por mercados minoristas a aquellas instalaciones,
normalmente edificios cubiertos, que relnen una variedad de
establecimientos comerciales y empresarios minoristas que ofrecen una
amplia oferta comercial de productos alimentarios de consumo diario,
complementada por otros productos no alimentarios, todo ello bajo una
unidad de gestion.

Dicho comercio ha tenido desde siempre la aglomeracion de personas, en
funcion al nivel de demanda, esto se evidencia hasta hoy en las ferias y/o
mercadillos ambulantes. La diversificacién de productos y actividades atrae
a los compradores, y al agrupar distintos establecimientos se generaria mayor

atraccion.

En el siguiente fragmento de lectura, se demuestra la evolucion de la demanda
y la implicancia que tiene la arquitectura sobre esta. “La evolucion de la
demanda de los consumidores, junto con otros ‘factores de entorno’ del
comercio —aungue no por eso poco importantes— como la planificacion
urbanistica o las condiciones laborales, refuerzan esta tendencia a la vez que
condicionan la evolucion del comercio y de los propios centros de compra o
centros comerciales. Al respecto pueden destacarse las siguientes
caracteristicas en la evolucion actual de los centros de compras. —Se
incrementa la proliferacion de centros comerciales, tanto planificados como
no planificados, en detrimento del pequefio comercio aislado e
independiente. —Incremento de la especializacion de los centros comerciales
segun el tipo de compra —cotidiana, normal o de especialidad—, lo que
implica que las agrupaciones comerciales replanteen su mezcla comercial

hacia la satisfaccion de un tipo de compra determinado. —Simultaneamente y
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como consecuencia de la proliferacion y especializacion de los centros
comerciales, se produce un desarrollo del formato ‘centro comercial’. Entre
los planificados, este fendmeno da lugar a la aparicion de distintas
‘generaciones de centros comerciales’, mientras que en los no planificados
da lugar a la aparicion de los que se han dado en llamar ‘centros comerciales
a cielo abierto’.—Todo este proceso ha provocado la redefinicion de la oferta
minorista del comercio de proximidad, dando lugar a la aparicion de nuevas
localizaciones para el comercio minorista de productos de gran consumo, y
a la modificacion de los centros de compra y a la aparicién de nuevas
centralidades de comercio minorista, tanto por el desplazamiento de los

antiguos centros de compra, como por la apariciébn de nuevas

aglomeraciones de comercios minoristas.”*® (Ver Fig. 3)

= Aumento del tamafio de la » Especlalizacion por tipo
sala de ventas de los. & COMpTas

establecimiantos. * *Polimorfiamo” de los
= Renovachon de los. centros comerciales

establecimiantos + Pollcantrismo comercal
» DESAITTI0 NUEVOS SBMICIDS.

minorstas
= Transformachin del empleo

& &l Comercio

Fig. 3: Este gréfico expone la consecuencia del incremento y nueva demanda de
un comercio minorista que sucede cuando hay o no una toma de partido, y sus
beneficios para la ciudad, vendedor y comprador. Fuente: Rebollo, 2011, pag. 40.

19Rebollo, 2011, pag. 39-40
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Asimismo, los mercados minoristas han mantenido un valor constante a lo
largo de los tiempos: satisfacer las necesidades de compra de productos de
alimentacion en fresco, siendo uno de los elementos clave del sistema de
distribucion comercial en las ciudades. La calidad, frescura y variedad de
productos, sumado a la proximidad, trato personalizado, entre otros son los

principales atractivos que ofrece un mercado minorista. (Ver Fig. 4)
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SERVICIOS PROVEIDOS POR MERCADOS MINORISTAS

ACCIONES COMERCIALES
¥ DE PROMOCION
CONJUNTA DE LOS

COMERCIANTES

DESARAOLLO DE
MNUBVOS SERVICICS DE
VALOR AGREGADO

SERVICIOS DE TIPD
FUNCIONAL

DISERIC Y COMFORT

MERCHANDISING

APCYO A LA GERENCIA
DE LOS COMERCIANTES

FORMACION DE
COMERCIANTES

= Horarics amplios, sdaptados a los modemos usos da los clentes.
* Politicas de comunicacion conjunta; marca unificads, logo, guia o
radio, atc.

= Campanas centraizadas da promocion: ofertas, sorteos, concursos,
productos de temporada, cocina regional, atc.

= Campanas de fomento del consumo; taleres nuiridonales, visitas da
colegios y presantaciones en instifuciones.

= Reparto a domicilio.

= Estzcionamiento gratuio (femporal) para vehiculos

= Cajeros automaticos y pagos con tafeta

= Pedidos y pagos cantraizedos.

= Conzsigna frigorfica.

= Terjelas de fidelizacion de cientes.

= (Cahinas telefonicas.

= Carritos de compras.

= (Oficina de consumo, atencidn al diente y alto parlantes.
= Guarderia da nifos.

= Bafos pdblicos.

= Platos preparedos para llevar o consumir en el mercado.
= \figilancia y segundad.

= Actividedes culturales

= Racionalizacion de movimientos y flujos.
= Regulscion de rona de carga y descarga.
= Almacenamiento, evecuscion y tratamiento de residuos.

» Actualizecidn y mejora del diseno y disposicion de lss instalacionas.
= [ncomporacion de medios mecénicos de movilzecion.
= Cambios en el ambiente fisico interior edapiados & gustos modemos.

= Hementos de imagen intema del Mercado y del pussto: cartelena y
rotulacion, publicidad estética, diseno de bos puestos y zonss comunes,
efc.

» Climafizacion.
= Sanalizacion dentro del mancado.

* Expositores.
R T s
= Maguinas de venta automatica.

» Salecoidn de personal.
* Hemamientas de geaticn.
* Baszes de datos comerciantes y dientes.

* Comarcisl

* Empresanal.
» Escusla y Taleres da Cocina y Mulricicnales.
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Fig. 4: Actividades y servicios tanto para comerciantes como compradores del mercado,
que faciliten la actividad de los primeros y el acto de compra por parte de los segundos.
Fuente: Alonso, R., Estrada-Nora, M. y Santorius, A. (2007). Los mercados minoristas
como motor para el desarrollo econémico, social y cultural de una ciudad. Washington,
D.C.: Fondo Multilateral de Inversiones (FOMIN) del Banco Interamericano de
Desarrollo (BID).

Aspectos fisicos y funcionales

“Tanto en Europa como en América, muchos mercados minoristas fueron
disefiados y construidos para ciudades que respondian a unas determinadas
magnitudes de poblacion y de extension fisica, asi como a unos determinados
patrones de desplazamiento de los habitantes, tanto para hacer sus comprar
cotidianas como para todo tipo de actividades. En aquellas determinadas
circunstancias, era normal que muchos mercados minoristas fueran
construidos con elementos que, actualmente, restan atractivo al mercado con
respecto a otros formatos comerciales surgidos posteriormente. Se trata, por
ejemplo, de elementos tales como escalinatas para acceder al mercado o, en el
caso de mercados con varias alturas, escaleras para acceder a plantas
superiores o inferiores.

Los inconvenientes que presentan estos elementos no se producen en otros
formatos como los supermercados e hipermercados, los cuales se suelen
instalar en edificaciones al nivel de calle y en amplios espacios.

Los desplazamientos verticales pueden ser un factor muy desincentivador para
acudir al mercado minorista. Este problema se ve potenciado cuando, por
determinadas circunstancias, las personas de tercera edad suponen un
segmento del pablico consumidor que representa un importante porcentaje de
los compradores de los mercados minoristas. Ademas de las dificultades que
suponen las escaleras para estas personas, tambien limita el volumen de la
compra, a diferencia de lo que ocurre en modernos supermercados e
hipermercados, donde la compra de grandes cantidades esta facilitada por el

coémodo acceso de los carros hasta el exterior del establecimiento e incluso
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hasta el estacionamiento.”?® Contrario a lo que usualmente sucede en un
mercado minorista consolidado por dos razones, el disefio inicial del mercado
de estudio fue concebido en épocas donde el uso de vehiculos particulares no
era popular, y por la propia ubicacion del mismo, en una zona céntrica de la
ciudad, rodeado por calles angostas con poco espacio para el libre recorrido
de vehiculos. Y si nuevamente hablamos del mercado de estudio, éste esta
rodeado por vias peatonales, con acceso restringido a los vehiculos por la

tugurizacion de la zona.

En muchos mercados se exige que los establecimientos se ajusten a una
determinada dimension minima. En el caso de los puestos de alimentos
frescos, una dimension dptima se puede establecer entre los 15y los 20 metros
cuadrados de superficie comercial, dependiendo del tamafio y tipo de mercado
donde se ubica, dando prioridad a los metros lineales o de exposicion al

publico de cada puesto. 2

Muchos mercados agrupan por secciones las distintas actividades, creando
areas diferenciadas y agrupadas por categorias de producto, lo cual permitiria

a los compradores una clara orientacion y facilidad de eleccion al momento

20 Alonso, R., Estrada-Nora, M. y Santorius, A. (2007). Seleccion de buenas précticas en gestion de

Mercados Minoristas. Los mercados minoristas como motor para el desarrollo econémico, social y cultural

de una ciudad. Washington, D.C.: Fondo Multilateral de Inversiones (FOMIN) del Banco Interamericano
de Desarrollo (BID).

21 Esto segun el dimensionamiento éptimo del nimero de comerciantes y tamafio de los puestos de Alonso,

R., Estrada-Nora, M. y Santorius, A. (2007). Seleccion de buenas practicas en gestion de Mercados

Minoristas. Los mercados minoristas como motor para el desarrollo econémico, social y cultural de una

ciudad. Washington, D.C.: Fondo Multilateral de Inversiones (FOMIN) del Banco Interamericano de
Desarrollo (BID).
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de efectuar las compras. Como complemento a esta organizacion, y para evitar
el desorden de sefialéticas individualistas por parte de cada comerciante, se

recurre a un disefio comun de rotulacion de paradas o puestos (ver Fig. 5).

4

s~

: Fig. 5: Ejemplo de Rotulador en el Mercado El olivar de Palma de Mallorca —
(3™ Mallorca, Espafia. Fuente: Alonso, R., Estrada-Nora, M. y Santorius, A. (2007).
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Los mercados minoristas como motor para el desarrollo econémico, social y
cultural de una ciudad. Washington, D.C.: Fondo Multilateral de Inversiones

(FOMIN) del Banco Interamericano de Desarrollo (BID).

En la arquitectura comercial, la adecuacion de espacios para descarga de
mercaderia son necesarios, sobre todo si se trata de un mercado, ya que esto
afecta directamente a la funcionalidad del mercado y la calidad de los productos,
puesto que el tiempo empleado en estas operaciones es mayor y los productos
necesitan recibir un tratamiento previo a su venta; y a la imagen externa del
mercado, debido a que de no contar con uno, la descarga seria desde la via
publica y esto generaria blogueos en las calles, suciedad, pérdida de productos,
inseguridad para los peatones que se mezclan con las operaciones de descarga,

etc.
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Nuevos servicios

Y con el paso a la modernizacion de los mercados minoristas, cada vez es mas
frecuente en el extranjero que los mismos incluyan entre sus servicios, el reparto
a domicilio de la compra realizada en los diversos puestos de mercados, de
acuerdo a un monto minimo y/o a un radio maximo de reparto en un horario
determinado. Para ello, es necesario estar registrado como cliente para obtener

una tarjeta con un cadigo de cliente asignado.

Muchos consumidores, especialmente en América Latina, perciben a los
mercados minoristas (y mayoristas) como inseguros en sus interiores: robos a
clientes, carteristas, etc., lo cierto es que es una deficiencia que depende del lugar
en el que éste esté emplazado y que esto aleja a muchas personas de los mercados
tradicionales, prefiriendo otros formatos de autoservicio. Se recomienda para
estos casos la contratacion de seguridad privada y una instalacion de un circuito
cerrado de camaras de vigilancia y alarmas para evitar hurtos. Los efectos
beneficiosos no se limitarian al mercado minorista, sino también a la zona de

entorno de éste, contribuyendo a que todo el espacio urbano sea méas habitable.

Los mercados minoristas muchas veces son asociados con la suciedad y falta de
higiene, ya que son grandes generadores de residuos que presentan un gran
potencial para fomentar la minimizacion y reciclaje de los mismos. Para ello,
muchos mercados ya han incorporado practicas de separacion de materia
organica, que es la que en mayor cantidad se genera, a través de contenedores e

incorporando sistemas de recogida selectiva con gestores autorizados.

Edificio Hibrido (Steven Holl)

Con el réapido crecimiento de la altura de la ciudad, la calidad de vida de sus

habitantes se ve reducida en comparacion con una ciudad mas horizontal o de
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menor densidad. Asimismo, esto afecta directamente en la aglomeracion y

tugurizacion de los flujos peatonales y vehiculares.

Steven Holl plantea flujos peatonales que faciliten la circulacion de un edificio
a otro sin la necesidad de tener que pasar por la calle; esto lo hace mediante
puentes peatonales, en los cuales propone usos a manera de calle suspendida,

creando nuevos espacios urbanos.

Estos usos propuestos dentro del edificio seran de uso publico, tanto en los
primeros pisos (mercado) como en el “anillo de circulacion” (puentes
peatonales), creando un flujo de circulacién vertical entre estos dos. Ademas,
plantea espacios publicos dentro del edificio, como el techo-jardin y vivienda
temporal tipo Hostal u Hotel para el usuario temporal y turista.?
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e e e 1 () -
Planteamiento com(n en Edificio Hibrido
un edificio

Diversidad Programatica (Rem Koolhas)

Rem Koolhas habla del edificio como medio urbanizador en “una cultura de la
congestion”, y deja de lado los clasicos programas arquitectonicos disefiados de

una manera predecible por cualquier arquitecto:

Yivienda . Servicios . Comercio Oficinas [ Hotel

“Se debe de comenzar a disefiar edificios que generen nuevas formas de vida”?®

22 Holl, Steven (2007). Density Projects pag. 220-237
23 Koolhaas, Rem (2006) OMA, EI Croquis, pag. 50.
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Bajo esta premisa, propone un programa mixto dividido por capas, lo cual
ayudaria a generar espacios de encuentro social, asimismo, al tener esta mezcla
de usos, las personas no tendrén la necesidad de recorrer largas distancias para

acudir a uno u otro uso, cubriendo varias necesidades rapidamente.

Ciudad compacta (Mike Jenks)

Una ciudad que esta en constante evolucion pasa por dos fases: Primero, la
ciudad extendida, para luego pasar a ser una ciudad compacta.?* Es en esta tltima
etapa donde el flujo de personas es mas dinamico, por ende éste tiene mas

importancia.

Este esquema propicia la vida en la calle, sin embargo, no se generaria vida social
ya que este tipo de ciudades carece de espacios interrelacionados. Estos espacios,
de interaccion, concentracion y esparcimiento, son muy importantes para el
desenvolvimiento y desahogo del ser humano porque éstos ayudan a mantener
el equilibrio entre lo cadtico de la ciudad compacta, y el descanso y paseo de un

buen espacio publico.

En el caso del complejo comercial de Moshoqueque, el espacio libre es

insuficiente y no cuenta con buenos espacios donde relacionarse.

“Es de fundamental importancia reconocer que no son los edificios, sino las

personas y los acontecimientos, lo que es necesario agrupar’?

Si bien es cierto de que las distancias entre un lugar y otro serdn mas cortas, esto
no indica que haya mayor accesibilidad, ya que habria mayor congestion

vehicular si la ciudad no fue planificada de acuerdo a su crecimiento. Por lo

24 Cfr. Arg. Fernando Correa, Exposicion de Seminario de Urbanismo, UPC.
25 Jenks, Mike (2002) Compact Cities, pag. 47.
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tanto, en una ciudad compacta el transporte pablico masivo seria el mas efectivo

como medio de transporte para una mejor accesibilidad.

El espacio publico

El espacio publico es un componente mas de la ciudad y en la actualidad, este
espacio que sirve para organizar y disefiar la ciudad, esta siendo dejado de lado
sin tomar en cuenta las repercusiones que esto tendria en la ciudadania, modo de

vivir y calidad de vida de sus habitantes.

Para ir mas a fondo en el tema nos preguntaremos ¢ Qué es el espacio publico?,
y para entenderlo mejor lo explicaré desde el punto de vista juridico, el cual lo
conceptualiza de la siguiente forma: Suelo libre de construccidn permanente para
el uso comunitario o destinado a equipamientos colectivos de interés social. Sin
embargo, este espacio también puede destinarse a usos efimeros de caracter
cultural o comercial, hasta la colocacion de monumentos.?®Y desde el punto de
vista sociocultural, el cual lo define como lugar de cohesion social y de
intercambios, en donde existe la diversidad, heterogeneidad, interrelaciones

entre individuos, etc., como escenario de la vida cotidiana.?’

Por otro lado, existen espacios publicos que bajo el concepto juridico no lo son,
por ejemplo, estaciones de transporte puablicos, entornos de instituciones
publicas, fabricas abandonadas, etc., solo se debe estar atento a las posibilidades
y tener la capacidad de transformar estos espacios existentes y reinventarlos en

los que sus habitantes requieran.

26 Pezzia, R. (2012) Transformacién de la arquitectura existente en viviendas taller (reciclaje). UPC, Lima.
27 Borja, 2003, pag. 122
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Se caracteriza fisicamente por su accesibilidad, adaptabilidad a diversos usos y
permisividad de expresion e integracion cultural, lo cual le brinda mayor calidad

espacial.?8

3.2 Marco histérico

3.2.1 Sobre el mercado

Desde la antiguedad, el comercio es una actividad que siempre ha estado presente en el
desarrollo del hombre mediante el trueque. Conforme los estilos de vida del mismo fueron
evolucionando, la actividad comercial lo hizo también. “El comercio siempre ha existido
lo que ha evolucionado son los sistemas de transaccion, manipulacion comercial,
organizacion, tipo de comercio, administracién, inversion, etc. Por ello se genera un
sinnimero de espacios para llevar a cabo esta actividad tan necesaria en la vida del
hombre”. (Plazola, 2001, Vol. 7, pag. 595)

A lo largo de la historia el mercado fue tomando mayor importancia funcional y
espacial, convirtiéndose, en muchos de los casos, en el espacio publico principal
en el cual todas las personas llegaban y realizaban actividades mercantiles, desde

el que viajaba llevando productos hasta el que compraba para uso doméstico.

Ante la necesidad de un intermediario entre agricultor y vendedor al por menor de
productos de primera necesidad nace como principal centro de distribucion
alimentaria: los mercados de abastos, los cuales se originaron en las ciudades a
manera de nucleos conectores entre las zonas de produccidn agricola y de la

civilizacion.

“La concentracion de la oferta en unos determinados lugares del tejido urbano da

lugar a los mercados minoristas que, por la funcion de abastecimiento de la

28 Borja, 2003, pag. 124
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poblacion, pasan a denominase también mercados de abasto”. (Molinillo Jiménez,

2002, pag. 204-205)

Evolucion de los mercados de abastos — En el extranjero

1979: Primera renovacién de mercados. El interés principal era tener
numerosas, faciles y seguras comunicaciones que distribuyeran de forma
homogénea los equipamientos de la ciudad. Este pensamiento permitio que los
mercados crezcan y adoptasen una nueva logica funcional que se desarrollé en
tres niveles “la célula de venta, el espacio de circulacion y en la disposicion de
conjunto que responde a la voluntad de clasificar y controlar, pero también de
aislar el mercado de la calle” (Lemoine, 1980, pag. 32). Al tener mayor
participacién en la ciudad se generaron nuevas demandas, distinciones entre
espacios publicos y privados, control del comercio informal y mayor higiene.

1839: Segunda renovacion de mercados. Gracias a los nuevos sistemas técnicos
como el transporte a vapor, incrementd de flujo y fluidez de los intercambios
comerciales. Los nuevos mercados se hacian a base de hierro, permitiendo una

construccion mucho mas rapida. “Entre 1820 y 1850 habian sido construidos

una media de 60 mercados cada afio” (Schmiechen, 1999, pag. 144). Este

crecimiento llegd a una madurez en la cual, la construccion de mercados bajé

A
a0

Fos

y la rentabilidad de los mercados se elevo y se mantuvo durante el periodo de
1920 a 1940.

§

La crisis definitiva se inici6 durante la segunda guerra mundial, los productos
escaseaban en Europa. A partir de 1960 encontramos una Europa post-guerra
en la cual se hicieron renovaciones profundas en sus centros urbanos, y con

ello, la implementacién de nuevas formas comerciales (supermercados).

1980: Los mercados tuvieron su mayor declive y los supermercados se
instauraron dentro de las ciudades o en las periferias de las mismas. El

comercio tradicional se debilito y la vida comercial entorno a éstos también, en
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muchos de los casos los espacios consolidados dentro de las ciudades perdieron

el brillo que los caracterizaba.

1991: Se cred en Barcelona el Instituto Municipal de Mercados de Barcelona
con la mision de gestionar, administrar y modernizar los mercados municipales

con el objeto de mantener su caracter social, civico y cultural.

Actualmente, las ciudades europeas buscan la forma de integrar los mercados
que aun quedan y que cada vez se encuentran mas obsoletos al sector comercial
actual y esto se busca hacer mediante una estrategia urbanistica (rehabilitacion
urbanistica) en donde se revitalizara los espacios consolidados y la relacion
interpersonal. “El comercio cara a cara de los mercados, puede ofrecer
experiencias mas variadas, mas ricas y mas auténticas que otros formatos méas
genéricos, aunque se doten de entornos tematicos renovados. En los mercados
se pueden combinar cada vez mas el vinculo con el pasado, los nuevos habitos
y las nuevas formas de la multiculturalidad urbana. Se perfilan asi como

1

elementos relevantes en un momento de giro cultural en el urbanismo.’

(Gibson, 2006, pag. 969)

Evolucion de los mercados de abastos — En el Peru

En el Perl prehispanico se realizaban actividades comerciales en mercados
temporales que se desarrollaban en plazas o vias principales. En esos tiempos
no se tenia una moneda, por tal motivo el intercambio de bienes se daba bajo
trueques. Esto se dio hasta la llegada de los esparioles donde se instauro una
moneda y valor a las cosas. Se establecieron mercadillos, los cuales
funcionaban todos los dias. Los mercados se establecian una vez por semana
en plazas centrales, estos eran acompariados por actividades culturales y de
ocio. Estos mercados se ubicaban en espacios libres, donde la aglomeracién de
puestos conformaba el mercado (Tianguis — puesto al aire libre). EI primer
centro de abastos se dio en 1822 en la plaza bolivar, actual plaza ubicada frente

al congreso.
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1888 — Primera tienda por departamentos, llamada Oeschle, su inauguracion se
dio en la plaza de armas de Lima.

1908 — Inauguracién del mercado del Baratillo, este edificio destaca por poseer
una estructura de hierro que soporta un techo a dos aguas.

1924 — Se inauguré el mercado municipal de Barranco, el cual posee un estilo
art-deco.

1953 — Se inauguro Supermarket, primer supermercado en el Peru.

1954 — Se inauguro en el Jirdn de La Unidn el supermercado Monterrey.

1955 — Aparece la tienda Sear, esta tienda se especializé en la venta de articulos
para el hogar.

1958 — Se inaugura Escala, ubicada en la plaza de armas.

1967 — Se construyd el Mercado central de Lima, esta edificacion posee 8
niveles y se encuentra ubicado en el casco histérico de la ciudad.

1976 — Se inauguro el Mercado de Moshoqueque, primer mercado mayorista
del norte del Perd, con 4.5 Hectareas de superficie.

1977 — Construccion del mercado de Magdalena del mar, este mercado esta
emplazado frente a una plaza, la cual le sirve como espacio previo y de
recreacion.

2010 — Se inaugura el Boulevard de la gastronomia siendo una extensién del
mercado n°2 de Surquillo. ElI mercado posee una media circunferencia como
cubierta, los puestos se desarrollan en tres niveles.

2012 — Se inauguré el Gran Mercado Mayorista de Lima como parte del plan
de reubicacion de los vendedores de la antigua La Parada.

Linea de tiempo de mercados extranjeros y peruanos (VER ANEXO 03)

Conclusiones acerca de la Evolucion de los mercados de abastos

Los mercados de abastos desde un principio han estado muy ligados a la ciudad y

su desarrollo, para asi poder satisfacer las necesidades basicas que hasta el dia de

hoy siguen vigentes. Por lo tanto, es también un equipamiento articulador entre

las zonas agricolas y los ciudadanos y estos suelen darse en zonas de
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comercializacion no planeadas o disefiadas, puesto que se forman a partir de un

area de concentracion masiva de pobladores de una ciudad.

Con la aparicion de la moneda, la revolucion industrial y la invencion del hierro
como material de construccidn nacio la idea de albergar todos los puestos de venta
bajo un solo techo, y a partir de este momento se comienza a concebir el concepto
del mercado como un equipamiento que ahora es planeado y disefiado como local
abastecedor de productos a escala masiva. Asimismo, se convierte en un lugar de

encuentro y concentracion masiva de personas.

Dentro de las tantas renovaciones de los mercados en pro de su permanencia, se
vincularon con problemaéticas urbanas a solucionar, ya que la ciudad es un
conjunto de sistemas complejos en constante evolucion, éste se tiene que adecuar
a los nuevos requerimientos, asi como brindar facilidades de accesibilidad,
ordenamiento del entorno inmediato para el control del comercio informal,

distincion de los espacios publicos y privados, entre otros.

Con respecto a su disefio arquitectonico, la aparicion de nuevas tecnologias
constructivas permitieron y seguiran permitiendo que las formas y disefios sean
mas flexibles, con luces mas amplias y mayores alturas, ya que los nuevos
materiales lo permiten. Y en cuanto a la organizacion de los puestos de venta,
éstos dejan de ser una sucesion de puestos consecutivos (tipo galerias) para
separarse y concentrarse por nlcleos o agrupaciones que responden a diferentes
areas y especialidades, dando como resultado una libre y clara circulacion para el
usuario-cliente y que a la vez se pueda jugar con los recorridos y circulaciones

para lograr la permanencia de los visitantes.
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Fig. 6: Tipo de infraestructura basica para un mercado. Fuente: Garcia, 2001, pag. 23.

3.2.2 Sobre la vivienda-taller

Para comenzar a hablar sobre los aspectos funcionales y conceptuales respecto a
este tipo de vivienda y el usuario, es necesario comprender que la situacién actual
de la vivienda ha sido determinado por los factores originados dentro del proceso
del desarrollo sociocultural del hombre a lo lardo de su historia.

La siguiente clasificacidn presenta los antecedentes considerados importantes en

la vivienda, con motivo de explicar el denominado proceso evolutivo de la misma.

Asentamientos iniciales

Como primer hito referencial, se tiene el proceso mediante el cual el hombre
comienza a establecerse de manera temporal y crea un espacio donde pueda

protegerse de las condiciones térmicas y climatologicas del sitio.

“Inicialmente, se tiene que los primeros ndmadas pleistocénicos que llegaron al

Per( (18000 a.C.) siguiendo la gigantesca fauna de este periodo, se albergaron
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de maneratemporal en reparos y cuevas en las alturas serranas, asi como rasticos
campamentos en las sabanas costefias. Estos se desenvolvieron mediante la
creacion de los utensilios que requerian para satisfacer sus necesidades de
cazadores — recolectores, para lo cual cortaron las faldas de los cerros
habilitandolas como pequefias canteras. Al mismo tiempo, se desarrollaba a lo
largo de toda la costa una actividad de las bandas transhumantes que se

dedicaban a la caza y a la recoleccion de frutos silvestres.” (Agurto: 1984,

Pag.39)

Esto hizo que los primitivos vivieran en un nomadismo que hizo necesario que se
equiparan con espacios de permanencia temporal lo que hizo que este tipo de
viviendas se desarrollara adaptandose en el entorno que habitaban. Este tipo de
vivienda fue provisional, de refugio y espacios acondicionados que los protegian
mediante la construccidn de elementos rusticos para los accesos, muros divisorios,
y perforaciones para la ventilacion, entre otros. De esta manera, la vivienda inicial
origina la arquitectura como expresion constructiva y estética segun la habilidad
del hombre.

Asentamientos en comunidad

Posteriormente, el hombre empieza a establecerse de manera permanente y a
generar agrupamientos mediante los cuales comienza a relacionarse con otras
personas de su entorno para asi desarrollarse sociocultural, dando origen al
segundo hito referencial: la vivienda agrupada. Dicho tipo de vivienda se dara en
tres tipos de situaciones distintas: Por afinidad de actividades, por orientacion

politico-religioso, y en base al desarrollo de la ciudad.

En este tipo de agrupamiento espacial, generaron un espacio en relacion a la
vivienda, el cual sirvi6 como centro de interrelacion social y desarrollo de

actividades comunes como la realizacion de actividades agricolas.?®

29 Agurto, S. (1984). Lima Prehispanica. Lima: Perugraph Editores.
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Ciudad colonial, industrial y modernidad

Como tercer hito referencial, se genera un periodo amplio donde la vivienda no
varia en sus cualidades de relacion sociocultural, méas bien en su expresion formal
y funcional: La vivienda condicionada, la cual evolucioné desde el modelo
prehispanico hasta el modelo colonial, para posteriormente culminar en la época
moderna, siempre buscando satisfacer las nuevas necesidades que surgian dentro

de la sociedad.

A partir del siglo XVII, comienzan las olas migratorias con un significativo
aumento de la poblacion en Lima®, la cual se acentud con el desarrollo de la

revolucion industrial o también llamada época maquinista.

Dentro de este proceso empezaron a surgir factores relativos a la organizacion de
las ciudades, demarcandose los limites entre el espacio publico y el espacio
privado®. Nuevas edificaciones son planteadas con los frentes alineados hacia la
calle con el fin de privilegiar funciones para el comercio y el transito de personas,
originando que las viviendas y oficinas se dispongan en los niveles superiores de

las edificaciones.

Soluciones de vivienda

Diferentes reinterpretaciones de la vivienda se fueron manifestando

posteriormente para satisfacer el mercado y el déficit de viviendas:

1. Unidades vecinales.
2. Conjuntos Residenciales.
3. Torres de vivienda.

30 Hacia fines del siglo XV1I1 la ciudad de Lima habia pasado de tener 14262 habitantes (censo del afio

1600 realizado por Don Luis de Velasco) a una poblacién de 64000 habitantes, la mayoria de ellos
mestizos.
31 Ref. “El arte y la ciudad contemporanea”. Benévolo.
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Vivienda contemporanea

En la actualidad, parte del paisaje urbano de la ciudad, donde la diversidad y
dinamismo pueden ser apreciados en los conjuntos de viviendas, donde muchas
de éstas fueron cambiando de tipo unifamiliar a bifamiliar o multifamiliar,
involucrando en el desarrollo de éstas nuevas actividades como las comerciales y
productivas mediante la modificacion de los primeros niveles donde inicialmente

fueron de uso residencial.

Como resultado a esta realidad, la arquitectura residencial parte a ser vista como
una herramienta que busca satisfacer las necesidades en el desarrollo sociocultural
de los individuos y sus relaciones sociales. Por lo tanto, al ser vista como una
herramienta de fuerte influencia sobre el modo de vida de las personas, y ser objeto
editable para la satisfaccion de sus propias necesidades, la vivienda personalizada
0 mejor conocida como vivienda-taller o vivienda-productiva se propone como
medio para que distintas personas de diversos estatus socioculturales vean

satisfechas sus necesidades dentro de nuestra realidad actual.

La vivienda productiva

“no hay vivienda digna sin “hdbitat digno”: vivienda, atencion a la salud,
educacion, acceso al trabajo, alimentacion, esparcimiento, seguridad social y
todos los bienes y servicios urbanos y sociales que hacen posible la vida digna.
Porque el acceso a la ciudad inclusiva es un derecho humano social basico para
el desarrollo de los seres humano” (Estrella, F. 2005. La vivienda productiva,
pag. 158)

Fermin Estrella propone retomar el concepto de vivienda productiva pero con un
enfoque mas realista, que se apoye en la capacidad productiva para salir de la
informalidad e incorporarlo con capacidad de interactuar en el mercado sin
subsidios. De tal manera, se pierde el concepto de que se trata de la construccion

de una vivienda, sino la construccion de una ciudad inclusiva.
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3.2.3 Sobre el espacio publico

El espacio publico surgid al mismo tiempo que el ser humano comenzé a asentarse
en comunidades sedentarias, donde su funcionamiento como tal se observa a
medida que las relaciones sociales fueron multiplicandose y adquiriendo mayor

complejidad.

Un hecho irrefutable y fundamental en el origen y desarrollo del espacio publico
seria la aparicion del comercio y sus excedentes en la produccion. De tal forma,
que crecid la necesidad de los intercambios de mercaderia, utilizacion de los
caminos y espacios remanentes entre edificaciones, brindando nuevos usos en
lugares comunes, generando espacios de circulacion, comercio, ocio, de

interrelacion y de socializacion.

En el siglo XIX se formalizo la distincion juridica entre espacio privado y espacio
publico, regulando asi los usos edificatorios. Se dieron a lugar politicas urbanas
activas para hacer espacio publico sobre la ciudad industrial por necesidad. Esto
espacios publicos fueron los elementos principales para la organizacion del
sistema de vias, plazas y monumentos. Llegando a nosotros el entendimiento del
espacio publico como un concepto que parte como la forma misma de la ciudad y

no como un elemento especializado.

Con el pasar del tiempo, estos espacios se fueron diversificando y nuevas
demandas y actividades se fueron desarrollando en estos espacios,
transformandolos en espacios productores y estructuradores de la trama urbana.
La importancia de estos espacios ha ganado reconocimiento con el transcurso del
tiempo y se ha intensificado, ramificAndose en varios tipos de espacios que, sin
llegar a serlo, intentan reproducir las relaciones y estructuras de los espacios

publicos tradicionales. Estos espacios son los denominados pseudo-publicos
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(Salcedo Hansen, 2002), no-lugares (Augé, 2000, 2001), espacios de flujos
(Castells, 1998), entre otros.*

En la actualidad, la tendencia se da hacia la privatizacion de los espacios asi como
la intervencion urbanistica para destinarlos a las fracciones mas pudientes del
mercado consumidor, lo que provoca segregacion, aislamiento e inaccesibilidad
para algunos sectores de la comunidad.®®* Con lo que no solo se consigue
menospreciar la importancia del espacio publico, sino que también, por su poco o
casi nulo uso, se ha generado un marcado aumento en la inseguridad, perdiendo

asi la utilizacion activa y significacion de esos espacios. (Portiansky, 2000).

3.3 Glosario de Términos

Centros comerciales Abiertos (CCA)3

Los CCA, son una organizacion comercial en la que todos los agentes comerciales
estan involucrados dentro de un area urbana delimitada, en la cual existe un foco de
atraccion como estructurante de la zona, ya sea mercado minorista, mayorista o
centro comercial. Estos centros comerciales abiertos cuentan con una tradicion
comercial, imagen y estrategia conjunta permanentemente. No todo es comercio
también cuenta con actividades complementarias, bridando una mayor oferta, con

infraestructura de servicios, cultura y ocio.

32 Amado, J. (2012) Origenes y evolucién del espacio publico: Desafios y oportunidades para la gestion
urbana actual. Recuperado el 01 de Diciembre de 2015, de Plataforma Urbana:
http://www.plataformaurbana.cl/archive/2012/04/24/origenes-y-evolucion-del-espacio-publico-desafios-
y-oportunidades-para-la-gestion-urbana-actual/

33 Amado, J. (2012) Origenes y evolucion del espacio publico: Desafios y oportunidades para la gestion
urbana actual. Recuperado el 01 de Diciembre de 2015, de Plataforma Urbana:
http://www.plataformaurbana.cl/archive/2012/04/24/origenes-y-evolucion-del-espacio-publico-desafios-
y-oportunidades-para-la-gestion-urbana-actual/

34 Ramirez, 2010, pag. 14.
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Ferias®

Conjunto de distintas actividades en un mismo sitio, especialmente de
comercializacion de productos, publicidad, entretenimiento, diversion,
comunmente realizada a cielo abierto. En el caso de los mercados, se entiende feria
como un conjunto de actividades comerciales, de expendio de alimentos, productos
agropecuarios, artesanias, ropa y otros productos de consumo popular. Se pueden
desarrollar actos culturales, corridas de toros, exposiciones hipicas, celebraciones
religiosas, entre otras actividades. La infraestructura puede ser de tipo rdstico o
tipica, desmontable o de caracter permanente, en dependencia de la duracién de las
actividades. Existen ferias especializadas, tales como: feria de ganaderia, feria de
vestuario, feria del maiz, feria de calzado, feria de artesanias, etc.

Mercado Mayorista®

Actividad comercial al por mayor. Edificacion disefiada para cumplir esta funcion.

Mercado Minorista®’

Actividad comercial al por menor. Venta al detalle. Edificacion disefiada para

cumplir esa funcién

Mercado Municipal3®

Por lo general, es un mercado minorista. Intercambio comercial de productores o
distribuidores de productos y los consumidores directamente. También pueden
existir mercados municipales de comercio al por mayor. En la mayoria de los casos,
los mercados municipales son de tipo urbano, por su ubicacién dentro del perimetro
de la ciudad, y también mercados municipales rurales que se adaptan a las

condiciones de la vida en el campo.

35 Arq. Garcia, 2001, pag. 105.
36 Arg. Garcia, 2001, pag. 106.
37 Arq. Garcia, 2001, pag. 106.
38 Arq. Garcia, 2001, pag. 106.
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Tipologia Constructiva®
Forma o clase de construccion. Se refiere a los materiales que intervienen en una
construccion, las técnicas constructivas, la forma y la funcion de la construccion,

especialmente en la estructura.

Gentrificacion®
Proceso de transformacion urbana en el que la poblacién original de un sector o
barrio deteriorado y paupérrimo es progresivamente desplazada por otra de un

mayor nivel adquisitivo a la vez que se renueva.

Unidades vecinales*
Conformadas por bloques de vivienda multifamiliar horizontales creados en nuevas
areas de la ciudad con la finalidad de destugurizarla. Estas plantean areas pblicas,

viviendas de baja densidad y servicios.

Conjuntos residenciales*

Conformados por bloques de vivienda multifamiliar tipo mixto (horizontal y
vertical) en éareas consolidadas de la ciudad. Plantea la densificacion de la ciudad
con servicios, espacios publicos y una propuesta de vivienda méas elaborada, de

acuerdo a los fundamentos arquitectonicos de la época.

39 Arg. Garcia, 2001, pag. 106.

40 Diaz, 2013, recuperado de: http://www.ub.edu/geocrit/b3w-1030.htm el 24/09/2015

41 Ugarte, U. (2010). Vivienda personalizada multifamiliar en laderas de Campoy. (Tesis de pregrado)
UPC, Lima.

42 Ugarte, U. (2010). Vivienda personalizada multifamiliar en laderas de Campoy. (Tesis de pregrado)
UPC, Lima.
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Torres de vivienda*

Conformadas por blogues de vivienda tipo vertical orientados a generar una mayor
densificacion en la ciudad. En algunos casos, al tener menor area de terreno
disponible deja de lado el plantear espacios publicos y de servicios; sin embargo,

estd condicionada por el desarrollo de estacionamientos.

43 Ugarte, U. (2010). Vivienda personalizada multifamiliar en laderas de Campoy. (Tesis de pregrado)
UPC, Lima.
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CAPITULO 4 : MARCO CONCEPTUAL

63



4.1 Aspectos del énfasis

4.1.1 La interrelacidn de espacios publicos y privados

La teoria de los espacios centrales elaborado por los arquitectos Christian
Schttich y Blanca Arriola presentan como se debe organizar y disefiar un
mercado municipal. Sus principales elementos son: La distribucion,
colocacion de las mercancias y la atmdsfera.

Cuando éstos tienen un solo nivel, los puestos de venta se colocarian a través
de espacios centrales clasificados o agrupados segun el producto, y que la
circulacion que realice el consumidor sea alrededor de los stands, los cuales
estaran ubicados de manera aleatoria y asi formar un recorrido mas libre que
permita atravesar los espacios predispuestos. Si el mercado tiene varios
niveles, el manejo seria similar al de un centro comercial, donde se debe
mantener un espacio central con los stands como nicleos centrales y tiendas
laterales para mantener dinamizado el recorrido, ademas, las escaleras deben

tener un disefio que invite al comprador a recorrer el edificio.

&¢
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Proyecto Referencial

Mercado Santa Catarina de Barcelona por los arquitectos Eric Miralles y
Benedetta Tagliabue, 2005.

Fuente: Archdily.pe
Los puestos estan colocados de forma aleatoria y tienen formas irregulares para

permitir una circulacién no lineal y lograr que los espectadores realicen su

propio recorrido.

Planol de parades

Distribucion de puestos comerciales dentro del mercado. Fuente: verema.com
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4.1.2 La relacion entre arquitectura y estructura

Las estructuras mas aconsejables para conformar un edificio de esta
tipologia son las estructuras metélicas que permiten cubrir grandes luces,
proveen la suficiente altura, permiten una buena ventilacion, iluminacion,
entre otros. Pueden ser también de concreto armado, o de cualquier otro tipo

de material de construccion, la eleccion dependera del lugar.

Proyecto Referencial

Mercado Central de concepcion por los arquitectos Tibor Winer &
Ricardo Muller, disefiado en 1940.

Fuente: Archdaily.pe

Este edificio irrumpié como una de las obras més audaces de la
arquitectura moderna de la época, no sélo por la gran sencillez y
sobriedad de sus lineas, sino también porque cubre una luz de 50
metros por medio de una estructura de marcos de hormigdn armado,

levantandose por sobre el promedio de altura de la ciudad.**

44 Duque, K. (2013). "Clasicos de Arquitectura: Mercado Central de Concepcién/ Tibor Winer & Ricardo
Muller". Recuperado el 28 de Setiembre de 2015, de ArchDaily Peru: http://www.archdaily.pe/pe/02-

256112/clasicos-de-arquitectura-mercado-central-de-concepcion-tibor-winer-and-ricardo-muller.
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Fuente: Archdaily.pe

Esta proeza estructural, que marcé una tendencia a nivel nacional e
internacional, genera un espacio de 3600 m2, a través de una enorme
nave central flanqueada por dos cuerpos laterales, ocupando la
totalidad de la manzana. Su losa nervada de hormigdn actuando como

una cubierta curva, originalmente sostenia una techumbre de cobre.*®

Fuente: Archdaily.pe

45 Duque, K. (2013). "Clasicos de Arquitectura: Mercado Central de Concepcidn / Tibor Winer & Ricardo
Muller". Recuperado el 28 de Setiembre de 2015, de ArchDaily Peru: http://www.archdaily.pe/pe/02-
256112/clasicos-de-arquitectura-mercado-central-de-concepcion-tibor-winer-and-ricardo-muller.
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4.1.3 La permeabilidad y limites flexibles entre los espacios
publicos y privados mediante la jerarquizacién por escala y
recorridos

Lo que se quiere plantear dentro de este proyecto es distribuir el mercado
como actividad estructurante en el o los primeros niveles, y los espacios de
vivienda y espacios publicos en los niveles superiores, haciéndolos lo mas
accesible posible para que mantenga una buena animacion. Para asi

finalmente, conformar en un solo proyecto una ciudad dentro de una ciudad.

Proyecto Referencial

Edificio de usos multiples Linked Hybrid — Beijing, China (Arg. Steven
Holl)

Fuente: google images

Este proyecto se cred con la premisa de crear como ya antes dije, una
ciudad dentro de una ciudad, donde se ven involucrados diversos usos

con el fin de atender todas las necesidades de los usuarios.
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Asimismo, buscd reunificar el espacio perdido que se dio en medio
del planeamiento urbano de la ciudad, ya que los edificios fueron
disefiados como objetos aislados. Esto lo propone en su mismo
planeamiento del proyecto, al plantear un anillo unificador en el
vigésimo piso lleno de actividades que una las ocho torres planteadas,

bajo este principio:

o9 =

L

do ¥,
|

Ciudad de objeto's Ciudad de espacios

Dicho proyecto estuvo emplazado en un terreno de 61800 m?, donde

el area construida fue de 220000 m?, con un 25% de area ocupada.

Fuente: google images

Este complejo surge como respuesta al incremento de demanda de
vivienda en China. Con lo cual se planted con el objetivo de recibir

los flujos a través de propuesta de espacios publicos para el ciudadano.
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Por otro lado, en China la vivienda habia sido muy estandarizada,
siendo en casi todos los caso repetitiva y poco reflexiva acerca de los
modos de vida de su usuario. El proyecto, sin embargo, investigd
sobre la individualizacion de la vida urbana, y propuso varias
tipologias de viviendas para cubrir las necesidades de cada tipo de

personas.

En este proyecto se plantea interconectar cada edificio mediante
puentes, pero éstos no solo cumpliran la funcién de conectarlos, sino

que a la vez ira creando y encerrando espacios virtuales debajo de

ellos.

Fuente: google images

Lo interesante de este proyecto es que se plante6 una plaza central
abierta, el cual cuenta con ingresos por todos sus lados, siendo lo mas
permeable posible, delimitado por las torres del proyecto y sus puentes
no se crea una sola masa compacta de edificios, y eso es lo que busco

realizar en mi proyecto, pero por encima del mercado.

Unidn de las 2 ideas Involucrar més de

Lo convencional Hipotesis

previas + techo jardin Resultado: Hibrido

dos usos




Vivienda . Servicios . Comercio Oficinas | Hotel . Recreacion

Obteniendo espacios abiertos que inviten al publico desde todos sus
angulos al proyecto, involucrandolo aun méas con diversos usos
interconectados con la vivienda taller que se busca plantear en este

proyecto.
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CAPITULO 5 : ELLUGAR
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5.1 Criterios de seleccion

e ACCESIBILIDAD: La accesibilidad es un punto sumamente importante en el
proyecto ya que se busca que todo tipo de usuario llegue a €l sin ningun
impedimento sea por el medio que sea. Este debe ser accesible tanto para el

usuario como para el vehiculo.

e UBICACION: Se busca que el proyecto esté en la zona de mayor movimiento
comercial de articulos de primera necesidad, es por ello que esta investigacion se
da en el departamento de Lambayeque (segunda regién que cuenta con el
complejo mercader mas grande del Peru y ello explica la importancia de que el

proyecto se desarrolle dentro del mismo).

e HABILITACION URBANA: El terreno debe estar en una zona urbanizada ya que
es necesario que éste cuente con una distribucién correcta de agua, desaglie,

iluminacion en las calles y pistas para los accesos, entre otros.

e CONTAMINACION AMBIENTA/SONORA: El lugar no debe contar con
contaminacion sonora ni ambiental, ya que se trata de un centro de

comercializacion de alimentos y articulos de primera necesidad, éstos deben

permanecer integros en un ambiente limpio y saludable.

e CONFORMIDAD CON PARAMETROS: La normativa municipal y el plano
regulador deben permitir la construccion de un equipamiento de este tipo. Es
necesario que los parametros urbanisticos vayan de acuerdo con la funcién que se

le quiere dar al lugar, por lo tanto dicha zonificacion debe ser de indole comercial.

CERCANIA/LEJANIA A INFRAESTRUCTURAS RELACIONADAS: Se

busca que existan equipamientos que complementen la funcion del complejo

o
<
e

§

comercial, los cuales pueden ser también comerciales, de recreacion y ocio.

e DISPONIBILIDAD DEL TERRENO: Dicho terreno no necesariamente debe
estar desocupado, puede ser que por zonificacién y orientacion del mismo éste
pueda ser utilizado, siempre y cuando no forme parte de la zona monumental de

Chiclayo.
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e VISUALES: En este tipo de arquitectura comercial las visuales dependeran de

como se lleve a cabo el proyecto en la segunda etapa.

5.2 Chiclayo y el distrito de José Leonardo Ortiz

La ciudad de Chiclayo, capital del departamento de Lambayeque, esté ubicada al noroeste
de la costa del Peru. (Ver Fig. 7)

Chiclayo es la cuarta ciudad en importancia del pais, tanto por su crecimiento
demografico como por su desarrollo econémico (PNUMA, 2008, péag. 23). Su ubicacién
geogréfica estratégica la establece como el principal centro dinamizador de la
macrorregion norte del Perd.

(Ver Fig. 8) -l

Fig. 7. Mapa de ubicacion de

la ciudad de Chiclayo.
Fuente: INEI, 2005 y GEO
Chiclayo, 2008, pag. 35.

DATOS GENERALES AL 2005
POELACION URBANA:

62
SUPERFICIE URBANA:

397714 by

DENSIDAD BRUTA RESIDENCH
141 Habiha

Sesssesnnensnnananed ;

PACIFICO

Fig. 8. Mapa de la macrorregion norte del Perd.
La cual comprende de nueve departamentos del Pert: Tumbes, Piura,
La Libertad, Ancash, Cajamarca, Amazonas, San Martin y Loreto.

Fuente: Camara de Comercio y produccion de Lambayeque, 2002.
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Dicha ubicacion estratégica adicionada con su intensa actividad econdmica somete a
Chiclayo a una fuerte presion migratoria, lo cual ha generado una centralizacion del
crecimiento regional. A esto se le suma, que dicho crecimiento no ha sido planificado y
que la ciudad se expanda horizontalmente, cambiando el uso de suelo agricola a urbano.

Chiclayo metropolitano cuenta con un area de aproximadamente 757.24 km? (Ver Fig. 9)
y una poblacion estimada de 857 405 habitantes (INEI, 2015). (Ver Tabla 1)
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Fig. 9. Plano de Chiclayo Metropolitano.
Fuente: Hidrografica Chancay-Lambayeque, 2006 y Geo Chiclayo,
2008, pag. 36.
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2015

CHICLAYO 857,405
CHICLAYO 291,777
CHONGOYAPE 17,940
ETEN 10,571
ETEN PUERTO 2167
JOSE LEONARDO ORTIZ 193,232
LA VICTORIA 90,546
LAGUNAS 10,234
MONSEFU 31,847
NUEVA ARICA 2,338
OYOTUN 9,854
PICSI 9,782
PIMENTEL 44,285
REQUE 14,942
SANTA ROSA 12,687
SANA 12,288
CAYALTI 15,967
PATAPO 22,452
POMALCA 25,323
S PUCALA 8,979
e Y% TUMAN 30,194
§ e
A ] . . .
&3%9 @ Tabla 1. Poblacién de la Provincia de Chiclayo. Fuente: INEI, 2015.
)
La ciudad de Chiclayo es el resultado del crecimiento de los distritos de Chiclayo, José

Leonardo Ortiz y La victoria, y se constituye en una conurbacion, denominado Chiclayo
onurbado. (Ver Fig. 10)

CHICLAYO

S _ LA VICTORIA

Fig. 10. Plano de Chiclayo conurbado. Fuente: Autoridad Autonoma de la Cuenca
Hidrogréfica Chancay-Lambayeque, 2006 y Geo Chiclayo, 2008, pag. 36.
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5.2.1 Caracteristicas Geograficas

Clima

El clima en la ciudad de Chiclayo es variado, entre calido y templado durante
las estaciones de invierno, otofio y primavera, mientras que es caluroso en la
estacion de verano. Cuenta con un régimen de lluvias bajo, la precipitacion
pluvial promedio varia desde 0.2 mm en la época de invierno hasta 8.8 mm
en el verano

Sus temperaturas fluctan entre 19.6 °C a 31°C en verano, mientras que en
invierno varia entre 15.4°C a 23.6°C. (Ver Fig. 11)

—a—T * Mixima Medias
—— T * Minima Medias

Fig. 11. Régimen normal de temperatura en la ciudad de Chiclayo. Fuente:
SENAMHI, 2005 y Geo Chiclayo, 2008.

Durante el fendbmeno del Nifio, las temperaturas oscilan entre 20°C en

invierno y 34°C en verano.

La velocidad promedio anual del viento es de 5.1 m/s que permanece
constante por la topografia llana, la méxima variaciéon de la velocidad del
viento es ligeramente mayor en verano (Ver tabla 2). La direccion o

procedencia del mismo es del Sur.

Tabla 2. Caracteristicas del viento en la ciudad de Chiclayo.
Fuente: GESTA del Aire, 2006.
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Relieve
El entorno fisico es de un suelo llano y de suave pendiente en sentido noreste
— sureste, con afloramientos rocosos constituidos por los cerros que mas

adelante mencionaré y depresiones suaves, cuyas cotas varian entre los 20 a

45 m.s.n.m.

En el mapa del relieve del departamento de Lambayeque (Ver Fig. 12) se

Nz . .
. )g";& puede ver que de Oeste a Este se pasa de un relieve llano a uno accidentado.

~

5
&

33

582 ‘3@ En Chiclayo la cota minima es de 20 m.s.n.m. y la maxima de 45 m.s.n.m.

SR
=G

M)

Y

Fig. 12. Relieve del departamento de Lambayeque. Fuente: Atlas Regional

del Peru, 2003.

Geologia
Chiclayo y en general todo el valle Chancay-Lambayeque se encuentra
emplazado sobre dep6sitos de suelos que tienen origen edélico y aluvial que
conforman extensas pampas interrumpidas por algunas cadenas de cerros
aislados como Cruz del Perddn, Cerropdn, Cruz de la Esperanza, Boro y en
las mas Alejadas, ubicadas en los distritos de Chongoyape, Oyotun, hacia la

parte final de los contrafuertes andinos.
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En Chiclayo se han identificado cuatro unidades geoldgicas (INDECI y
PNUD, 2003):
e Zona de afloramientos rocosos, en las cercanias del cementerio de

Chiclayo y a ambos lados de la carretera de Pimentel.

e Zona de terrazas marinas. En las localidades de José Leonardo Ortiz, La

Pampa, Chacupe, Huaca Blanca, etc.

e Zona de depdsitos aluviales, conformado por los depésitos dejados por

los rios Chancay-Lambayeque y Reque.

e Zona de mantos arenosos, ubicadas al norte de Chiclayo alrededor de la

via a la ciudad de Lambayeque.

La zona de interés para el proyecto esta conformada por depdsitos marinos,
es decir, que esta constituido por cantos rodados, gravas, arena gruesa y arena
fina con relleno arcilloso y limos.

La pendiente promedio es de 0.17%, con direccion oeste-suroeste.
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DEPARTAMENTO: PROVINCIA: DISTRITO: JOSE
LAMBAYEQUE CHICLAYO LEONARDO ORTIZ

Limites del complejo de Moshoqueque:
Oeste: Av. Ramon Catilla y Av. Brasil.
Este: Av. Uruguay y Av. Bolivar.

Norte: Av. Venezuela.
Sur: Av. El Dorado.
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ZONIFICACION

COMERCIAL

Mapa de Chiclayo: Areas Homogéneas 2010.
Fuente: Municipalidades distritales, Equipo técnico del PDU, 2010

Segun expone el mapa de dreas homogéneas de Chiclayo, podemos observar que en José
Leonardo Ortiz se encuentran hasta 16 areas homogéneas, con zonificacion desde
residencial de baja intensidad, pasando por residenciales de densidad media hasta predios

NIVEL DE SERVICIC

Vias + 30m
10 PISOS 6 30.00m.
D808 6 30.80 RS, R6, RO
Vias + 25m 1 Povd

10.00 mit

RS, RG
FDA

800m

COMERCIO
ESPECIALIZADO

800 m
24
RDM

Vi
08 PISOS 6 24.00m.
Secc. Variatie de 12 8 17 ml
Calles princpales
5FISOS615.00m

10,00 il

COMERCIO DISTRITAL

CCMERCIO VECINAL Y

. SERVICIOS L )
Plano de zonificacion de J.L.O. segun sectorizacion de Chiclayo.

Fuente: Equipo técnico del PDU, 2010.

Fuente:

Chiclayo.

comerciales de uso mayorista.
Equipo técnico del PDU 2011-2016 de la Metrdpoli de Chiclayo. (2010). Plan de desarrollo urbano metropolitano. Chiclayo: Municipalidad Distrital de

Equipo técnico del PDU 2011-2016 de la Metrépoli de Chiclayo. (2010). Reglamento de zonificacion Urbana. Chiclayo: Municipalidad Distrital de Chiclayo.



CHICLAYO

Desde 1860, luego del boom guanero, la produccién de materias primas como el
maiz, arroz y azlicar, de acuerdo a la demanda internacional, fueron los factores
que determinaron la organizacion econémica y espacial de la region.

La produccion masiva de estos productos dependié basicamente de la
modernizacién tecnolégica, como también del desarrollo de nuevos sistemas de
circulaciéon que permitieron trasladar los productos de las principales haciendas a
los nuevos puertos de Pimentel y Eten (construccion de un sistema de
ferrocarriles).

Dicho desarrollo productivo y comercial favorecié al antiguo pueblo de Chiclayo,
que por su ubicacidon estratégica se convirtio el principal centro de distintos
servicios. Convirtiéndose asi en el mercado primordial de productos para el
abastecimiento interno de la regién, de tal manera que comenzé a desarrollar
dimensiones y caracteristicas de ciudad. Luego de la crisis por el fin del periodo
guanero y la guerra del pacifico, la economia de la regién decliné hasta 1920.
Chiclayo recuperé su lugar prominente dentro del sistema econémico, sin
embargo, este progreso no fue acompafiado por un proceso de industrializacién
hasta 1940 que a nivel nacional se inicié un nuevo paradigma econémico.

Este periodo estuvo marcado también por el inicio de migraciones del campo a
las principales ciudades, producto de la demanda de mano de obra por la
industrializacién y busqueda de mejor calidad de vida. Y asi, Chiclayo se convirtié
en la floreciente ciudad que ejerci6 mayor atraccion poblacional, la cual se
asenté en las periferias de la ciudad, en lo que posteriormente fueron llamados
los distritos de José Leonardo Ortiz y La Victoria.

DES URBANAS

CIUDAD, POBLACION Y NECES!

A inicios de los 60, el comercio habia estado concentrado en el mercado conocido
como La Paradita, en el centro de la ciudad. Los problemas de crecimiento de la
ciudad y lo limitado del local del mercado hicieron que en poco tiempo el mismo
colapsara, y fue necesaria la construcciéon de un nuevo centro de abastecimiento
de la ciudad: El mercado de Huerequeque.

EXPEDIENTE URBANO

POBLACION, TERRITORIO Y NECESIDADES URBANAS

El autoempleo informal y su ordenamiento tuvo una estrecha relacién con la formacién del mercado de Moshoqueque. Si bien el Estado fomenté la creacién de varios
puestos de trabajo mediante el impulso de la industria, estos no eran suficientes para la gran demanda de poblacién migrante. De ahi, gran parte de la poblacién se
vio obligada a buscar empleo en el crecimiento comercial, tomando la mayoria, vias informales.

Comenzd con la rapida crisis que enfrento el mercado Huerequeque, dicho mercado no estaba preparado para soportar las grandes transacciones comerciales que
éste realizaba, asimismo, no contaba con ingresos para los camiones de carga y descarga, y a esto se le sumé la proliferacién de vendedores ambulantes en las calles,
que dificulté dichas transacciones y circulaciéon de productos. El mercado Huerequeque quedé pequefio y fue necesario un nuevo mercado abastecedor para la ciudad
de Chiclayo.

El proyecto del mercado fue ubicado en lo que en ese momento era la parte norte de JLO y consistia en un enorme complejo de puestos comerciales para la venta al
por mayor y menor de productos de consumo directo. El hecho de estar ubicado en la periferia de la ciudad facilitaba el ingreso y la salida de los camiones
abastecedores, sin embargo, no fue sino hasta el gobierno de Morales Bermudez que el mercado fue inaugurado.

Mercado de Moshoqueque.
Foto tomada por mi padre Julio Severino

© Omar Pereyra Mercado de Moshoqueque.
Foto tomada por mi padre Julio Severino

Mercado de Moshoqueque

El crecimiento de la actividad comercial, tanto de tipo formal como informal es continuo desde entonces.

La aparicion de pequefios pueblos jévenes y barrios generé también el desarrollo de pequefios mercados de barrio. Para 1990, ademas de Moshoqueque, existian
cuatro mercados barriales, los cuales recibian sus productos del complejo de Moshoqueque vy los vendian al por menor a la poblacién atendida por estos espacios.

EN LA ACTUALIDAD

Desde entonces hasta la actualidad, son varios los comercios de abarrotes y otros productos comerciales los que se ubicaron en los alrededores del mercado de
Moshoqueque y han logrado cierta acumulacion de capital. Algunos otros, convirtieron sus viviendas en vivienda-taller, formando asi pequefias bodegas, restaurantes
o panaderias, asi como pequefios talleres de metalurgia, carpinteria y cueros. De esta forma, la vivienda y el barrio dejaron de ser espacios exclusivos de familia y
descanso, sino de trabajo. Si bien esto involucra mas a la vida de barrio en esta actividad que rodea, trajo consigo problemas como la contaminacién, ruido,
delincuencia, circulacién de autos, camionesy transporte publico en lo que ahora seria el barrio.

¢QUE ME DICE EL LUGAR?
HISTORIA DEL TERRENO

Fuente: Joseph, A., Pereyra, C., y Marin D. (2009) “José Leonardo Ortiz: Una ventana a Chiclayo”. Joseph, A., Pereyra, C., Marin D. Haciendo ciudades y

ciudadania desde espacios locales: Experiencias desde San Martin de Porres (Lima) y José Leonardo Ortiz (Chiclayo). Buenos Aires: Clacso.
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AL EVENTO NINO

Mapa de Zonas con Probabilidad de Ocurrencia de Peligros Asociados al Fené El Nifio.
Fuente: Ministerio del Ambiente, 2012 |
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El mercado se encuentra emplazado en una zona con altas probabilidades de inundacién. Ademas, no cuenta con posibilidades de
drenaje natural. (Ver Lamina 13 — 14)
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Fuente: Equipo técnico del Instituto Nacional de Defensa Civil (2004). Plan de Prevencion ante desastres: Usos del Suelo y Medidas de Mitigacion. Ciudad de
Chiclayo: INDECI.




‘ @%’% ‘ . AGUA Y DESAGUE, INTESIDADES SISMICAS,
EXPEDIENTE URBANO

MATERIALES PREDOMINANTES EN LAS
EDIFICACIONES Y DENSIDADES

El drea central de
la ciudad cuenta

con la mayor
concentracion del
servicio de
desagtie. Por otro
lado, la ciudad de

CHICLAYO
CHICLAYO

CHICLAYO

Chiclayo no
cuenta con un
servicio de
drenaje  pluvial.

La acumulacién
de aguas de lluvia
en muchos casos
es absorbida por
el sistema de
desagtlie
ocasionando la
saturacion.

[reocecre W e - pen 03 o8
CUIADES SOSTENISLES

La cobertura de

S e,

agua muestra que @ e
el drea central de L T Mo [ | *
la ciudad cuenta
conla
mayor oy : ; . : . . .
coneantrscisn del Un andlisis de la tipologia de La intensidad VIl+ (Mercalif El Complejo comercial
servicio. materiales en las edificaciones de la modificada) usualmente se presenta Moshoqueque se encuentra en la

ciudad, muestra que en el 22.8% del en depdsitos de suelos superficiales zona con mayor densidad de
Ademas el drea urbana predominan las de consistencia blanda a media y poblacién en Chiclayo, al mismo
Complejo construcciones de adobe; mientras capacidades portantes bajas. tiempo genera mayor vulnerabilidad
Comercial de que en el 19.6% son de abobe y Segun la clasificacion geotécnica, social.

Moshoqueque se
encuentra a 100
metros del
Reservorio Norte
de
Moshoqueque.

ladrillo y en el 52.8% son de ladrillo.

este nivel de intensidad sismica
corresponde al distrito José L. Ortiz.

Fuente: Equipo técnico del Instituto Nacional de Defensa Civil (2004). Plan de Prevencion ante desastres: Usos del Suelo y Medidas de Mitigacion. Ciudad de
Chiclayo: INDECI.



MECANICA DE SUELOS

CHICLAYO

EXPEDIENTE URBANO

CIUDAD DE CHICLAYO: TIPOS DE SUELOS PREDOMINANTES POR SECTORES

GEOTECNIA LOCAL

MECANICA DE SUELOS

ASENTAMIENTOS HUMANOS

TIPOS DE SUELO
PREDOMINATES

ESTATIGRAFIA

EXPANSION DEL SUELO

CAPACIDAD
PORTANTE

FREATICO

Urb. El Ingeriero I y I, Muaflores, Cudad del Chofer, 03 de Octubre,
Quiriones, Remigio Siva, Las Brisas, La Purisima, Residencial A. B.
Leguia y Cerropon, Cruz de Chalpon, Rosa Nelida Castillo, Sto. Toribio de
Mogrovejo, 4 de Nowiembre, Simon Boliar, Vista Alegre, Nucwva
Esperanza. Cruz de ia Esperanza. Sta. Lila, F. Belainde. J. Basadre. Les
Mochicas, Ricardo Palma, Sta Elena, José Quifionez, José Balta, José
Olaya, Efias Aguirre, José Obrero, Cruz del Perdén. Cerro Folols, J. Carles
Mariategui, Amp. Cruz del Perddén, Los Ofivos, Parte de 9 de Octubre, 19|
de Setiembre, San Sebastian, Virgen de la Paz, San Julio, Sta
Alejandrina, Sanfuario, Progresiwa Cemopon, La Molma Ala, Las
Mercedes, La Cotina, Vista Hermoza, AVIANTEL, La Concordia, La Piaza,
La Pradera, Los Cedros de la Pradera, Virgen de Fatima, san Jeronmmo,
Los Jardines y Corazén de Jesus.

Arcillas del tipo (CL y
CH), Arenas {SC, SM y
SP) y Gravas (GC y GP).

Media a Semidwro: 2.0m<C-3<4.5
Rigido: 4.5m. <C-3<15.0m.

Suelos  superficiales  de
expansion baja a media, con
cambio de volimen peguerto.

10-20Kg/cm *

Comprende parte del sector Este de la ciudad: Aeropuerto, Planta de|
Tratamiento de Agua Potable, AA HH. Lopez Albujar, Micaela Bastidas,
San Antonio, Nuevo Mundo, Atuspanas, Francisco Cabrera, Las Mercedes,
César Vallejo, Amp. Campodénico, Progreswa UCHOFEN, Sagrado
Corazon de Jesus, San Guillermo, Sto. Tonbio, E! Obrero, Amp. San
Antonio, Puente Blanco, Jorge Chavez, Fanny Abante Calle, parte del A.H.
Suazo.

Arcillas del tipo (CL y
CH), Arenas (SC, SM y
SP) y Gravas (GC y CP).

Media a Seruduro: 6.0 m. < C-3 <8.0
Rigido: 80m. <C-5<130m

Suelos finos de expansion
baja a media, con cambio de|
volimen pequerio
moderado.

o 10-20 Kg./em.*

20a35m

Rarmro Pnale. José Santos Chocano, UPIS 1° de Mayo. Maria Parado de
Beliido, Mercado Moshogqueque,Area Central, AA.HH. Santa Resa, Diego|
Ferré, Urb. La Pnimawvera, Patazoa, Bancarios, La Flonda, Hipodromo y el|
3er Sector del distnito, Stein, Miraflores, Indoaménca, El Sahtrai. 6to
Sector U ga, Villa F La Explanada, Milagro de Dios, Villa E1
Sol, San Lorenzo, Sta. Ana, Nucvo San Lorenzo, Casablanca, San José
Obrero, Garcés, Latina, Artesanes, 12 de Octubre, F. Bolegmes:, San
Carfos, Las Palmeras, Fundo Sta. Maria, San Isidro, Miraflores, Amp. T.
Amanit, Luis Feysen, La Primavera, San Luis. Forvenir, Cois, San Juan,
Salazar, Chiclayo, El Molino, La.sAm:nm .pcriordemsw.lngms San
Nicolas, z San ), de di, 3° Sector de
La Victona, umMa:mZJllecgaFcnt McsoncsMumyysz
Alegria.

Arcillas de media y alta
| plasticidad del tipo (CL,
CH CLML)] y en
pequerias properciones
arenas del tipo (SC, SM|
y SP).

Biando a Medio: 2.0m. < C-2<50m.
Semiduro: 3.0m. <C-4<8.0m
Duro a Rigido: 60m. < C-5< 13.0m.

Sucios fino de expansién
media a alta, con cambio de
voltimen moderado.

0.5-1.0Kg/em *

l15a23m

Urb. Santa Victona, Federico Villareal, Café Perii, Santa Angela, Parque
Zonal C.E. Salaverry, Sta. Victoria, San Eduardo, Carlos Cabrejos Falla,
Ana de los Angeles, Villa E1 for, Sta. Angela, I ), H. Unanue,
Dwino Maestro, Corazon de Jesus, Carmen Angelica, Los d de

Arcillas de media y alfa
| plasticidad del tipo (CL,
CH, CL-ML] y en

Santa Rosa, La Fionda, El Amauta, Los Jazmines, Los Pmos de Plata, V.

R. Haya de la Torre, Sta. Margarita y parte del A.H. La Vactona.

£ WO
arenas del tipo (SC, SM|

y SP)

Muy Blando a Medio: 3.5m. < C-1<4.3m
Semiduro:4.5m. <C-d<55m
Duro a Rigido: 5.5m <C-5< 10.0m.

Sueios fine de expansibiidad)|
alta a extremadamente alta,
con cambio de wolumen
moderado a severo.

0.0-0.5Kg./cm.*

l0a20m

LN TSC MRS TIMICICAr “B0E A GIIE S AL O X0E V3o Han

FUENTE

“Microzomsicacicn de la Ciudad de Chiclayo r Zomas de Expanzion para la Reduccion de Desastres”, UNPRG - Lambareque -

ELABORACION: Equipo Técnico INDECI, Mayo 2003

SECTOR Il
Comprende parte de los tres distritos que conforman la ciudad de Chiclayo. Esta zona a diferencia de la dos anteriores presenta tres estratos
caracteristicos:

200t

FRUAS AL S RS PR SRV R PRGVESTD

INDECH - PNUD -FER(0Z/ 051

Nl * Primer estrato de blando a medio a una profundidadde 2 a 5m.

* Segundo estrato semiduro de 3 a 8 m de profundidad.
* Tercer estrato duro a rigido de 6 a 13 de profundidad.

e
PLAN DE PREVENCION ANTE DESASTRES:
e US0S DEL SUELO Y MEDIDAS DE MITIGACION
%, CIUDAD BE CHIGLAYD.
% CELECE P
] MAPA GEOTECNICO
W/ msTITUTE NACIONAL o e 10
%" DE DEFENSA CIVIL Wi

Los suelos superficiales presenta una expansidon media a alta con cambio de volumen moderado. La capacidad portante es de 0.5 a 1.00
kg/cm2. Las viviendas de 2 a 4 niveles requieren una profundidad de cimentacién de 1.50 m).

El tipo de suelo predominante en sus primero estratos son arcilla de mediana y alta plasticidad. En esta zonal el nivel freético se presenta a una
profundidad de 1.50a 2.30 m.

Fuente: Equipo técnico del Instituto Nacional de Defensa Civil (2004). Plan de Prevencion ante desastres: Usos del Suelo y Medidas de Mitigacion. Ciudad de
Chiclayo: INDECI.



EXPEDIENTE URBANO O ATuRas

En Chiclayo predomina el
uso residencial que
equivale al 34.4% del drea
urbana* en contraste con
el 0.8% de drea destinada

. i LEYENDA
al comercio y el 7.1% de = . ==
uso industrial. P E_.::L“ E'ﬁ
: ey s
Cabe destacar que tiene ol =
unza zonificacion de - S
: . . |
comercio metropolitano, i Shetois |
. Dlamt, e
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i B
45m. : 5 | e
CHICLAYO: USOS DE SUELO.
Fuente: INDECI, 2004
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Fuente: Equipo técnico del Instituto Nacional de Defensa Civil (2004). Plan de

Plano de zonificacién de J.L.O. seguln sectorizacion de Chiclayo.
Prevencién ante desastres: Usos del Suelo y Medidas de Mitigacién. Ciudad Fuente: Equipo técnico del PDU, 2010.

de Chiclayo: INDECI.
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Gaja Trujillo

Ag. Moshoqueque

TERRENO 1
SECTOR I

. TERRENO 2:

SECTOR I

TERRENO 3
SECTOR |

CARACTERISTICAS DE LOS TERRENOS

EXPEDIENTE URBANO

COMPLEJO

COMERCIAL DE
MOSHOQUEQUE

UBICACION

ACCESIBILIDAD

CONDICIONES
FISICAS

SITUACION

TERRENO 1:
SECTOR 1

Este sector se encuentra ubicado
entre las avenidas Augusto B.
Leguia, San Pablo, Salas y Aw.
Venezuela.

El primer terreno se encuentra a 7
cuadras de la Av. Tahuantinsuyo.
Posee ingresos peatonales por
todos sus frentes, y vehicular por 3
de sus frentes (Av. Venezuela, Prol.
México y Av. Bolivar)

* Area: 12337 m2

* Cerca al mercado mayoristay al
minorista.

* Cerca a unaAv. De categoria
comercial sectorial: Av. Kennedyy
Venezuela.

* Ensus frentes presenta viviendas
taller.

Dedicado al comercio avicola,
caprino, etc. Se encuentra
mayormente ocupado, sin embargo,
su estado actual no es el adecuado
para la venta de articulos de primera
necesidad.

TERRENO 2:
SECTOR I

Este sector estd en la Ca. Lora y
Lora, Av. La despensay Av.
Venezuela.

El segundo terreno se encuentra a 4
cuadras de la Av. Tahuantinsuyo.
Posee ingresos peatonales por
todos sus frentes, y vehicular por 2
de sus 3 frentes (Av. Uruguay y Ca.
Ricardo Palma)

* Area: 17824 m?

* Cerca al mercado minoristay al
mercado avicola, caprino, etc.

* Cerca a unaAv. De categoria
comercial sectorial: Av. Kennedy.

Dedicado al comercio de tipo
mayorista. Se encuentra
mayormente ocupado, sin embargo,
su estado actual no es el adecuado
para la venta de articulos de primera
necesidad.

ANALISIS GEUSSA

ASPECTOS A TENER EN CUENTA

TERRENO 3:
SECTOR |

Entre las avenidas El Dorado,
Uruguay y las calles Ramon
Castilla y Ricardo Palma.

El tercer terreno se encuentra a 3
cuadras de la Av. Tahuantinsuyo.
Posee ingresos peatonales por sus 3
frentes (Av. Uruguay y las calles
Ramodn Castilla y Ricardo Palma), y
vehicular por 2 de sus 3 frentes (Av.
Uruguay y Ca. Ricardo Palma)

* Area: 21810 m?

* Cerca al mercado mayorista y al
mercado avicola, caprino, etc.

* Cerca a una Av. De categoria
comercial sectorial: Av. El Dorado.

* En sus frentes presenta viviendas
taller.

Dedicado al comercio de tipo
minorista. Se encuentra
mayormente ocupado, sin embargo,
su estado actual no es el adecuado
para la venta de articulos de primera
necesidad.
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Se elige el terreno numero tres: El sector Il del complejo
comercial de Moshoqueque., ya que cuenta con los
requisitos planteados. Su ubicacion es sumamente
importante, ya que es y debe ser accesible para distintos
distritos y poder llegar a el mediante transporte publico
masivo.

Contra de todos los terrenos:
Al encontrarse en una zona comercial, existe una mayor
contaminacion ambiental y sonora. Esto se plantea
solucionar en la concepcion de la regeneracién urbana de
toda la zona comercial y alrededores del Complejo
Comercial de Moshoqueque.

COMPLEJO COMERCIAL DE

MOSHOQUEQUE

UBICACION —
ACCESIBILIDAD

Puntaje: (max. 4)

COMPATIBILIDAD DE

uUSOS

Puntaje: (max. 4)

VULNERABILIDAD

Puntaje: (max. 4)

ENTORNO URBANO

Puntaje: (max. 4)

CONFORT ACUSTICO

Puntaje: (max. 4)

PUNTAJE TOTAL

TERRENO 1:
SECTOR 1l

Es accesible caminando desde la Av.
Kennedy hacia prol. México. Desde la
Av. Tahuantinsuyo hay 7 cuadras
aproximadamente. Menos accesible
para el vehiculo motorizado.

Zonificacién:
De comercio
Distrital e inter-
Distrital,

4

Inundacidn critica por accién pluvial.

La cercania a parques y plazas
residenciales y el hecho de pertenecer
a una zona comercial de distintos tipos
permiten que el usuario pueda
desarrollarse libremente. Sin embargo,
el estado actual en el que se encuentra
hace que eso no sea posible.

Estd rodeado de comercio formal e
informal, lo cual genera ruido durante
el dia.

=

6

Zonificacion:

TERRENO 2:
SECTORI1I

Es accesible caminando desde la Av.
Kennedy hacia la Av. Venezuela. Para
llegar a este sector hay que caminar un
poco mas de 4 cdras. Desde la av.

Colectora mas cercana. Menos
accesible para el vehiculo motorizado.

4

De comercio 15 !!q
Distrital e inter- F it
Distrital, ' “‘

4

Inundacién critica por accién pluvial.

La cercania a parques y plazas
residenciales y el hecho de pertenecer
a una zona comercial de distintos tipos
permiten que el usuario pueda
desarrollarse libremente.

Esta rodeado de comercio formal e
informal, lo cual genera ruido durante
eldia.

17

| colectora mas proxima: Av.
| Tahuantinsuyo, asimismo se puede

| directamente, y por un pasaje por la Av.

gy | T

| R o s s e |

TERRENO 3:
SECTOR|

Es accesible caminando desde la Av.

acceder por sus otros 3 frentes

El Dorado.

4

Zonificacion: ,"v'
| De comercio
Distrital e inter-
| Distrital, LT

Inundacioén critica por accién pluvial.

4

La cercania a parques y plazas

residenciales y el hecho de pertenecer

| a una zona comercial de distintos tipos
permiten que el usuario pueda

| desarrollarse libremente. Adicional a
esto, esta rodeado de comercio

I independiente con vivienda en los pisos

| superiores, lo que podria ser un

adicional al proyecto.

4

Esta rodeado de comercio formal e
| informal, lo cual genera ruido durante

N
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ANALISIS GEUSSA

EXPEDIENTE URBANO

TIPOS DE MERCADOS Y SU INFLUENCIA COMERCIAL SOBRE EL CONSUMIDOR

ASPECTOS A TENER EN CUENTA

La zona intervenir por el mercado que se estd proyectando es una
circunferencia con 1 km de radio, la cual corresponde a un mercado

1 Cantonal o zonal

? Sectorial
3 Metropoltanc

No mayor 2 1 km
a 1km
Mayora 1 kmy mas

De 1 min. A 15 min.

Ne 15 min A 45 min

Le 30 min. A mas
tiemoo

Apie obeickta
A pie bicicleta y vehiculo
Vehieulo o transporte urbanc

metropolitano, tal como se ve en el siguiente cuadro. Esta tipologia de
mercado se establece por lo general en sectores residenciales y
separados de hospitales, cementerios y templos.

PERSPECTIVA URBANA DE LOS DISTINTOS TERRENOS

José Leonardo
Asion: . Ortiz

Venezuely

w

TERRENO 1

Posee dos bordes claros, uno de un nivel
netamente comercial, su infraestructura es de
mala calidad vy utiliza materiales como

ERRENO 2

TERRENO 3

i Teﬁ?::gfzomp;ejo de calaminas y esteras para poder definir el
Moshoqueque mercado, mientras que frente a este volumen
Via Expresa surge un perfil de zécalo comercial y de i o
Via Arterial vivienda en niveles superiores hechos de Posee bordes claros, de 1 nivel de altura por Este wireho &3t houdeado por edifldioscon
Via Colectora material noble. todos sus frentes. Utiliza material noble y .dlstcr?tas sturaside hesta 6.p|sos, Pef i
Areas Verdes interior el mercado y sus ingresos destacan

s Mercado Modelo
Emmms  Mercado Central
Feria Balta

Estos dos bordes destacan la senda que
trabaja como via de coexistencia entre usuario
peatdén y vehiculos motorizados.

Asimismo, presenta comercio informal de tipo
estacionario y semi estacionario.

esteras.

Estos dos bordes destacan la senda que
trabaja como via de coexistencia entre
usuario peatdn y vehiculos motorizados.
Asimismo, presenta comercio informal de
tipo estacionario, semi estacionario y
ambulante

por ser de un solo nivel.

Estos dos bordes destacan las sendas
vehiculares donde la presencia de postes y
cableado adicional a la ausencia de darea
verde, destacan. Asimismo, presenta gran
demanda de estacionamientos para vehiculos
motorizados.



EXPEDIENTE URBANO SECCIONES DE ViAS

TRANSPORTE PUBLICO — CONTAMINACION ATMOSFERICA

o s 2 El congestionamiento y contaminacién atmosférica
producida por transporte urbano, con la presencia
de altos niveles de emanacion de mondxido de
carbono del transporte publico; la presencia
excesiva de autos “ticos”, moto taxis y combis, todos
vehiculos menores se disputan las diferentes calles y
avenidas de la ciudad provocando un malestar
social.

| PANAMERICANA
NORTE

Ademads de la limitada accesibilidad vial que sucede
en el interior de la ciudad, como se puede observar
en el mapa de “sistema vial y accesibilidad: zonas
con mayor y menor accesibilidad vial”, donde el
color celeste representa la parte mas accesible de la
ciudad.

PANAMERICANA e
COMBIS - COLECTIVOS M
“UINTERPROVINCIAL

1 MOTOTAXIS e—

PANAMERICANA SUR

TERRENO 1 TERRENO 2 TERRENO 3

N

Prolg. México Ca. San Antonio
. (TL
| | [
1 4 i i
I 4 r=1 - - ' i I l'=i . i o i"}‘ - - _Vr‘-‘i ¢ i
o T ] il v o T O S S AT TS |
T i =
- TR
| | B TR
o ==.4-..y. _'ﬁ ;Q'E'-_-:._.-..-. ‘}i
[ AvVenezuela | ) -
Pralg. México
Il l.-
| L

{STEMA VIAL Y

L s i |

ACCESIBILIDAD: ZONAS CON T ‘ — ) e
MAYOR Y,MENOR . [
ACCESIBILIDAD VIAL: Fuente transporte publico: Hernandez, C., Nevado, R., Perez, M., Puican, E., Vasquez, F. (2012) Analisis de Chiclayo. Recuperado el 1 de octubre de 2015, de

Fuente:INDECI, 2004 slideshare: http://es.slideshare.net/brianmoridiaz22/analisis-chiclayo
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Municipalidad Distrital de José Leonardo Ortiz
Sub Gerencia de Planificacion Urbana y Catastro -

CERTIFICACION N° - 2015-MDJLO/SGPUyYC

PARAMETROS URBANISTICOS Y EDIFICATORIOS
EXPEDIENTE N° £ 18283 - 06.10.2015

DOCUMENTOS ESCRITURA PUBLICA N° 1340 de fecha, 17.02.1984
SOLICITANTE - JORGE CHAVEZ CUEVA.
CERTIFICA:

Queé, en mérito al Informe N° 184-2015-VME-SGPUyC/GIDU-MDJLO del 13/10/2015 suscrito por
el verificador Virgilio Moncayo Enriquez, en el cual indica que ha realizado la Inspeccion Ocular In Situ
al predio ubicado en la Intersecciéon de la Av. El Dorado y la Ca. 8 de Agosto, (Mz: |, Lote N° 1),
Upis “Artesanos Independientes”, Dist. José Leonardo Ortiz, Prov. de Chiclayo, Dpto. Lambayeque;
parte de este lote es de propiedad del sefior JORGE CHAVEZ CUEVA, segun consta en la Escritura
Publica de fecha, 17.02.1984, extendida por el Notario Publico Dr. Homero Diaz Duarez, en virtud al
Plan Director 2020, aprobado con A. M. N° 056-92-MPCH-A y modificado con O. M. N° 022-A-99 y O.
M. N® 023-A-99; se debe considerar la siguiente reglamentacion urbanistica conforme al siguiente
detalle:

E) NORMATIVIDAD URBANISTICA
1° AREA TERRITORIAL

. Region Lambayeque.

: Provincia Chiclayo.

. Distrito José L. Ortiz.

- Av. Dorado y Ca. 8 de Agosto N° 1670.
UPIS ARTESANOS INDEPENDIENTES.

2° AREA DE ACTUACION URBANISTICA

3° ZONIFICACION
(Segun Plan Director 2020
Aprobado por A. M. N° 056-

92/MPCH-A)

4° USOS PERMISIBLES Y COMPATIBLES
50 DENSIDAD NETA

6° AREA MINIMA DE LOTE

F) INDICES EDIFICATORIOS
1° COEFICIENTE DE EDIFICACION
2° PORCENTAJE MINIMO DE AREA LIBRE

3° ALTURA MAXIMA PERMISIBLE
4° RETIROS

5° ALINEAMIENTO DE FACHADA
6° ESTACIONAMIENTO
7°0TROS .

8° SECCION DE VIA/VEREDA

9 TERMINC DE VIGENCIA
CARACTERISTICAS DEL PREDIO

:C.C.M.

. VIVIENDA-COMERCIO.
: 360-550 Hab. X Has.
:60.00 m2.

:3.5%
: 30% PARA VIVIENDA

NO EXIGIBLE PARA COMERCIO.

: 05 NIVELES + AZOTEA.

- NO EXIGIBLE.

: CONSIDERAR ALINEAMIENTO.

: CADA 50.00M2 (1 estacionamiento).

- VIA CON PAVIMENTO.

- Av. Dorado: 15.90 ml. Vereda: 1.95 ml

Ca. 8 de Agosto: 14.06 ml. Vereda: 1.50 ml

: 36 MESES.

Predio construido de material noble, tres pisos.

El presente Certificado solo tiene caracter informativo, no acredita propiedad alguna y es valido por el
lapso de treinta y seis (36) meses.

Se expide el presente a solicitud del interesado para los fines que considere necesarios.

José Leonardo Ortiz, 19 de Octubre del 2015.

cc
INTERESADO
ARCHIVO.
APN/ddc
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Ubicacion céntrica del distrito de J.L.O.

Cercano a Av. Principales

Gran Area de esparcimiento.

Aplicacién y continuidad de los programas municipales que ayudaran
a mejorar la zona.

Abastece a un significativo numero de usuarios.

Tiene conexion directa con el resto del complejo comercial de
Moshoqueque.

Es un comercio de proximidad y trato personalizado.

El indice de alturas establecido por la municipalidad permite que el
mercado sea de multiples pisos.

DEBILIDADES

La zona a sus alrededores se encuentra en total abandono y deterioro
por parte de sus usuarios y del municipio.

La delincuencia tiene un alto indice en el lugar.

No cuenta con un sistema de alcantarillado de agua y desaglie
eficiente.

Vulnerable ante las épocas del fendmeno del Nifio.

Se encuentra en un barrio que no tiene identidad propia.

Espacios de circulacion y puestos estrechos, no se diferencian las vias
principales de circulacion de las secundarias.

No existe la posibilidad de seleccionar los residuos para promover el
reciclaje.

Escasa formacidn comercial de vendedores.

OPORTUNIDADES

Cuenta con vivienda taller a sus alrededores lo que podria ser
una oportunidad para este proyecto aumentarle esa funcién a
dicho programa.

Al encontrarse en el corazon del distrito se podria hablar de un
hito a nivel distrital.

Modernizar la imagen interna y externa del mercado.
Dinamizar esta zona de la ciudad.

Promover al mercado con estrategias de marketing.

Brindar mayor cultura gastrondmica y de salud al consumidor,
promover identidad.

Posibilidad de ampliar los horarios para que el mercado
funcione también en las noches y no sea una zona sin atractivo
a esa hora.

Posibilidad de atraer nuevos clientes ademas de los habituales,
como el segmento turistico.

* Competencia de comercios de autoservicio en la ciudad.

* Eldesorden se ha vuelto una tendencia desfavorable para
el mercado

* El municipio no toma cartas en el asunto.
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6.1 Caracteristicas de la poblacion del distrito de José
Leonardo Ortiz

El Departamento de Lambayeque cuenta con 1 260 650 habitantes -segun el estimado y
proyeccion de poblacion producido por la INEI- el cual, ha tenido un crecimiento

constante segun los censos dados previamente (Ver Tabla 3).

e T ] 2009 2010 2011 2 2013 014 015

Total  Hombre  Mujer  Total  Hombre Mujer  Total Hombre  Mujer  Total Hombre Mujer Total Hombre Mujer Total Hombre Mujer Total Hombre Mujer
000000 PERU 29132013 14 605 206 14 526 807 20461933 14 768 901 14693032 20 767 694 14935 396 14 862298 3013875 151GO03 1502872 TS 1SN0 BAUDD JES 1S 1SISZ NGB 16 155458
010000 AMAZONAS 411043 218349 194894 413314 27557 195757 415466 218706 19B7G0 4TSN 297 TID 410400 ZOGID HESH 4212 D2NTH 193 4NN IDEE 000
020000 ANCASH 1109849 559557 550292 1116266 563462 552603 1122792 567405 565387 4131 537 558013 1135062 57501 SE063 112400 SO2M 56105 143604 SROTE  SESES6
030000 APURIMAC 444202 25847 218255 M6813 237421 219392 M8365 20BE@ 220503 45imn 20280 2156 4430 26 ZOGD 4R 220N 2GR ASSEN ZMZN  ZMES
040000 AREQUIPA 1205317 599848 B0S460 1218188 605000 612268 1231553  E12214 619339 1605 G867 GXET 120 G6M6 GO 173130 6383 4137 1275 KM GATE
050000 AYACUCHO 642872 325884 316988 650718 330352 320366 658400 3BE5  A23TIS  emmo MM M0 EIE0  MIHE  TOMM M9 WIS 36T GMEST MM Xe9N0
060000 CAJAMARCA 1493158 750930 742229 1500584 754844 745740 1507486 758498  74B988 1sasmw  Te1m05 751867 1519784 TSSO TSATI6 1SSOSM  METEGS  UST163 15976 TTOAM TSREM
070000 CALLAO 926788 463807 462981 941268 470635 470633 955385 4TT267  4TB118  omi70  4837H8  4E54%  CR2E00 400081 4ERTIO G643 46451 S0D004 10105 E2GH  STEC
080000 CUSCO 1265827 642540 23287 1274742 646933 627603 1283540 651260 632280 1:eWS WEN GRS 100 GORE GAGTE 1ARSE  GMGN) BISIS 13T ETER BT
090000 HUANCAVELICA 471720 235314 236406 475693 237535 238157 479641 239746 230805 @S0 MM MIGN 42 MAIR DOMD 1T MEHS MSO0 AMGE MM MEER
100000 HUANUGO BI9578 416013 403565 826932 419818 407114 3054 42505 410549 ppud w70 63800 SOTI A0SH) 4TIM SSIZM A0 Q026 GRS VIR 4RI
110000 ICA TI9087 370164 36B923 747338 374501 372837 TS550B 3BT IVETI6  pasw ammia 0540 THST B0 MR TRIR WM BM0N W0 WSW WTR
120000 JUNIN 1262330 652381 B39849 1301844 65728 644616 1311584 B2 187  BAS3IT ypiuw e esizm 1331253 67218 GSNOES 13NCB ETIE  GIEIS 13507E)  EHIIG  EERESI
130000 LA LIBERTAD 1725075 859210 B6S865 1746913 870271 876642 1769151 BSISAD  BSTE41 imiem moun MOATS) 10WZB G042 GG MGE0 OISBM  Q11% 10S6H W70 SR
140000 LAMBAYEQUE 19665 5eoBs5 13810 1207569 GBT8AS GIaTO4 1218490 BOIGTT G OA ipum swwn euws 1w werm ewim 1z ewsy sen i eoan swue |
150000 LIMA 8381440 4383707 4591643 9113684 4451497 4662187 9252401 4516451 4735850 gupsidn 45mdn 4611725 G506 4651067 4B BEMOI ATHGNS 4O5TA06 OIS ATHIETT SOEINM
160000 LORETO Gl0elE 508728 464100 OB3ATY 513273 470008 05365 BI9BGE  4TSTET ymeem mmess 491205 10100 SMSH  ABGZ 1QEGR STAD 116 10N SUGE AWTH
170000 MADRE DE DIOS 7881 67607 50284 121183 69562 51621 124404  THA2B 52976 e e MW 0GB IS4 ST DA TGN SOM IWHME  MED  SME
180000 MOQUEGUA 169365 90450  7BSIS AT1155 91400 79755 172995 92371 B0  yam  mam  siswe 1ETH M2 MMM RS S50 MR WOGT 98I B
190000 PASCO 290483 152419 138064 202855 154022 138930 295315 155508 138787 oy a0 0S4z XG0T 1SASOT  MA0 0108 ISO0M 14206 NISE  IS13T2  2TEE
200000 PIURA 1754791 881120 73662 1769555 888507 881048 1784551 BOSOD1  BBBSSD pmgy sy GoG0G0 1EMAZ OUIM61 GRS 1949 GBI OO 18M1  ESTES 9B
210000 PUNO THM0684 GTDS2B  B6OTSG 1362523 GITOT3 675450 1384752 683403 BB1343 yymon mons 600 130GM GE30 BN 1AM PO 6M5E 145K8 TOTE 54D
220000 SANMARTIN TI02 419557 351464  TR2932 426009 356923 4TI 432388 362342 myuo smne dWTH GO0 AMOTR  TI0N  SNED 6108 TAM GOT0 TG Een
230000 TACNA HS5M 16373 151803 320021 ABG9A2 154029 924408 198246 1252 pmus moss a9 M TS G TVSD UM W20 SNEW  ESH  Bdar
240000 TUMBES 10T 118293 99724 221488 120174 101324 224805 122004 102891  apy  iz;ma  wddM 200400 USSX WSMAT  ZMER 1726 0742 ZWES 18R 182
250000 UCAYALI 458177 243588 214580  4B4875 247040 21TE26 471351 250304 2095 e soew pigm 4mTe 67T ZEW0 408 BB 29BM 4SSD M0G0

Tabla 3. Poblacion estimada al 30 de Junio, por afios calendario y sexo, segun
Departamento, 2009 — 2015. Fuente: Per(: Estimaciones y proyecciones de
poblacion por sexo, segun Departamento, provincia y distrito, 2000 - 2015, INEI,
2009.

Por otro lado, el distrito de José Leonardo Ortiz cuenta con 193 232 habitantes para el
afio 2015, lo cual representa el 23.6% de poblacion dentro de la Provincia de Chiclayo,
colocandolo como el segundo distrito con mayor poblacion después del distrito de
Chiclayo (Ver Tabla 4 y 5). Asimismo, podemos observar que el crecimiento de este
distrito ha sido constante. Esto refleja que el crecimiento de la poblacion del distrito de
J.L.O. —como en afios atras- estad sometido a la fuerte presion migratoria.

Sin embargo, en el area metropolitana de Chiclayo existen 148 614 viviendas
concentradas en un 65% en los distritos de Chiclayo, J.L.O. y La Victoria (104 908
viviendas), el promedio es de 4.8 hab/viv., mas el distrito de J.L.O. supera dicha media

con un 5.1 hab/viv. Que sin considerar las viviendas ocupadas existe un déficit en el area
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metropolitana de 10 962 viviendas al afio 2007, estando en segundo lugar el distrito de
J.L.O. con 3 617 viviendas. (Ver Tabla 6)

Respecto al indice de Desarrollo Humano (IDH) que nos sefiala si las personas tienen una
vida larga y saludable, si poseen educacion y conocimientos y disfrutan de un nivel de
vida decoroso, segun el ranking del IDH peruano elaborado por el Programa de Naciones
Unidad para el Desarrollo (PNDUD), en el afio 2006, la region ocup0 el puesto Nro. 7.
En el IDH Nacional. A su vez, la provincia de Chiclayo se encontré en el puesto 19, donde
el distrito de J.L.O. destacé en el puesto 29, con una tasa de esperanza de vida de 72.7
afos, analfabetismo del 94.8%, escolaridad 85.5%, logro educativo de un 91.7% e ingreso
familiar per capital de un 422.9% (Ver Tabla 7)

2009 210 201 2012 2013 24 03

UBIGED DEPARTAMENTO,

PROVMCIAYDISTRITO | Totasl  Hombra Mujer  Totsl Hombre Mujer Total Hombre Mujer  Tofal Hombre Mujer Tolasl Hombra Mujsr Total Hombre Mujer Total Hombre Mujer
140000 LAMBAYEQUE 1196655 582845 613810 1207589 STESS G970 121492 502011 gzsser |0 WD GS 12E2 NI BN 1B0MS MTSZ SQTIT 1MIE G4 G
140100 CHICLAYO A7 W0 42137 BAMTH 39630 42591 B9051 09Ese ap9ney DD DU LM BAMS MENE 736 B A3 MNGS BTAN HMISM ddst
OO CHICLAYD 79801 131753 M1 282004 132654 140350 204084 133545 150530 IS IBAAD0 1875 W TN WIS G B2 W R s
140102 CHONGOYAPE 18450 9317 913 185 o2 G100 827 ;e som a4 91T 9% ST GMt 0% o B 70 eve s
140103 ETEN 14T 5203 585 11055 5239 5815 10963  s1e6 sy 08 S ST i e

0 64400 36 2000 1078 1221 T3 A0 321 ] 1M 7

140105 __JOSE LEONARDO ORTEZ 176025 B4GT2 91054 92540 181782
140106 LAVICTORIA B4104 40666 43438 85197 41190 440 6287 41718 44568 o = =
10107 LAGUNAS geM 5109 4875 10031 5141 480 10076 5172 4gue 1019 SAR 490D 5B 4GH 1018 526 4@ 10Z% 56 498
140108 MONSEFU 31916 15066 18560 31928 1532 16566 3reyr 15360 qpspy  O19W BES B M BMS B S0 N0 M HET WIS f6SR
140109 NUEVA ARICA 2514 1241 1273 2485 1224 1261 2456 1208 qg50 AT 1A QMDA 426 281 M8 424 208 416 1X0
140110 OYOTUN 10395 6286 5109 10308 523 5079 10222 S174  soap MR SISO 002 500 s gm0 SOR 4047 0B daks s
40111 picsl 954 5420 4124 9588 5480 4108 G6M 5540 4ppr S0 S8 ADD 6T SER 40R 627 ST3 0B 97R ST 403
140112 PIMENTEL 36280 17720 18551 37EM 18812 19219 38817 18010 qpagy 01 1955 ED MG DS 2N 20 DT 20 KB 24 262
140113 REQUE 19696 6660 7O 13904 6741 7163 14113 eez  7per  MAZ B0 T4 WX GHI TR0 WIG TOM 76T MeZ TIN THO
140114 SANTAROSA Ne ST 602 11ee 5821 6171 12133 Segd  gyg D 595 BNB 14 S5 B 1281 Sl BT 1267 f02 66
0116 SARA 263 8281 6385 1258 8254  63% 1281  exe  gye T4 619 6D 1A 696 631 LI 618 621 1M 6N 61
140116 CAYALTI 17192 BS54 B66R  16%2 8418 ST 16792 62 pago WS B4 B3 IS AR SHT W TN 81 15 TER Sme
140117 PATAPO 2 M3 1 2BT N0 1118 2W8 e iap 2B HER M 2% 2 HE 246 NN N¥E 2@ HIH N
140118 POMALCA 4663 12137 1286 24787 12223 12564 24007 12008 2500 S0 12088 26N MM 260 2688 BN 256 06 SW 1268 276
140119 PUCALA 9631 4TI 4888 9530 4721 4809 042  46ey  apsg WD 4605 AT DNS 46 48N 902 AT dE RO 4dM 48R
140120 TUNAN 20895 14527 15068 20863 14536 15427 30025 14543 15apz  N0M MED 155N J16 MHE SN B MO EM e M 56
140200 FERRERAFE 102897 51056 1841 103548 512 52176 104193 S1e6  Sp5er 4B SIS RED WS RZ BUI G0N 2T [T 060 268 BT
140201 FERRERAFE M6 16034 17740 34708 16050 17604 MG 17084 i7ee B0 VT 7S BT AT TH1 BB UM 808 B¥ TH 80D
140202 CARARIS 13981 7088 688 14076 7153 6920 14189 7207 6o WA Tl BON M3 T2 TOR MO T TOM  MSE T4 Ti
140203 INCAHUASI 15417 7253 8164 15441 7248 B193 15484 7243 azpy  184B TIN B2 1S TIE a2 1SS0 TME 85 1SS TR 4N
140204 MANUEL ANTONIO MESONES MURO 4378 2238 213 4085 2221 213 481 2202 2129 47 218 M 42 2B 218 420 M5 2412 420 218 2108
140205 PITIPO 21306 11225 10081 21681 11433 10248 22058 11642 D416 DA% UER 054 285 1208 0T H@ 2@ Wee DM 24 1w
140206 PUEBLO NUEVO 13148 6317 GBI 13197 6323 G&74 13243 638 goi5 WA B3 ES5 3B 63 6 130 63 T M EWT T
140300 LAMBAYEQUE 279411 138619 140562 262330 140193 142137 285248 141567 143681  IBBMI 20 MSNI BO06 AZIS METH IS MSGO6 14825 26645 MBSH 18T
140001 LAMBAYEQUE 60205 33538 35764 70603 34147  364S6  TI827 3766 a7iat  TER M4 NEB  MSE B0R BE4 7505 WE2 WM MM Wiz B
140802 CHOCHOPE 1267 652 615 1246 638 67 1224 626 568 fa3 B3 W0 T2 0 B 11 S8 B 11 S 8
140303 ILLIMO 9583 481 4TI 985 4782 4753 QS0 47R2  47M G485 4750 ATM B4H 4TA 4B BN 4T06 B0 BN 46R 464
140304 JAYANCA 16281 8182 GOBY  f84d 8305  &18 18701  &418 8283 S0 8 BN UM 869 B4 R ATM BT TEN A 89
140305 MOCHUM 1913 8618 G515 19153 962 9530 19162 9618 a5y BIB G615 954 182 9E0 8% 16 9 8N W® 9% 95N
140306  MORROPE 42484 21511 21173 43083 20601 21482 43684 21892 21792 HMIB1 LB 2100 MEM D468 246 45480 272 2T 6ME D0M Do
140307 MOTUPE 25662 12016 12746 25801 12087 12814 25035 13055 12860 603 L0 1290 S 312 00D HX0 UM 00M  Hae BH 01
140308 OLMOS 39195 19753 19442 3945 19876 19580 39701 19995 g7 MOH N0 1988 40106 D1 WS 404M DI 000 462 048 DM
140309 PACORA 720 3618 G682 7202 3614 358 7204 3610 35M  TAR 365 357 7199 3% 361 7i65 AM0 3EM 70 3 30
140310 SALAS 13605 682 6T 13511 BTN 6735 13415 672 gese WS GEE  BG 1323 6812 B 13107 65 B3 120 645 6
140311 SAN JOSE 13480 BSTD 6910 13804 B770 7134 14339 6975 73s4  MIE T8 THe 577X TeM 1570 TGS BOGS 16172 TEX BXG
140312 TUCUME 22 08 11217 236 M0 M2 240 1M 113 ZM) 18 NI ZEW MM HEN BRI M HES 286 MM 16

Tabla 4. Poblacion estimada al 30 de Junio, por afios calendario y sexo, segun
Departamento, Provincia y Distrito, 2009 — 2015..

Fuente: Per(: Estimaciones y proyecciones de poblacion por sexo, segin Departamento,
provincia y distrito, 2000 - 2015, INEI, 20009.
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Evolucién poblacidn de la Provincia de Chiclayo

Disine Poblacién 1981 Poblacién 1993 Poblacién 2007  Poblacién 2009(*")  Poblacién 2014(**)  Poblacién 2019(*)  Poblacién 2024(**)

N? % Ne % ] 3

1. Chiclayo 213.366 | 560 | 239887 | 436 | 260048 | 374 | 264618 | 360 | 272140 | 357 | 279662 | 346 | 287.184 | 337

2. José Leonardo Ortiz 71767 19.0 | 119433 | 217 | 161717 | 232 | 167.758 | 234 | 182850 | 236 | 197961 | 245 | 213.062 | 25.0

3. La Victoria. 0.000) 0.0 60.249 1.0 77.699 11.1 80.191 1.2 86.423 1.4 92.655 11.5 98.887 1.8
4. Pimentel 10646 | 3.0 18.524 34 32.346 45 34.320 48 39.256 52 44.193 5.5 49.129 5.8
5. Monsefu 22319 60 27.986 5.1 30.123 43 30.428 42 EIRED 45 31.954 440 32718 38
6. Pomalea(*) 0.000| 0.0 0.000 0.0 23.002 33 23.493 33 2449 32 25.498 32 26.501 31
7. Reque 7057 20 9.483 1.7 12.606 18 13.052 1.8 14.167 18 15.283 19 16.398 19
8. Santa Rosa 5262 1.0 8.641 1.6 10.965 1.6 11.297 1.6 12127 1.5 12.956 1.6 13.786 16
9. Eten 9.851) 30 11.195 20 10.673 1.5 10.598 1.5 10.412 1.3 10.226 1.3 10.039 1.2
10. Eten Puerto 2162 1.0 2472 0.4 2.238 0.3 2.205 0.3 2121 0.3 2.037 0.3 1.954 0.2
11. Lambayeque 29.656 | 8.0 45.000 8.2 63.376 9.1 £6.000 9.2 72534 9.5 79.069 9.3 85.603 10.0
12. San José 5592 1.0 7.219 1.3 12.078 17 12.772 1.8 14.507 19 16.243 | 20 17978 | 21

Total 377.680 | 100.0 | 550.179 | 100.0 | 697.861 | 100.0 | 746.732 | 100.0 | 762.233 | 100.0 | 807.737 | 100.0 | 853.239 | 100.0

Tabla 5. Evolucion de la poblacion metropolitana segln distrito.

Fuente: INEI, censos nacionales 1981, 1993 y 2007. Elaborado: Equipo de Plan

Urbano.

| CHICLAYO 56 502 264,518 A7 A0.427
[ JOSE | ORTIZ 32810 167 758 51
LA VICTORIA 15,506 80,151 5.1 17,318
| LAMBAYEQUE 13.928 66,000 (K] 14,628
PIMENTEL 7,724 34,320 4.4 7,807
[REQUE 2,860 13,052 45 3,005

[FOMALCA L] TAAT [X] 5,524
SAN JOSE 2,541 12,172 5.0 2,554
MONSEFU B,070 30,428 50 B.327
SANTA ROSA 2,231 11,287 51 2,335
ETEN 2402 10,598 34 2457
PTO ETEN 582 2205 ar 607
TOTAL 148,614 716,732 4.8 159,576

Tabla 6. Area metropolitana de Chiclayo 2007: Viviendas, poblacion, poblacion por
vivienda, hogares.

Fuente: INEI Censo Nacional 2007. Elaborado: Equipo de Plan Urbano.

Indice de Desarrollo Esperanza de

Ingresa Familiar Per

Poblacidn Analfabetismao Escolaridad Logro Educative capital
Humano vida a Nacer
Hab. Ranking IDH ranking afos  ranking % % ranking % ranking ! ranking
CHICLAYO 238,057 5 10.6408 19 73 22 | 945 26 B7.1 75 92 3 451.6 19
JOSELORTIZ [153472] 20 | 0g334 | 206 [727] 213 Jodal 247 Tass| osa Tog7 | 333 | aoaal 373 |
LA VICTORIA 75,729 62 0.6366 196 | 73 188 | 949 243 | 862 | 910 92 310 428.7 263
LAMBAYEQUE 61,025 79 0.6319 214 | 728 210 | 93.7 344 |1 839 ] 1130 | 904 453 439.7 253
PIMENTEL 26 622 164 0.651 144 | 73.2 178 | %6.8 116 | B2 | 702 | 938 148 4718 220
REQUE 12,600 375 | 0.6307 217 | 722 260 | 92.2 470 | 678 ] 739 ] 907 422 4437 250
POMALCA 23,134 208 | 0.6161 314 | 7.3 75 | 82 485 | 834 | 1,164 | 891 582 418.3 279
SAN JOSE 12,156 302 | 06134 30 1N 413 | W6 267 | 70.5 | 1,387 | 896 536 403.2 322
MONSEFU 30,591 157 | 0.6007 420 | 70.7 | 465 | 871 870 82 | 1,256 | 854 499 421.8 277
SANTA ROSA 10,935 434 | 0.6249 258 | 727 212 ] 93.2 390 81 | 1,299 | 89.2 57T 422 6 274
ETEN 11,119 429 | 0.5982 442 | 68.2 B43 874 839 |B7.7 | 755 | 875 713 4447 247
PTO ETEN 2,385 1253 | 06714 B2 | 734 164 | 98.9 284|924 182 | 967 17 533 168

Tabla 7. Area metropolitana de Chiclayo 2006: indice de Desarrollo Humano (IDH).
Fuente: Equipo de Plan Urbano.
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6.2 Tipologia de Usuarios

6.2.1 Del mercado

Los usuarios se dividen en 2 tipos, eventuales y perennes. Siendo los eventuales los
visitantes, tales como compradores, proveedores, personal externo, etc., y los perennes
son los que trabajan en el mercado.

A continuacion, se detallard por medio de flujogramas las actividades de cada uno en los
diferentes espacios en los que se desarrollan y la cantidad de usuarios eventuales y

perennes calculados para el mercado a disefar.

JUNTA DIRECTIVA CLIENTES

PRESIDENTE — VICEPRESIDENTE - SECRETARIO GENERAL — VOCALES

!

ADMINISTRACION

* ADMINISTRADOR

COMERCIANTES

|

COMERCIANTE - TIENDAS

*PUBLICO EN GENERAL

ADMINISTRACION

* PROVEEDORES

F>Cc-HzZ2mgm

* CONTADOR * CARNES * BAZAR *SERVICIOS EXTERNOS

« INSPECTOR SANITARIO * PESCADOS Y MARISCOS * CALZADO

« GERENTE DE DESARROLLOY  "AVES * PANADERIA

CERDEIEE + EMBUTIDOS Y LACTEOS - ROPA

« GERENTE DE SEGURIDAD * VERDURAS * RADIOTECNICA
+* FRUTAS * FERRETERIA * CAMIONEROS
- FLORES - RESTAURANTES

ADMINISTRACION « ABARROTES « BAR

- MENESTRAS - CAFETERIAS
- FRUTOS SECOS - JUGERIAS

« TESORERO + ESPECIAS Y CONDIMENTOS

- INFORMATICO * PLASTICOS DERSONAL

« ESTADISTA * PINATERIA

« JEFE DE LABORATORIO + CERRAJERIA « COLABORADORES

- JEFE DE LIMPIEZA i - CHEF

* JEFE MANTENIMIENTO

* ANALISTA ADM.

* ANALISTA CONTABLE

* ANALISTA LABORATORIO
* SECRETARIA J.D.

* SECRETARIA ADM.

* AYUDANTE SECRETARIA

COLABORADORES

= AYUDANTE COCINA
* MQOZO
= PASTELERO

PERSONAL: SEGURIDAD — MANTENIMIENTO — ALMACENES — LABORATORIO - LIMPIEZA
MERCADERIA - LIMPIEZA ESTABLECIMIENTO — ESTIBADORES — ENFERMERO — NINERA

m2z22mMm>Xxm T

Usuario Eventual

La diversidad de los usuarios que asisten al mercado es variada, y esto contribuye con la
cohesidn social, puesto que se amplia la posibilidad de establecer relaciones amicales y

asi refuerza la identidad y la vida en comunidad del complejo comercial de Moshoqueque.
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Estos usuarios suelen ir a hacer actividades momentaneas al mercado, actividades tales

como comprar, abastecer y prestar servicios profesionales.

ESTIBADORES CONSUMIES TURISTAS

i
#3

PCD OTROS OFICIOS

ESTUDIANTES -

Tipos y funciones

A continuacién, se explicaran los usuarios mas importantes y las actividades que realizan.

Proveedor o Abastecedor de productos y Estibadores:

Son los encargados de la implementacion del mercado con los productos
adquiridos en el campo. Tienen relacién con administracién y zona de carga y
descarga. Por otro lado, los estibadores son los encargados de llevar dichos

productos al area de almacenamiento.

Consumidores:

Familias y nifios:

Dentro del mercado este usuario puede desenvolverse libremente como
comprador como usuario del espacio publico que éste le brinde. A demas dicho
mercado contara con espacios de recreacion y ocio para nifios y adolescentes.
PCD:

En éste como en cualquier otro proyecto se tiene que tomar en cuenta a las
personas discapacitadas, y en lo que respecta al mercado, los accesos y
circulaciones deben prestarse espacialmente para que este individuo pueda
desplazarse con facilidad dentro y fuera del mismo.

Turistas:
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Son atraidos por la diversidad cultural y culinaria de la region norte del pais.
Ademas, los precios son mas asequibles que en otros restaurantes tipicos de la
zona, y la calidad y frescura de sus alimentos son factores importantes para los
que atiendan en el mercado.

Otros Oficios:

Llegan por la necesidad de implementos en el mercado de sus herramientas de
trabajo.

En esta categoria se encuentran los inspectores y los prestantes de servicios

externos.

100



Flujo de usuarios eventuales

En este item se desarrollara el flujo de cada usuario eventual y su relacion espacial con el

mercado.

Pablico en general:

puertas de * Comprar puertas de
peatonales | Sector Comercial > peatonales
Puesto de Puesto de
control control
Estacionamiento 3 * Comprar y esparcimiento E Estacionamiento
publico . ublico
| Sector Recreacional p
Proveedores:
* Reuniones con el personal
administrativo
» Entrega de facturas a
q i —
secretaria
= Uso de SS/HH
| Administracion
* Seguimiento a
Duerta de . merca[_ifena. — puerta de
personal * Reunion con el personal a personal
* Esperar a cargo. * Esperar a ser
" ser atendido | C : | atendido "
Puesto de * Entrega de arga y descarga *Devolucion de Puesto de
control identificacién . Identificacion control
= Reunion con personal a

" Recepcion cargo. | Recepcion I\i "
Estacionamiento |/ - Estacionamiento
| Oficina externa | A

privado — privado

* Reunion con
comerciantes

— * Seguimiento de —
colocacion de mercaderia

| Zona comercial
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Camioneros:

Puesto de
control

Estacionamiento
Privado

—

* Esperar que estibadores
descarguen la mercaderia

¥

Inspector externo:

puerta de
personal

Puesto de
control

Estacionamiento
privado

* Estacionar del camion. * Sacar Puesto de
camion en el « Firma de documento de camion del control
espacio recepcion de mercaderia. espacio "
indicado. indicado. : .
- | Carga y descarga | | Estacionamiento
- Patio de Patio de privado
Maniobras . Maniobras
* En caso exista la
necesidad de uso de SS/HH *
| Sala de personal |
* En caso de un problema
eventual.
Administracién
+ Reuniones con el personal
administrativo
—_— Entrega de —
documentacion a
secretaria
* Uso de SS/HH
| Administracion |
— * Inspeccidn de los espacios W puerta de
- personal
* Esperar a Zona comercial | * Esperar a ser

ser atendido
* Entrega de
identificacion

Recepcion

* Hacer trabajo pertinente

atendido

P Inspeccion de los espacios 3 *Devolucion de
| Identificacion

Oficina externa

* Inspeccion de los espacios

| Laboratorios |

* Hacer trabajo pertinente

—_—

Carga y Descarga | |

| e

Puesto de
control

Estacionamiento
privado

Area de Maquinas

—>

—>

* Hacer tra

bajo pertinente

| Area de Higiene |

* Hacer tra

bajo pertinente

| ﬁrea

de Almacenes |
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Servicios externos:

* En caso exista la
necesidad de uso de S5/HH

SS/HH |

puerta de

Puesto de
control

personal
|| \ 4

privado

Estacionamiento

Hoja de calculo

Sala de

|

b
Fal

Personal

* Conversar con la secretaria y

esta lo derive con el —
solicitante de sus servicios.
* En caso de un problema
eventual.
| Administracién |
* Hacer trabajo pertinente
Sector Comercial |
A 4
. . Sala de
* Hacer trabajo pertinente
sy > Personal

Laboratorio |

* Hacer trabajo pertinente 5, « Hacer trabajo pertinente

Carga y Descarga

puerta de
personal

Puesto de
control

Estacionamiento
privado

| | Area de Maguinas

—>

* Hacer trabajo pertinente

| Area de Limpieza |

—_— Hacer trabajo pertinente

| Area de Almacenes |
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Para realizar el céalculo de abastecimiento del mercado se debe establecer el area de
influencia del mercado, en este caso se trata de un mercado minorista dentro de un gran
complejo comercial como lo es el de Moshoqueque, el cual tendra un radio de influencia
de 1 Km. Por lo tanto, su area de influencia es de 3.14 km?. Se tomara la cifra de densidad
poblacional del distrito de J.L.O. (5 863 hab/km?) y se multiplicara con el area de
influencia con el fin de tener la poblacidn potencialmente demandante, la cual es de 18
419 personas. Este segmento de la poblacion solo se abastecera al 75% (factor extraido
de la reglamentacion de mercados espafioles), a este resultado se le denominara Poblacién
promedio demandante efectiva (PPDE), la cual es de 13 813 personas.

CALCULO DE POBLACION DEMANDANTE EFECTIVA PARA UN MERCADO EN EL DISTRITO DE JOSE LEONARDO ORTIZ
VARIABLE CIFRAS EXPLICACION FUENTE
Area de Influencia 3.14 |Calcular area con un radio de 1 km PROYECTOS REFERENCIALES

Densidad Poblacional de José Leonardo Ortiz 5863|hab/km2 INEL

Poblacion Potencialmente Demandante 18,418.61 |Area de Influencia x Densidad poblacional

Poblacion Promedio Demandante Efectiva 13,813.96|75% de la poblacion Potencialmente Demandante REGLAMENTACION DE MERCADOS ESPANOLES

13813.96 / 5 miembros de una familia (APEIM) = 2762.8 Hogares atendidos (a
pie)
Y actualmente, dicho sector del centro comercial Moshoquque cuenta con 1100

puestos de venta.

Como conclusidn, y bajo la premisa de que todos los puestos mayoristas
que actualmente ocupan espacio en este mercado minorista seran
reubicados en el nuevo mega mercado, obtendriamos que la cantidad de

puestos para el proyecto sera de 693 puestos.

Una vez con el numero de puestos, éste se debe subdividir conforme a las distintas
espacialidades, esta division se procedera a hacer en el siguiente cuadro, los factores
fueron escogidos de la reglamentacion de los mercados espafoles vs. El porcentaje por

giro que hay en el mercado actual.

104



LEYEN DA TIPOS DE STAND JOuAL STN:;’:Y“EN DAS
ZONA  |RUBRO PORCENTAJE TOTAL PUESTOS

PESCADO 16.0% 111

CARNES 13.0% 90

. HUMEDA |AVES 12.0% 83
LACTEOS 3.4% 24

SUB TOTAL 44.0% 308

FRUTAS 11.8% 82

® ... o o o
HERBOSTERIA 4.0% 28

SUB TOTAL 27.6% 191

GRANOS 6.5% 45

FRUTOS SECOS 3.7% 26

O SECA  |ESPECIAS 2.7% 19
MENAJE 2.3% 16

SUB TOTAL 15.2% 105

PLASTICOS 13% 9

. —— T 6.4% 44
PERFUMERIA 51% 35

SUB TOTAL 12.8% 89

100.0% 693

Como conclusidn, 693 puestos en total para la nueva propuesta.
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Usuario Perenne

Estos usuarios son personal del mercado, ya sea personal administrativo o de servicios

del mercado y comerciantes.

Organigrama de usuarios Perennes:

JUNTA DIRECTIVA

PRESIDENTE

WICEFRESIDENTE

SECRETARIC VOCALES
GENERAL

ADMINISTRADOR

—> ANALISTA ADM
—> SECRETARIA
—> RECEPCIONISTA

COMERCIANTES

]

GERENTE DE
PROMOCION ¥
DESAROLLO

]

GERENTE DE
SALUBRIDAD

]

]

GERENTE DE 'GERENCIA DE
INFORMATICA CONTROLY
¥ ESTADISTICA SEGURIDAD

JEFEDE
LIMPIEZA

JEFEDE
LABORATORIO

ANALISTA AMNALISTA
LABORATORIO MARKETING
PERSONAL DE
LABORATORIO

JEFE DE

JEFE DE
MARKETING  RRHH

JEFEDE
SEGURIDAD
INFORMATICO

DIRECCION
GUARDERIA

AMALISTA DE
COMPRAS

GERENTE DE
LOGISTICA

JEFE DE
MANTENIMIENTO
Y ALMACEN

JEFE
ATENCION
AL CLIENTE

ASISTENTES
GESTION DE
CONSIGNAS
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JUNTA DIRECTIVA

<

PRESIDENTE

VICEPRESIDENTE

SECRETARIO WOCALES
GENERAL

ADMINISTRACION

AVES Y HUEVOS

CARNES Y
MENUDENCIA
CERD!
PESCADOS ¥
PRODUCTOS
MARINOS
EMBUTIDOS

FRUTAS
VERDURAS
TUBERCULOS
FLORERIA
HERBOSTERIA

ADMINISTRADOR

—> ANALISTA ADM
—> SECRETARIA
— RECEPCIONISTA

LICORES
PAMADERIA
DULCES Y
POSTRES
PUESTOS DE
COMIDA

CEREALES
FRUTOS SECOS
PASTAS
ESPECIAS Y CONDIMENTOS
ABARROTES
ARTICULOS PARA COCINA
CALZADO
VESTIMENTA
RADIOTECNICA
PINATERIA

LASTICOS
MENAIE

CONTADOR GERENTE DE GERENTE DE

SALUBRIDAD PROMOCION Y
DESAROLLO

1}

'GERENTE DE

GERENCIA DE
CONTROL ¥
SEGURIDAD

INFORMATICA
Y ESTADISTICA

@ JEFE DE JEFE DE IEFE DE JEFE DE
LIMPIEZA LABORATORIO MMARKETING  RRHH

ANALISTA Al AMALISTA ESTADISTA ANALISTIA
CONTABLE LABORATI( MARKETING INFORMATICO!

DIRECCION
GUARDERIA

'GERENTE DE
LOGISTICA

JEFE DE

MANTENIMIENTO

JEFE
ATENCION
AL CLIENTE

ASISTENTES
GESTION DE
CONSIGNAS

©-6-0-0-0:0 -

29 usuarios perennes en Administracion

GERENTE DE

WVENTAS

JEFE
DELIVERY

A== e e e e ——————
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COMERCIANTES PUESTOS

13 puestos  x 2 [Comerciante y ayudante)| AVES Y HUEVOS 4puestos  x 2 [Comerciante y ayudante) HERBOSTERIA

15 puestas x 2 {Comerciante y ayudants) CARNES Y 14puestos  x 2 (Comerciante y ayudante FRUTAS
MENUDENCIA 11pusstos  x2 (Comerciante y ayudante WERDURAS
CERDOS lpuestos  x 2 [Comerciznts y ayudante) FLORERIA

19 puestos  x 2 [Comerciantz y ayudzante), PESCADOS Y
PRODUCTOS

3 puestos x 2 (Comerciante y ayudants) MARINOS
EMEBUTIDOS ¥
LACTEQS

5 pusstas
3 pusstas
2 pusstas
2 pusstas
2 puestas
7 pusstas
5 pusstas

® - 0O

223 usuarios perennes en comercios

%2 |Comerciante y syudants) CEREALES

%2 |Comerciante y zyudants) FRUTOS SECOS

x 2 [Comerciante y ayudante) ESFECIAS

% 2 |[Comerciante y ayudante) MENAJE

%4 [Comerciante y ayudante) 3

%3 |Comerciante y 2yudants) PUESTOS DE COMIDA

%2 |Comerciante y syudante] I

l ! )

L5 T

* 3 UMPIEZA DE + 2ENFERMEROS * 1CADA10 (AC)/100 M2 + ZENCCTV
HUMEDOS nifios + 2021.80/ 100
* 3 UMPIEZA DE =20.21

SEMIHUMEDOS

(6

* 1 PERSOMAS POR PUESTO

00

= (AC)/250 M2

T
!

* 2021.80/250=

808

+©

95 usuarios perennes en servicio

+

[Ac)/200
M2
202180/
180=1102

Q-0
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Flujo de usuarios perennes

Junta Directiva: Presidente/ Vicepresidente/ Secretario/ VVocales

—_— * Seguimiento de trabajos —
realizados

| Carga y descarga |

puerta de — * Reunidén y coordinacién — puerta de

personal \ con directorio v / personal
" *|dentificarse | Sala de Juntas | * Identificarse

Puestode Puestode

control Recepcion » Reuniony coordinacidn control

II con comerciantes A

Estacionamiento . | Zona comercial | — Estacionamiento
privado privado

* Reunion y coordinacion
con comerciantes

— | Zona recreacion | E—

Administrador

* Trabajar en Oficina
* Coordinaciones
dientes
3 Correspon
= Almorzar
* Uso de 55/HH

Administracién

S * Supervisar trabajos —

puerta de * Reunion con el personal a puerta de

personal \ cargo. v / personal
" *|dentificarse | Carga y descarga | * Identificarse I

Puestode Puestode

control pcion * Reunidny coordinacion control

" con directorio A

Estacionamienta L | Junta directiva | ] Estacionamiento
privado privado

* Reunion con
comerciantes
* Supervisartrabajos

|
|

| Zona comercial |

* Supervisar trabajos —_—

|

| Zona recreacion |
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Contador

* Trabajar en Oficina
* Coordinaciones

— ! S
correspondientes
= Almorzar
» Uso de 55/HH
| Administracién |
puerta de —_— * Reunidny coordinacion — puerta de
personal con directorio W / personal
" *Identificarse | Junta directiva | * |dentificarse I
Puestode Puestode
control Recepcion L. control
* Reunidn con
" comerciantes :I\
Estacionamiento — | Zona comercial | Estacionamiento
privado privado
Gerente de Salubridad
* Trabajar en Oficina
3 * Coordinaciones
correspondientes
* Almorzar
* Uso de 55/HH
| Administracion |
puerta de — * Reunion y coordinacion — puerta de
personal con directorio W persanal
" s|dentificarse | Sala de juntas | * Identificarse I
Puestode Puestode
control Recepcion . control
* Reunion con
" comerciantes
Estacionamiento L | zona comercial | Estacionamiento
privado privado
————————>  «Hacer trabajo pertinente
W Carga y Descarga |
* Supervisar y coordinar * Supervisar trabajos
trabajos < o
| Area deHigiene |
Laboratorio
* Supervisar trabajos
e P ]
| Area de Almacenes |
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Gerente de Desarrollo y Promocion

puerta de

personal \
sldentificarse

Puestode
control

Estacionamiento
privado

pcion

* Trabajar en Oficina
* Coordinaciones
correspondientes

* Almorzar

 Uso de 55/HH

Administracion

* Reunidny coordinacidn
con directorio

Junta directiva

* Reunidn con
comerciantes
* Supervisartrabajos

Zona comercial

* Supervisar y coordinar
trabajos

Zona recreacion

Gerente de Informatica y Estadistica

puerta de

personal
Il

Puestode
contral

—

-

sldentificarse

* Reunidny coordinacion
con directorio

Junta directiva

* Trabajar en Oficina
* Coordinaciones
correspondientes

* Almorzar

Y

* Identificarse

Recepcion

A

\d

* |dentificarse

=

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento

privado

puerta de
personal

5

Puestode
control

Estacionamiento
privado

Recepcidn * Uso de SS/HH | Recepcidn |~.
| Administracion |
* Reunion con
comerciantes
—

Zona comercial

Estacionamiento

privado
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Gerente de Control y Seguridad

puerta de

personal \
sldentificarse

Puestode
control

—

*Coordinaciones
correspondientes

Administracion

* Supervisar y coordinar
seguridad

—

Zona comercial

Zona recreacién

Carga/descarga

Recepcion

Estacionamiento
privado

—

* Espacio de trabajo
* Supervisar y coordinar
seguridad

Oficina CCTV

*Supervisartrabajos

Y

* |dentificarse

Recepcion

A

Puesto de control

Gerente de Logistica

puerta de

personal \
*ldentificarse |

Puestode
control

Estacionamiento
privado

—

* Trabajar en Oficina
* Coordinaciones
correspondientes

* Almorzar

* Uso de 55/HH

Administracion

s

* Reunion y coordinacion
con directorio

Sala de juntas

Recepcion

* Supervisar y coordinar
trabajos

L |

Zona comercial

* Supervisar y coordinar
trabajos

—_ |

Area de Almacenes

v

| * |dentificarse

Recepcign

A

puerta de

/ personal
|

Puestode
control

Estacionamiento
privado

puerta de
personal

=

Puestode
control

Estacionamiento
privado
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Gerente de Ventas

—
puerta de o
personal \
*Identificarse
Puestode
contral Recepcidn
Estacionamiento e
privado
—_

* Trabajar en Oficina
* Coordinaciones
correspondientes

* Almorzar

* Uso de 55/HH

| Administracion

* Reunidny coordinacion
con directorio

puerta de
personal

| Sala de juntas

* Supervisar y coordinar en
atencidn al cliente

M |
| * |dentificarse
Puestode

~

| Zona comercial

Estacionamiento

* Supervisar y coordinar
trabajos

privado

Area de Delivery

Tesorero/ Informético/ Estadista/ Marketing/RRHH/ Compras/Delivery

puerta de
personal

AN

Estacionamiento
privado

/

sldentificarse
Puestode >
control Recepcion |

* Trabajar en Oficina
* Coordinaciones
correspondientes

* Almorzar

* Uso de 55/HH

Administracion

puerta de

/ personal
* |dentificarse I

> Puestode
| Recepcion | control

Estacionamiento
privado
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Jefe Laboratorio

* Coordinaciones
correspondientes

—
| Administracion |
* Hacer estudios
— * Sacar muestras et
| Laboratorio |
* Uso de 58/HH
> * Almorzar
puerta de puerta de
personal | Sala de Estar | personal
Puestade * Seguimiento a mercaderia Pussto de
Sala de estar en venta Sala de estar
control control
" | Zona comercial |
—>
Estacionamiento Estacionamiento
privado * Corroborar privado
procedimientos de limpieza
—
| Higiene |
* Seguimientoa
e almacenaje de mercaderia —

| Almacenes |

Jefe de Limpieza

* Trabajar en oficina
* Control de almacén

—
| Limpieza |
* Coordinaciones
— correspondientes et
| Laboratorio |
* Uso de S5/HH
> * Almorzar
puerta de puerta de
personal | Sala de Estar | personal
Il Coordinacianasd L/ |
Puestode ) oc_fr |nacm'nes & Puestode
Sala de estar limpieza del area
control control
" | Zona comercial | N \
—
Estacionamiento Estacionamiento
privado * Coordinacionesde privada
limpieza del area
> . .
| Recepcion mercaderia |
\ J
* Coordinaciones de * Coordinacionesde

procedimientos de limpieza 3, procedimientos de limpieza

Higiene | | Almacenes |
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Jefe de Mantenimiento

puerta de
personal

Puestode
control

Sala de estar |

Estacionamiento
privado

-

|

* Trabajar en oficina
* Control de almacén

| Mantenimiento

* Constante seguimientoa
espacio

| Acopiode basura

* Uso de 55/HH
* Almorzar

| Sala de Estar

* Coordinaciones de
mantenimiento del drea

| Zona comercial

= Verificacion de

implementos e instalaciones

| Carga y descarga

= Verificacion de

implementos e instalaciones

| Almacenes

Analista Administrador

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

s

sIdentificarse

Recepcidn

.

|

!

* Trabajar en Oficina
* Coordinaciones
correspondientes

* Almorzar

* Usa de SS/HH

| Administracion

* Coordinacidn de trabajos

A J

| Carga y descarga

| * Identificarse

* Reunion y coordinacion
con directorio

| Junta directiva

* Coordinacion de trabajos

| Zona comercial

* Coordinacion de trabajos

| Zona recreacion

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento

privado

=

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento

privado
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Analista Contador

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

Analista Laboratorio

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

* Corroborar

sldenti

Rece

sldenti

Rece

—

ficarse

pcign

—

|

ficarse
pcidn

>

* Trabajar en Oficina
* Coordinaciones
correspondientes

* Almorzar

* Uso de 55/HH

-

Administracion

| * Identificarse

* Coordinacion con
comerciantes

| Recepcion
A

Zona comercial

* Coordinacion

Almacenes

* Hacer estudios
* Sacar muestras

Laboratorio

* Uso de 55/HH
* Almorzar

Sala de Estar

| A 4

* Seguimiento a mercaderia
en venta

* Identificarse

Recepcion

Zona comercial

| A

* Carroborar estado en gue
llega la mercaderia

Recepcidn mercaderia

* Seguimientoa

procedimientos de limpieza > almacenaje de mercaderia

Higiene

Almacenes

P

Puestode
control

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

puerta de
personal

Estacionamiento
privado
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Secretaria- Administrador

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

" \ sldentificarse

Recepcion

* Trabajar

* Coordinaciones
correspondientes
* Almorzar

* Uso de 55/HH

| Administracion |

Personal — Seguridad Interna

puerta de
personal

Puestode
control

—

V

* Brindar seguridad

* Identificarse / I
+_\

Zona comercial

*Habilitar ingresos
*Seguimientode
mercaderia

Puestode control

* Brindar seguridad

Sala de estar | |

Zona recreacién

Sala de estar |

Estacionamiento
privado

Personal — Monitoreo

puerta de
personal

Puestode
control

||\

Sala de estar

Estacionamiento
privado

* Revision de camionesal
ingresoy salida

Carga/descarga

* Supervisar video camaras
* Coordinacion con policia y
agencia de seguridad
externa

Oficina CCTV

* Supervisar video camaras
* Coordinacidn con policiay
personal de seguridad
interna

Oficina CCTV

v

Puestode
control

A \

¥

Sala de estar

puerta de
personal

Puestode

control

Estacionamiento
privado

puerta de
personal

Estacionamiento
privado

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado
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Personal — Puesto de Vigilancia

puerta de
personal

Puestode
control

*Habilitar ingresos
*Seguimientode
mercaderia

¥

puerta de
personal

Sala de estar | |

Puestode control

| | Sala de estar |

Estacionamiento
privado

Personal — Mantenimiento

puerta de
personal

Puestode
control

—

* Control de mobiliario

Zona recreacién |

* luntar y sacar la basura

Acopiode basura |

* Uso de 55/HH
* Almorzar

Sala de Estar |

Sala de estar

Estacionamiento
privado

* Mantenimiento de
mobiliario

N

Zona comercial

|

* Mantenimiento de
implementos einstalaciones

Carga y descarga

* Mantenimiento de
implementos e instalaciones

Almacenes

Puestode
control

Estacionamiento

privado

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento

privado
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Estibadores — Carga

* Cambiarse uniforme.
* Guardar pertenenciasen
casilleros

Vestidores 55/HH |

* En caso de un problema
—p eventual.

| Administracion

* Recoger mercaderia limpia y
llevaral puesto
correspondiente.

* Recoger mercaderia
almacenada y llevaral puesto
correspondiente.

* Siempre hacer este

L3
puerta de
personal
I 4
Puestode Salade
control Personal
Estacionamiento /
privado

* Recojo de carretilla, para
trabajar.

* Descargar camiones

* Movilizar mercaderia a
almacenes.

| Carga y Descarga |

Personal — Almacenes

—_ |

. procedimiento, segun

cronograma establecido.

A

Salade
Personal

puerta de
personal

Puestode
control

Zona Comercial

* Dejar mercaderia en drea de
limpieza correspondiente

Area delimpieza

* Dejar mercaderia en
almacenes correspondientes

| Area de Almacenes

* Entrega de mercaderia

| Zona recreacion |

* Juntar y sacar la basura

| Acopiode basura |

* Uso de 55/HH
+ Almorzar

| Sala de Estar |

| * Entrega de mercaderia

—_
L
puerta de —>
personal
P tod
uestoce Sala de estar
control
I -
Estacionamiento
privado

| Zona comercial |

Sala de estar

* Revisar mercaderia
* Almacenar mercaderia
* Entrega de mercaderia

Almacenes

Estacionamiento

privado

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento

privado
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Personal —Laboratorio

puerta de
personal

Puestode
control

* Hacer estudios

* Limpieza de laboratorio
* Recepciony entrega de
muestras

*Coordinacion con
secretaria

* Sacar muestras

| Laboratorio

Sala de estar |

Estacionamiento
privado

Y,

s

* Uso de 55/HH
* Almorzar

| Sala de Estar

Personal Limpieza Mercaderia

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

Sala de estar |

.

* Colocacion de
indumentaria adecuada

| Vestuarios 55/HH

* Recojo de materiales de
limpieza

| Limpieza

* Uso de 55/HH
* Almorzar

| Sala de Estar

* Seleccionar, limpiary
empacar mercaderia
* Botar residuos

| Higiene

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado
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Personal Limpieza Establecimiento

puerta de
personal

Puestode
control

* Colocacion de
indumentaria adecuada

—_— |

Vestuarios 55/HH

s

* Recojo de materialesde
limpieza

Limpieza

—

s Uso de 55/HH
= Almorzar

Sala de Estar

Sala de estar |

Estacionamiento
privado

s

Personal Medico

puerta de
persanal

Puestode
control

* Uso de SS/HH
* Almorzar

Zona Comercial
Zona Recreacidn
Junta directiva
Administracién
Carga y descarga
Almacenes
Estacionamiento
S5/HH
Vestuarios

* Colocacidon de
indumentaria adecuada

Vestuarios 55/HH

-

Sala de estar |

Estacionamiento
privado

* Atencion a personaly al
publico en general

Sala de estar

1

Sala de estar

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

puerta de
personal

Puestode
contraol

Estacionamiento
privado
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Operadoras

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

Estibadores Recoleccion

puerta de
personal

Puestode
control

Estacionamiento
privado

Jefe de Atencion al Cliente

puerta de
personal

Puestode
control

Sala de estar | . . Sala de estar Puestode
* Recepcidny emision de control
pedidos \

— | Area dedelivery Estacionamiento
privado
* Cambiarse uniforme.
* Guardar pertenenciasen
3 casilleros puerta de
Vestidores SS/HH | personal

Sala de * Recoger pedidosvllevaral + Sala de Puestode

Personal area de delivery. Personal control
| Zona Comercial | \

Estacionamiento
privado
puerta de
* Coordinacion con eldrea de personal
limpiezay mantenimiento I
* Supervisar a asistentes
Sala de 3y *Ayudara brindar serviciosal Sala de Puestode
Personal publico Personal control

puerta de
persanal

Estacionamiento
privado

/

Atencion al cliente

Estacionamiento
privado

122



Asistente Gestion y Consignas

puerta de puerta de
ersonal ersonal
P * Recepcion de paguetesdel P
" publico "
Puestode Sala de 3 * Realizar perifoneo. > Salade Puestode
control Personal * Atencion al publico Personal control
" | Atencidn al Cliente | \
Estacionamiento Estacionamiento
privado privado

Comerciantes — Productos Hiumedos

5 * Abrir puesto 3 * Colocacidn de indumentaria
* Controlar la mercaderia adecuada
ingresante al puesto. | $5/HH vestidores
* Sacar Cuentas
* Realizar compras
| Zona comercial |
* Comunicacion constante
> | recti |
puertas de Junta Directiva puerta de
personal personal
" * Ante alguna inquietud, NP |
Puestode informar. Coordinacidn
Sala personal | | Sala personal | Puestode
control P constante. P control
" | Administracidn | 4N \
Estaciona_miento Estacionamiento
publico * Ante algun problemacon la publico
mercaderia, informar
| Laboratorio |
* Coordinacion para la * Seguimientoala
> entrega de mercaderia > mercaderia
| Almacenes | | Cédmara ahumada
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Comerciantes — Productos Semi Himedos

puertas de
personal

Puestode
control

—

* Abrir puesto

* Controlar la mercaderia
ingresante al puesto.

* Sacar Cuentas

* Realizar compras

Zona comercial

* Comunicacion constante

* Colocacion de indumentaria
adecuada

—

| S5/HH vestidores

—_— |

Junta Directiva

puerta de

Sala de Espera |

Estacionamiento
publico

* Ante alguna inquietud,
informar. Coordinacion
constante.

Administracion

personal

Puestode
| Sala de Espera |
control

A \ I

|

* Ante algun problemacon la
mercaderia, informar.

Estacionamiento
publico

—_ |

Laboratorio

—

* Coordinacion para la
entrega de mercaderia

* Seguimientoala
mercaderia

—>

Almacenes

| Saldn oscuro

Ayudantes — Productos Humedos / Semi Hamedos

puertas de
personal

Puestode
control

—

*Vender productos

* Limpiar y mantenerel
puesto

* Empacar productos
vendidos

* Seguir ordenesdel
comerciante

Zona comercial

s

* Concretar coordinaciones

Administracion

Sala de Personal |

Estacionamiento
publico

N

* Recoger mercaderia

* Colocacign de indumentaria

E adecuada
| 55/HH vestidores
puerta de
personal
L J I
Puestode
| Sala de Personal
control

A \

Almacenes

Estacionamiento
publico
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Comerciantes — Productos Secos / Tiendas

puertas de
personal

Puestode
control

—

—

Sala de Personal |

Estacionamiento
publico

* Abrir puesto

* Controlar la mercaderia
ingresante al puesto.

* Sacar Cuentas

* Realizarcompras

Zona comercial

* Comunicacion constante

| Junta Directiva

* Ante alguna inquietud,
informar. Coordinacion
constante.

Administracion

—

adecuada

* Colocacidn de indumentaria

| $S/HH vestidores

puerta de
personal

Puestode
| Sala de Personal |
control

A \ I

5

* Coordinacidn para la
entrega de mercaderia
* Control de almacén
privado.

Almacenes

Ayudantes — Productos Secos / Tiendas

puertas de
personal

Puestode
control

—>

-

Sala de Personal |

Estacionamiento
publico

N

*Vender productos

* Limpiar y mantenerel
puesto

* Empacar productos
vendidos

* Seguir ordenes del
comerciante

Zona comercial

* Concretar coordinaciones

Administracion

* Recoger mercaderia
* Ordenar y suministrar
almacén privado

Almacenes

Estacionamiento
publico

* Colocacian de indumentaria

—

adecuada

| SS/HH vestidores
puerta de
personal

L 4 I

P tod
| Sala de Personal | uestoce

control

N\

Estacionamiento
publico

4
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6.2.2 De la vivienda-taller

El proyecto no solo plantea tener un mercado, sino que también plantea viviendas para
familias tradicionales, y viviendas para artesanos (manos creadoras), las cuales
Ilamaremos vivienda-taller. En este tipo de vivienda, el artesano podria dedicarse a
distintos tipos de rubros complementarios a las funciones del mercado, tales como,
carpinteria, herreria, ceramica, restauracion, tapiceria, escultura, relojeria, alfareria,
pintura, grabado, curtido, encuadernacion, marqueria, sastreria, fotografia, disefio de
muebles, bisuteria, cocina, entre otros. Por ende, se pensd entonces en los espacios que
estos artesanos necesitarian tanto para vivir como para trabajar y producir sus productos,
espacios comunes para difusién de conocimiento y técnicas sobre las actividades
relacionadas hacia el usuario flotante. Combinando la vivienda tradicional con el espacio
destinado al trabajo del artesano (taller).

El objetivo de plantear este tipo de viviendas es para generar multiculturalidad en el
proyecto, con el fin de integrar a la sociedad y evitar algun tipo de exclusion de grupos
sociales como en el caso de solo plantear vivienda para artesanos, sino también para el
usuario no-artesano.

Paraello, se parte de la investigacién de la poblacion del lugar y de la zona, la cual expone
que el nivel socioecondémico que predomina en el distrito de José Leonardo Ortiz es el C,
lo cual se traduce en 5.1 Hab/Viv., 4 ambientes en la vivienda, destinando 2 para dormir.
Ademas, otro paquete funcional que se plantearia en este proyecto son los talleres
comunitarios y/o colectivos, previamente mencionados, los cuales servirian para difundir
los trabajos que se realizan en el complejo por los mismos artesanos. Por lo tanto, se
estima que esto atraeria a un publico flotante interesado por los diversos talleres que en

estos espacios se desenvolverian (tanto a nifios como adultos).

En conclusidn, se identificaron entonces 3 tipos de usuario para el ambito residencial:

1. El artesano Individual

2. La familia con o sin artesano

3. Y el publico flotante conformado por adultos, jévenes y nifios.

Entonces, ¢Quiénes son y qué necesitan estos usuarios para finalmente poder convivir en

este proyecto?
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1. La familia tradicional con o sin artesano
Son las familias que en este caso cuentan 0 no con un artesano en casa,
conformadas por los padres e hijos. Las necesidades y actividades que se
identifican en este usuario son las basicas de habitar: dormir, asear, cocinar, lavar,
estar y comer. Ademas, si en la familia se presentan nifios, ellos tienen la
necesidad de jugar y recrearse. De esta forma, estas actividades se ven traducidas
a espacios como las salas de estar o tv. En el caso de contar con nifios, se plantea
dentro del programa un area de juegos para ellos, que podria estar en el exterior

de la vivienda.

2. Elartesano individual

Por otro lado, el artesano que vive solo, tiene la necesidad de habitar y trabajar en
el mismo lugar. Las actividades relacionadas a la necesidad de habitar son las
previamente mencionadas, sin embargo, en lo que se refiere al trabajo, el artista
necesita de un espacio destinado exclusivamente para ello y este espacio necesita
estar acondicionado para la actividad que se vaya a desarrollar en dicho ambiente,
ya que no todas las variables de actividades exigen los mismos espacios o
dimensionamientos. Asimismo, el artesano necesita otro espacio al cual
denominaré espacio comercial, donde el individuo expondra sus productos y los
podra comercializar para poder generar ingresos econémicos.

Por otro lado, el artesano no solo vive de sus producciones, requiere de otras
actividades para suplir sus necesidades economicas, tales como las de ensefiar y
dictar talleres al publico flotante. Esta actividad se concebiria en el area comdn
para talleres colectivos, los cuales estarian dispuestos en diversos lugares del
proyecto.

Por ultimo, otra necesidad del artesano seria la de conseguir sus insumos para sus
productos finales. Requiere de un lugar de compra, que tranquilamente lo puede

encontrar en el o los primeros niveles del mercado planteado.
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3. Publico flotante
Finalmente, éste es el pablico ya previamente mencionado en la explicacion del usuario
del mercado, el cual acude de visita al proyecto, y que tiene la necesidad de relacionarse,
observar, relajarse, comprar, estar. Y de estas necesidades nacen espacios publicos donde
puedan interactuar en libertad: comercios, talleres colectivos, auditorio, plazas, juegos

para nifios, entre otros.
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Cuadro resumen de usuarios, necesidades y ambientes:

Usuario Necesidad Ambiente
Familia Habitar Vivienda
tradicional con o Cocinar Cocina
sin artesano Lavar Lavanderia
Comer Comedor
Estar Sala
Asear Bafio
Dormir Dormitorio
Artesano Habitar Vivienda
Cocinar Cocina
Lavar Lavanderia
Comer Comedor
Estar Sala
Asear Baro
Dormir Dormitorio
— Trabajar, producir Taller
% Exponer, vender Galeria, tienda
% Comprar insumos Comercio especializado
§ h Ensefiar Talleres colectivos
Ic—g Exponer Auditorio
£ L Pablico Flotante Relacionarse Espacio publico
Aprender Talleres colectivos, SUM
Admirar Galerias, tiendas
Comprar Comercio
Recrearse Cafeteria, mirador, plaza
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6.2.3 Del Espacio publico

Por ultimo, un elemento importante se define en el programa como ente articulador del
resto de paquetes, el espacio publico. Donde los diferentes usuarios tendran la posibilidad

de conocerse e intercambiar su conocimiento.

6.2.4 Sobre las Interrelaciones funcionales*

A continuacion, un cuadro de compatibilidad entre todos los paquetes funcionales del

proyecto:

VIVIENDAS
TALLER
LOCAL
COMERCIAL
TALLERES
COLECTIVOS

ESPACIO PUBLICO

ESPACIO
SEMIPUBLICO

GALERIRS

AN
e S
"

\\ ." ’

COMPATIBLE SEMI III!IIIIE'A'I‘IBI.E
COMPATIBLE

CAFETERIA

46 Pezzia, R. (2012) Transformacion de la arquitectura existente en viviendas taller (reciclaje). UPC, Lima.
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Como también, el esquema de funcionamiento por paquetes y zonificaciones:

PRODUCIR/ENSENAR
RELACIONARSE

TALLERES ADMINISTRACION
COLECTIVOS I )

_I GALERIAS

Es Pncln II CAFETERIA

ESPACIO
SEMI PUBLICO

VIVIENDAS VIVIENDAS
TALLER

RELAIARSE
COMPRAR INSUMOS

ORGANIZAR

AUDITORIOD
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CAPITULO 7 : PROGRAMA
ARQUITECTONICO
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7.1 Definicion de los paquetes funcionales

Una vez analizado el usuario de este proyecto, seré necesario introducir dichas variables
explicadas anteriormente y que son necesarias para el desarrollo del mercado para definir
las areas de los espacios y organizarlos en términos arquitectonicos de acuerdo a los
conceptos que se tienen que abordar necesariamente en un mercado de abastos minorista
como la tradicidn, cohesion social, gastronomia, diversidad, turismo, comercializacion de
productos, cultura, ocio, recreacion y centralidad. La organizacion de estos paquetes
funcionales en este capitulo es el resultado del andlisis de los proyectos referenciales y

Areas libres, espacios publicos dedicados al incentivo de la
m interaccion social, reunion de personas y de vida en comunidad,
identidad y tradicion.
n Area dedicada a la administracion, carga y descarga,
VTR R[] B Togistica y preparacion de los productos que ingresan
al mercado, personal, entre otros.

Area dedicada a la venta de comida, productos,
degustacion, entre otros para la promocion

turistica del mercado y de la zona.

son los siguientes:

ADMINISTRACION

Areas libres, espacios publicos dedicados al incentivo de la

Espnel“ ESI‘IEIII interacci6n social, reunién de personas y de vida en comunidad,
~ - identidad y tradicion. A su vez, estos espacios seran dedicados
P“Bllﬂﬂ I‘IIIIlIGI como puntos de informacion, ensefianza y preparacion tanto

para los comerciantes como para los consumidores sobre los
productos, preparacién, mantenimiento, entre otros.

El mercado a disefiar se desarrollard en 4 paquetes funcionales, los cuales son: La zona
administrativa, zona de servicio, zona comercial y zona recreacional. Dentro de cada una

de estas se desarrollan distintos espacios que logran el funcionamiento del mercado de

acuerdo a la teoria investigada. INGRESO VEHICULAR

(Autos y camiones) R-
TALLERES L) (o)

COMUNITARIOS

PARQUEO PUBLICO

INGRESO
PEATONAL

S~ PUESTOS DE
I * MERCADO

ZONA HUMEDA

COMERCIO ADMINISTRACION GUARDERIA

ALMACENES Y CAMARAS
FRIGNRIFINAR

ZONA SEMI-HUMEDA

PATIOS DE COMIDA

PUESTOS GOURMET

RESTAURANTES 133
INGRESO

PEATONAL

LOCALES
COMERCIALES




En los siguientes graficos se detalla el funcionamiento de cada paquete funcional a

grandes rasgos a fin de saber la conectividad y relacion entre los distintos espacios.

Zona comercial:

XY BAZAR sanammnn PANADERIA an

AREA
| LIINMENA

AREA SEMI

GUARDERIA

ADMINISTRACION

E

PUESTO DE

~AARNTRA

~
PUESTOS EEEEEEEEEEEEEER FERRETERIA

ESPACIO
PARLICA
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Zona Administrativa:

PUESTO DE PARQUEO
CONTROL PRIVADO

SECRETARIA DE
S.J.

SALA JUNTAS SALA DE ESPERA

OFICINA CCTV

AREA DE
TRARAIO

SECRETARIA ADM.

SALA REUNIONES DEPOSITO
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Zona de servicio:

OFICINA

MANTENIMIENTO Y
LIMPIEZA

ALMACEN
MANTENIMIENTO

TALLER
MANTENIMIENTO

ALMACEN
LIMPIEZA

LLLL] sEmmEEEEE
it
(@]
(@]

s GUARDERIA ssmsmmns BUESTO DE

CONTROL

SALA DE ADMINISTRACION
T PERSONAL

PRIVADO

SALON
OSCURO

PATIO DE CUARTO DE
MANIOBRAS MAOUINAS CUARTO
LIMPIEZA

HUMEDOS

PARQUEO PUBLICO

ALMACEN
CONGELADOS

PARQUEO RECEFCION LABORATORIO
MERCADERIA

CUARTO
LIMPIEZA SEMI

CAMARA
AHUMADA

PUBLICO

ALIMENTOS HUMEDOS
SECOS

ALMACEN
REFRIGERADOS
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7.2 Descripcion de las areas y sub-areas

Una vez obtenidos los conocimientos de la tipologia de usuarios, las funciones que realiza
en cada espacio bajo el andlisis de flujos y concluyendo éstos en distintos paquetes
funcionales, se consiguen nuevas sub-areas dentro de cada paquete funcional que

engloban el total de ambientes que se necesitan para el desarrollo del mercado:

OFICINAS
AREA DE TRABAJO
SECRETARIA
RECEPCION
SERVICIOS

ZONA
COMERCIAL

SECTOR HUMEDO
SECTOR SEMI-
HUMEDO
SECTOR SECO
SERVICIOS
OFICINAS DE
ALQUILER

ZONA DE SERVICIO ‘

MANTENIMIENTO
LIMPIEZA
ALMACEN, CONGELADOS Y
REFRIGERADOS
ALMACENES
INSTALACIONES
ACOPIO DE BASURA
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SEGURIDAD
LABORATORIO
LIMPIEZA Y PREPARACION
SECTOR DE PERSONAL
CARGA'Y DESCARGA
ESTACIONAMIENTO

7.3 Unidades de Espacios Funcionales (UEF)

A continuacion, se realizard un analisis de cada una de las unidades de espacios
funcionales descritas anteriormente con una breve descripcién del mobiliario y de las
especificaciones del RNE y las otras normas mencionadas anteriormente.

(VER ANEXO 04)

7.4 Cuadro de calculo de areas del programa arquitecténico (*)

ADMINISTRACION 151,00
AREAS TOTALES DEL PROYECTO POR SECTORES 2 AC b (e E () 21.628,30
VIVIENDA 6.002,80

SERVICIOS COMUNALES 390,20
AREA TOTAL 28.172,30

(*) Dicho total no cuenta con el 30% de circulacién y muros, ni con el 30% de area

libre que posee la vivienda.
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NUEVO MERCADO DE ABASTOS Y VIVIENDA TALLER PARA EL COMPLEJO COMERCIAL DE MOSHOQUEQUE

LOBELIA SEVERINO
PROGRAMA DE AREAS
1de5
AMBIENTE I CANTIDAD |AREA UNID. | AREA TOTAL UBICACION

ZONA ADMINISTRATIVA 151,00

O AR aEE 10,00 10,00 Dentrg f!e la zona de oficinas de cargos especificos con salida a la zona de
recepcion.

Oficina RRHH 10,00 10,00 Dentro‘ fie la zona de oficinas de cargos especificos con salida a la zona de
recepcion.

Oficina MKT 10,00 10,00 Dentro. <’:|e la zona de oficinas de cargos especificos con salida a la zona de
recepcion.

Oficina logistica 10,00 10,00 Dentro‘ fie la zona de oficinas de cargos especificos con salida a la zona de
recepcion.

OiiihiaiDirector 10,00 10,00 Dentro. <':|e la zona de oficinas de cargos especificos con salida a la zona de
recepcion.

Ofciia Contraly seauridad 10,00 10,00 Dentro‘ fie la zona de oficinas de cargos especificos con salida a la zona de
recepcion.

Sala de reuniones 17,00 17,00 Junto a la oficina de administracién y la recepcion.

Cubiculos de trabajo 31,00 31,00 Al costado de las oficinas de cargos especificos, con salida hacia la recepcion.

Secretaria 5,00 5,00 Entre la Sala de espera y Recepcion y las oficinas de cargo especifico.

sala de espera y Recepcion 20,00 20,00 Es'pa'cio vinculador entre las oficinas, sala de juntas. Cercano al puesto de control
publico y de personal.

SS/HH damas 2,00 2,00 Al costado de la Sala de espera y recepcion

SS/HH varones 3,00 3,00 Al costado de la Sala de esperay recepcion

Kitchenette 5,00 5,00 Al lado de los cubiculos de trabajo

Arhivos y deposito 8,00 8,00 Al costado de la secretaria




NUEVO MERCADO DE ABASTOS Y VIVIENDA TALLER PARA EL COMPLEJO COMERCIAL DE MOSHOQUEQUE

LOBELIA SEVERINO
PROGRAMA DE AREAS
2de5
ITEM AMBIENTE | CANTIDAD |AREA UNID.l AREA TOTAL UBICACION
2,00 |ZONA DE SERVICIOS 14.131,30
2,01 Oficina Mantenimiento 1 10,00 10,00 Cercano al acceso de la zona comercial del mercado
2,02 Almacén Mantenimiento 1 17,00 17,00 Cercano al acceso de la zona comercial del mercado
2,03 Taller Mantenimiento 1 32,00 32,00 Cercano al acceso de la zona comercial del mercado
2,04 Oficina Limpieza 1 10,00 10,00 Cercano al acceso de la zona comercial del mercado
2,05 Almacén Limpieza 1 15,00 15,00 Cercano al acceso de la zona comercial del mercado
2,06 Camara frigorifica temporal de carne 1 92,00 92,00 Entre la zona de limpieza y preparacion y el acceso a la zona comercial del mercado
2,07 Camara frigorifica temporal de pescados 1 139,00 139,00 Entre lazona de limpiezay preparacion y el acceso a la zona comercial del mercado
2,08 Camara frigorifica temporal de pollos 1 139,00 139,00 Entrelazonade limpiezay preparacion y el acceso a la zona comercial del mercado
2,09 Almacén Abarrotes diario 1 139,00 139,00 Entre lazona de limpiezay preparacion y el acceso a la zona comercial del mercado
2,10 Almacén Perecibles diario 1 139,00 139,00 Entrelazonade limpiezay preparacion y el acceso a la zona comercial del mercado
2,11 Cuarto de Maquinas 1 20,00 20,00 Al costado del patio de maniobras
2,12 Cuarto de Cisternas 1 69,30 69,30 Sétano/ultimo nivel inferior
2,13 Cuarto de bombas 1 30,00 30,00 En un nivel superior y/o al costado del cuarto de cisternas
2,14 Cuarto de tableros eléctricos 1 15,00 15,00 Al costado del grupo electrégeno
2,15 Cuarto de extraccion y ventilacion de CO2 1 25,00 25,00 Porencima de los estacionamientos con salida al exterior
2,16 Cuarto de subestacon eléctrica 1 35,00 35,00 Al costado del cuarto de tableros eléctricos
2,17 Grupo Electrégeno i | 20,00 20,00 Al costado del patio de maniobras, al costado del cuarto de maquinas
2,18 Depésito de Basura Organica 1 83,00 83,00 Al costado del patio de maniobras
2,19 Depdsito de Basura Inorgdnica 1 83,00 83,00 Al costado del patio de maniobras
2,20 Limpieza de Recipientes 1 83,00 83,00 Al costado del patio de maniobras
2,21 Puesto de control ingreso del personal 1 9,00 9,00 Entre el patio de maniobras y la oficina CCTV
222 Oficina CCTV 1 10,00 10,00 :l ::s‘s;aj::::l Zrzzodred :T ::rc;loc:'eallhpersonal, cercano al patio de maniobras, con
2,23 Laboratorio control y calidad 1 10,00 10,00 Al costado de la recepcion de la mercaderia
ol | mn | s e
2,25 Espacio de casilleros 1 25,00 25,00 Cercano a los servicios para el personal
2,26 SS/HH Vestidores damas 1 30,00 30,00 Cercano al espacio de casilleros
2,27 SS/HH Vestidores varones 1 30,00 30,00 Cercano al espacio de casilleros
2,28 Patio de Maniobras 1 238,00 238,00 Al ingreso del drea de servicio con acceso directo a la calle
2,29 Parqueo Camiones con Mercaderia 1 72,00 72,00 Al costado del patio de maniobras, cercano a la oficina de control y calidad.
2,30 Parqueo Camién de Basura 1 38,00 38,00 Al costado del patio de maniobras, cercano a lazona de acopio de basura
2,31 Recepcion de Mercaderia 1 129,00 129,00 Entre el patio de maniobras y la oficina de control y calidad
2,32 Caja de pago de estacionamiento 1 10,00 10,00 Dentro del estacionamiento, cercano a la cirualcion vertical pablias
2,33 Estacionamiento Publico 409 30,00 12.270,00 Al ingreso del volumen comercial con acceso directo a la calle




NUEVO MERCADO DE ABASTOS Y VIVIENDA TALLER PARA EL COMPLEJO COMERCIAL DE MOSHOQUEQUE

LOBELIA SEVERINO
PROGRAMA DE AREAS
3de5
ITEM AMBIENTE I CANTIDAD l AREA UNID.I AREATOTAL UBICACION
3,00 |ZONA DE LOCALES COMERCIALES 7.497,00
3,01 Aves y Huevos 93 10,00 930,00 Cercano al acceso de la zona de servicio
3,02 Carnesy cerdos 103 10,00 1.030,00 Cercano al acceso de la zona de servicio
3,03 Pescados y Productos Marinos 133 10,00 1.330,00 Cercano al acceso de la zona de servicio
3,04 Embutidos y Lacteos 25 10,00 250,00 Cercano al acceso de la zona de servicio
3,05 Floreria 9 8,00 72,00 Cercano al acceso de la zona de servicio
3,06 Herbosteria 27 10,00 270,00 Entre el sector humedo y seco
3,07 Frutas 94 10,00 940,00 Entre el sector humedo y seco
3,08 Verduras 74 10,00 740,00 Entre el sector humedo y seco
3,09 Abarrotes 34 10,00 340,00 Al costado del sector semihumedo, cercano a los accesos principales del mercado
3,10 Frutos secos 20 10,00 200,00 Al costado del sector semihumedo, cercano a los accesos principales del mercado
311 Especias y condimentos 13 10,00 130,00 Al costado del sector semihumedo, cercano a los accesos principales del mercado
312 Plésticos 1 9,00 99,00 Al costado del sector semihumedo, cercano a los accesos principales del mercado
313 Telas 49 8,00 392,00 Al costado del sector semihumedo, cercano a los accesos principales del mercado
3,14 Perfumerias, pifiaterias, radiotecnias, zapaterias 38 8,00 304,00 Al costado del sector semihumedo, cercano a los accesos principales del mercado
3,15 Piicstes de Comida 17 10,00 170,00 Cercano al acceso de la zona de servicio, pero con acceso desde el exterior del
mercado (calle y/o patio interior de esparcimiento)
3,16 SS/HH damas 5 30,00 150,00 Cercano a lazona de servicio del mercado
317 SS/HH varones 5 30,00 150,00 Cercano a lazonade servicio del mercado




NUEVO MERCADO DE ABASTOS Y VIVIENDA TALLER PARA EL COMPLEJO COMERCIAL DE MOSHOQUEQUE

LOBELIA SEVERINO
PROGRAMA DE AREAS
4de S5
| ITEM I AMBIENTE [ CANTIDAD IAREA UNID.I AREATOTAL UBICACION
4,00 |ZONA RESIDENCIAL 42 6.002,80
4,01 |VIVIENDAS 1 DORM 12 576,00
4.01.01 |Viviendatipo A 12 48,00 576,00 Con acceso independiente por plaza elevada
4.01.01.01 |Cocina-Lavanderia 1 6,00 6,00
4.01.01.02 |Comedor 1 9,00 9,00
4.01.01.03 |Sala 3 12,00 12,00
4.01.01.04 |Bafio 1 3,50 3,50
4.01.01.05 |Area de trabajo 1 2,50 2,50
4.01.01.06 |Dormitorio 1 15,00 15,00
4,02 |[VIVIENDA 2 DORM 26 2.112,00
4,02.01 |ViviendatipoB1 24 81,50 1.956,00 A nivel de la calle para que el taller de hacia la calle
4.02.01.01 |Cocina - Lavanderia 1 15,00 15,00
4.02.01.02 |Sala 1 15,00 15,00
4.02.01.03 |Comedor 1 12,00 12,00
4.02.01.04 |Sala de estar 1 3,50 3,50
4.02.01.05 |Bafio 1 3,50 3,50
4.02.01.06 |Dormitorio 2 15,00 30,00
4.02.01.07 |Area de trabajo 1 2,50 2,50
4.02.01 |Viviendatipo B2 2 78,00 156,00 A nivel de la calle para que el taller de hacia la calle
4.02.01.01 |Cocina - Lavanderia 1 15,00 15,00
4.02.01.02 |Sala 1 15,00 15,00
4.02.01.03 |Comedor 1 12,00 12,00
4.02.01.04 |Bafio 1 3,50 3,50
4.02.01.05 |Dormitorio 2 15,00 30,00
4.02.01.06 |Area de trabajo 1 2,50 2,50
4,03 |VIVIENDAS 3 DORM 4 354,00
4.03.01 |Viviendatipo C 4 88,50 354,00 Con acceso independiente por plaza elevada
4.03.01.01 |Cocina-Lavanderia 1 14,00 14,00
4.03.01.02 |Comedor 1 9,00 9,00
4.03.01.03 [Sala 1 11,00 11,00
4.03.01.04 |Baiio 2 3,50 7,00
4.03.01.05 [Area de trabajo 3 2,50 2,50
4.03.01.06 |Dormitorio 3 15,00 45,00
4,03.01.07 |Sala de estar 2 6,50 13,00
4,03 |ESTACIONAMIENTOS VIVIENDA 91 30 2.730,00 Sétano del sector residencial
4,04 |SERVICIOS VIVIENDA 230,80
4.04.01 |Cisterna de agua de uso doméstico 4 13,5 54,00 ultimo nivel inferior del complejo residencial
4,04.02 |[Cisterna de agua contra incendios 4 8,2 32,80 ultimo nivel inferior del complejo residencial
4.04.03 |Acopio de basura 4 36 144,00 ultimo nivel inferior del complejo residencial




NUEVO MERCADO DE ABASTOS Y VIVIENDA TALLER PARA EL COMPLEJO COMERCIAL DE MOSHOQUEQUE

LOBELIA SEVERINO
PROGRAMA DE AREAS
S5de5
5,00 |ZONADE SERVICIOS A LA COMUNIDAD 390,20
5,01 |AREA DE TALLERES 187,20 Con acceso dlrf??to desde |a calle y acceso a patios intereiores, entre el
mercado v |a vivienda
50101 |Taller de Carpinteria 1 68,00 60,00
5.0L.02 |raller de Pintura 1 68,00 60,00
5.01.03 |1aller de Serigrafia 1 68,00 60,00
5.01.05 |SS.HH. 2 3,60 7,20
5,02 |AREA DE TOPICO 1 20,00 Con acceso a patios intereiores, entre el mercado y la vivienda
5,03 |SALASUM 1 115,00 Con acceso a patios intereiores, entre el mercado y la vivienda
5,04 |GUARDERIA 1 68,00 Con acceso al mercado
SUB TOTAL 28.172,30
30% CIRCULACION Y MUROS 8.451,69
AREA TOTAL 36.623,99
30% AREA LIBRE PARA VIVIENDA 912,6




CAPITULO 8 : PROPUESTA
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8.1 Vistas del proyecto

Vista exterior 01 desde la Av. El dorado.

PLAND REFERENCIAL

AV_ELDORADD'Y CA. 8 DE AGOSTO.
DISTRITD JOSE LERONARDD DRTIZ.
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Vista exterior 02 desde la Av. El dorado con Ca. Uruguay.

PLANO REFERENCIAL

A_EL DORADD Y CA. B DE AGDSTO.

DISTRITO JOSE LEROKARDD ORTIZ
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Vista exterior 03 desde el interior de una plaza publica.

PLAND REFERENCIAL

AV_ELDORADD'Y CA. 8 DE AGOSTO.
DISTRITD JOSE LERONARDD DRTIZ.
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PLANO REFERENCIAL

A_EL DORADD Y CA. B DE AGDSTO.
DISTRITO JOSE LEROKARDD ORTIZ

Vista exterior 04 desde la Ca. Uruguay hacia la nueva calle peatonal.
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Vista interior 01 desde el segundo nivel del mercado.

PLAND REFERENCIAL

AY_EL DORAOD Y CA8 DE AGDSTD.
DISTRITO JOSE LERONARDD ORTIZ
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PLAND REFERENCIAL

A_EL DORAOO'Y CA_ 8 DE AGDSTD.

DISTRITO JOSE LERONARDD ORTIZ
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Vista interior 03 de la doble altura del camino central desde el segundo nivel.

PLAND REFERENCIAL

AY_EL DORAOD Y CA8 DE AGDSTD.

DISTRITO JOSE LERONARDD ORTIZ
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Vista interior 04 del paseo secundario del segundo nivel del mercado.

PLAND REFERENCIAL

AY_EL DORAOD Y CA8 DE AGDSTD.

DISTRITO JOSE LERONARDD ORTIZ
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8.2 Planos
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A.070

COMERCIO

CAPITULO

TITULO

ART.

CATEGORIA

ESPECIFICACION

ASPECTOS
GENERALES

FUNCIONAMIENTO VIAS

Estudio de impacto vial que proponga una
solucién que resuelva el acceso y salida de
vehiculos sin afectar el funcionamiento de las
vias desde las que se accede.

ILUMINACION

Natural o artificial que garantice la clara
visibilidad de los productos que se expeden, sin
alterar sus condiciones naturales.

VENTILACION

Artificial o natural podra ser cenital o mediante
vanos a patios o zonas abiertas. Area minima de
vanos debera ser superior al 10% del area del
ambiente que ventila.

SEGURIDAD - INCENDIOS

Sistema de deteccidn y extincién de incendios,
seglin norma: A-130: Requisitos de Seguridad.

NUMERO DE PERSONAS

Tienda independiente: 5.0m’ por persona.

Mercado minorista: 2.0 m? por persona.

Restaurante (drea de mesas): 1.5 m? por
persona.

Patio de comida (drea de mesas): 1.5 m’ por
persona.

. 2
Bares (drea de mesas): 1.0 m” por persona.

Tienda: 5.0 m por persona.

Areas de servicio (cocina): 10.0 m? por persona.

ALTURA

Piso terminado a cielo raso: 3.00 m.

CARACTERISTICAS
DE LOS
COMPONENTES

ACCESOS

Un ingreso minimo para discapacitados.

A partir de 1000 m’ techados, ingresos
diferenciados para publico y para mercaderia.

10

PUERTAS

Altura minima: 2.10 m.

Ancho minimo de Ingreso Principal: 1.00 m.

Ancho minimo para Dependencias interiores:
0.90 m.

Ancho minimo para Servicios higienicos: 0.80 m.

Ancho minimo para Servicios higiénicos para
discapacitados: 0.80 m.

11

PUERTA AZOTEA

Mecanismo de apertura a presion, en sentido de
la evacuacion.

12

CIRCULACIONES

Ancho minimo: 2.40 m.

Ancho circulacion principal: 3.00 m.

13

PISO

Exteriores: Antisdelizante.

Interiores: Impermeabilizante, Antideslizante,
liso, facil de limpiar.

Pendiente minima: 1.5% (hacia canaletas o
sumideros).

14

CIRCULACIONES VERTICALES

Escaleras.

Escaleras con medios mecanicos.

Rampas.

15

LOCALES COMERCIALES

Area minima: 6.00 m”.

Frente minimo: 2.40 m.

Ancho de puerta: 1.20 m.

Altura minima: 3.00 m.

No incluye depésitos ni servicios higiénicos.
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CAPITULO

TITULO

ART.

CATEGORIA

ESPECIFICACION

CARACTERISTICAS
DE LOS
COMPONENTES

16

PUESTOS

Disefio apropiado para exhibicién y
comercializacion.

Instalaciones: Eléctricas y sanitarias.

Material: No inflamable.

Superficies: Facil de limpiar y desinfectar.

Productos perecibles: 6 m%

Abarrotes, merceria y cocina: 8m>

Otros productos: 6m”

17

ELABORACION DE ALIMENTOS

Piso: no absorbente, resistente, antideslizante,
de facil mantenimiento y tendrédn una inclinacién
suficiente hacia los sumideros .

Pared: Lisa, no absorbente y de facil
mantenimiento.

Techo: No acumulacién de polvo ni vapores, de
facil limpieza y libres de contaminantes.

DOTACION DE
SERVICIOS

19

DISTANCIA

No mayor a 50 m.

No puede haber mas de un piso entre bafios.

SUMIDEROS

1 por servicio higiénico.

21

RESTAURANTES/EMPLEADOS

Considerar 10 m” por persona.

1-5 empleados: 1L, 1U, 1l

6 -20 empleados: 1L, 1U, 11 / 1L, 11

21- 60 empleados: 2L, 2U, 21/ 2L, 2I

61 - 150 empleados: 3L, 3U, 31 /3L, 31

Por 100 empleados adicionales: 1L, 1U, 11/ 1L, 11

RESTAURANTES/PUBLICO

1-16 personas: No requiere

17 -50 personas: 1L, 1U, 11 / 1L, 11

51 - 100 personas: 2L, 2U, 21/ 2L, 21

Por 150 empleados adicionales: 1L, 1U, 11/ 1L, 11

22

MERCADOS/EMPLEADOS

Considerar 10 m2 por persona

1-5 empleados: 1L, 1U, 1l

6 -20 empleados: 1L, 1U, 11 / 1L, 1l

21 - 60 empleados: 2L, 2U, 21/ 2L, 2|

61 - 150 empleados: 3L, 3U, 31 /3L, 31

Por 100 empleados adicionales: 1L, 1U, 11 /1L, 11

MERCADOS/PUBLICO

1-50 personas: No requiere.

51 - 100personas: 1L, 1U, 11 /1L, 11

101 - 250 personas: 2L, 2U, 21 / 2L, 2|

251 - 500 personas: 3L, 3U, 31 /3L, 3I

Por 150 empleados adicionales: 1L, 1U, 11 /1L, 11

23

DISCAPACITADOS

Obligatorios a partir de la exigencia de contar con
tres artefactos, siendo uno de ellos accesible
para discapacitados.

24

ESTACIONAMIENTOS /RESTAURANTE

Personal: 1 est. Cada 10 personas.

Publico: 1 est. Cada 10 personas.

ESTACIONAMIENTOS
MINORISTA

/MERCADO

Personal: 1 est. Cada 20 personas.

Publico: 1 est. Cada 20 personas.

ESTACIONAMIENTOS/DISC.

1 est. Cada 50 est.
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CAPITULO

TITULO

ART.

CATEGORIA

ESPECIFICACION

DOTACION DE
SERVICIOS

25

ESTACIONAMIENTOS  /VEHICULO DE
CARGA

Entrega y recepcion de mercaderia dentro del

Requerimiento de patio de maniobras.

De 1a 500 m’ de 4rea techada: 1 est.

De 501 a 1500 m” de drea techada: 2 est.

De 1500a 3 000 m" de area techada: 3 est.

Mas de 3000 m” de drea techada: 4 est.

26

DEPOSITOS DE MERCADERIA

Area minima: 25% del drea de venta (suma de
areas de puestos de venta, exposicion de
productos y circulaciones abiertas al publico).

CAMARAS FRIGORIFICAS

+ 2 2 <
Camara carne: 0.04 m” por m” de drea de venta.

Cémara pescado: 0.01 m? por m? de drea de
venta.

Cémara productos diversos: 0.03 m? por m? de
dreade venta.

27

AMBIENTE PARA BASURA

Area minima: 0.03 m” por m” de rea de venta.

Espacio para lavado de recipientes de basura.

LABORATORIO

Contar con unidad de control y calidad de
alimentos.
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ANEXO 2 :

A.120

DISCAPACITADOS

CAPITULO

TITULO

ART.

CATEGORIA

ESPECIFICACION

PUERTAS DE
EVACUACION

TIPOLOGIA

Puertas de evacuacion de apertura desde el
interior accionadas por empuje.

PUERTAS CON
LLAVE

En caso la puertas deban contar con cerradura,
deben contar con letrero iluminado, la puerta
debera permanecer sin llave durante horas de
trabajo.

CONTRAFUEGO

Dependen de su ubicacion dentro del sistema de
ubicacion, giro de puerta en direccién al flujo de
evacuacion.

IMPLEMENTOS

Puerta de evacuacion o contrafuego deberan
tener brazo cierra puertas.

Puertas de doble hoja con cerrajeria en un punto
deben tener dispositivo de ordenamiento de
cierre de puertas.

Puertas que no tengan barras antipanico deberan
contar con cerradura de manija.

Barras antipdnico obligatorias para puertas se
daran para una carga mayor de 100 personas o en
espacios de reunidon mayores de 50 personas.

CERRADURA
RETARDADA

No se pueden usar en dreas de reunion, centros
educativos y edificaciones de alto riesgo.

En caso de incendio o pérdida de energia, eliminar
el retardo.

Capacidad de ser desbloqueado manualmente.

Pestillo de barra debe liberarse en maximo 15
segundos.

lluminacion de emergencia

No encontrar mas de una unidad en toda la via de
evacuacion.

MEDIOS DE
EVACUACION

12

ZONAS SEGURAS

Via publica

Areas seguras.

1

w

CIRCULACIONES

Libres de obstruccién.

14

AREA DE
REFUGIO

Contar con escalera de evacuacion, resistencia al
fuego de 1 hora en edificios de 3 nivelesy
resistencia al fuego de 2 horas en edificios
mayores a 4 niveles.

15

ESPACIOS

Pasajes de circulacion, escaleras integradas,
escaleras de evacucacion, accesos de uso general
y saludas de evacuacion.

16

RAMPAS

Pendiente no mayor a 12%.

Piso antideslizante.
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CAPITULO

TITULO

ART.

CATEGORIA

ESPECIFICACION

MEDIOS DE
EVACUACION

18

NO CONSIDERAR

Ascensores

Rampas vehiculares sin vereda peatonal

Rampas peatonales con pendiente mayor a 12%

Escaleras mecanicas

Escaleras tipo caracol

escalera de gato

19

ASCENSORES

Herramienta de acceso de cuerpo de bomberos

Edificaciones mayores a 10 niveles: Sistema de
intercomunicadores, llave maestra de anulacion
de mando y llave de bombero que permita
direccinamiendo del ascensor desde el panel
interno del ascensor.

CALCULO DE
CAPACIDAD DE
MEDIOS DE
EVACUACION

22

ANCHO LIBRE

Puerta y rampa: (Personas x area util) 0.005 m x
persona

Puerta de escaleras de evacuacion: Ancho minimo
de 1.00 m.

Pasaje de circulacién: Ancho minimo de 1.20 m.

Pasaje de circulacion para menos de 50 personas:
Ancho minimo 0.90 m.

Escalera: Personas por piso p x 0.008 m. x persona

23

ESCALERAS

Ancho minimo: 1.20 m.

26

CANTIDAD

Puertas de evacuacion, pasillos y escaleras estan
relacionados con la necesidad de evacuar la carga
total de ocupantes del edificio. Esto tiene relacion
con el criterio de distancia de recorrido horizontal
de 45.0 m para edificaciones sin roceadores y de
60.0 m. para edificaciones con rociadores.

27

DISTANCIA DE
RECORRIDO

Es medida desde el punto mas alejado del recinto
hasta el ingreso a un medio seguro de evacuacion.

28

MERCADOS
TECHADOS

No aportar evacuantes al interior.

500 a 1000 ocupantes: minimo 3 salidas

mas de 1000 ocupantes: minimo 4 salidas

No se puede evacuar mas del 50% del numero de
ocupantes por una puerta

Publicidad, mostradores, puntos de venta, etc.
Deben estar anclados y no deben invadir el ancho
minimo de evacuacion, que no es equivalente al
ancho disponible.
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CAPITULO

TITULO

ART.

CATEGORIA

ESPECIFICACION

CALCULO DE
CAPACIDAD DE
MEDIOS DE
EVACUACION

28

MERCADOS
TECHADOS

Espacios con area comercial mayor a 2 800 m2,
deben tener un pasadizo con ancho minimo de
1.50 m.

SISTEMA DE
PRESUARIZACION
DE ESCALERAS

29

30

VENTILADOR

Debe ubicarse en un area libre de riesgo de
contaminaciéon por humor, preferentemente en el
exterior o azotea de la edificacién

No en zona de sétanos ni lugares cerrados donde
un incendio pueda poner en riesgo la extraccion
de aire.

Sistema debe contar con inyeccion de aire para
cada piso

31

ESCALERAS

Tener en cuenta la puerta de salida y de
evacuacion, cantidad de personas evacuando.

32

33

DETECTORES DE
HUMO

Incorporada a la succién y descarga de aire.

Interconectado con sistema de detencién y
alarmas del edificio

sistema auténomo y automatico

Interconexién con sistema de alarma y deteccién
debe tener porteccidon contra fuego para minimo 2
horas.

34

ENERGIA

Fuente independiente de transferencia
automdtica.

Rutas independientes y protegidas contra fuego
por 2 horas.

Transferencia de fuente primaria a secundaira
debe realizarse en 30 segundos posteriores a la
falla de la fuente primaria.

VIl

COMERCIO

90

91

SEPARACION
CONTRA FUEGOS

Edificios comerciales menores a 3 niveles, no
menor a una hora

Paredes colindantes con otra tienda , no menor
una hora.

Edificios comerciales mayores a 3 niveles, no
menor a dos horas.

Paredes colindantes con otra tienda , no menor
dos horas

92

ESCALERAS
EVACUACION

Contar con el minimo pre-establecido.

93

MAXIMO
RECORRIDO

45.00 m. a la salida de evacuacion

60.00 m. a la salida de evacuacioén (rociadores).

95

SENALIZACION

Colocar en caso la puerta de ingreso nos ea visible

96

SOTANOS

Edificacién con drea mayor a 250 m?®. debe contar
con sistema automatico de roceadores.
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ANEXO 3:

S.Xvil
MERCADO DEL GATO
Enla antigiledad, la Plaza Mayor era el lugar de
intercambio de productos. A este mercado sele
i “El Gato". Ahi los dias dor se
dictaba la misa desde el balcén de la catedral.

we

o) 't_u- -

;W »

Antes del SIgQIO XV ruerse: ww bicesenarics o3

S XX
MERCADO DEL GATO
Este mismo mercado fue trasladado a ala plaza San
Francisco, luego 3 la plaza de La Caridad y por
altimo al dlaustro del colegio de Santo Tomds. Los
puestos eran muy grandes y la mercaderia invadia
1as calles. '

5.
MERCADO DE BARRANCO
De estilo Art-decs, planta rectangular y estructura
de acero. Hoy supermercado METRO.

SVl
Z0CO PORTE DE CLIGNANCOURT e altravess.com
Calles dedicadas al comercio en el 4 ;o SRR IADPELL = wsiabios it S
a7 le 1o ikl ki bl Complejo de puestos cercados conarcadas  *ie ureidsorbstor Hagspatcom MERCADO DE BARATILLO
ey recargadas y con material de granito en los Primer mercado de abastos cublerto construido en 4
porticos. 4 P el vieinato. Estructura de hierro a dos aguas, con r
plantalibre de forma rectangular.

Buente: rstagicpromatienforsuccess bogspot pe/

[ ——

il

[ ——————

GRAN MERCADO MAYORISTA DE LIMA
Consta de 21 pabellones, e los cuales solo estin
en funcionamiento 6. Cuenta también con una
estacion de policias, entidades bancarias,
administracién, logistica, cafeterias y servicios.

1641
BAZAR DE ESTAMBUL S. XViil
Edificio con cubierta de madera. Los SAINT GERMAIN

locales eran pequefios, en hilera y
poseian pequefias plazas.

Establecimiento con cubierta de
maderay estructura de acero. Puestos

pequefios en hilera.

L e — P e

Fuente: marfererwilans com

S.XIX g 5.0
MERCADO DE LA MAGDALENA MERCADO DE BILLINSGATE MERCADO DE MOSHOQUEQUE
Complejo de puestos cercados con Era un edificio del renacimiento Primer mercado de abastos de la region norte del

arcadas recargadas y con material de

granito en los pdrticos toscanos. de intercambio de productos.

estuvo a cargo de Richard Roberts.

Fuente: winw. desigring ing. co ok

ke Facetio0k - Fueotes otogrifias paruanas

taliano. La transformacién del mercado  Perti. Comenz6 improvisadamente como una plaza

Fuenee: Eaborackén Proge
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ANEXO
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MIRE

L: 68 m |o.
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SISTEMA DE REFRIGERACION DE
EN ¢OLOR ALUMINIO,

10, 2 QUMPUERTAY
VIDRIO
FORZADD

"]

75 nma ke 1 .9G

Q

PEI

PISO DE CEME PULIDO

NTE 2%

jaz
|

NIS </ 2

i

5
|
FRIGORIFICO VIDRIO BAJO
! E

N COLOR
PORTA BALANZAS |

|
Y _BANDEJA INCLINADA
LUMINIO, o
ESAS DE CORTE

ol
T

3.00

3.60

LETRERO

CORTINA METALICA ENRQLLABLE

CORTE A

3.00

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE |SECTOR HUMEDO

Puesto de Aves y Huevos

FUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con un congelador alto,
un area de lavado, preparacion de almientos ademas de
un frigorifico mostrador.

DIMENSIONES
AREA TECHADA 8.10

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 3.00

USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES [2

AFORO [a

ILUMINACION

NATURAL [

ARTIFICIAL [250 luxes
VENTILACION

NATURAL ]Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL |(10% del area)
MOBILIARIO REQUERIDO

1 Congelador alto de 2 puertas, 1 frigorifico de vidrio bajo
con mesa de trabajo, 1 lavatorio y mesa de trabajo de
acero quirurgico

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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CONGEL4ADOR BAJO, 4 COMPUERTAY
SISTEMA DE REFRIGERAGION DE AIRY
FORZADQ

EN COLOR ALUMINIO,
L: 2.389 m. P: B1.85 m. A: 91.50

M.

FENDIENTE

MESA DE TRABAJO DI

= [
ITD

(EANAL QALVANIZADDO  DE|

FRIGORIFICO MOSTR&DI
EN GOLOR

T I ANCHO

DR, BAMDEJA RECTA
IALUMIMNIO

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE |SECTOR HUMEDO

Puesto Carnes y Menudencias Puesto Cerdos

CORTINA METALICA ENROLLABLE

CORTE A

Puesto de Cerdos

|FUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con un congelador alto,
un area de lavado, preparacion de almientos ademas de
un frigorifico mostrador.

AREA TECHADA 12.06
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO 6
ILUMINACION
[NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos
2-10 ARTIFICIAL (10% del area)
|MOBILIARIO REQUERIDO
3.00
1 Congelador bajo de 4 puertas, 1 frigorifico de vidrio bajo
con mesa de trabajo, 1 lavatorio y mesa de trabajo de
S0 acero inoxidable
AV

|FuEnTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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.

CONGELADOR BAJO, 4 COMPUERTA
SISTEMA DE REFRICERACION DE AIRI
FORZADO:

EN COLOR ALUMINIO, =

L: 2.369 m. P: B1.65 m. A: 91.50 m. @

Q

PISQ DE CEMENTO PU
PENDIENTE

5 O (¢4
FRIGORIFICO EM E ESCARCHADO,
YIDRIO

EN COLOR RLUMINIO,

i
@ PORTA BALANZAS MESAS DE CORTE @
>
I I
"
I[
.60 3.00

CCRTINA METALICA ENROLLABLE

CORTE A

210

3.00

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE ISECTOR HUMEDO

Puesto de Pescados y Productos Marino

FUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con un congelador alto,
un area de lavado, preparacion de almientos ademas de
un frigorifico mostrador.

DIMENSIONES

AREA TECHADA 11.34

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 3.00
USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 2

AFORO 6
ILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL (10% del area)
MOBILIARIO REQUERIDO

1 Congelador alto de 2 puertas, 1 frigorifico de vidrio bajo
con mesa de trabajo, 1 lavatorio y mesa de trabajo de
acero inoxidable

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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EE

A

MESA DE ACERD
INQXIDAS

TEDER {?
o

| p alius |

e

PISO DE CEMENTO PULUDO
IENTE 2%

/\ 4 S (<4
FRIGORINICO, WIDRIO BAJO TS
_FAMNDEJA IMGLINADA +
lp EN COLOR ALUMNINIO, {1‘
PORTA BALAMIAS MESAS DE CORTE ™ 9

/,[

o
-

y |

LA

"\.

=~

L

3.70

CORTINA METALICA ENROLLABLE

210

3.00

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE |SECTOR HUMEDO

Puesto de Embutidos y Lacteos
JFUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
|general, este espacio debe contar con una mesa de trabajo,
un area de lavado, preparacion de almientos, un vertedero,
anaquel metalico empotrado al muroy ademas de un
frigorifico mostrador.

|DIMENSIONES
AREA TECHADA 11.10
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO
ILUMINACION
[NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
INATURAL Cenital, patios, vanos
[ARTIFICIAL (10% del area)
|MOBILIARIO REQUERIDO

1 lavatorio con mesa de trabajo y vertedero de acero
inoxidable , 1 anaquel empotrado al muro y 1 frigorifico de
vidrio bajo con mesa de trabajo

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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VEGTED
D

CANG

MESA D CERO
| 1DABL

PISO DE CEMENTQ
PENDIEN 2%

Lo [

PILETAS PARA FLORES

2.40

3.00

LETRERO

CORTINA METALICA ENROLLABLE

1,05

LIZACION DE 2

2.10

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE ISECTOR HUMEDO

Puesto de Floreria
|FUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
|general, este espacio debe contar con una mesa de trabajo,
un area de lavado, preparacion de almientos, un vertedero
y un mobiliario fijo de concreto con canalizacion interna, a
fin de regar las flores y que esta agua drene al desague

|DIMENSIONES
AREA TECHADA 7.80
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO 4

|ILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes

VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL (10% del area)

|MOBILIARIO REQUERIDO

1 lavatorio con mesa de trabajo y vertedero de acero
inoxidable y 1 mueble de concreto con canalizacion de
aguas

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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1 ZONA COMERCIAL
A AMBIENTE ISECTOR SEMI HUMEDO

Y Puesto de Licores
|FUNCIONES
EFRIGERADOR DE VINO| REFRIGERADDR PARA BARES|BAJO
ALTO, 2 PUERTAS DE 3 COMPUERTAS DE VIDHIO
YIDRID SISTEMA DE REFRIGERACIGH CE
REFRIGERACION DE AIRE FORZADO
L 1.28 m. P: 71 m. EN COLOR ALUMINIO,
o —— S e Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
q general, este espacio debe contar con un refrigerador para
D ey vinos con puertas de vidrio a fin de exponer los productos,
tambien debe contar con un refrigerador bajo para bares, del
2 cual se puede servir cerveza y refrigerar otros licores. Por
PISQ DE CEMENTO PULIDC {@ ultimo se debe tener una mesa de exposicion de vinos, esta
D [ muestra cierta pendiente a fin de que los vinos esten en su
posicion correcta.
MESA EXFOSICION
DE MADERA
INCLINADA PARA YINGS o
/I\ IDIMENSIONES
N N .2
i N— N AREA TECHADA 9.28
d AREA LIBRE 0.00
,]/ ,]/ ALTURA 3.00
- 5 3 JUSUARIOS
- DO 2' OCUPANTES PEREGNES 2
A AFORO 5
3.00 CORTINA METALICA ENROLLABLE N JILUMINACION
LETRERD NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)

i |MOBILIARIO REQUERIDO

3.00

1 Refrigerador alto de vino de 2 puertas, 1 refrigerador para
bares bajo de 3 puertas y un mueble de madera inclinado para
o la exposicion de vinos.

r | v as

s [FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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151

CORTINA METALICA ENROLLABLE

AMBIENTE ]SECTOR SEMI HUMEDO

Puesto de Pnanaderia

|FUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con un anaquel de madera
empotrado al muro, en el cual se pondran las canastas de pan
y una mesa de exposicion en graderia para la misma funcion

|DIMENSIONES

AREA TECHADA 8.70
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
|usuARIOS

OCUPANTES PEREGNES 2

AFORO 4
|ILUMINACION

INATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
INATURAL Cenital, patios, vanos (10%
|ARTIFICIAL del area)

|MOBILIARIO REQUERIDO

1 anaquel de madera con divisiones longitudinales y un
mueble escalonado de madera para la exposicion de canastas
de panes

|FuenTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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ZONA COMERCIAL
AMBIENTE ]SECTOR SEMIHUMEDO
Puesto de Dulces y Postres

A

‘... [FUNCIONES

N
e TS -
3 Folredial | 30
REFRIGERACION DE @ : % :
AIRE FORZADO
= N
: ’-zi; o~ L] ~ Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con una mesa de
preparacion refrigerante, una mesa de trabajo con lavadero,
cocinam campanay un refrigerador para delicatessen en el
cual se mostraran los productos
N

B ) [4 0 N
FRIGCERSUUK FARNA UTOUVARITESSEN UE OSU U

(TEMPERATURA BAJA Y TEMPERATURA AMBIENTE),|

2T S DE | 80

- : 1.39 m. L .

3.00 m. P: .80 m. A:

|pIMENSIONES
AREA TECHADA 10.08
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
|usuarios
OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO 5
|iLuminacion
INATURAL

CORTINA METALICA ENROLLABLE ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
|NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
210
—ARTIFICIAL del area)

3.00 |MOBILIARIO REQUERIDO

1 mesa de preparacion de alimentos con congelador de 1

5‘— puerta batiente y 2 cajoneras, 1 lavatorio con mesa de trabajo
de acero inoxidable, 1 cocina con campanay un mueble
.90 refrigerador para delicatessen con doble temperatura (baja y
alta)
A‘_ AV
|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS

CORTE A
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ZONA COMERCIAL
AMBIENTE [SECTOR SEMIHUMEDO
Puesto de Comida

~: |FUNCIONES

|
1]
TA) |
i =7 ifka——
REFRIGERAGION DE
AIRE FORZADO @} R

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con una mesa de
preparacion refrigerante, una mesa de trabajo con lavadero,
cocinam campana y un refrigerador barra, en el cual se
pueden preparar las comidas y los comensales comer en la

Al barra.
37 Y ZZ T N
/\ i%'rmcznnon PARA DELICATESSEN DE USO DOBLE
EMPERATURA BAJA Y TEMPERATURA AMBIENTE).

2| DVISIDHES DE BANDEJAS EN COLOR ALUMINKG,

¥ o gu . Fe 80 e A 1089 T, ¥
|DIMENSIONES
AREA TECHADA 10.08
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
JUSUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO 5

LETRERO JILUMINACION
CORTINA METALICA ENROLLABLE NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
2'1 O NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
3.00 |MOBILIARIO REQUERIDO
_3‘_ 1 mesa de preparacion de alimentos con congelador de 1
puerta batiente y 2 cajoneras, 1 lavatorio con mesa de trabajo
90 de acero inoxidable, 1 cocina con campana, un mueble
3 refrigerador para delicatessen con doble temperatura (baja y
-~ N alta), barra de acero inoxidable anclada al refriegrador para
o & delicatessen y 4 sillas de barra

|FUENTE

CORTE A

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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[ )NA COMERCIAL J
AMBIENTE [SECTOR SEMI HUMEDO

Puesto de Herbosteria
|FUNCIONES
it
AMADUEL| METALICD ¥,
AHNCLADBOUAL MURG -40 r
\
i \m‘
-90 ':—— Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
T"' general, este espacio debe contar con un par de anaqueles
Lv 3 7c Yl metralicos empotrados al muro y una mesa de exposicion de
AMAGUEL | MEVALICO 40 ) = madera en la cual se mostraran los productos
/7 ANRRADOL AL MURQ - :
, .90
FISO DE CEMEMTO PULDO
[ E O: ] gg |DIMENSIONES
) [ AREA TECHADA 11.10
MESA EXPOSICION DE MADERA] B0 AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
|USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 2
o AFORO 6
CORTINA METALICA EMROLLABLE S~ |ILUMINACION
LETRERO INATURAL
3.00 ARTIFICIAL 250 luxes
- VENTILACION
— el INATURAL Cenital, patios, vanos (10%
<= - |ARTIFICIAL del area)
= |MOBILIARIO REQUERIDO
= 3.00
e 2 anaqueles metalicos anclados al muro, 1 mesa de exposicon
. B 1 .1 o vidriada con estructura de madera
A
v -
'\ P ) ! |FUENTE
‘ N A

CORTE A |PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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PISO DE CGEMENTO
PENDIENTE 2%

b »,
=D

‘ CORTINA METALICA ENROLLABLE

2.10

3.00

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE ISECTOR SEMIHUMEDO
Puesto de Frutas
Puesto de Verdura
|FUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con una mesa de trabajo, la
cual contara con un cafio y un vertedero. Ademas de un
mobiliario de concreto en el cual se mostraran los productos
y ademas tendra un mobiliario de madera para uso personal
del vendedor

|DIMENSIONES

AREA TECHADA 11.10
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 2

AFORO 6
|ILUMINACION

INATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

|NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
|ARTIFICIAL del area)

|MOBILIARIO REQUERIDO

1 lavatorio, vertedero y mesa de trabajo de acero inoxidable y
un mueble escalonado de concreto

|FuEnTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS




7

ANAQUEL | METALICO
QJ\CLADD L HURD

D (? ANAQUEL| METALICO

ANQ‘\I&.&D’D L MURO

FISQ DE CEHENTQ PULIDG

3.70

CORTINA MFTALICA FNROIILARIF

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE ]SECTOR SECO
Puesto Fruto Secos
Puesto Especias y Condimentos
Puesto de Cereales
|FUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con un par de anaqueles
metralicos empotrados al muro, una mesa de exposicion con
muretes de concretoen su base ademas de un
compartimiento para el uso personal del vendedor

|DIMENSIONES

3.00

AREA TECHADA 11.10
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNE]2

AFORO 6
JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos (10% del area)
ARTIFICIAL

|MOBILIARIO REQUERIDO

2 anaqueles metalicos anclados al muro, 1 mueble de madera
con poyos de concreto

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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PiS0 DE CEMENTD PULIDD

LETRERD

PUERTA
GORREDIZA

3.00

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE [SECTOR SECO
Puesto de Abarrotes
Puesto de Tuberculos
|FUNCIONES |

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con un par de anaqueles
metralicos empotrados al muro, una mesa de exposicion con
muretes de concretoen su base ademas de un
compartimiento para el uso personal del vendedor

|DIMENSIONES

AREA TECHADA 11.10
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNE{2
AFORO 6
JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos (10% del area)
ARTIFICIAL
|MOBILIARIO REQUERIDO

2 anaqueles metalicos anclados al muro, 1 mueble de madera
con poyos de concreto

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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ANAQUEL| METALICO
Wmﬂo‘éﬂ_ MURQ

EL) METALICO BAJO
ADD AL MURO

PISO DE CEMENTO PULIDO

CORTINA METALICA ENROLLABLE
oo

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE |SECTOR SECO

Puesto de Vestimenta

FUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con un anaquel metalico
empotrado al muro y un anaquel metalico bajo, en la parte
superior del anaque hay un tuvo metalico el cual sirve para
colocar los productos, por ultimo hay un mobiliario bajo
hecho por tuvos metalicos el cual servira para colgar ropa y
esta sea expuesta para su venta.

DIMENSIONES
AREA TECHADA 8.70
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNE{2
AFORO 4
ILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

— INATURAL Cenital, patios, vanos (10% del area)
ARTIFICIAL
MOBILIARIO REQUERIDO

3.00
2 anaqueles metalicos anclados al muro, 1 mueble tubular
metalico bajo para colgar ropa
N—

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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'ZONA COMERCIAL
AMBIENTE ]SECTOR SECO
Puesto de Radio Tecnica
|FUNCIONES
: - e
ANAQUELFL‘EIMJCG | 40
f? WLADO‘AL MURD ! A
o
@ Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
90 general, este espacio debe contar con un anaquel metalico
empotrado al muro y un anaquel metalico bajo, y una
~ plancha metalica perforada en la parte alta del anaquel con el
MESA DE TRABAJD COM AMAQUEL ol _ ) fin de colgar instrumentos o materiales de trabajo.l cual sirve
V7 Auwéwu%o .50 3. 1 0 para colocar los productos, por ultimo hay una vitrina con
{ , z 5 ¥ -sr estructura metalica
PISO DE CEMENTO PULIDD -90
- |DIMENSIONES
AREA TECHADA 9.30
40 AREA LIBRE 0.00
AF ALTURA 3.00
JUSUARIOS
OCUPANTES PEREGNE{2
AFORO 5
|ILUMINACION
CORTINA METALICA ENROLLABLE N INATURAL
= ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
INATURAL Cenital, patios, vanos (10% del area)
|ARTIFICIAL
|MOBILIARIO REQUERIDO
3.00
2 anaqueles metalicos anclados al muro,1 mueble vidriado
con estructura de madera.
S |FUENTE
PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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A
ANAQUEL| METALIGO
ANCLADO AL MURO U

i

&

=
ANAGUEL METALICO

L Swoslie |

oy

PISO DE CEMENTO PULIDO

U Yl

R A
FNC™S %

(S L7 NORYJ

LETRERO

[COLGAR ARTICULOS

/

2.90

CORTINA METALICA ENROLLABLE

. -
TUVO 17 PARA

CORTE A

3.00

ZONA COMERCIAL

AMBIENTE ISECTOR SECO
Puesto de Pifiateria
Puesto de Plasticos
[Fonciones T

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en
general, este espacio debe contar con un par de anaqueles
metralicos empotrados al muroy 2 tubos metalicos de corte
circular anclados en los muros, se utilizara para colgar

productos.
|DIMENSIONES
AREA TECHADA 8.70
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
JUSUARIOS
OCUPANTES PEREGNE{2
AFORO 4
JILUMINACION
INATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
INATURAL Cenital, patios, vanos (10% del area)
|ARTIFICIAL
|MOBILIARIO REQUERIDO
2 anaqueles metalicos anclados al muro, 2 tubos anclados a
los muros, en los cuales se colgaran los productos a vender
|FUENTE

IPROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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Vs

ANAQUEL METALICO
WMDO L MURO

[

ANAQUEL| METALICO

('? ANQ‘B{DO L MURO

PISO DE CEMENTO PULIDD

CORTINA METALICA

ENROLLABLE

153

CORTE

3.00

'ZONA COMERCIAL

AMBIENTE ISECTOR SECO

Puesto de Articulo de Cocina
Puesto de Menaje

|FUNCIONES

Espacio Destinado para la venta de alimentos al publico en

general, este espacio debe contar con un par de anaqueles

metralicos empotrados al muro, y una mesa de exposicion

en graderia la cual tendra un mobiliario de madera para uso
personal del vendedor

|DIMENSIONES

AREA TECHADA 11.10
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
|USUARIOS

OCUPANTES PEREGNE{2

AFORO 6
|ILUMINACION

INATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

INATURAL Cenital, patios, vanos (10% del area)
|ARTIFICIAL

|MOBILIARIO REQUERIDO

2 anaqueles metalicos anclados al muro, 1 mueble de madera
con poyos de concreto

|FUENTE

IPROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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CUA=TO
I IMPIFZA T[OF
HUMEDOS

M5 IGONORZADA 54 ISCHCRIZADA

SSIENS UE REHIGERALION SISTEMA LE REFRIGEFACION
MATERIAL: INOXIDABLEVERTEDERG
12 1.00 m. P: 1.4 m.

: .

HATERIAL: INOXIDABLE
L: 1.00 m. P m.
m.

MES# ISONOREADA
SKTPMA TF RFFRIGFRACIN
MATERIAL: INOXIDABLE
L: 1.00 m. P: 1.95 m.

TACHO' € BASURY

200

210

.00

3.60

ZONA DE SERVICIO

PRRIETE LIMPIEZA Y PREPARACION

Cuarto de Limpieza de Humedos

FUNCIONES

Espacio en el cual se da la limpieza de alimentos humedos,
trozado de alimentos y seleccion de carnes Este espacio
debe estar aclimatizado entre 10°C a 13°C. D El mobiliario
debe ser de acero quirurgico

DIMENSIONES

AREA TECHADA 41.65

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 3.00
"JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 3

AFORO 4

ILUMINACION

NATURAL NO

ARTIFICIAL 250 luxes

VENTILACION

NATURAL NO

ARTIFICIAL 10°C-13°C

MOBILIARIO REQUERIDO

1 lavatorio para productos con mesa de trabajo, 2
congeladores bajos de 3 puertas, 2 congeladores bajos de 1
puerta, 2 mesas de trabajo de acero inoxidable, 1 tacho de

basura, 1 mueble para despiece de ganado

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS

240



AMBIENTE

LIMPIEZA Y PREPARACION
Cuarto de Limpieza de Semi Humedos
|FUNCIONES

Espacio en el cual se da la limpieza de alimentos semi
humedos, Este espacio debe estar aclimatizado entre 12°C
a 14°C. D El mobiliario debe ser de acero quirurgico

DIMENSIONES

AREA TECHADA 17.92
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 3

AFORO 3
|iLumINACION

MATURAL NO
£RTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL NO
/RTIFICIAL 12°C-14°C
MOBILIARIO REQUERIDO

1 lavatorio para productos y mesa de trabajo, 1 carro
pequefio de acero inoxidable, 1 armario metalico, 3 msas
mural de acero inoxidable, 3 palets

FUENTE

FROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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2.80

3.00

* J&

1.70
e

a0
—
— N

a0
N

210
— %

2.80

1.80

*.Eﬂ * 1.60 JIL

PLANTA

3.00
2.40

CORTE A

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE |MANTENIMIENTO

Oficina Mantenimiento

FUNCIONES

Espacio destinado para el trabajo de la gerencia de
mantenimiento

DIMENSIONES

AREA TECHADA 9.88
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 1

AFORO 1
ILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
MOBILIARIO REQUERIDO

1 librero, 3 sillas, 1 escritorio

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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440

2.40

.50

CORTE A

i

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE |MANTENIMIENTO

Almacen Mantenimiento

FUNCIONES

Espacio destinado para el almacenamiento de materiales de
trabajo del area de mantenimiento

IDIMENSIONES

AREA TECHADA 16.72
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES

AFORO 1
|ILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)

MOBILIARIO REQUERIDO

En el controno del ambiente anaqueles metalicos anclados
al muro, al centro anaqueles metalicos anclados al piso

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE IMANTENIMIENTO

Taller de Mantenimiento

FUNCIONES

CORTE A

Espacio para que el personal de manteinimiento refaccione

objetos
DIMENSIONES
AREA TECHADA 31.54
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 4
AFORO 4
ILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)

MOBILIARIO REQUERIDO

4 sillas, 1 mueble corrido de madera, 1isla como mesa de
trabajo de madera

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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2.60

3.00

o —\r
.80
3.00
240

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE |MANTENIMIENTO

Oficina Limpieza

|FUNCIONES

Espacio destinado para el trabajo de la gerencia de
mantenimiento

|DIMENSIONES
AREA TECHADA 9.88
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 1
AFORO 2
ILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
MOBILIARIO REQUERIDO

1 librero, 3 sillas, 1 escritorio
FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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300

"

2.10

6.16

ZONA DE SERVICIO

.60

AMBIENTE |MANTEN|MIENTO

Almacen Mantenimiento

FUNCIONES

s e

Espacio destinado para el almacenamiento de objetos de

limpieza
DIMENSIONES
AREA TECHADA 15.45
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 0
AFORO 1
ILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
MOBILIARIO REQUERIDO

3 anaqueles metalicos empotrados al muro, 1 escritorio de
madera y 1silla

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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ZONA DE SERVICIO

8.50 AMBIENTE |ACOPIO DE BASURA
Depositode Basura Organica

Depositode Basura Inorganica

50 FUNCIONES
N
RECOLECTOR DE BASURA RECOLECTOR DE BASURA RECOLECTOR DE BASURA RECOLECTOR OE BASURA
L 2.00 m. P: 1.30 A 1.60 kL 2,00 m. P; 1,39 A: 1.60 L 200 me. P 1,30 A 1,60 ki 2.00 m. P: 1.50 As 1.60 1 60
- Espacio destinado para el deposito de basura organica e
inorganica, este espacio guarda estrecha relacion con el

. SI area de lavado y estacionamiento del camion de basura, se
encuentra a 1.20 m. de altura respecto al piso del

4.75 estacionamiento del camion de basura
GORTINA ENRROLLABLE CORTINA ENRROLLASI 1'88
ORGANICA E INORGANICA
R DIMENSIONES
~ AREA TECHADA 40.38
79 AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 0
N —% AFORO 2
60 ILUMINACION
- NATURAL NO
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL NO
ARTIFICIAL Aire acondicionado
3.60 |MOBILIARIO REQUERIDO
3.00
1 ] T [T 7 1 ]
4 recolectores de basura
L b

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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4.25

mmhﬁ. ‘r,m: AIPE

CORTINA ENRR LAl

476

.60

3.00

3.60

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE |acopio DE BASURA

Limpieza de Recipientes

FUNCIONES

Espacio destinado para la limpieza y lavado de basureros,
este espacio posee un pozo sumidero al centro del espacio,
el piso posee 3% de pendiente.

DIMENSIONES

AREA TECHADA 20.19
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES

AFORO

ILUMINACION

NATURAL NO
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL NO
ARTIFICIAL Aire acondicionado

MOBILIARIO REQUERIDO

1 brazo hidraulico para la limpieza de objetos y 1 lavatorio
con mesa de trabajo

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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“ZONA DE SERVICIO i
ALMACEN CONGELADOS Y
REFRIGERADOS

Camara de Carnes

1.40

AMBIENTE

CORRD UEFD
MEIED 5.50 WOBILIARIO FIJD PARA

s CAMARA
e CARNES

FUNCIONES

MOBILARIO FIJO FE,
ALMACENAJE

MOBILARIO F1JO PARA
ALMACENAJE DE CARMNE!

CARRO CON CANALES

PARA COLGAR CARNES 4'95
MOBILARIO FIJO PARA
ALMACENAJE DE CARNE!

Espacio destinado para el almacenamiento de carnes, en
este se almacenaran los insumos una ves llegados y
posteriormente las carnes trozadas.

ANAQUEL METALICO
ANCLADG AL MURD

ANAQL
ANCLA

SRS Y PRI | e oxom | AN DIMENSIONES
AREA TECHADA 27.23
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO 2
ILUMINACION
NATURAL NO
N — ARTIFICIAL 250 luxes
60 VENTILACION
- NATURAL NO
ARTIFICIAL 10° C- 13°C
MOBILIARIO REQUERIDO

3.60 1 carro pequefio de acero inoxidable, 4 coches pequefios, 2

2.99 anaqueles metalicos, 3 carros para colgar filetes de carnes, 2

palets y 8 estantes estaticos de acero inoxidable para
almacenar carnes

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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l/ I’ P — ALMACEN CONGELADOS Y |
7 A | . REFRIGERADOS

Camara de Pollos

1.20 ' ZONA DE SERVICIO

280) |[FuNCiONES

3 33 PALET ﬂ:|.20

Espacio destinado para el almacenamiento de pollos, en
este se almacenaran los insumos una ves llegados y
posteriormente los pollos trozados.

ANAQUEL HETALCO
AMCLADO Al MURA PALET “'20

CAMARA
POLLOS

ANAGUEL HETALICO
ANCLADO AL MURG

0.80%

|
|

J |oiMENSIONES
PALET (120 1 0.0 AREA TECHADA 16.48
‘ AREA LIBRE 0.00
ANAGUEL WETALICO ALTURA 3.00
AMCLARD AL MURQ J USUARIOS
1.40 (|| PALET (120 £ Qa0) OCUPANTES PEREGNES 2
7 - ‘ & AFORO 2
o [ILUMINACION
NATURAL NO
-~ N ARTIFICIAL 250 luxes
.60 VENTILACION
N NATURAL NO
ARTIFICIAL 10° C- 13°C
|MOBILIARIO REQUERIDO

3.60
2.99

4 anaqueles metalicos anclados al muro y 6 palets

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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METALICO

METALICO
AL WURG

METALICO
AL MURO

ANAQUEL
ANGLADO

METALICO ANAQUEL METALICO
AL MURG  ANCLADO AL MURO

AL MURG 3.45 FALET (1.20 X 10.80) "
PALET (1.20 X 10.80)
AMNAQUEL METALICO
ANCLADG AL MURG
CAMARA
1.20

EMBUTIDOS
Y LACTEOS

ZONA DE SERVICIO

ALMACEN CONGELADOS Y
AMBIENTE REFRIGERADOS
Camara de Embutidos y Lacteos
FUNCIONES

Espacio destinado para el almacenamiento de embutidos y
lacteos, en este se almacenaran los insumos una ves
llegados y posteriormente los embutidos trozados.

DIMENSIONES

AREA TECHADA 17.08

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 3.00

USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 2

AFORO 2
;FJILUMINACION

NATURAL NO

ARTIFICIAL 250 luxes

VENTILACION

NATURAL NO

ARTIFICIAL 12° C-14°C

MOBILIARIO REQUERIDO

6 anaqueles empotrados al muro, 2 anaqueles y una mesa

mural de acero inoxidable

FUENTE

PROYECTOS R

EFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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©

MESA MURAL
TACHO DE BASURA

MATERIAL:
1Nk DA BLE
L 1.00 m.
P .80 m.
A .90 m.

MAQUINA
WOLEDORA

B e LAYADERO

MATERIAL: | NQXIDABLE]

3.00

LAVADER(

MATERIAL: INGXIDABLE

0

MESA MURAL
e CAR ﬂ‘
L= 1.00 m.
P ;

ZONA DE SERVICIO

ALMACEN CONGELADOS Y
AMBIENTE REFRIGERADOS
Camara de Carne Molida
|FUNCIONES

Espacio destinado para el almacenamiento y preparacion de
carne molida, en este se almacenaran los insumos una ves
llegados y posteriormente se hara la preparacion de carne

molida.

IDIMENSIONES

AREA TECHADA 8.05
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 2

AFORO 1
JILUMINACION

NATURAL NO
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL NO
ARTIFICIAL 12° C- 14°C
IMOBILIARIO REQUERIDO

1 tacho de basura, 1 maquina de carne molida sobre mesa
mural de acero inoxidable, 2 mesas murales de acero
inoxidables, 1 lavatorio y mesa de trabajo

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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L 455

SR L
AT Ll S |

CAMARA
CONGELADOS

PRI WL
A LT (L

3.00

ZONA DE SERVICIO

ALMACEN CONGELADOS Y

AMBIENTE REFRIGERADOS

Camara de Congelado

|FUNCIONES

Espacio para almacenaje de productos que requieren ser
congelados a menos de 5°C

DIMENSIONES

AREA TECHADA 22.75
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES

AFORO 1
ILUMINACION

NATURAL NO
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL NO
ARTIFICIAL 0°.C-5°C
|MOBILIARIO REQUERIDO

7 anaqueles metalicos anclados al muro y 4 palets

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE [ALMACENES
Almacen Semi Humedos
Almacen Secos
FUNCIONES

1755
Almacen para productos no perecibles (humedos y Secos)
172 182
< _‘r
BN L2 3 80 AT 29 % 22 A X X A (L% L) AT 1 2 1) AT (12 %0
1.20 DIMENSIONES
R TR i TR R T DR T T T %”ﬁ | AREA TECHADA 168.00
| AREA LIBRE 0.00
.80 ALTURA 4.00
USUARIOS
I‘L OCUPANTES PEREGNES 0
AFORO 8
ILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
110 NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
. MOBILIARIO REQUERIDO
A‘_
|| L | 84 anaqueles metalicos empotrados al muro y piso, y 14
palets
— = 4.00
|| L] FUENTE
-F PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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T LD X )

(D € am)

162
JEE—
T (LD X L) D LD X am) (U am) FET (L X )
1.60
150

1022

ZONA DE SERVICIO
AMBIENTE |[ALMACENES
Salon Oscuro
|FUNCIONES

Almacen de mercaderia que vienen en costales de gran peso
y tamafio, estos productos se colocan sobre palets, este
espacio debe estar aislado de la humedad y calor del

entorno.

|DIMENSIONES

AREA TECHADA 170.88
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 4.00
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 0

AFORO 9
JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
IMOBILIARIO REQUERIDO

29 anaqueles metalicos empotrados al muro, 48 anaqueles
metalicos de 2 divisiones para palets

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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275

PALET- (120 3 0.3

ARG I RIFTR G
ANCLAERT AL WA

PHET (100X 8%)

MHAA I METALICD
ANCLAIG AL WRURD

PRLET-1:20- % 080

AHACIE] METALICD
RHCLAT AL WURD

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE [ALMACENES

Camara Ahumada

FUNCIONES

Camara en la cual se guardan pescados salados y la
temperatura en la cual fluctua al interior es de 2°C- 10°C

DIMENSIONES
AREA TECHADA 20.76
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 0
AFORO 1
ILUMINACION

60 NATURAL NO
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL 2°C- 10°C
MOBILIARIO REQUERIDO

3.60
3.00

6 anaqueles metalicos anclados al muro y 3 palets

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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CORTEA

3.00

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE |SEGURIDAD

Puesto de Control Ingresu Publico

|FUNCIONES

Espacio de vigilancia en el cual se controla el ingreso del
publico en general

|DIMENSIONES
AREA TECHADA 17.76
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 2.40
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO 2
JILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
MOBILIARIO REQUERIDO

2 sillas y un escritorio
|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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225

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE [sEGurIDAD

Puesto de Control Ingresu Privado

FUNCIONES

Espacio de vigilancia en el cual se controla el ingreso del
personal del mercado

|DIMENSIONES
AREA TECHADA 8.52
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 2.40
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO 2
ILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
MOBILIARIO REQUERIDO
2 sillas y un escritorio
|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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550

Ll

240

3.00

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE |sEGURIDAD

CcCTv

FUNCIONES

Espacio en el cual existen 3 puestos de trabajo de los cuales
2 son puestos de video vigilancia, en los cuales monitorean
todas las camaras del establecimiento, ademas se encuentra
el escritorio del jefe del area, espacio en el cual tiene una
computadora para hacer todas las cordinaciones necesarias

DIMENSIONES

AREA TECHADA 10.45
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 2

AFORO 2
ILUMINACION

NATURAL NO
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL NO
ARTIFICIAL MECANICA

MOBILIARIO REQUERIDO

3sillas, 1 escritorio, 1 mueble corrido, 10 televisores y 3
computadoras

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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7.20

ATH

y.a
7
LX) 0 SIE @ SIERRA VESH MURSL  [MTAFLRDORA
iy (0 O BASUR
T, S
59, [
CHOLID
1.37
1.20 Bl =
HESHS [E C »Lcsa |sc>m)mwu$£ IV&SAA 15O
TRABAJO SISTIM DF REFRIGERACION SISTEMA DE REFRIGERACION
o sk pursia o]
A4 AL 4 m,
C | \I
NESA MUESTR
1.2

LAWADERD PERSONAL

y/4

biologicamente para corroborar que estan aptos para el
N AV consumo humano
1.60
DIMENSIONES
AREA TECHADA 30.82
~10 AREA LIBRE 0.00
60 ALTURA 3.00
; 4.28 |usuarios
N~ OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO 3
90 ILUMINACION
NATURAL
N ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
1.08 NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
MOBILIARIO REQUERIDO
—

AMBIENTE [LABORATORIO

Laboratorio

FUNCIONES

Espacio en el cual se extraeran muestras de diversos
productos y estos productos seran analizados y evaluados

1 lavatorio con esa de trabajo de acero inoxidable, 2 cierras,
5 mesas mural de acero inoxidable, 1 vitafiladora, 1 tacho
de basura, 1 maquina para moler carne sobre mesa mural, 2
sillas y 1 lavadero para personal

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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=.680

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE [LABORATORIO

1.50

, B0,

1.50

Oficina de Control y Calidad

FUNCIONES

3.00
2.10

Espacio destinado para el trabajo de la gerencia de control y

calidad
DIMENSIONES
AREA TECHADA 9.88
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 2.40
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 1
AFORO 1
ILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
MOBILIARIO REQUERIDO

1 librero, 3 sillas, 1 escritorio

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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10848

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE [SECTOR PERSONAL

Comedor

FUNCIONES

Espacio destinado para que el personal pueda ingerir sus

alimentos
DIMENSIONES
AREA TECHADA 64.93
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 2.40
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 0
AFORO 32
ILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
MOBILIARIO REQUERIDO

9 meses de madera para 6 personas

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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CORTE A

2.40

3.00

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE |SECTOR PERSONAL

Espacio Casilleros

FUNCIONES

Espacio destinado para que los trabajadores tengan
mobiliario para guardar sus pertenencias

DIMENSIONES
AREA TECHADA 24.94
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 2.40
USUARIOS
OCUPANTES PEREGNES 2
AFORO 12
ILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
MOBILIARIO REQUERIDO

7 bloques de 10 lockers metalicos
FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE ISECTOR PERSONAL
SS/HH Vestidores Damas

FUNCIONES

DIMENSIONES

AREA TECHADA 30.00

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 3.00

USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 0

AFORO 3

ILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes

VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos (10%

ARTIFICIAL del area)

MOBILIARIO REQUERIDO

3 lavatorios 3 inodoros, 3 duchas y una blanca corrida de
3.50 m. de largo

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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CORTE A

-8

ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE [SECTOR PERSONAL
SS/HH Vestidores Varones

FUNCIONES

DIMENSIONES

AREA TECHADA 30.00

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 3.00

USUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 0

AFORO 3

ILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes

VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos (10%

ARTIFICIAL del area)

MOBILIARIO REQUERIDO

3 lavatorios 3 inodoros, 3 duchas y 4 urinarios

FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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ZONA DE SERVICIO

AMBIENTE

|SECTOR PERSONAL

Patio de Maniobras

Parqueo Camiones con Mercaderia

Z Parqueo Camion de Basura

Recepcion de Mercaderia

|FUNCIONES

Espacio destinado para el ingreso de productos por medio
de camiones abastecedores y para el recojo de basura. En
este espacio existe una diferencia de nivel de 1.20 a fin de
descargar los camiones de forma directa, se cuenta con
plataformas niveladoras, puesto de control, rampas de
acceso y espacio para maniobrar las distintas maquinarias.

DIMENSIONES

AREA TECHADA 476.72
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 6.10-4.00
|usuArios

OCUPANTES PEREGNES 20

AFORO 24
JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos (10%
ARTIFICIAL del area)
|MOBILIARIO REQUERIDO

2 plataformas niveladoras, 2 vehiculos pequefios para cargar,
mercaderia (patos)

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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2.60

3.00

2.10

1&0D

1.50

-5

CORTE A

2.40

3.00

ZONA DE OFICINAS

AMBIENTE |OFICINA

Oficina Administracion

Oficina Contabilidad

Oficina Salubridad

Oficina Desarrollo y Promocion

Oficina Informatica y Estadistica

Oficina Control y Seguridad

Oficina Logistica

Oficina Ventas

|FUNCIONES

Espacio destinadopara que distintos funcionarios puedan
llevar acabo sus gerencias.

|DIMENSIONES

AREA TECHADA 9.88

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 2.40

JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES

AFORO

JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes

VENTILACION

NATURAL
ARTIFICIAL

Cenital, patios, vanos
(10% del area)

|MOBILIARIO REQUERIDO

1 librero, 3 sillas y 1 escritorio

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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. 3

CORTE A

ZONA DE OFICINAS

AMBIENTE IOFICINA

Oficina Externa

JFUNCIONES

Espacio destinado para la visita de usuarios externos
(proveedores, funcionario de sunarp, personal de
auditorias, etc.)

|IDIMENSIONES

AREA TECHADA 8.58

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 2.40
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 0

AFORO 2
JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL (10% del area)

JMOBILIARIO REQUERIDO

3sillasy 1 escritorio

JFUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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20

2%

ZONA DE OFICINAS

AMBIENTE lOFICINA

Cubiculos de Trabajo

|FUNCIONES

Area de trabajo de analistas y personal tecnico

|DIMENSIONES

AREA TECHADA 30.72

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 3.00
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 8

AFORO 10
JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL (10% del area)

|MOBILIARIO REQUERIDO

8 estaciones de trabajo comprendidas de 1 mueble de
maera en "U", 1silla, 1 computadora y 2 divisiones de
vidrio

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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&.30

320

CORTE A

ZONA DE OFICINAS

AMBIENTE lAREA DE TRABAJO

Sala de Juntas

JFUNCIONES

Espacio destinado para reuniones con la Junta Directiva y
otras a requerimiento de la administracion

|DIMENSIONES

AREA TECHADA 16.96

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 3.00
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 0

AFORO 10
JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL (10% del area)
|MOBILIARIO REQUERIDO

9sillas y 1 mesa para junta directiva

JFUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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3.00

PLANTA

CORTE A

ZONA DE OFICINAS

AMBIENTE |SECRETARIA

Secretaria

|FUNCIONES

Espacio destinado para el trabajo de la secretaria

IDIMENSIONES

AREA TECHADA 5.46

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 2.40
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 1

AFORO 3
|ILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL (10% del area)
IMOBILIARIO REQUERIDO

1 mueble en U para secretaria (deacuerdo a disefio) y 1
silla

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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3.00 L 1.00 1.80 L

CORTE A

ZONA DE OFICINAS

AMBIENTE ]RECEPCION

Sala de Espera y Recepcion

|FUNCIONES

Espacio destinado para la recpcion de visitantes y atencion

al publico
|DIMENSIONES
AREA TECHADA 20.16
AREA LIBRE 0.00
ALTURA 3.00
JUSUARIOS
OCUPANTES PEREGNES .
AFORO
JILUMINACION
NATURAL
ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION
NATURAL Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL (10% del area)

|MOBILIARIO REQUERIDO

1 mueble archivador, 1 silla, 1 mueble de atencion alto, 1
mesa de centro, 1 sillon de 2 cuerpos, 1 sillon de 3 cuerpos
y 3 mesas esquineras.

|FUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS

272



3.00

2.3%

240

ZONA DE OFICINAS
AMBIENTE |SERVICIOS
SS/HH Damas y Varones

JFUNCIONES

IDIMENSIONES

AREA TECHADA 5.40

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 2.40
JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 0

AFORO 2
JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL (10% del area)
IMOBILIARIO REQUERIDO

2 lavatorios, 2 inodoros y 1 urinario

|FUENTE

ELABORACION PROPIA, REFERIDA DE PROYECTOS
REFERENCIALES
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3.00

210

240

CORTE A

ZONA DE OFICINAS

AMBIENTE |SERVICIOS

Archivos y Depositos

|FUNCIONES

Espacio destinado para almacenaje de utiles de oficina y

archivos

|DIMENSIONES

AREA TECHADA 7.67

AREA LIBRE 0.00

ALTURA 2.40
|JUSUARIOS

OCUPANTES PEREGNES 0

AFORO 2
JILUMINACION

NATURAL

ARTIFICIAL 250 luxes
VENTILACION

NATURAL Cenital, patios, vanos
ARTIFICIAL (10% del area)
|MOBILIARIO REQUERIDO

1 mueble en"L" empotrado al muroy 3 archivadores con 3
cajoneras metalicas

JFUENTE

PROYECTOS REFERENCIALES Y ENTREVISTAS
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