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Prélogo

Cuando pensamos en las diferen-
tes profesiones creemos que en-
tramos en un proceso de reflexion
muy importante, puesto que se
trata de descifrar la evolucion
que cada una de ellas, tendra en
su futuro y tratamos de encontrar
las ventajas y desventajas, la em-
patia y satisfaccion que tendria-
mos al ejercerla, las habilidades
y competencias que deberiamos
desarrollar, e incluso en los rédi-
tos econdmicas que se llegaria a
tener.

Todas las profesiones son de gran
importancia dentro de nuestra so-
ciedad, la diferencia la hacemos
cada uno, cuando decidimos
dar un plus mas que los demas;
Al decir esto me refiero a la im-
portancia que cada uno los es-
tudiantes y profesionales entregan
a sus actividades académicas y
profesionales, sintiéndose incon-
formes con los conocimientos y
se dedica a una basqueda perma-
nente e incansable de satisfacer

sus necesidades en el ambito de
la ciencia sin perder de vista que
ante todo que es un ser humano.

La Facultad de Educacion Ciencia
y Tecnologia es una unidad aca-
démica alineada a la formacion
de profesionales humanistas,
con carreras que responden a las
necesidades sociales como son
Educacion, Artes y humanidades,
Ciencias sociales y servicios en
sus grandes campos.

El Disefio y la publicidad es una
carrera muy importante y de gran
aceptacion por los jovenes, ya
que en ella ponen en juego una
serie de habilidades hasta con-
vertirse en competencias tanto de
orden analdgica como digitales,
pero que siempre esta en juego
creatividad y por tanto el desarro-
llo intelectual.

Actualmente se visualiza al
publicista como un comunicador
que investiga, codifica, tabula e
interpreta la informacion que le
proporciona el cliente y que utiliza
los resultados de un estudio
relacionado con el producto, el
mercado, el consumidor y la
competencia.

Dentro de sus habilidades, ese
comunicador persuasivo llamado

publicista, también debe de
conocer y poner en practica
diferentes  metodologias para
organizar  grupos  creativos,

generar ideas y sobre todo,
llegar en un concepto creativo
como punto de partida para una
primera propuesta grafica visual o
audiovisual de campana.

Por esto es necesario determinar
que el disefio y la publicidad son
disciplinas que se encuentran
implicitas en diferentes campos
de la produccion y también de
la comunicacion visual y como



tal se encuentra cumpliendo
un rol fundamental dentro de la
sociedad.

Es porestarazdon que el profesional
de Diseno y Publicidad esta
capacitado para disefiar, asesorar,
dirigir y administrar proyectos de:
comunicacion visual, identidad
corporativa e imagen global,
disefio editorial, ilustracion de
libros, revistas; medios impresos,
estrategias creativas, campanas
publicitarias, multimedia, web y
audiovisuales.

Y por otra parte también esta
capacitado en todo lo relacionado
con la comercializacion del disefio
y s mas se proyecta criticamente
al fortalecimiento de valores
acordes a la identidad nacional y
las exigencias de su profesion con
un profunda conciencia critica,
gtica y humanista.

Estas son razones mas que
suficientes para que el estudiante
sea protagonista de su propio

aprendizaje, puesto que la
ciencia y tecnologia exige un
pleno dominio de las habilidades
psicomotrices,  procedimientos
exactos y la aplicacion procesos
de leyes y principios cientificos y
técnicos.

Durante la estancia de los
estudiantes realizan aprendizajes
significativos, basados en sus
conocimientos previos, para lo
cual cuentan con un material
pedagogicamente elaborado y los
medios didacticos como equipo y
magquinaria necesarios.

También remarca que un
buen proceso de ensefanza
— aprendizaje es aquel que se
anticipa y quia el desarrollo y
sobretodo modifica enriqueciendo
los esquemas del conocimiento,
todo basado en la actividad del
estudiante.

La obra que a continuacion se
desarrolla es el producto de una
accion conjunta del docente con
sus estudiantes en el aula donde
se ponen de manifiesto una serie
de estrategias pedagogicas que
sirven como catalizadores para el
desarrollo de la creatividad y que
a continuacion se plantean.

Mgs. Raymundo Lopez
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Mutante

Durante el andlisis del concepto
editorial fue importante definir
los horizontes y el aporte que las
paginas interiores presentan, y
es que no se habla de Tipografia
en la ciudad de Ibarra y existen
casos esporadicos en el resto
del pais; posiblemente la llegada
del ordenador y salida de las
artes y oficios en los procesos
de impresion, quebraron muchos
negocios y a las habilidosas
manos que caligrafiaban papeles,
libros, documentos en serie y
de las que componian con tipos
moviles.

Pero, necesariamente el
ordenador permite editar las
caracteristicas tipograficas de un
disefio?, estay otras interrogantes
se fueron contestando en el
progreso de creacion de Mutantes,
para que regresar la mirada al
pasado constituya a la tipografia
como una parte importantisima
del Disefio a través de los
procesos experimentales.

Términos  como: legibilidad,
composicion, visualizacion,
ergonomia visual o incluso la
propia arquitectura tipografica
con el paso de los anos, han
pasado a ser temas irrelevantes
en el estudio de los procesos
graficos, pero sigue siendo
parte importante en el disefo de
imagenes, editorial, publicitario,
de envases, multimedia, web e
incluso del arte asiz como de
otros campos relativos.

La experimentacion tipografica
como el propio concepto de
Mutar es la de cambiar los
objetos en su propia esencia
para mirar desde otra perspectiva
e irrumpir con €s0S nuevos
0jos a la logica de pensamiento
acostumbrada, y suponer que
la construccion de mensajes
puede verse impactada desde
un sentido de nueva apreciacion
con la lectura; transgredir el
orden de lo tecnoldgico - digital y
rescatar nuevamente en parte ese
momento de la experiencia entre
el material y el diseno, para que el
espectador pueda encontrar cierta
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atraccion sobre estos elementos.

Estos  contextos  singulares
marcan un nuevo inicio, porque
las expectativas de busqueda
sobre nuevos elementos graficos
son latentes y sin lugar a duda, la
tipografia creativa se convierte en
un contexto para que disenadores
puedan ampliar las opciones de
desarrollo conceptual.

Algunos elementos del disefo
basico también son expuestos
en Mutante: el blanco y negro se
convierten en un alto contraste
enriquecedor para que la mirada
esté desnuda, despojada de
cualquier distraccion cromatica;
cada apartado de letras vy
conjuntos de caracteres tienen
diseiio a manera de aplicaciones
y explicaciones muy graficas.
Para complementar los caracteres
bellamente construidos a partir
de elementos rutinarios en las
fotografias dan el realce perfecto
como aperitivo ideal para los 0jos.

Mutante, es el resultado del trabajo
estudiantil y docente, desarrollado
en las aulas de la carrera de
Disefio Grafico y Publicidad de la
Universidad Técnica del Norte.

Ibarra, 2017
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TIMES NEW ROMAN

Diseflada en 1931 encargada por el periédico TIMES de Londres,

Es la tipografia digital con serifas mas utilizada por las infinitas posibilidades
de adaptabilidad en el disefio editorial.
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HELVETICA

Creada por Max Miedinger y Edouard Hoffmann en el afo de 1957

para Fundidora de tipos méviles “Haas”.

Forma parte de las familias tipogréaficas sin serifas denominadas internacionales.

Apple en 1986 incluiria en su catalogo tipografico de mil tipografias digitales la Helvética Neue.




H1STORIA M UTANTE

escritura

primer sistema de lenguaje

e st adandar

se desarrollé en lo que ahora se conoce como Siria

migta M ESOPOTAMIA
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incas y eg1pcios

fue el advenimiento de las lenguas Griegas y latinas

PALATINO

Desarrollada por el disefiador Hermann Zapf en 1948, llamada en honor a Giambattista Palatino
Tipografia con serifas basada en tipos humanistas del renacimiento
Es la imitacién cldsica de una pluma y tintero
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BODONI

Giambattista Bodoni. ano 1800: denominado Tipégrafo Real por la calidad de acabados en los impresos
y lasilustraciones utilizadas. Creé varios tipos de fuentes como un habitual fundidor de tipos metalicos.
en las que predominaban lineas delgadas

con unos remates finos y en contraste con astas gruesas.
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Johannes

Gutenberg

¢ INVENTOR

IMPRENTAde tipos

u IosIhinos también se atribuyen el invento

m O V |

pero sin duda mas alla de la innovacién de los procesos de
impresion, permitié que

las artes graficas evolucionaran;

ademas el fendmeno de la masificacion de la informacién,
distribucién de libros y

el acceso universal al conocimiento

son parte del efecto Gutemberg. Hay incluso entusiastas que
lo relacionan con los procesos social media actualmente.

Baskerville

Tipografia disenhada por John Baskerville en 1757, sus creaciones sirvieron de inspiracion
a otros tipografos de la época como Didot y Bodoni.

Los tipos creados fueron reconocidos después de 150 anos por Bruce Willis quien las 17
edit6 para Monotype y Linotype.




TI1POGRATFIA M UTANTE

la tipografia debe contemplar formas efectivagd

Rebasando la era digital, los procesos que se apegan a
un concepto creativo y de identidad local

a parte de comunicar ideas siempre generan un resultado de comunicacion
y de expériencia Unica con el usuario-lector.

Jopenodg U9 oyody

Vannesa Zuiiiga (Disefiadora ecuatoriana)
www.behance.net/amuki
www.amuki.com.ec
www.rukuyaya.com.ec




AS Y S I N S ERIFAS

o Q@ familia
%&Q@ tipografica
‘& Dt .‘%Oi,osxsd‘?‘ de letr)Cl simbolos
S poseen

isefio relativo

Hay algunos términos que resultan imposibles diferenciarlos

en la jerga comtn e incluso entre disefiadores.

Tipografia, fuente, tipo, letra estdn entre las confusiones mds habituales.

Lo mds importante es entender que el disefio tipogréfico se encarga de establecer los pardmetros de:

legibilidad, visualizacién, reconocimiento, disposicién, composicién del texto o pdrrafos en una imagen o documento.
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ANOMATLTIAS

Método en el disen

Ul] elemento o ari10s
utiliza los principios de contraste.

[ lama BRSNS

Marca la diferencia y rompe la monotonia yisual:
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genera mayor impacto
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Nacio de un jeroglifico
egipcio con forma de
baston, que los fenicios
adoptaron para su alfabeto
con el nombre de gimel.
Este signo fue copiado a su
vez por los griegos, con el
nombre degamma, que tenia
varias formas, entre ellas la
C. De ahi paso al alfabeto
latino, que en un principio
empleaba la misma letra
tanto para el sonido C como
el sonido G, hasta que
Espurio Camilio invento esta
Gltima letra. Y asi, ya
diferenciadas, llegaron
ambas, C y G, al espafiol.
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La letra H deriva del hebreo
heth, que en las lenguas semi-
ticas significa “cerrado” por
eso tiene la barra de en medio
Proviene del latin. Hasta el siglo
XVI, en algunos casos, en la
lengua castellana se pronun-
ciaba la f inicial latina, con un
sonido semejante a la h aspira-
da inglesa.

Esta aspiracion de la f paso a
representarse por la h, para
mas tarde transformarse en
“letra muda”. La letra f se
mantine en famiias de
palabras originadas de voca-
blos latinos: hierro, procede de
ferrum y pertenecen a su
familia palabras como herre-
ria,herrero.
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Conocida en el
alfabeto griego
’ comoiota, es la
novenal etray se
entendia con la
mano cerrada el
pulgar e stirado. En
Y.

el sistema de
numeracion griego
tieneun valor de
10.
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™ alfabeto proto asina
“efiere a un aguijon ¢

“Es

odécima letra del
lamed que se
/, es decir
Isaba para
nde

La letra L deriva de la du

una forma de espoleta que
scer mover a este animal. Corr
a laNetra L del alfabeto latino o ro

dficymente a la letra lambda
arcaical viene de la letra
fenicia es un sign > la
ia representado

Su-orig

escritura \jeroglifica egipci
por un |tigre: ‘labo!, transformand
cuando 5 a la escritura hierética y

demotice
se wtiliza en hebreo para

que ver con estudiar o

jor esta causa que, lelamed es
Senar) y limod (estudiar)

C

Un ejemplo de ello es el apellido Melamed
que significa (el que ensena). Como dato
si alguno srael, vera que hay ung
importante cantidad de autos comuyrfe
con la letra Lamed; en su te:
autos de los que ensenan a ma
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La letra R nacié de un jeroglffico
egipcio que simbolizaba la cabeza
humana vista de perfil. Los fenicios
lamaron a la letra res que queria
decir cabeza, la redujeron v le

dieron una forma parecida a la letra
actual P, aunque escrita al revés, es

decir orientada hacia la izquierda.
Este signo fue adaptado
consiguientemente por 10s griegos
con el nombre rho y del mismo
modo que hicieron con las demas
letras, fueron giradas hacia la
izquierda, fue asi como finalmente
fue adaptada por los latinos al
alfabeto actual.
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Lépez Lépez, Anna Marfa. Curso disefio gréfico: fundamentos y técnicas. Madrid, ESPANA: Larousse - Ediciones Pirdmide, 2014. ProQuest

ry. Web. 3 July 2016.

escritores. Barcelona, ES: Editorial Gustavo Gili, 2011.

para estudiantes, disefiadores, editores
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DISENOY [VidIISIREIREE

La Publicidad es un campo profesional que promueve servicios y productos para que sean reconocidos en la sociedad. Asi, la comunicacién
persuasiva se establece como eje transversal que puede impulsar y fortalecer con responsabilidad social, el aparato productivo para beneficio de
nuestra economia interna.

En este sentido el discurso publicitario involucra varios procesos en el disefio, planeacidn, ejecucién y evaluacién proyecto en el que dichos méto-
dos presentan campos a nivel de estudio y profesional que involucran: dibujo, marketing, sistemas de comercializacién, social media, estrategias,
creatividad, disefio, lenguaje audiovisual, medios de comunicacién, investigacién de mercados entre los mds importantes.

A'lo largo de la carrera el estudiante se acerca a este tipo de conocimiento siempre relacionado a la practica desde un enfoque humanista, cuyo
eje central también estd determinado por la investigacién e innovacién desde el aula.

El Disefio y Publicidad son dos campos que se complementan, para que el profesional puede adquirir un nivel de competencias idéneas y pueda
enfrentar un mundo cada vez mds exigente.

El disefiador y publicista de la UTN es un profesional con determinacién y seguridad para adaptarse brevemente a este paso de innovacién cons-
tante; propone y busca alternativas para resolver procesos creativos complejos relacionados a la propia competencia de las imagen y publicidad
y mds importante en el proceso de formacién es la de adquirir compromisos con sentido humanista a través de la aprehensién de los valores mds
6ptimos que le permitan entender la naturaleza de los negocios y la actividad publicitaria en la industria.

Las modalidades en presencial y semi-presencial en la Universidad Técnica del norte cumplen con el objetivo de profesionalizar a los estudiantes
con el titulo de Tercer Nivel correspondiente a Licenciatura, al cabo de 8 semestres de estudio, incluido el proceso de graduacién y titulacién.
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