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Prólogo Cuando pensamos en las diferen-
tes profesiones creemos que en-
tramos en un proceso de reflexión 
muy importante, puesto que se 
trata de descifrar la evolución 
que cada una de ellas, tendrá en 
su futuro y tratamos de encontrar 
las ventajas y desventajas, la em-
patía y satisfacción que tendría-
mos al ejercerla, las habilidades 
y competencias que deberíamos 
desarrollar, e incluso en los rédi-
tos económicas que se llegaría a 
tener.

Todas las profesiones son de gran 
importancia dentro de nuestra so-
ciedad, la diferencia la hacemos 
cada uno,  cuando decidimos 
dar un plus más que los demás; 
Al decir esto me refiero a la im-
portancia  que cada uno los es-
tudiantes y profesionales entregan 
a sus actividades académicas y 
profesionales, sintiéndose incon-
formes con los conocimientos y 
se dedica a una búsqueda perma-
nente e incansable de satisfacer 

sus necesidades en el ámbito de 
la ciencia sin perder de vista que 
ante todo que es un ser humano. 

La Facultad de Educación Ciencia 
y Tecnología es una unidad aca-
démica alineada a la formación 
de profesionales humanistas, 
con carreras que responden a las 
necesidades sociales como son 
Educación, Artes y humanidades, 
Ciencias sociales y servicios en 
sus grandes campos.

El Diseño y la publicidad es una 
carrera muy importante y de gran 
aceptación por los jóvenes, ya 
que en ella ponen en juego una 
serie de habilidades hasta con-
vertirse en competencias tanto de 
orden analógica como digitales, 
pero que siempre está en juego 
creatividad y por tanto el desarro-
llo intelectual.

Actualmente se visualiza al 
publicista como un comunicador 
que investiga, codifica, tabula e 
interpreta la información que le 
proporciona el cliente y que utiliza 
los resultados de un estudio 
relacionado con el producto, el 
mercado, el consumidor y la 
competencia.

Dentro de sus habilidades, ese 
comunicador persuasivo llamado 
publicista, también debe de 
conocer y poner en práctica 
diferentes metodologías para 
organizar grupos creativos, 
generar ideas y sobre todo, 
llegar en un concepto creativo 
como punto de partida para una 
primera propuesta gráfica visual o 
audiovisual de campaña.

Por esto es necesario determinar 
que el diseño y la publicidad son 
disciplinas que se encuentran 
implícitas en diferentes campos 
de la producción y también de 
la comunicación visual y como 



tal se encuentra cumpliendo 
un rol fundamental dentro de la 
sociedad. 

Es por esta razón que el profesional 
de Diseño y Publicidad está  
capacitado para diseñar, asesorar, 
dirigir y administrar proyectos de: 
comunicación visual, identidad 
corporativa e imagen global, 
diseño editorial, ilustración de 
libros, revistas; medios impresos, 
estrategias creativas, campañas 
publicitarias, multimedia, web y 
audiovisuales.

Y por otra parte también está 
capacitado  en  todo lo relacionado 
con la comercialización del diseño 
y es más  se proyecta críticamente 
al fortalecimiento de valores 
acordes a la identidad nacional y 
las exigencias de su profesión con 
un profunda conciencia crítica, 
ética y humanista.

Estas son razones más que 
suficientes para que el estudiante 
sea protagonista de su propio 
aprendizaje, puesto que la 
ciencia y tecnología exige un 
pleno dominio de las habilidades 
psicomotrices, procedimientos 
exactos y la aplicación procesos 
de leyes y principios científicos y 
técnicos.

Durante la estancia de los 
estudiantes realizan aprendizajes 
significativos, basados en sus 
conocimientos previos, para lo 
cual cuentan con un material 
pedagógicamente elaborado y los 
medios didácticos como equipo y 
maquinaria necesarios.

También remarca que un 
buen proceso de enseñanza 
– aprendizaje es aquel que se 
anticipa y guía el desarrollo y 
sobretodo modifica enriqueciendo 
los esquemas del conocimiento, 
todo basado en la actividad del 
estudiante.

La obra que a continuación se 
desarrolla es el producto de una 
acción conjunta del docente con 
sus estudiantes en el aula donde 
se ponen de manifiesto una serie 
de estrategias pedagógicas que 
sirven como catalizadores para el 
desarrollo de la creatividad y que 
a continuación se plantean. 

Mgs. Raymundo López
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Durante el análisis del concepto 
editorial fue importante definir 
los horizontes y el aporte que las 
páginas interiores presentan, y 
es que no se habla de Tipografía 
en la ciudad de Ibarra y existen 
casos esporádicos en el resto 
del país; posiblemente la llegada 
del ordenador y salida de las 
artes y oficios en los procesos 
de impresión, quebraron muchos 
negocios y a las habilidosas 
manos que caligrafiaban papeles, 
libros, documentos en serie y 
de las que componían con tipos 
móviles.

Pero, necesariamente ¿el 
ordenador permite editar las 
características tipográficas de un 
diseño?, esta y otras interrogantes 
se fueron contestando en el 
progreso de creación de Mutantes, 
para que regresar la mirada al  
pasado constituya a la tipografía 
como una parte importantísima 
del Diseño a través de los 
procesos experimentales.

Términos como: legibilidad, 
composición, visualización, 
ergonomía visual o incluso la 
propia arquitectura tipográfica 
con el paso de los años, han 
pasado a ser temas irrelevantes 
en el estudio de los procesos 
gráficos, pero sigue siendo 
parte importante en el diseño de 
imágenes, editorial, publicitario, 
de envases, multimedia, web e 
incluso del arte asiz como de 
otros campos relativos.

La experimentación tipográfica 
como el propio concepto de 
Mutar es la de cambiar los 
objetos en su propia esencia 
para mirar desde otra perspectiva 
e irrumpir con esos nuevos 
ojos a la lógica de pensamiento 
acostumbrada, y suponer que 
la construcción de mensajes 
puede verse impactada desde 
un sentido de nueva apreciación 
con la lectura; transgredir el 
orden de lo tecnológico - digital y 
rescatar nuevamente en parte ese 
momento de la experiencia entre 
el material y el diseño, para que el 
espectador pueda encontrar cierta 

Mutante
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atracción sobre estos elementos.
Estos contextos singulares 
marcan un nuevo inicio, porque 
las expectativas de búsqueda 
sobre nuevos elementos gráficos 
son latentes y sin lugar a duda, la 
tipografía creativa se convierte en 
un contexto para que diseñadores 
puedan ampliar las opciones de 
desarrollo conceptual.

Algunos elementos del diseño 
básico también son expuestos 
en Mutante: el blanco y negro se 
convierten en un alto contraste 
enriquecedor para que la mirada 
esté desnuda, despojada de 
cualquier distracción cromática; 
cada apartado de letras y 
conjuntos de caracteres tienen 
diseño a manera de aplicaciones 
y explicaciones muy gráficas. 
Para complementar los caracteres 
bellamente construídos a partir 
de elementos rutinarios en las 
fotografías dan el realce perfecto 
como aperitivo ideal para los ojos.

Mutante, es el resultado del trabajo 
estudiantil y docente, desarrollado 
en las aulas de la carrera  de 
Diseño Gráfico y Publicidad de la 
Universidad Técnica del Norte.

Ibarra, 2017 
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Conocida en el  
alfabeto griego 
como iota, es l a 
novena l etra y  se 
entendía con la 
mano cerrada  el  
pulgar estirado. En 
el sistema de 
numeración griego 
tiene un valor de 
10.
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