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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion que existe entre la
produccién de copoazu de la asociacion Eze Eja y la comercializacion al mercado nacional
dividida en variables e indicadores entre los que se encuentran las variables Produccién con
sus dimensiones tierra, capital y trabajo. De la misma manera se encuentra la variable
comercializacion que tiene como dimensiones producto, canal de distribucién y promocion
durante el afio 2019.Para ello se tomd como muestra a 30 productores de la asociacion Eze
Eja en Puerto Maldonado para la realizacién de los instrumentos.

Para analizar los datos se realizé una encuesta teniendo como instrumento el cuestionario
cuyos resultados se procesaron a través del programa estadistico SPSS, del cual se
obtuvieron tablas estadisticas y graficos de barras que usamos para descubrir los datos que
necesitabamos para identificar la relacién entre las variables.

Por dltimo se deduce que la produccién de copoazu de la asociacién eze eja en puerto
Maldonado para la comercializacién al mercado nacional tiene una tendencia positiva, ya que
potencia el aumento de las ventas de los mismos si es aplicada de una manera correcta
mezclado las tres dimensiones, sin embargo la falta de conocimiento de cémo usar esta
estrategias ocasiono que las ventas del producto disminuya durante el primer periodo del
2019, por lo mismo es hecesario potenciar la estrategia de comercializacion de parte de los
productores, llenandose de conocimiento y capacitacion poara que crezcan como mercado y
obtengan el liderazgo frente a sus competidores.

Palabras clave: Produccion, Exportacién y Estrategia.
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ABSTRACT

The objective of this research was to determine the relationship between the
production of copoazu the Eze Eja association and the transformation to the national
market divided into variables and indicators among which are the variables Production
with its dimensions land, capital and labor In the same way is the conversion variable
that has as product dimensions, distribution channel and promotion during the year
2019.

To analyze the data, a survey was carried out with the questionnaire as an instrument
whose results were processed through the SPSS statistical program, from which
statistical tables and bar graphs were used that we used to discover the data we need
to identify the relationship between the variables.

Finally it follows that the production of copoazu the Eze Eja association in Puerto
Maldonado for classification to the national market has a positive trend, since it
enhances the increase in their sales if it is applied in a correct way mixed the Three
dimensions, however, the lack of knowledge of how to use this strategy caused that
the sales of the product decreased during the first period of 2019, therefore it is
necessary to strengthen the production strategy on the part of the producers, filling
with knowledge and training So they created as a market and obtained the leadership
in front of their competitors.

Keywords: Production, Export and Strategy.

viii



I.  INTRODUCCION

Para que nuestra economia plantee la eliminacion de imperfecciones en el
mercado tiene bases que se apoya en el manejo libre de precios relativos. Sin
embargo, las politicas de manejo del mercado agricola deben darse segun el
movimiento actual del sistema de comercializacion ya que es fundamental que en
la actualidad el agricultor no solo debe ser productor eficaz, sino comercializar su
producto.

Arellano (2018) manifiesta que el consumidor peruano actual no solo busca un
precio bajo en la compra de un producto... se ha vuelto mas exigente, abierto a
nuevos productos y esta mas informado respecto a las tendencias de consumo...
(p-35). El consumidor ha cambiado segun el movimiento del mercado por ello es
mas exigente en la decision de compra y no es facil fidelizarlo. Los productores de
copoazu forman una dindmica comercial que proviene de los mismos productores
de la asociacién, pero muchas veces estos no pueden abastecer la demanda
nacional por ello compran copoazu de productores no asociados incrementando
asi sus costos de produccién y la disminucion de la calidad ya que no cuentan con
la trazabilidad del producto comprado y esto es de conocimiento del consumidor
final.

Dicha actividad se realiza directamente desde el productor hasta el consumidor,
por ello, de alto beneficio para ambos. El copoazu es originario de la cuenca
amazonica, fruto de apariencia parecida a el cacao. (Azevedo 2003) este fruto esta
compuesto por un gran valor nutricional actualmente el copoazu se consume con
fruta fresca y siendo utilizada en la realizacion de diversos productos cosméticos.
Como lo afirma Lépez, Zazueta y Sanchez (2018), nos muestra que la innovacion
empleada por los productores de papa se relaciona con las variables mencionadas
produccion y comercializacion que a la vez brindan una capacidad completa de
venta de los productos atreves de la integracion de ambos factores. Los nuevos
conocimientos nos muestran que los trabajos a base de innovacion en la red de
comercializacién son directos ya que los agentes a participar son productores y
consumidores brindando beneficios directos siendo asi un impulso de ingreso a
nuevos mercados para los productores del noroeste de México, lo que daria como
resultado el aumento de produccion y comercializacion de este producto. p.32)
Por lo mismo se debe ejecutar para fijar si ¢La produccién de copoazu de la

asociacion Eze Eja tiene relacion positiva con la comercializacién al mercado
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nacional, 2019? para identificar si hay aumento en las ventas, estabilidad en el
producto, competitividad y proceso de produccion.

Formulacion del problema: ¢Qué relacion existe entre la produccion de copoazu
de la asociacion eze eja en puerto Maldonado y comercializacion al mercado
nacional en el aflo 2019? . Especificos:1) ¢Qué relacion existe entre la tierra de
copoazu de la asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializacién al
mercado nacional en el afio 2019? .2) ¢Qué relacion existe entre el capital de
copoazu de la asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializacion al
mercado nacional en el afio 2019? y 3) ¢Qué relacidn existe entre el trabajo de
copoazu de la asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializacién al
mercado nacional en el afio 2019?

Defensa social ya que intenta aclarar si la produccion en la comercializacion que
efectla la asociacion eze eja les ayuda a aumentar las ventas, a mejorar su
producto y precio de venta con miras a la insercién de su producto en el mercado
internacional.

Objetivos — General: Determinar la relacion entre la produccion de copoazu de la
asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializacion al mercado nacional
en el afio 2019 . Especificos: 1) Determinar la relacion entre la tierra de copoazu
de la asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializacién al mercado
nacional en el afio 2019 , 2) Determinar la relacién entre el capital de copoazu de
la asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializacion al mercado
nacional en el aflo 2019 y 3) Determinar la relacion entre el trabajo de copoazu de
la asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializacion al mercado
nacional en el afio 2019.

Hipdtesis - General: Existe relacién positiva entre la produccién de copoazu de la
asociacion eze eja en puerto Maldonado y comercializacion al mercado nacional
en el afio 2019 . Especificas: 1) Existe relacion positiva entre tierra de copoazu de
la asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializaciéon al mercado
nacional en el afio 2019 . 2) Existe relacion positiva entre capital de copoazu de la
asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializacion al mercado nacional
en el afo 2019 . 3) Existe relacion positiva entre el trabajo de copoazu de la
asociacion eze eja en puerto Maldonado y la comercializacion al mercado nacional

en el ano 2019.
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. MARCO TEORICO

Nacional: Lopez y Ore (2013), objetivo, investigar la secuencia productiva y
de mercadeo de la palta y sus efectos en los ingresos que genera la actividad
econdémica para el beneficio de productores de este recurso, su tipo de
investigacion aplicada, descriptivo y explicativo, concluye con definir la importancia
de las variables produccién y comercializacion de palta, su potencial de
generacion de ingresos y empleo, la contribucién que hace y puede hacer en la
preservacion del ambiente y a la vez contribuir con el desarrollo de la region ya
qgue el 86.6% de la produccioén regional se comercializa en el mercado nacional
por las empresas mayoristas de las frutas y el 12.1% estan estimados a los
supermercados, y los consumidores prefieren la variedad de frutas en los
mercados mayoristas. De la misma manera, Munguia (2018), Objetivo: comprobar
el grado de correlacidn entre produccion y comercializacion de Camu Camu en los
anos 2008-2017. El presente estudio se convierte en una base para entablar
contrastes en el analisis. Por su parte, Isaac (2016), Objetivo principal: Realizar
investigacion sobre pre factibilidad referente a la exportacién de bebida de tumbo
con linaza al mercado aleman, teniendo como metodologia de la técnica de
investigacion adecuada se ha considerado la eficiencia que se proporcione para
la obtencién de informacién real, posee diversas caracteristicas que son
interesantes para los mercados nhacional e internacional representando una
oportunidad positiva para la comercializacion.

Internacional: Chiriboga y Ortiz (2013), Objetivo principal: Estudiar la
factibilidad econdmica del mercado para analizar la viabilidad de produccion de
aceite de aguacate, dirigido al mercado nacional, proyectando una exportacion en
un mediano plazo teniendo en cuenta las normas de produccion organica nacional
e internacional, en cuanto a la metodologia empleada obedece a un: tipo
descriptivo. Para Ramos (2018), Objetivo principal: Establecer la participacion de
la produccion y comercializacion de pitahaya al desarrollo econdmico del canton
Palora, provincia de Morona Santiago. El presente estudio se convierte en un pilar
para establecer contrastes. Por otro lado, Bay (2011), Objetivo: Ampliar los
ingresos de la economia de las familias del pueblo de Nuevo en base a la
produccion y comercializacion de producto de cacao, enfoque mixto, descriptivo y
exploratorio; se realizé una encuesta a 30 gerentes, jefe o directores del area de
comercializacién de 24 empresas medianas exportadoras de Cacao que funcionan
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en la ciudad de Quiche, lo cual ayudé a concluir que los antecedentes realizados
fueron aceptados dentro del estdndares y pardmetros de leyes que son necesarios
en el pais, concluyendo ambientalmente el proyecto de produccion y
comercializacién de cacao, siendo aceptado por no tener gran impacto que dafie
al medio ambiente.

Teorias: Variable 1; Produccion: Samuelson y Nordhaus (2004), nos indica
que la produccion es toda actividad a través de un valor agregado a la nueva
produccion de bienes y servicios, esto difiere a que no todos los productos
mantienen su origen si no que algunos poseen cambios dandolo un nuevo uso de
acuerdo a la necesidad del consumidor (p. 117). Los factores de produccion son
recursos empleados para la realizacién de nieves o servicios que satisfagan las
necesidades humanas. Los factores a utilizar son tierra, capital y trabajo, cada uno
de ellos cumplen un rol importante, la tierra es la superficie terrestre que brinda
mayor impulso, el capital recursos que proporcionan el avance del proceso y el
trabajo es la actividad que interviene en el proceso. Para Samuelson y Nordhaus
(2004), son los bienes durables que seran manipulados para fabricar bienes o
servicios [...] donde el patrimonio posee un valor importante para el factor de
produccién dando una durabilidad a los productos y un incremento a la economia
gue depende del capital proporcionando (p. 203). La dimensién segunda tomada
para esta variable es la tierra Samuelson y Nordhaus (2004) explican que la tierra
es el recurso natural, en otras palabras, el suelo que pisamos el cual nos brinda
agua y todo aquello que se encuentra en él, como minerales. (p. 203). Y; la plaza
o distribucién en la que Samuelson y Nordhaus (2004), nos sefialan que es toda
accion gue realizan los seres humanos utilizando los gastos de energia para cubrir
sus necesidades y seriamente deseado [...] (p.204).

Medina (2012) indica que la produccion de un arbusto difiere a la cantidad de
frutos y tiempo de cosecha que se visualiza al afio esto quiere decir que los
tiempos de cosecha para cada fruto es diferente y de forma estacionaria, por
ejemplo, segun estudios cientificos se comprob6 que el arbol de almendro puede
producir 1000 frutos en una cosecha y al afio proximo producir cero. Lo que nos
indica que en el proceso de produccion varia segun diversos factores como el
cambio climético, proceso de siembra, estacionalidad y recursos. Para Rojas,
Zapata, Pereira y Varon (1996).

En su articulo titulado “El cultivo de copoazu” (P.29) Nos menciona que para

la produccién de copoazu se recomienda que se lleve un asocio con otros cultivos
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o también que se forme un sistema agroforestal; en donde se lleve a cabo la
siembra del Copoazu al lado de otras especies que tienen un ciclo largo que
pueden ser arboles frutales o maderables y de ciclo corto como especies
leguminosas, forrajes o platano, ello implica una disminucién de los riesgos
latentes que se estd expuesto en cuanto a problema fitosanitarios si se tuviera un
monocultivo. Ademas, se debe tener en cuenta que el Copoazu se tiene que
sembrar a cinco metros de las plantas y a 30 metros entre surcos en una densidad
de 84 arboles/ha, El cultivo de Copoazu es recomendable sembrarlo en un sistema
agroforestal, debido a que ello permite reducir los riesgos latentes de perder toda
una cosecha.

Variable 2: Comercializacion: Grtegoy (2008), denomina comercializacion a la
planificacion y control de todos los bienes y/o servicios favoreciendo al desarrollo
del producto, asegurando que dicho producto se encuentre en el lugar, en el
momento, a un precio justo y con la cantidad requerida. (pag. 260).

El Ministerio de la Produccién, MINCETUR, MINAGRI, entre otros, participan
y promueven la difusién de la diversidad y calidad de productos en los mercados
mundiales, cuyo objetivo es mejorar y consolidar la oferta exportable peruana.

De igual manera, Richard Still y Edwar Cundiff (1975) manifiestan de que la
comercializacion comprende las “actividades que se relaciona entre si como los
componentes del sistema total donde la empresa produce sus productos y exhibe
a disposicion del consumidor mediante los canales de distribucion promoviendo
un precio adecuado”; dimension 1, producto fueron, Stanton, Etzel y Walker,
autores del libro "Fundamentos de Marketing", indica que el producto "es un
conjunto de atributos tangibles e intangibles donde se visualiza el empaque, color,

calidad, precio, y la marca " [...]. Dimension 2, Canal de distribucion Segun Kotler
y Armstrong, el canal de distribucion es el desplazamiento de un bien o servicio
cumpliendo la condicién basica de tiempo, costo y condicién de entrega midiendo
las condiciones de los consumidores que van a adquirir el bien en destino.
Dimension 3, Promocidn, segun La promocion es el conjunto de estrategias que
ayudan a promover la venta o dar a conocer un producto al Publio se debe tener
en cuenta el captar la atencion, innovacion, técnica a utilizar para llegar al objetivo
gue se tiene planteado". Dimension 4, Consumidores son las personas que van a
adquirir el bien o servicio para cubrir una necesidad o deseo creandose asi una
cultura de consumo capaz donde el consumidor evalta su decisién de compra a

través de diversos factores (ROVAYO Juan, 2008, p2.).
13



.  METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacién

Tipo de investigacion:

Aplicado, para encontrar soluciones al problema ya citado.

Ander (2011) establece que son investigaciones que se rigen por la resolucién
de problematicas y se distinguen por la aplicacién y uso de los conocimientos
(pag. 103).

Maya, E (2014) la investigacion aplicada son avances y descubrimientos
basicos, buscando a emplearlo de una forma habilidosa y comprobar sus

efectos en la parte tecnoldgica de su conocimiento (p.17).

Disefio de la investigacion

No experimental, corte transversal, buscando datos a estudiar y puntualizar su
interrelacion de sus variables. Para Martins y Palella (2012), establecen que
de ninguna forma se manipula las variables sujetas a estudio, es decir se
estudian hechos o fendmenos tal y como se presentan en su contexto sin
ningun tipo de interaccion en las variables a fin de ser analizados
posteriormente (p. 53).

Hernandez (2010) indica que el disefio transversal congrega toda la
informacion, describiendo las variables y analizar si tiene o no relacion entre

ellas (pag. 151).

De corte transaccional o transversal
Hernandez et al. (2017) corte transversal, ya que ejecuta en recolectar datos
establecidos con el fin de determinar sus variables y poder examinar su

incidencia e interrelacion.

14



3.2. Variables y operacionalizacién

Variable 1: Produccion
Dimensiones: Tierra, Capital y Trabajo.
Variable 2: Comercializacion

Dimensiones: Producto, Canal de Distribucion y Promocion

3.3. Poblacion, muestra y muestreo

Establece como poblacion a todos los productores de copoazu conformado por
30 personas y que a la vez son agentes de comercializacion del nivel local para
la ciudad de Puerto Maldonado. La caracteristica fundamental de esta poblacion
es a la vez productores y comercializadores, se los ha estudiado en el afio 2015,
y todos corresponden a la Asociacién en Madre de Dios.

La investigacion tiene muestreo censal porque la poblacion es idéntico a la
muestra, en base a los datos con 30 productores, dando a entender en cumplir
el proceso de comercializacién siendo esta la poblacién escogida para esta
investigacion. La muestra de acuerdo a lo propuesto por Supo (2018) es una
porcién representativa de la poblacion, por consecuencia se encuentra
conformada por los elementos méas integros que constituyen a la poblacion.
Nuestra muestra representa el 10 % de todos los productores de Puerto
Maldonado y un 5.8 % los productores de Madre de Dios.

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, valides y

confiabilidad.

Encuesta, método para compilar los datos, brindando informacién que se
necesitd para determinar si la produccién tiene correlacion con la
comercializacion de Copoazu de la asociacion eze eja de puerto Maldonado al
mercado nacional en el aflo 2019.

Sanchez y Reyes (2015), menciona la recoleccién a través de fuentes primarias
0 secundarias para llevar a cabo una investigacion, se trata del estudio y analisis
de documentos que tienen informacion respecto con las variables que estan

dentro de una investigacion.
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Se eligié como instrumento el cuestionario, permitiendo analizar si la variable
produccion tiene relacion con la variable comercializacion, elaborandose un
cuestionario para la variable de produccion con 18 preguntas y para la variable
comercializacién también con 18 preguntas.

Arribas (2004), menciona que el cuestionario es un instrumento que recoge
averiguaciones, asimismo, su disefio es para cuantificar, asi como las entrevistas
y la validacion de las mismas que manejan con informe verbal que brinda el
encuestado (p.17).

De acuerdo con Naupas, Mejia, Novoa, & Villagémez (2014), la validez es un
instrumento de medicién, capaz de medir la precisibn con que ejecuta la
medicionir (p. 53).

La Validez fue ejecutada por los docentes a continuacion mencionados: Leyva
Tarazona Armando — 80% e Yzla Urquiza Jose Alberto — 100%.

La confiabilidad fue aplicada para la prueba piloto con grupo de 15 que tenian
caracteristicas igual al muestreo, utilizando Alfa de Cronbach, porque son

cuestionarios con escala de Likert
3.5. Procedimientos

Se inici6 la asociacion Eze Eja productores de copoazu en Madre de Dios,
suministraron la informacion que se necesitd, a los que comercializaron el
producto de copoazu. En conclusién, se ordend los datos de los productores con

base de datos de Excel y ser ingresados al Spss.

3.6. Método de analisis de datos

Metodologia estadistica analizandose con el SPSS, manera independiente la
variable como las dimensiones, establecer datos, presentamos gréaficos

descriptivos de datos estadisticos.
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3.7. Aspectos éticos

Cumple con aspectos éticos, empezando por respectar la autoria intelectual, para
lo cual se citardn debidamente a los autores de las teorias e investigaciones
plasmadas en este trabajo, asi mimo, estos aspectos seran aplicados al momento
de recolectar los datos, y se daran de la siguiente manera:

. Respeto a la dignidad Humana: Las personas que tienen en su poder la
informacion que se necesita, seran informadas previamente respecto a la utilidad
gue se le dara a dicha informacion y sobre los fines que persigue la investigacion,
invitandolas a decidir su participacion de manera libre y voluntaria.

. Autonomia: La decision en torno a la provision o no de informacion, por parte
de las personas participantes, sera aceptada.

. Equidad: Se dara un trato justo e igualitario a todos los participantes.

. Veracidad: La informaciéon que se brinde respecto a los fines de la
investigacion, y otros temas relacionados con la investigacion, seran veraces.

. Confidencialidad: Los documentos y la informacién brindada solo seran

usados para los fines de la investigacién, y tendran caracter de privado.
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IV. RESULTADOS

4.1. Analisis descriptivo e inferencial

4.1.1 Analisis Descriptivo Univariado
Tabla 7

Descripcion: Niveles de Produccion

, , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Medio 9 30,0 30,0 30,0
Valido Alto 21 70,0 70,0 100,0
Total 30 100,0 100,0
Fuente: Base de datos
50—
2
5 a0
=
S
o
o
20
o T T
Mecdio Alto

Produccion

Figura 1: Produccion

Se observa muestra de 30 productores, el 70% indica la produccion tiene nivel

alto, el 30% indicaron que produce nivel medio.
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4.1.1.1.

Tabla 8

Descripcién: Niveles de Tierra.

Analisis descriptivo de la dimension Tierra

) ~ Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Medio 21 70,0 70,0 70,0
Valido Alto 9 30,0 30,0 100,0
Total 30 100,0 100,0
Fuente: Base de datos
Tierra
-E' 40—
S
20—
° P Id' Arlt
Tierra

Figura 2: Tierra

Se observa muestra de 30 productores, el 70 % dijeron que tiene nivel alto, el

30 % manifestd un nivel medio.
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4.1.1.2. Analisis descriptivo de la dimension Capital

Tabla 9

Descripcién: Niveles de Capital

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Bajo 1 3,3 3,3 3,3
_ Medio 19 63,3 63,3 66,7
Valido
Alto 10 33,3 33,3 100,0
Total 30 100,0 100,0
Fuente: Base de datos
Capital
G0
Capital

Figura 3: Capital

Observamos la muestra con 30 productores, el 33.3 % indico que el capital es nivel
alto, el 63.3 % indicaron que tiene nivel medio el 3.3 % indicaron que el capital tiene

nivel bajo.
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3.114 Analisis descriptivo de la dimensién Trabajo

Tabla 10

Descripcidn de los niveles de Trabajo

, ~ Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Medio 18 60,0 60,0 60,0
Valido Alto 12 40,0 40,0 100,0
Total 30 100,0 100,0
Fuente: Base de datos
Trabajo
50—
S0—
40—
§ 30
o
20—
10—
[w] T T
Mecdio Ao
Trabajo

Figura 4: Trabajo
Observamos un muestreo de 30 productores, el 40 % indico un nivel alto, el

60 % nivel medio.
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4.1.1.3. Andélisis descriptivo univariado de la variable Comercializacion

Tabla 11
Descripcion de los niveles de Comercializacion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Medio 11 36,7 36,7 36,7
Alto 19 63,3 63,3 100,0
Total 30 100,0 100,0

Fuente: Base de datos

Comercializacion

G0

40—

Porcentaje

207

T
Medio Ao

Comercializacion

Figura 5: Comercializaciéon

Muestra de 30 productores, el 63,3 % indico una comercializacién con nivel alto, el

36.7 % con nivel medio.
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4.1.2. Andlisis descriptivo bivariado
4.1.2.1. Andélisis descriptivo entre Produccion y Comercializacion
Tabla 12

Distribucién: Porcentajes - produccion y comercializacion

Comercializacion

Medio Alto Total
Produccion  Medio  Recuento 9 0 9
% dentro de Produccion 100,0% 0,0% 100,0%
Alto Recuento 2 19 21
% dentro de Produccion 9,5% 90,5% 100,0%
Total Recuento 11 19 30
% dentro de Produccion 36,7% 63,3% 100,0%

Fuente: Base de datos

Grafico de barras

Comercializacidn

I medio
M At

20—

15—

10—

Recuento

Fedio Ao

Produccion

Figura 6. Porcentajes de niveles segun la produccién y comercializacion.
Existe un grupo representativo del 90.5% productores de la asociacion Eze Eja
indican una produccion y Comercializacion de nivel alto; asimismo existe un 100 %

con un nivel medio
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4.1.2.2. Anélisis descriptivo entre Tierray Comercializacion

Tabla 13

Distribucién: Porcentajes - tierra 'y comercializacion

Medio Alto Total
Tierra Medio Recuento 11 10 21
% dentro de Tierra 52,4% 47,6% 100,0%
Alto Recuento 0 9 9
% dentro de Tierra 0,0% 100,0% 100,0%
Total Recuento 11 19 30
% dentro de Tierra
36.7% 63,3% 100,0%

Fuente: Base de datos

Grafico de barras

12

Recuento

Fleclio

Tierra

Figura 7. Distribucion de niveles de Tierra y comercializacion.

Comercializacidn

M riedia
M ato

Grupo representativo del 100 % productores con un nivel alto; asimismo se observa

un 52.4 % de un nivel medio. Refiriéndose a resultados obtenidos, con relacién

positiva y significativa.
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4.1.3. Andlisis descriptivo entre Capital y Comercializacién

Tabla 13

Distribucidn: Porcentajes - capital y comercializacion

Comercializacion

Medio Alto Total
Capital Bajo Recuento 1 0 1
% dentro de Capital 100,0% 0,0% 100,0%
Medio Recuento 10 9 19
% dentro de Capital 52,6% 47,4% 100,0%
Alto Recuento 0 10 10
% dentro de Capital 0,0% 100,0% 100,0%
Total Recuento 11 19 30
% dentro de Capital 36,7% 63,3% 100,0%

Fuente: Base de datos

Grafico de barras

Recuento

Bajo Media

Capital

Comercializacion

B Medio
H At

Figura 8. Distribucion segun el capital y la comercializacion.

El 100 % productores de la asociacion Eze Eja indicando que el capital y la

Comercializacién con un nivel alto; por otro lado observamos un 52.6 % de nivel

medio. Con resultados obtenidos, relacién es positiva y significativa, con mayor

capital, mejor comercializacion.
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1.1.3 Analisis descriptivo entre Trabajo y Comercializacion
Tabla 13

Distribucién: Porcentajes - trabajo y comercializacion

Comercializacion

Medio Alto Total
Trabajo Medio Recuento 11 7 18
% dentro de Trabajo 61,1% 38,9% 100,0%
Alto Recuento 0 12 12
% dentro de Trabajo 0,0% 100,0% 100,0%
Total Recuento 11 19 30
% dentro de Trabajo 36,7% 63,3% 100,0%

Fuente: Base de datos

Grafico de barras

12—
I Mecdio
= atto

Recuento

Medio

Trabajo
Figura 9. Distribucién de porcentajes segun el trabajo y la comercializacion.
Como se muestra en la tabla y figura: Existe un grupo representativo del 100 %
productores de la asociacion Eze Eja indican que el capital y la Comercializacion
tiene un nivel alto; asimismo un 61.1 % indica la existencia de un nivel medio. sus
resultados con relacion positiva, significativa, mayor trabajo, mejor
comercializacion.
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1.2 Analisis inferencial

1.2.3 Hipotesis general
Ho: La Produccion de copoazu de la asociacion eze eja en puerto
Maldonado no tiene relacion positiva con la comercializacion al
mercado nacional, afio 2019.
Ha: La Produccion de copoazu de la asociacion eze eja en puerto
Maldonado tiene relacion positiva con la comercializacion al mercado
nacional, afio 2019.
Nivel de significancia: a = 0.05 y Estadistico: Rho de Spearman
Tabla 14

Correlaciones entre Produccién y Comercializacion.

Produccién  Comercializacion

Rho de Produccion Coeficiente  de 1,000 ,860™
Spearman correlaciéon
Sig. (bilateral) . ,000
N 30 30
Comercializacion  Coeficiente de ,860™ 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Existe relacion positiva entre la produccion y comercializacion, indicando que existe
un nivel correlacional positivo alto con un coeficiente de correlaciéon de 0,860 con
valor de probabilidad (p = 0,000) menor al valor critico 0,005, rechazando la
hipotesis nula y aceptar la alterna, concluyendo que, con riesgo de 5% y un 90% de

confiabilidad, la produccion siendo relacion positiva.

Hipotesis especifica 1:

Ho: La Tierra de copoazu de la asociacion eze eja en puerto Maldonado no tiene
relacion positiva con la comercializacion al mercado nacional, afio 2019.

Ha: La Tierra de copoazu de la asociacion eze eja en puerto Maldonado tiene
relacion positiva con la comercializacion al mercado nacional, afio 2019.

Nivel de significancia: a = 0.05 y Estadistico: Rho de Spearman
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Tabla 15

Correlaciones entre Tierra'y Comercializacion.

Tierra Comercializacion
Rho de Tierra Coeficiente de 1,000 ,498™
Spearman correlaciéon
Sig. (bilateral) ,005
N 30 30
Comercializacion ~ Coeficiente de ,498™ 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,005
N 30 30

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Existe relacion positiva entre la tierra y comercializacion, existiendo nivel de

correlacion positiva alta, coeficiente de correlacién de 0,498, valor de probabilidad

(p = 0,005) siendo equivalente al valor critico 0,05 recha la hipétesis nula y

aceptando su alterna, concluyendo su riesgo a 5% y 90% de confiabilidad

Hipotesis especifica 2:

Ho: El Capital de copoazu de la asociacion eze eja en puerto Maldonado no tiene

relacion positiva con la comercializacion al mercado nacional, afio 2019.

Ha: El Capital de copoazu de la asociacion eze eja en puerto Maldonado tiene

relacién positiva con la comercializacién al mercado nacional, afio 2019.

Nivel de significancia: a = 0.05 y Estadistico: Rho de Spearman
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Tabla 16
Correlaciones entre Capital y Comercializacion.

Capital  Comercializacion

Rho de Capital Coeficiente de N
- 1,000 ,564
Spearman correlacion
Sig. (bilateral) . ,001
N 30 30
Comercializacion  Coeficiente de »
: 064 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,001
N 30 30

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

De acuerdo a los resultados del andlisis estadistico observamos que no existe una
relacion positiva entre el capital y comercializacion, lo cual indica que no existe un
nivel de correlacion positivo con un coeficiente de correlacién de 0,564 y como el
valor de probabilidad (p = 0,001) es menor que el valor critico 0,05 se toma la
decisién de rechazar la hipétesis nula y aceptar la hipotesis alterna, por lo tanto se
concluye que, para un riesgo del 5% y un 90% de confiabilidad, el capital tiene
relacion positiva con la comercializacion de copoazu de la asociacion Eze Eja al

mercado nacional, afio 2019.

Hipdtesis especifica 3:

Ho: El Trabajo de copoazu de la asociacion eze eja en puerto Maldonado no tiene
relacion positiva con la comercializacion al mercado nacional, afio 2019.

Ha: El Trabajo de copoazu de la asociacion eze eja en puerto Maldonado tiene
relacion positiva con la comercializacion al mercado nacional, afio 2019.

Nivel de significancia: a = 0.05 y Estadistico: Rho de Spearman
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Tabla 17

Correlaciones entre Trabajo y Comercializacion

Trabajo Comercializacion

Rho de Trabajo Coeficiente de 1,000 621"
Spearman correlaciéon
Sig. (bilateral) . ,000
N 30 30
Comercializa  Coeficiente de ,621" 1,000
cion correlaciéon
Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Apreciamos que los resultados del analisis estadistico existe relacion positiva entre
el trabajo y comercializacion, lo cual indica que existe un nivel de correlacion
positiva alta con un coeficiente de correlacion de 0,621 y como el valor de
probabilidad (p = 0,000) es menor que el valor critico 0,05 se toma la decision de
rechazar la hipétesis nula y aceptar la hipétesis alterna, por lo tanto se concluye
gue, para un riesgo del 5% y un 90% de confiabilidad, el trabajo tiene relacién
positiva con la comercializacion de copoazu de la asociacion Eze Eja al mercado

nacional, afio 2019.
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V. DISCUSION

Se hizo un estudio sobre la produccion de copoazu de la Asociacion Eze eja en
Puerto Maldonado para la comercializacion del mercado nacional. A través de esta
investigacion, se muestra que existe relacion entre la produccién de copuazu de la
asociacion Eze eja en Puerto Maldonado y la comercializacion al mercado nacional.
Las hipotesis se desarrollaron con el fin de verificar la relacion de cada una de las
dimensiones de la produccion (tierra, capital y trabajo) con la comercializacion. Se
establece un nivel de confianza mediante alfa de Cronbach; concluyendo la

obtencion de confiabilidad alta y aceptando un indice de 0, 941.

Igualmente, su correlacién es positiva y significativa, coeficiente correlacional de
0,901 y 001 de significancia. Rechazando hipétesis nula y aceptando su alterna,
teniendo porcentaje de error aceptable debajo del 05, siendo no paramétrico,

usando Chi cuadrado.

En la investigacion elaborada por lopez y Ore (2013), tuvo como propdsito analizar
la secuencia productiva y de comercializacién de la palta y los efectos que esto
genera en el ingreso econdmico de los productores de Ayacucho con resultado
satisfactorio. Existe relacién con la investigacion mejoraron sus indices de ingreso
econdmico a través de la aplicacibn de la secuencia productiva y de

comercializacion asi incrementar sus rentabilidades.

Los resultados del estudio elaborado por Lopez, Zazueta y Sanchez (2018) se
define la relaciéon de produccion y comercializacion de papa en el noroeste de

México, afio 2018.
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VI. CONCLUSIONES

1. Encontramos una relacion positiva entre las variables de la produccion de
copoazu de la Asociacibn Eze Eja en Puerto Maldonado para la
comercializacion en el mercado nacional afio 2019, ya que el nivel de

significancia es menor a 0,05 (Sig. = 0,000). Si hay relacion entre ellas.

2. Concluimos que hay relacién positiva entre la tierra de copoazu de la Asociacién
Eze eja en Puerto Maldonado y la comercializacion al mercado nacional afio
2019, con una significancia menor a 0,05 (Sig. = 0,000). Si hay relacién entre

ambas.

3. Concluimos que hay relacién positiva entre la capital de copoazli de la
Asociacion Eze eja en Puerto Maldonado y la comercializacién al mercado
nacional afio 2019, con una significancia menor a 0,05 (Sig. = 0,000). Si hay

relacién entre ambas.

4. Concluimos que hay relacion positiva entre el trabajo de copoazu de la
Asociacion Eze eja en Puerto Maldonado y la comercializacién al mercado
nacional afio 2019, con una significancia menor a 0,05 (Sig. = 0,000). Si hay

relacion entre ambas.
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VIl.  RECOMENDACIONES

1. Las estrategias de produccién deben ser aprovechadas de forma eficaz siendo
vigiladas por los productores de copoazu, pudiendo utilizar en todas sus
dimensiones de forma adecuada y con una comercializacion exitosa.

2. Todos los productores deben estar informados y capacitados, para poder
conocer los precios y productos nuevos presentados al mercado.

3. Las empresas de cualquier rubro, deben aplicar la produccion de una forma
apropiada, para agrandar la rentabilidad y crecer la competitividad del
mercadeo nacional.

4. Se recomienda capacitarse en mejor de aplicacion de estrategias comerciales
para impulsar la venta realizando segmentacion de mercado a granel y retail
logrando asi posicionar el producto en diversos canales de venta.
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Anexol: Operacionalizacion de las variables

Tabla 1:

variable 1: Produccién

ANEXOS

Definicion Definicion . . . items Escala de
VAR. . Dimensiones Indicadores .,
Conceptual Operacional medicién
El presente Capac dad de 1,2
estudio, para el cultivo

Burto (2015); trabajo de TIERRA Preparacién de 3,4

define a Ia; campo aplicara hectarea

produccién como la en’cugsta Area cpsechada 5,6 Escala de Likert

una actividad °™M° tecnica, Capaled_ad

realizada por el Zuestionario el economico 7.8 Nunca =1

control y la CAPITAL Capacidad Casi nunca = 2
PRODUCCION  fesponsabilidad icnosrtrlgmento tegnologico 910 Aveces=3

de una institucion 2 LT Capacidad fisica o 111, Casisiempre=4

utilizando mano . real ’ Siempre =5

de obra y la omaran los Numero de

trazabilidad para indicadores y productores de la 13,14

. . dlmenS|OneS asoc|ac|én .

medir y producir de la teoria " de obra fis 1516 Ordinal

bienes g . TRABA ano ae obra TisiCa ’

servicios ’ principal, 'de 0

' las teorias Mano de obra 17,18

relacionadas al
tema.

intelectual

Fuente: Elaboracion Propia



Tabla 2:

variable 2: Comercializacion

VAR. Definicion Definicion Dimensiones  Indicadores Items Escalade
Conceptual Operacional medicion
Precio 12
: 3,4
El presente Producto ~ C2lidad
. , estudio, para el
(l;/lee;ir;llgw (:OOSI)a; trabajo de campo 5,6 Escala de
e aplicara la Marca )
comercializacion Likert
como la encuesta  como 7.8
venta a través como Relaci : Casi nunca = 2
. imi elaciones -
COMERCIALIZACION dgnsif?g;gnéf”to’ instrumento, Canalde  ppiicas 'éa‘l’scsei:m 3re_
Eusqueda dg asimismo, se distribucion 1112, pre =
: tomaran los Luaar de . 3
oportunidades indicad ugarae Siempre =5
brindando  asi Inaicadores y comercializacion
oportunidades dlmen§|on¢s . de
d la teoria principal, . 13,14 ordinal
cgm s nuevas de las teorias Redes sociales rdina
pras. relacionadas al
tema. Promocion  Intermediarios 15,16

Ferias

Fuente: Elaboracion Propia
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Anexo 2: Instrumento de Recolecciéon de datos

ENCUESTA PARA DIRECTIVOS

CONSENTIMIENTO INFORMADO ENCUESTA
Estimado (a) participante

La presente encuesta es parte de un proyecto de investigacion que tiene por finalidad la obtencion de informacién acerca de Produccion en la
IAsociacion que Ud. dirige. La presente encuesta es anonima; Por favor responde con sinceridad.

INSTRUCCIONES:
En la siguiente encuesta, se presenta un conjunto de caracteristica acerca de la motivacién, cada una de ellas va seguida de cinco posibles

alternativas de respuesta que debes calificar. Responde encerrando en un circulo la alternativa elegida, teniendo en cuenta los siguientes criterios.

Siempre (5) — Casi Siempre (4) — Algunas Veces (3) — casi nunca (2) — Nunca (1)

CUESTIONARIO

VARIABLE: PRODUCCION
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NUNCA | POCAS | ALGUNAS | CASI SIEMPRE
DIMENSIONES INDICADORES VECES | VECES SIEMPRE
CAPACIDAD DE CULTIVO
El volumen de produccién de copoazu
1 | abastece la demanda nacional 1 2 3 4 5
La Produccion estacionaria de copoazu
2 | representa un problema en el
abastecimiento del consumo nacional 1 2 3 4 5
PREPARACION DE HECTAREA
3 | Consideran que la hectarea de terreno
cuenta con los nutrientes necesarios para 1 2 3 4 5
una produccién continua de copoazu
TIERRA
4 | La produccion potenciada por el agente
quimicos que brindan nutrientes podrian
aumentar el sistema de productividad 1 2 3 4 5
actual
AREA COSECHADA
5 | El &rea cosechada brinda el mismo
volumen de cuando fue sembrada 1 2 3 4 5
6 | Considera que se podria reducir el
margen de perdida de producto por 1 2 3 4 5
agentes externos
CAPACIDAD ECONOMICO
7 | La capacidad econ6mica actual es
adecuada para potenciar la produccion
continua 1 2 3 4 5
8 | La reduccién de costos ayudaria a
mejorar la produccién econémica para la 1 2 3 4 5
toma de decisiones
CAPACIDAD TEGNOLOGICA
9 | Cuenta con la capacidad tecnolégica
adecuada para el cultivo de copoazu
CAPITAL L 2 3 4 5
10 | La tecnologia como herramienta de la
produccion potenciaria la produccién a 1 P 3 4 5
escala
CAPACIDAD FISICA O REAL
11 | La infraestructura empleada cumple con
todos Ic_)s requisitos que exige las 1 5 3 4 5
normativas
12 | Los productores cuentan con los
implementos necesarios para un trabajo
seguro 1 2 3 4 5
NUMERO DE PRODUCTORES DE LA ASOCIACION
13 | La cantidad de productos asociadas son
suficientes para abastecer la demanda 1 2 3 4 5
14 | La cantidad de productores de la
asociacién cuenta con control 6ptimo de 1 P 3 4 5
horas hombres
MANO DE OBRA FISICA
15 | Las horas hombres dedicadas a las
TRABAJO labores les permite ser eficientes 1 2 3 4 5
16 | Las capacitaciones que reciben para la
produccion son continuas y puesta en 1 5 3 4 5
practica
MANO DE OBRA INTELECTUAL
17 | La mano de obra intelectual cuanta con
un sistema adecuado para la
optimizacién de los recursos 1 2 3 4 5
18 | Considera que las capacitaciones 1 2 3 4 5
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brindadas son éptimas para la
implementacion de nuevos sistemas

INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

CONSENTIMIENTO INFORMADO ENCUESTA
Estimado (a) participante

La presente encuesta es parte de un proyecto de investigacion que tiene por finalidad la obtencién de informacion
acerca de Produccion en la Asociacién que Ud. dirige. La presente encuesta es anénima; Por favor responde con
sinceridad.

INSTRUCCIONES:

En la siguiente encuesta, se presenta un conjunto de caracteristica acerca de la motivacion, cada una de ellas va
seguida de cinco posibles alternativas de respuesta que debes calificar. Responde encerrando en un circulo la
alternativa elegida, teniendo en cuenta los siguientes criterios.

Siempre (5) — Casi Siempre (4) — Algunas Veces (3) — casi nunca (2) — Nunca (1)

CUESTIONARIO

VARIABLE: COMERCIALIZACION

DIMENSIONES INDICADORES ‘ NUNCA ‘ roces ‘ ASUNaS ‘ senshe ‘ SIEMPRE
PRECIO
El producto que ofrece al mercado tiene un
1 descuento sobre su precio final 1 2 3 4 5
La oferta del producto es accesible y atractiva
2 para los clientes 1 2 3 4 5
CALIDAD
3 La calidad del producto se encuentra certificada 1 2 3 4 5
PRODUCTO por las entidades encargadas
4 La exigencia en la calidad es lo que 1 > 3 4 5
diferenciaria al producto de la competencia
MARCA
5 Los consumidores cuentan con informacion 1 2 3 4 5
para realizar la compra
6 Nivel de satisfaccion de la marca
1 2 3 4 5
TIEMPO
7 La distribucién directa es la mas rapida y eficaz
para la comercializacién del producto 1 2 3 4 5
8 Distribuir su producto directamente en el 1 5 3 5
destino asegura menor tiempo de entregas
LUGAR DE COMERCIALIZACION
9 Considera que sus puntos de ventas con
accesibles 1 2 3 4 5
CANAL DE 10| Considera que el lugar de venta cuenta con los
DISTRIBUCION implementos necesarios para que el 1 2 3 4 5
consumidor realice una compra
INTERMEDIARIOS
11| Cuanto considera la relacion entre el agente y
el cliente 1 2 3 4 5
12| Los intermediarios deben brindar una servicio
de calidad al cliente. 1 2 3 4 5
PROMOCION REDES SOCIALES
13| Considera que la publicidad es una estrategia
de suma importancia para sus productos y 1 5 3 4 5
empresa
14| Considera es necesario contar con una pagina 1 5 3 4 5
web y redes sociales
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FERIAS Y EVENTOS

15

Considera que la participacién continuas de
ferias agro aumenta su cartera de clientes

16

Considera que el estado promueve la venta
de productos agricolas a través de ferias
nacionales

RELACIONES
PUBLICAS

17

Considera que debe realizarse reuniones de
ventas para la promocién del producto

18

Deberia realizarse donaciones a entidades
publicas para el conocimiento del producto
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ANEXO 3: ’
INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GENERALES:
I.1. Apellidos y nombres del informante: Y A JRGuizA  Jone N PRE2TD
1.2, Especialidad del Validador: Cco e vusta
1.3, Cargo e Institucién donde labora: __Z Socerate Lo/

1.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion & KU cmsfas
1.5. Autor del instrumento: D2 De ynee Ida — Janet Noiare Poudd
Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:
Deficienta Regular Buenc | Muy buepo | Excelents |
INDICADORES CRITERIOS 0-20% | 20-40% | 41.80% | 61-80% | 81100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado TRt
Esta expresado c¢e manera coherenle y
OBJETIVIDAD 16gica ; =
Responde & las necesidades intemas y
PERTINENCIA exiemas de la investigacién e
Esta adecuado para valorar aspeclos y et
ACTUALIDAD. estrategias de las variables il
Comprende los aspectos en calidad y
ORGANIZACION claridad e
Tiene coherencia entre indicadores y las =l
SUFICIENCIA dmensiones. o P
Esbma !as eslralegas gue responda al
‘IN‘I’ENGONALDAD propésito de la investigacién ﬁ/—;
Considera que los items utilizados en este
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios o
del campo que se estd investigando. &
Considera [a estructura del presente
COMHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuarno a P
quienes se dirige el nstrumente
Considera que los items miden % que
METODOLOGIA pretende med. o
PROMEDIO DE VALORACION

11l. OPINION DE APLICACION:

£ Qué aspeclos tendria que maodificar, mcrementar o suprimir en los instrumentos de invastigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

Losolives, 40 de  AC  4da1 2019

Teléfono: _SJ9 32 M IMTF




V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:
Variable 1: PRODUCCION

INSTRUMENTO

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

item 1

Item 2

Item 3

item 4

ftem 5

ltem 6

tem 7

item 8

Item 9

item 10

item 11

tem 12

ftem 13

item 14

ltem 15

ltem 16

ltem 17

item 18

\\\\\\V\\\\\\\\\\\g

INSTRUMENTO

Variable 2: COMERCIALIZACION

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

Item 1

item 2

N\

ltem 3

\

jtem 4

tem 5

ftem 6

ftem7

ftem 8

ltem 9

ltem 10

item 11

ftem 12

item 13

ftem 14

ftem 15

ltem 16

ftem 17

[tem 18

NRARARAANR | AN

Teléteno:_ 4932 by 1y
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

|. DATOS GENERALES:
1. Apellidos y nombres del informante: Zf VA 7l77 RAZOLA Ao jian b0
12, Especialidad del Validador: ECOMO HIS T
1.3. Cargo e Institucién donde labora: S ucy

14 Nombre del Instrumento motivo de |a evaluacién:
1.5, Autor del instrumento

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficiente | Regular | Bueno | Muy Bueno | Excelents

| INDICADORES ERITERIDS D2 | 21405 | 41:80% | 6180% | 81.100% !

CLARIDAD Esta formulado con lengusaje apropiado L

OBJETIVIDAD Esa_a expresado de manera coherente y /
Responde a las necesidades intemas y

PERTINENCIA externas de la investigacidn ¥/
Esta adecusdo para valorar aspectos y

ACTUALIDAD sstratagias de las variables o
Comprende los aspectos en calbdad y

ORGANIZACION cacdad, o
Tiene coherencia enire indicadores y las

SUFICIENCIA ssiathidon p
Estima las estralegias que responda al

INTENCIONALIDAD | o pésito de Ia investigacion P
Considera que los ilems utilizados en este

CONSISTENCIA msirumento son fodos y cada uno propios /
del campa que se esta investigando.
Considera la estructura del presente

COHERENCIA instrumento adecuado al tipo da usuaric a /
quienes se diriga el insin
Consicera que los Hems miden lo que

METODOLOGIA | "0\ e medir Y il

PROMEDIO DE VALORACION

lll. OPINION DE :

¢ Qué aspectos ria que modificar, incrementar o mir
Voot led - dimen zionen. ZT f"
IV. PROMEDIO D s

Los clivos, /_0_ de __/ O

del 2019,

DNI:

Teléfono: 7 5“3 "/‘7 y 53

los |ns!mmen(os de mvestlgaaén‘?
Onaé
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V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: PRODUCCION
MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

ltem 1

ltem 2

item 3

ftem 4

ftem 5

item 6

ltem 7

item 8

item 9

ftem 10

~ ltem 11

ftem 12

ltem 13

item 14

item 15

item 16

item 17

NI ENNANANARRAR AR

Item 18

Variable 2: COMERCIALIZACION

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

ftem 2 g

N

[tem 3

item 4

item 5

item 6

item 7

tem &

ltem 9

Itemn 10

ftem 11

ftem 12
item 13

ftem 14

ltem 15

Item 16

item 17

P

SR NARRAR AR AR

item 18

 experto informante
DNI N BB AR
Teldteno __ Y337 G Y 35




ANEXO 4: Matriz de Consistencia

MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titulo: “Produccion de copoazi de la asociacion Eze Eja en Puerto Maldonado para la comercializacion al mercado nacional, aiio 2019”
Autor: Diaz Reyna Jilda Mercedes

Najarro Polido Janet Elvira

PROBLEMA

OBIJETIVOS

HIPOTESIS

Variables e Indicadores

Problema Principal

Objetivo Principal

Hipotesis Principal

Variable 1: Produccion

Niveles o Niveles o

] 5 i i Di i Indicad It E: la d dicié
éQué relacidn e)fl’ste entre ‘ - A Existe relacién positiva imensiones ndicadores ems scala de medicién . e
la produccién y determinar la relacién que existe entre la produccidn
comercializacién de pulpa entre la producciény N .p . M CAPACIDAD DE CULTIVO
. L, comercializacién de pulpa
de copoazu de la comercializacién de pulpa de .
P B PPN B de copoazu de la asociacion TIERRA PREPARACION DE HECTAREA
asociacion eze eja en copoazu de la asociacion eze eja .
to Maldonado al en puerto Maldonado al mercado eze eja en puerto
puer . ~ P . ~ Maldonado al mercado AREA COSECHADA
mercado nacional en el afio nacional en el afio 2019 . =
20197 nacional en el afio 2019 (1) Nunca
? CAPACIDAD ECONOMICO (2) Casinunca Bajo Bajo
3) Aveces Medio Medio
Problema Especifico Objetivo Especifico Hipotesis Especifico CAPITAL CAPACIDAD TEGNOLOGICO (3 P
(4) Casisiempre Alto Alto
5) Siempre
éQué relacion existe entre . » R . . CAPACIDAD FISICA O REAL (5) P
el capital v la Determinar la relacién entre la Existe relacidn positiva
comercialichié:de pulpa p_roduccién Yy su qinjenS_ién entre capi’tal yla NUMERO DE PRODUCTORES DE LA ASOCIACION
de copoazu de la capital en la comercializacién de comercializacién de pulpa
. p R pulpa de copoazu de la de copoazu de la asociacion TRABAJO MANO DE OBRA FISICA
asociacion eze eja en o A )
uerto Maldonado al asociacién eze eja en puerto eze eja en puerto
P X .| Maldonado al mercado nacional Maldonado al mercado MANO DE OBRA INTELECTUAL
mercado nacional en el afio ~ R ~
5 en el afio 2019. nacional en el afio 2019
20197 Variable 2: Comercializacion
- Nivel Nivel
Dimensiones Indicadores Items Escala de medicién :;: (Zsso :_;: eosso
éQué relacidn existe entre Exist lacis it
< Xiste relacion ositiva
la tierra vy la determinar la relacién entre la N P PRECIO
s L. L. . L ) entre tierray la
comercializacién de pulpa | produccién y su dimensién tierra L L
- L comercializacién de pulpa PRODUCTO CALIDAD
de copoazu de la en la comercializacién de pulpa L
L . o de copoazu de la asociaciéon
asociacion eze eja en de copoazu de la asociacion eze )
. eze eja en puerto MARCA
puerto Maldonado al eja en puerto Maldonado al
f ~ N = Maldonado al mercado
mercado nacional en el afio | mercado nacional en el afio 2019 R - TIEMPO (1) Nunca
5 nacional en el afio 2019
20197 CANAL DE (2) Casinunca Bajo Bajo
DISTRIBUCION LUGAR DE COMERCIALIZACION (3) A veces Medio Medio
(4) Casisiempre Alto Alto

éQué relacion existe entre
el trabajoy la
comercializacién de pulpa
de copoazu de la

asociacién eze eja en
puerto Maldonado al

mercado nacional en el afio

20197

determinar la relacién entre la
produccién y su dimensién
trabajo en la comercializacién de
pulpa de copoazu de la
asociacién eze eja en puerto
Maldonado al mercado nacional
en el afio 2019

Existe relacidn positiva

INTERMEDIARIOS

entre trabajo vy la
comercializacién de pulpa
de copoazu de la asociacidon
eze eja en puerto
Maldonado al mercado
nacional en el afio 2019.

PRO MOCION

RELACIONES PUBLICAS

REDES SOCIALES

FERIAS , EVENTOS

(5)

Siempre

Tipo y disefio de investigacion

Poblacion y muestra

Técnicas er Instrumentos

Estadistica a uti

Enfoque: Cuantitativo
Método: Explicativo
Disefio: No experimental
Tipo de estudio: Aplicada

Nivel de estudio: Correlacional

Poblacién:

Asociacion Eze Eja
Tipo de muestreo: Censal

Tamaiio de muestra: 30

La poblacién informante del
presente trabajo de investigacion y estudio ha
quedado definida por los 30 productores de la

Variable 1: Produccion

Técnicas: Encuesta

Instrumentos: Cuestionario sobre la produccion de la Asociacion Eze Eja
Afo: 2019

Elaboracién: propia

Ambito de Aplicacion: Asociacion Eze Eja

Forma de Administracién: Individual

Variable 2: Comercializacion

Técnicas: Encuesta

Instrumentos: Cuestionario sobre la comercializacion de la Asociacion Eze Eja
Afo: 2019

Elaboraciéon: propia

Ambito de Aplicacién: Asociacion Eze Eja

Forma de Administracién: Individual

DESCRIPTIVA:

INFERENCIAL:
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