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1. Bevezetés

Az egyre nagyobb méreteket 01t6 import miatt iddszerivé valt a hazai
termékek védelmére vonatkozd kozosségi szintd marketingstratégiak
kidolgozasa, amelyek eredményeként az itthon elGéllitott termékek
versenyképesebbé vilhatnak kiilhoni tarsaikkal szemben. A piacon valo
talpon maradas és térnyerés egyik lehetséges modja az Jshonos,
hagyomanyos és tdjjellegt allat- és novényfajok, -fajtak, illetve termékek
(hungarikum élelmiszerek) értékeinek felismerése és megerdsitése
(Kovéacs és mtsai, 2003). A kozlemény célja, hogy bemutassuk a
hungarikumokkal kapcsolatos altalanos fogyasztéi véleményeket olyan
teriiletekre koncentralva, mint a hagyomanyos magyar élelmiszer, vagy a
hungarikum kifejezések ismertsége, a termékkor fogyasztdsdnak é&s
vasarlasanak legjellemzébb tendencidi. A kozlemény masodik felében
kiemelten foglalkozunk két nagy értékd hungarikum, a magyar sziirke
szarvasmarha és a mangalica elemzésével. Ennek soran felvazoljuk a
termékek fogyasztasanak fGbb jellegzetességeit, valamint a termékek
SWOT-analizisével meghatarozzuk a piacok jellemzdit. A bemutatasra
keriild eredmények célja, hogy a fogyasztoi €s piaci informécidk alapjan,
a két konkrét termékkorre vonatkozéan, marketing-mix szintd
javaslatokat fogalmazzunk meg.

Hungarikum vagy hagyoményos jellegili terméknek (amelyeket ebben
a sz00sszetételben szinonimaként fogadunk el) tekinthetd egy allat vagy
novény, illetve abbol készitett élelmiszeripari produktum, amely a
magyar termelési kultirdhoz, tudashoz, az itt él6 lakossag generacioi
soran  kialakult hagyomanyokhoz kapcsolddik, ¢és amelyet a
magyarorszagi lakossag — de legalabb egy kisebb tajegység lakossiga
szlikebb hazéjara nézve — maga is magyarnak, magyarsagra jellemzdnek
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és kozismertnek fogad el, valamint a kiillfold is magyar sajatossagként
ismert meg (Andrasfalvy, 2003).

A marketing- és az értékesitési stratégia szempontjabol igen fontos
felismerés az, hogy a vizsgalt nemzeti termékek kiemelkedd taplalkozasi
elényokkel (Holl6 és mtsai, 2002) rendelkeznek (pl. a mangalica, mint
keringés és szivbardt termék, a Makoi hagyma vagy a fliszerpaprika
bioaktiv anyagai), ami kedvez§ pozicionaldsi alapot jelenthet a
termékkornek, mivel az egészségesség, mint tarsadalmi érték kiemelt
fontossagu (Berke, 2004). Ezzel egyidejileg a hungarikumoknak (ezen
beliil a hungarikum jellegi élelmiszereknek is) komoly szerepiik lehet a
kornyezet- és tajvédelemben, a kedvezdtlen adottsagi térségek
felzarkoztatasaban, a népességmegtartasban, a foglalkoztatasban, és
nem utolsd sorban a turizmusfejlesztésben (Molnar és mtsai, 2003).

2.  Anyag és modszer

A kozleményben bemutatott eredmények két kutatason alapulnak. A
hungarikumokkal kapcsolatos altalanos fogyaszt6i  megitélésre
vonatkozd adatok forrasai egy 2008-ban lebonyolitott orszagos
felmérésb6l szarmaznak. Ennek sordn kvalitativ és kvantitativ
piackutatast egyarant végeztiink. A kvalitativ (mindségi) piackutatas
modszerei kozil a csoportos megkérdezést alkalmaztuk
(fokuszcsoportos  vizsgalatok), amelyre egyrészt a  kérddivek
Osszeallitdsa el6tt, masrészt a megkérdezés utdn kerilt sor. A
fokuszcsoportos beszélgetéseket mind a két alkalommal Kaposvaron és
Debrecenben bonyolitottuk le, amelyekre 8-8 fogyasztot hivtunk meg. A
csoporttagok kivéalasztasanal sztrSkérddivet alkalmaztunk, igy csak
olyan résztvevékkel dolgoztunk egyiitt, akik ismertek és fogyasztottak
mar hagyoményos magyar élelmiszereket.

A kvantitativ (mennyiségi) piackutatas soran kérddives megkérdezést
alkalmaztunk. A felmérést 2008. janudrjaban végeztiikk el orszigosan
1000 személy bevonasaval. Mintavételi modszerként az un. véletlen séta
(random walking) elvét alkalmaztuk, amely teljes véletlenszertiséget
biztosit a megfeleld valaszaddk kivédlasztdsdhoz (azaz minden egyes
személynek azonos esélyt adtunk a mintdba keriilésre). A felkeresett
héaztartds lakoi kozil az un. sziletésnapi kulcs alkalmazasaval
valasztottuk ki az interjara megfeleld személyt. Ezzel a moddszerrel
masodik 1épésben is biztositottuk a teljes véletlenszertiséget. Végezetiil
a reprezentativitds biztositdsa érdekében a mintat Un. tobbdimenzids
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sulyozassal (nem, kor és iskolai végzettség szerint) korrigaltuk, igy a
minta Ot tényezd (régid, telepiiléstipus, nem, kor, iskolai végzettség)
alapjan tiikrozi az alapsokasag Osszetételét. Az adatfelvételek sztenderd
kérddbivvel, személyes interjukkal, a megkérdezettek lakasan késziltek.
A kérddbiv elsGsorban zart kérdéseket tartalmazott, de emellett tobb
nyitott kérdést is megfogalmaztunk.

A mangalica és a sziirke marha termékekre vonatkoz6 eredmények
egy része szakértdi mélyinterjukbol szarmazik, amelyeket a mangalica és
a sziirke marha termékeket el6allité6 és feldolgozd wvallalatok
képviseldivel  készitettink. A kovetkez6 1épésben  fogyasztoi
fokuszcsoport-vizsgalatokat szerveztiink egyrészt a piac jellemzdinek,
illetve a fogyasztok preferencidinak feltdrdsa, masrészt a testre szabott
kérddiv Osszeallitasa érdekében. A fokuszcsoportos beszélgetéseket 3
véletlenszerten kivalasztott teszttelepiilésen bonyolitottuk le, amelyekre
8-8 fogyasztot hivtunk meg. A csoporttagok kivalasztasandl
szir6kérdbivet alkalmaztunk, igy csak olyan résztvevikkel dolgoztunk
egyltt, akik mar fogyasztottak valamilyen sziirke marha vagy mangalica
terméket. Végezetiil kvantitativ (mennyiségi) adatgytjtés keretében 300
fogyasztot kérdeztiink meg 2007-ben a vizsgalt hungarikumokkal
kapcsolatos szokasaikrdl és attittidjeikrdl.

3. Eredmények és értékelésiik

3.1. A hungarikum jellegii élelmiszerekkel kapcsolatos altalanos
fogyasztoi vélemények

3.1.1. A hungarikum és a hagyomdnyos magyar élelmiszer
Jogalmanak ismerete

A kérddiv elsd blokkja a hagyomanyos magyar élelmiszer, valamint a
gyakran szinonimaként hasznalt hungarikum kifejezések fogyasztok
altali értelmezését vizsgalta.

A megkérdezettek talnyomé tobbsége (85,2%) hallotta mar a
hungarikum kifejezést, igy minddssze 14,8% szamara volt ismeretlen a
fogalom. A ,hungarikum” kifejezés definidlasandl egy irdnyba mutattak
az elképzelések. Az eredmények szerint ez a kifejezés egyértelmiien
valami magyart jelent, olyan terméket, ami hazankhoz kothetd, a hazai
hagyomanyokkal kapcsolatos. Ugyanakkor az is latszik, hogy ennél
konkrétabb kép nem ¢él a fogyasztékban, mivel hatarozottabb
megfogalmazassal nem taldlkoztunk. Az egyéb kategérian belil a
konkrétan megemlitett termékek korében az élelmiszerek tulstulya arra
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enged kovetkeztetni, hogy ez az altalanos kép az élelmiszerekhez esik a
legkozelebb. A valaszadok kozel otode (18,7%) egyaltalan nem tudta
megfogalmazni, mit is jelent a kifejezés, tehat nagyon sokan annak
ellenére, hogy hallottak errdl a sz6rol, nem tudjak azt értelmezni.

A ,hagyomanyos magyar élelmiszer” kifejezést a megkérdezettek
majdnem 95%-a ismeri, ami nagyon kedvez$§ arany. A fogalom
ismertségi ratdja kozel 10%-kal magasabb, mint a hungarikum
kifejezésé. A kiilonbség arra hivja fel a figyelmet, hogy a
termékkategoria népszertisitésekor a szohasznalat jelentds mértékben
befolydsolhatja a kommunikacios stratégia sikerességét. A hagyomanyos
magyar élelmiszer kifejezés mogotti tartalom is sokkal kézzelfoghatobb
a hazai fogyasztok szamdéra, mint a hungarikum kifejezés. Erre utal,
hogy fele annyi volt azok szama (9,8%), akik nem tudtak meghatdrozni a
fogalmat. Els6 helyre keriiltek azok a szempontok, amelyek
egyértelmiien a magyar eredetre, a hazai el@allitdsra, valamint a
receptira generdcidkra visszanyuld voltara utalnak. Ezt kovetik a hazai
alapanyaggal kapcsolatos elvardsok, a lista végén pedig megjelennek a
hazankkal kapcsolatos sztereotipidk (paprika, gulyas), valamint az
orszag meghatarozott teriiletéhez valé kothetdség, mint igény.

Hagyomanyos magyar élelmiszerek emlitése nem okozott nehézséget
a megkérdezetteknek. Az els6 harmadba egyértelmien konkrét
termékek keriiltek, mint a Pick szalami, a Szegedi paprika, a Gyulai
kolbdsz vagy a Mako6i hagyma. Mindossze egyetlen daltalanosabb
kategéria (paprika) taldlhaté a legismertebb hagyoméanyos magyar
élelmiszerek kozott, de ugyanitt megtalalhatd6 mindkét jellegzetes
képviselGje (szegedi, kalocsai) is. A listan lefelé haladva egyre
gyakoribba valnak az atfogd kategoéridk, mint a borok, a kolbaszfélék
vagy a palinka.

A kovetkezd kérdéssel a valaszaddk tamogatott emlitéseit vizsgaltuk.
Ennek keretében 14 olyan termék keriilt felsorolasra, amelyek kozott
szerepeltek jol ismert és kevésbé ismert élelmiszerek, italok, valamint
harom olyan termék, amelyek a HIR gydjtemény szerint nem tartoznak a
hagyomanyos magyar élelmiszerek korébe. Az eredményeket az 1.
tablazat tartalmazza.

A Trappista sajt, az Egri bikavér, valamint a szilvalekviar (a
tablazatban délt betlivel) nem tartozik a HIR gydjteménybe, ennek
ellenére az utdbbi két termék eldkeld helyen végzett: a fogyasztok
rendkiviil magas ardnya hagyomanyos magyar termékként tartja szdmon
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azokat. A Trappista sajtnak sikeriillt megel6znie olyan tradicionalisan
hazai termékeket, mint a konyakos meggy vagy a rogods tard. Az
eredmények felhivjdk a figyelmet arra, hogy a lakossdg korében nem
tisztazott a ,,mindsitett” hagyomanyos magyar élelmiszerek kore.

1. tablazat: ,,A felsorolt termékek koziil melyiket tartja
hagyomanyosan magyarnak” kérdésre adott valaszok megoszlasa

. Emlitések szama
Megnevezés B
F¢6 %
Szegedi paprika 977 97,7
Makéi hagyma 968 96,8
Csabai kolbasz 954 95,4
Pick szalami 943 94,3
Egri bikavér 936 93,6
Szilvalekvdr 707 70,7
Ovairi sajt 695 69,5
Rétes 668 66,8
Agyaspalinka 600 60,0
Tejfol 522 52,2
Trappista sajt 441 441
Rogos tard 441 441
Konyakos meggy 349 34,9
Paprikas kalacs 206 20,6

A kovetkez6 kérdésben allitasokat fogalmaztunk meg a hagyomdanyos
magyar élelmiszerekr6l. A valaszadOk szerint ezek az élelmiszerek
elsdsorban azért hagyomanyosak, mert recepturdjuk kimondottan hazai,
egyedi. A felhasznalt alapanyagok szintén igen nagy szerepet jatszanak,
azt kimondottan hazai elGallitasinak, az orszag meghatarozott
a ,hagyomanyos” jelzd évszazados multat sugall a fogyasztok szdmaéra,
amit Popovics és Palloné (2004) eredményei is alatdmasztanak. A
hagyomanyos magyar élelmiszer tehdt a fogyasztok olvasatdban a
kovetkez6 dimenziok mentén definidlédik: alapanyag, receptura,
feldolgozasi eljaras, mely tobb generéacidra tekint vissza, és maga a
termék, amely az orszdg egy meghatarozott pontjahoz kothetd.

Fontosnak tartjdk ezen termékek esetében a természetes mddon
eldallitott alapanyagokat, illetve a feldolgozasi eljaras sordn a
nagylizemi technoldgiak (pl. gyorsérlelés) mell6zését és a generaciok ota
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létezS eljarasok alkalmazasat. Altalanos a nézet, hogy az ide sorolhaté
termékek 4ra magasabb, mikoézben tobbletértéket hordoznak a
tomegélelmiszerekhez képest. Erds volt az elutasitdas a kilfoldi
gyartokkal szemben a vilaszadok korében, vagyis kiilfoldi se hazdnkban,
se az orszag teriletén kiviil ne allitson eld ilyen termékeket. Ezt erdsiti
az a kijelentés is, amely szerint a termékkor megvasarlasaval tamogatjak
a hazai élelmiszertermelést. A termékkort inkdbb a magas élvezeti
értékkel azonositjak, ugyanakkor kevésbé az egészséggel. Kifejezetten jo
hir, hogy nem okoz gondot a nemzeti termékek beszerzése, illetve
fogyasztasuk nem kimondottan alkalomfiiggd, inkdbb az étkezések
mindennapi részeként tartjak szdmon azokat. Hasonlo érveket emeltek
ki a fokuszcsoportos beszélgetéseken résztvevOk is a hagyomanyos
magyar élelmiszerekrdl.

3.1.2. Hagyomadnyos magyar élelmiszerek fogyasztdasa és vdsdrldsa

A kovetkezd kérdéskor a megkérdezettek fogyasztasi és vasarlasi
szokédsaira vonatkozott. Az eredmények szerint a valaszadék dontd
tobbsége (96,6%) fogyaszt valamilyen hagyoméanyos magyar élelmiszert.
Ez azt jelzi, hogy a vasarlok dontd hanyadanal az ide sorolhatd
termékek a tdplalkozas alland6 részét képezik. Fképp a jobb anyagi
helyzetben él6k és a magasabb iskolai végzettséggel rendelkezdk
asztalara keriilnek ilyen ételek. Azok, akik fogyasztjak a termékeket,
nagy gyakorisaggal teszik ezt, hiszen 58,1%-nédl legalabb heti 2-3
alkalommal keriil az asztalra ilyen élelmiszer. Ha ehhez hozzéavessziik
azokat is, akik legaldbb heti gyakorisaggal fogyasztjak a termékeket,
akkor aranyuk eléri 76,0%-ot. Azok, akik nem fogyasztanak nemzeti
termékeket, azok szinte kivétel nélkill a magas arral indokoltak
dontésiiket. Ezzel egyiitt kijelenthetd, hogy ardnyuk a teljes mintahoz
képest nagyon alacsony (3,1%).

A kovetkezd kérdésben a hagyomanyos magyar élelmiszerek vasarlasi
helyszineirdl érdeklddtiink, ennek eredményei a 2. tdbldzatban lathatdk.
A termékcsoport lehetséges beszerzési helyei koziill a legmagasabb
aranyban (45,7%) a kisebb élelmiszerboltokat emlitették a fogyasztok,
vélhetGen a bolttipus nagyobb megbizhatdsaga és hagyomanyosabb
jellege miatt. Nem sokkal lemaradva a hipermarketek (43,3%) és a
szupermarketek (42,4%) kovetkeznek, illetve a vdasarlok egy kisebb
ardnya a termeldktSl kozvetleniil és diszkontokbdl szerzi be a
termékeket. Az eredmények alapjan pozitivumnak tekinthetjik, hogy
minden vizsgalt csatornatipusban elérhetdek a nemzeti élelmiszerek.
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Sokkal inkabb gatat jelentenek vizsgilataink szerint az arak. Eppen
ezért konkrétan megvizsgaltuk, vajon hajlandék-e a fogyasztok tObbet
fizetni a hagyomanyos élelmiszerekért, és ha igen mekkora aridnyban.
Kedvezd, hogy a vdlaszaddk tobb mint fele (54,8%) hajland6 lenne az ar-
prémiumot megfizetni ezekért a termékekért, ugyanakkor magas azok
ardnya, akik ezt nem tennék meg (41,0%). F6képp a magasabb iskolai
végzettséggel rendelkez6k és a jobb anyagi helyzetben 1évék
nyilatkoztak ugy, hogy magasabb ar ellenében is megvasarolndk a
nemzeti élelmiszereket. A felar szazalékos értékét tekintve a fogyasztok
tobbsége 10%-ot tart elfogadhatdnak, ennél tobbet viszonylag kevesen
fizetnének ki a hagyomanyos magyar élelmiszerekért. Ez a szam
azonban jelentds eltéréseket mutat termékkoronként. A pékéaruk és
asvanyvizek esetében jelentdsen ezalatt az atlagérték alatt helyezkedik
el a felarfizetési hajlanddsag, mig az égetett szeszek, huskészitmények
esetében akar a dupldja is lehet. E tekintetben harom differencialo
elemet sikeriilt elkiiloniteniink, ezek a termékcsoport, a mindségszint és
a markanév.

2. tablazat: A hagyomanyos magyar élelmiszerek vasarlasi
helyszinei a termékeket fogyasztok szerint

Megnevezés Emlitések szama
Fé %
Kisebb élelmiszerboltok 440 45,7
Hipermarket 417 43,3
Szupermarket 408 42,4
Kozvetlenil a termel6tdl 145 15,1
Diszkont 138 14,3
A csalad termeszti/allitja el§ 61 6,3
Egyéb 33 3,4
Nem vasarol 9 0,9

3.2. A mangalica és a magyar sziirke marha fogyasztoi
megitélése, valamint piaci lehetoségeinek elemzése SWOT-
analizis segitségével

3.2.1. A magyar sziirke szarvasmarha és termékei

A sziirke marhahas  fogyasztasa  rendkiviil alacsony, a
megkérdezetteknek minddssze 12% asztalara keriil ez a kiilonlegesség
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valamilyen rendszerességgel (de semmiképp sem gyakrabban, mint havi
2-3 alkalom). Igy figyelembe kell venni, hogy az alacsony elemszim
miatt az esetleges kovetkeztetések csak Ovatosan vonhatdék le. A
hattérvaltozok szerint az eredmények a kovetkezdk: az iskolai végzettség
és a lakohely befolyasolja a fogyasztast. A diploméval rendelkezdk
36,7%-a, mig a maximum 8 osztalyt végzetteknek csak 5,0%-a valasztja
ezt a hust, a févarosi valaszaddknak 23,2% tartozik a fogyasztok kozé,
mig vidéken ez az érték maximum 10,4%.

Azok, akik nem vésarolnak sziirke marhat, azok vagy nem ismerik a
terméket (45,7%) vagy nem tudjak beszerezni (38,1%). A magas ar csak
a megkérdezettek 14,3%-a szerint jelent korlatot. Elgondolkodtatd
azonban, hogy 72,5% nem is tartja elképzelhetének, hogy a jovében
ilyen ételeket fogyasszon.

A fogyasztok szerint a vasarlds f6 motiviacigjat a huas el6nyos
taplalkozasbioldgiai jellemzGi, egészségvéds szerepe (42,9%) jelenti,
amelyet a garantalt eredet és az inyencségek szeretete kovet 20-20%-kal.
A valaszadok a sziirke marhdt elsésorban tékehus (77,1%) formdjaban
szerzik be, a szdrazarukat (sonka, szalami) csak 31,4% emlitette. Talan
ezért is érthetd, hogy a beszerzés helyének a fogyasztok tobb mint fele
(51,4%) a husszakiizleteket jelolte meg, de sokan vasarolnak (25,7%)
kozvetlentl a termelSktdl is.

Ahhoz, hogy a sziirke marha termékek népszertibbé valjanak,
hatékonyabb tdjékoztatasra (reklamok és ismeretterjesztés 1utjan),
alacsonyabb arakra és konnyebb beszerezhetdségre lenne leginkabb
sziikség. A sziirke marhahussal kapcsolatos attitidok koziil leginkabb a
hungarikum jelleget (4,66), az egészségességet (4,16) és az izletességet
emelték ki a megkérdezettek. A fogyasztdk nincsenek tisztaban a sziirke
marhahus taplalkozas-biolédgiai elényeivel: koleszterinszegény, konjugalt
linolsavakban gazdag, daganatmegel$zd hatés.

A fogyasztoi magatartas felvazolasat kovetden kidolgoztuk a magyar
szirke marha ¢és termékeinek SWOT (GYELV) téblazatat. Az
erdsségeket és gyengeségeket, illetve a lehetdségeket és veszélyeket a 3.
tablazatban foglaljuk Ossze.

A termék erdsségei koziil els6rendinek tekintjiik, hogy a sziirke
marha husa valddi ,vildgmarka”, a jelentds dllomanynak koszonhet8en a
XIX. szazad végéig vilagszerte elterjedt és kozkedvelt volt.
Kiilonlegességét a hus magas mindsége, annak alacsony viztartalma
(ellentétben a PSE husokkal) és a nemes husrészek jo érlelhetdsége és
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szarazsaga adja. Hasonl6 adottsagu fajtaval mashol nem taldlkozhatunk,
a hozza legkozelebb allo erdélyi marha a II. vilaghdboru utan teljesen
kipusztult. EbbSl adéddan egy hagyomédnyos, mar a kozépkorban is
elismert jelentdségl szarvasmarha fajtat tudhat magédénak a magyar nép.
A dusfivl, mocsaras legel6khoz szokott marhat egyediill a Fert4-t6
északi partjdn, Ausztridban probdljdk tartani, azonban itt is csak
turisztikai latvanyossagként, nem vagoallatként.

3. tablazat: A magyar sziirke marha és termékeinek SWOT analizise

Erosségek

Gyengeségek

e Vilagmarka”, hagyomanyos és
kiilonleges

® Magas mindség, gyakran 6kotermék

® Husa szaraz, ize a vadhushoz hasonld

® Diétasoknak ajanlott
(koleszterinszegény)

® Husa jol érlelhetd, jol birja a siitési
technikdkat alacsony viztartalmanak
koszonhetSen

® Tartés- és takarmanyozdsmodja miatt
BSE-mentes

® Tomegtakarmanyokat fogyaszt, legeld
karbantart6 funkcid

® Az allat a helyi adottsagokat kival6an
kihasznalja, igénytelen

o Nagy ellenalloképesség, kiilterjes

e Kedvezdtlen huskihozatal

® JelentGs eszkozlekotés

® Koran elkezd faggyisodni

® | assu fejlédési erély

e Genetikai elérehaladas a
tenyészallomany hidnya miatt lassa

Lehet6ségek

Veszélyek

® [gényes termék, igényes fogyasztoknak

e Kiilonleges minGségének,
»Oshonossaganak” koszonhetSen
Magyarorszagon is biztos piaca van

e Kihasznélatlan gyepteriiletek
hasznosithatdk vele

e Telitetlen piac, nagy piacpotencial, piaci
rések kihasznalasa jellemzi

® Magas tdmogatasi 0sszeg varhaté érte az
Eurépai Unidban

® Hagyoméanyos és Kiilonleges Termék
elismerésre esélyes

e Okomindsitéssel tovabb névelhets a
fogyasztok szdma

e Tovabbi termékfejlesztés, feldolgozas

® Vertikalis integracio

® Melléktermékei sokrétlien
hasznosithatok

® A termelés mennyisége lassan
novelhetd

® Marhahusfogyasztas tovabbi
csokkenése

® Intenziv, korszerd husmarhak
kiszorithatjak a piacrol

® Feldolgozo ipari hattér tilsagosan
elaprozott

® Alacsony egyedszdm miatt nincs
folyamatos kinélat, a vevé megunja a
véarakozast

® Nincs lehetdség az egységes
termékminGség biztositasara

® A kozOsségi marketingmunka hidnya
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A sziirke marha a helyi adottsagokat jol kihasznalja, kivalo ellenallo
képességgel rendelkezik és igénytelen. Takarmdnyozasa egyszerien
megoldhatd, mivel az allat 6nalléan megkeresi a szamara kedvezd
hatasu fiiveket a legel6n, mikdozben a gyepek Okoldgiai egyensualyat is
biztositja, fenntartja. Nagyfoku ellenallo-képességének koszonhetSen a
szarvasmarhédkra jellemz§ fert6zé betegségek kevésbé fenyegetik,
természetszerd tartdsa miatt a komoly élelmiszerbiztonsagi botranyt
eldidéz6 BSE-jarvany teljesen elkertilte. Ez az el6ny az 6kogazdalkodas
feltételrendszere szerinti termeléssel tovabb fokozhatd, és a hus egy
igényes, egészséges éEletmodra fogékony, tehetds fogyasztdi réteg
étrendjét szolgilhatja. A sziirke marha termékeinek egészségességét a
diétas étrendhez kotottek is kihasznalhatjak, alacsony
koleszterintartalma miatt.

Magyarorszagon ma 1,4-1,6 millié hektar olyan legeld- és gyepteriilet
talalhatd, amelynek csak elenyészé részén hizlalnak 4llatokat, holott
ezek a teriletek alacsony AK értékiikk és fekvésiik (lapos, mocsaras
arterek) miatt szant6foldi novénytermesztésre alkalmatlanok. A
kihasznalatlan teriiletek hasznositdsa mellett a magyar sziirke
szarvasmarha a legeltetésbdl addddan taplalkozasi elényodket is nyujt,
ami tobbek kozt megnyilvdnul a husmindségben (stresszmentes) és a tej
mindségében (CLA-tartalom) is.

A magyar szirke szarvasmarha tulajdonsiagait tekintve a
hushasznositashoz all kozelebb. Ennek ellenére a szirke marha
haskihozatala elmarad a korszerd fajtdkétol, amely a fajta f6
gyengeségének szamit. A lassabb fejlddési erély, a kisebb vdagaskori
testtomeg, a korai faggytsddas és a jelentds zsirlerakddas szintén a
hastermelés gazdasagossagat csOkkenti. Az allatok hosszabb idejid
termelésben tartdsa miatt a termeldeszkoz-lekotés jelentds, tovabba a
likviditas fenntartdsa érdekében magasabb tékebefektetés vagy
hitelfelvétel sziikséges. A napjainkra jellemzd alacsony allatlétszam nem
teszi lehetdvé a tenyészallomany kialakitdsit és a magas foku szelekciot,
igy a fajta genetikai elGrehaladédsa lassu, gazdasagossagi szempontbol
nem kielégitd.

A termékek piaci lehet8ségei meglehetGsen kedvezdek, a
készitmények kivaldo mindségét elsGsorban az igényes vasarlok ismerik
fel. A hozzdadott érték a feldolgozottsidgi fok emelésével és az allatok
Okotermelésben tartasaval tovabb novelhetd. A sziirke marha termékek
irant jelenleg a magyar piacon is tulkereslet van, amely hatalmas
piacpotencidlt rejt ~magaban. Az  integraciés  szervezddések
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létrehozasaval a termelés, a feldolgozds és az értékesités
koncentrdlhato, amely a termékek széles kord megismertetését és a
fogyasztok folyamatos ellatasat biztositja. Az Osszefogds megszervezé-
sére a termeldi csoportok lehetnek képesek, akiknek a szdma a
tamogatasi rendszer atalakulasa utdn remélhetSleg ndéni fog a sziirke
marha tenyésztGk korében. A termelés novelésének lehetdsége is adott,
mivel a kihasznalatlan gyepteriiletek még tobb ezer vagoallat eldallitasat
képesek megoldani, mindamellett, hogy az EU k6zds agrarpolitikajaban
mind az J3shonos allatokat, mind a velik hasznositott teriileteket
tdmogatjak.

A sziirke marhara leselked§ veszélyek kozil elsGként a
termékmennyiség lassi novekedését emeljiikk ki, amely tovabbi
problémak forrasa. A vasarlok csak alkalomszertien jutnak hozza a
termékekhez, amely a gyartas idépontjatdl fliggen mas és mas izli, mas
Osszetételd és ezaltal eltérd mindségl lesz. A termékmindség allando
valtozdsa a fogyasztokban bizonytalansagot kelt, lojalitdsa az adott
termel6hoz, termékhez csokken, holott redlis igény résziikr6l a magas
arért elvarhatd értékaranyos termék. A magyar sziirkébsl késziilt
termékek és ezeken keresztiil a fajta szdmara redlis veszélyt jelentenek a
mas marhdk hasdbdl készitett jO mindségl termékutanzatok, azok
hatékony marketing- ¢és  értékesités  Osztonzd  stratégidjanak
koszonhetden. Veszélyt jelenthet az egy fOre jutd marhahudsfogyasztas
tovabbi csokkenése is, amely az elmult évtizedben nem csak
Magyarorszagon, de az EU tagallamokban is megfigyelhetd volt.

Altalanosan megemlithetd problémat jelent szinte az Osszes hazai
hagyomanyos ¢és tajjellegii terméknél, koztik a sziirke marhabdl
késziilteknél is a k6zdsségi marketing nem kielégit§ volta, illetve hidnya.

3.2.2. A mangalica sertés és termékei

A mangalica hust vagy huskészitményt a megkérdezettek kozel fele
(42,3%) fogyasztott mar. F6képp a férfiak (47,9%) kedvelik ezt a
terméket, mig a néknek 37,3%-a vdlasztja ételei kozé. A sziirke marha
készitményekhez hasonléan az iskolai végzettség fiiggvényében
megfigyelhetiink szignifikans kapcsolatot: a diplomésok 63,3%-ban, mig
a 8 altalanost végzettek csak 28,7%-ban fogyasztanak mangalica
terméket.

A vasarlas korlatjat leginkabb a nehéz beszerezhetdség jelenti
(37,6%), de még a mangalica esetén is sokan a hidnyzé ismeretekkel
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(30,6%) érveltek. A magas 4arat a megkérdezettek 19,1%-a tartja
akadalyoz6 tényezOnek, de olyan valasszal is szembesiiltiink, hogy a
magas zsirtartalom miatt nem keriilhet az asztalra. Kilonosen
elgondolkoztatd, hogy az eddig nem fogyasztoknak 87,3%-a a jovGben
sem tartja elképzelhetének, hogy mangalica hust vagy huaskészitményt
tegyen asztaldra. A magyarorszagi jelentds mennyiségld (26,7 kg/f6)
sertéshusfogyasztds (KSH, 2007) mellett kissé érthetetlen az ekkora
mértékd viszolygas.

A megkérdezettek nem csak tobben, de gyakrabban is fogyasztanak
mangalica terméket, mint sziirke marhat. Legtobben, 62,2% ritkabban,
mint kéthavonta, de biztaté, hogy 5,5%-uk hetente tobbszor is
kostolgatja a fajta husat. ElsGsorban el6nyds taplalkozasbiologiai
sajatossagai, egészségvéds szerepe (40,2%) miatt keriilnek az asztalokra
a mangalica készitmények, sokan azonban inyencsége (28,3%) miatt
nem vetik meg ezt a hust.

A mangalica kedvelt tékehds (56,7%) és szarazaru (42,5%)
formajaban is, ami tikrozi a kinalatot is. Erdekesség azonban, hogy a
keresked6k altal emlitett, alacsonyabb egységaras frissarukat csak a
megkérdezettek 12,6% vasarolja. A t6kehus fogyasztds magas ardnyat az
igénybevett beszerzési forrasok is magyardazzak: sokan szakboltban
(43,3%) vagy éppen a termelStSl kozvetleniil (24,4%) szerzik be a hust.
A sziirke marhahoz képest szélesebb kord ellatasra utal, hogy tobben
emlitették a hiper- és szupermarketeket, valamint a kisebb
élelmiszerboltokat is.

A mangalicat a fogyasztok igazi magyar terméknek, hungarikumnak
(4,61) tekintik. JOl informaltak arrdl is (f6képp a férfiak: 4,22), hogy
sonkdjabol késziill a hires spanyol Serrano sonka. Szélesebb kord
tajékoztatas sziikséges viszont a mangalicahas tdapldlkozasi elényeirdl:
még mindig kevesen tudjak, hogy husa gazdag dsvanyi anyagokban (3,82)
¢és telitetlen zsirsavakban (3,70). Hattérvaltozok szerint a fels6fokua
végzettségliekhez jutnak el inkdbb az informaciék a hus kedvezd
tulajdonsagair6l, telepiiléstipus alapjan pedig a févarosiaknil
tapasztaltunk nagyobb befogadasi hajlanddsagot.

A mangalica termékek fogyasztéi megitélésének vizsgdlata utdn a
kovetkezd 1€pés a mangalica sertés és termékeinek SWOT (GYELV)

analizise volt. A termékek erdsségeit és gyengeségeit, illetve a piaci
lehetdségeket és veszélyeket a 4. tablazatban foglaltuk Ossze.
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4. tablazat: A mangalica sertés és a beldle készitett
termékek SWOT-analizise

Erosségek

Gyengeségek

® Vilagmonopolium, -kuriézum

® Egyedi és kiilonleges termékek

¢ Kiemelkedd, sajatos termékmindség

e Kivalo iz, struktara

® Kedvezd zsirsav-Osszetétel (kedvezd
telitetlen zsirsav-arany)

® Keringés- és szivbarat termék

® Husa jol érlelhetd

® J§ stressztiirG-képesség

® Huisa jOl birja a siitési technikak

® Az éllat a helyi adottsdgokat kivaloan
kihasznalja, igénytelen

® Nagy ellenall6 képesség

® A naturélis mutatok gyengék (pl.
kisebb szaporasag, kisebb
malactomeg, nagyobb elhullas,
lassabban nd, tobb takarmanyt
fogyaszt, nagyobb teriiletet igényel,
zsirosabb, kevesebb hust termel)

® Mennyiségi szempontbdl alulmarad a
hussertésfajtakkal szemben

e A fajlagos targyi és forgdeszkoz igénye
magas

Lehetoségek

Veszélyek

o A fejlett orszdgok leggazdagabb
rétegének szant termék

o A termékek irant tilkereslet van

e Telitetlen piac, nagy piacpotencial,
piaci rések

® Az Eur6pai Unidban nincs versenytars

e Kiemelked§ szerep a kornyezet- és
tajvédelemben

® Foglalkoztatés feltételeinek javuldsa

® JelentGsége nagy a turizmus
fejlesztésében

® Egyetlen nagy stratégiai vevs van a
piacon (Spanyolorszag), az egész fajta
1éte téle fiigg

® Csak egyetlen feldolgoz6 van a hazai
piacon (Gyulai Hiskombinat)

® Egyetlen nagy monopol helyzetd
integrator van a hazai piacon (Olmos
és Toth Kft.)

o A tulkereslet miatt kialakult nagyon
magas ar elriaszthatja a potencialis
hazai vevéket

e Korlatozott mennyiségd aru

® Az allami tdimogatas hektikus jellege

® A kozoOsségi marketingmunka hidnya

A termék erGsségei

kozil mindenekelStt kiemelendd,

hogy a

mangalica vilaigmonopdlium, vagyis a termék kizardlag a magyaroké. A
mangalicat nem lehet és nem célszeri mas orszagban elGéllitani, mivel a
kival6 értékmérd tulajdonsagait csak a magyar klimatikus (mikroklima)
kornyezetben tudja produkdlni (mashol fazik vagy nagyon melege van).
A helyi adottsagokat jol kihasznalja, kivalo ellendlld képességgel
rendelkezik. A mangalicdnak kivaldo a stressztlir6-képessége, nem
jellemz6 ra az intramuszkuldris vizleadds. A mangalica sertés
hiusmindsége tobb tulajdonsdgiban is kiilonbozik a ma széles korben
elterjedt fajtak, hibridek husmindségétSl. A hus nagy intramuszkuldris
zsirtartalma és annak finom, egyenletes eloszlasa kedvezd hatdst az
izletesség, a porhanydssag, az élvezeti érték szempontjabol, ami nem
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utols6 sorban a ,szték” jellegd huasok, valamint specidlis termékek
(sonka, karaj) eldallitasaban is el6nyt jelent. A mangalicasertés
szalonndjanak keménysége, kedvezd zsirsavosszetétele miatt kividléan
alkalmas minGségi és nagy értékd szalonna el§allitdsara (Hollé és mtsai,
2003). A zsiradékaru zsirsavosszetétele pedig magas mindségl husipari
termékek gydartasit teszi lehet6vé. A mangalica a leirtak alapjan egy
igazi kuriozum, kedvezd hismindsége és zsirsav-Osszetétele miatt pedig
keringés- és szivbarat termék.

A mangalica gyengeségei koOziill els6 helyen emelendé ki, hogy
naturalis mutatdi gyengék (pl. kisebb szaporasag, kisebb malactomeg,
nagyobb elhullds, lassabban nd, tobb takarmanyt fogyaszt, nagyobb
teriiletet igényel, zsirosabb, kevesebb hust termel). Mennyiségi
értelemben nem veheti fel a versenyt a jelenleg széles korben elterjedt
sertésfajtakkal, hibridekkel. A leirtakbol kovetkezik, hogy a mangalica
fajlagos targyi és forgdeszkoz igénye magas, amely kihat a
forgéeszkozhitel mértékére és a magas banki hitelkamatokra.

Igazi piaci lehetdséget jelent, hogy a mangalica-termékcsalad a vilag
é€s az Eurdpai Unié leggazdagabb rétegének szant termék. A bio
teljesiilése esetén. A mangalica termékek irant a vildgpiacon még sokaig
talkereslet varhato, amely hatalmas piacpotencialt sejtet. Lehet8séget,
illetve monopolhelyzetet teremt, hogy a mangalicAinak az Eurdpai
Unidéban nincs versenytdarsa. A mangalicinak komoly szerepe lehet a
kornyezet- ¢és tajvédelemben, a kedvezétlen adottsagu térségek
felzarkoztatasdban, a népességmegtartdsban és a foglalkoztatasban, nem
utolsé sorban pedig a turizmusfejlesztésben.

A veszélyek sordbdl kiemelendS, hogy jelenleg egyetlen nagy
stratégiai vevg van az exportpiacon (Spanyolorszag — Jamones Segovia
Sa), amely cég olyan mértékben uralja a piacot, hogy az egész fajta 1éte
szinte tlle fiigg. Az is veszélyt jelent, hogy egyetlen feldolgoz6, a Gyulai
Huskombindt Zrt., illetve egyetlen nagy monopol helyzetd integrator
tevékenykedik a hazai piacon (Olmos és Té6th Kft.). Jogosan meriil fel a
kérdés: Mi torténik, ha ezek a cégek abbahagyjik jelenlegi
tevékenységiiket? A kevés piaci szerepld miatt tilzottan zart a rendszer,
vagyis a termelSk termékeiket csak a monopol helyzetben 1év6 cégeknek
tudjak eladni, mashol nem (vagyis tobb feldolgozdra, integrétorra,
vevOre lenne sziikség). Veszélyeket rejt magdban az is, hogy a nagy
keresletet a piac szerepl6i csak ugy képesek kielégiteni, hogy a
termékkor ardt nagyon magasra pozicionaljak, amely elsGsorban a
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belfoldi potencialis fogyasztoi kort riasztja el a vasarlastol. Altalanosan
megemlithetd vesz€ly nemcsak a mangalica esetében, hanem szinte az
Osszes hazai hagyomdanyos és tjjellegi terméknél a k6zosségi marketing
nem kielégitd volta vagy teljes hidnya.

4. Kovetkeztetések, javaslatok

A kutatasi eredmények alapjan ugy véljik, hogy a hungarikumok,
ezen belil a sziirke marha és a mangalica alapad termékek a megfeleld
gazdasagi és piaci feltételek megvaldsuldsa esetén — mar kdzéptavon is —
agrar- és élelmiszergazdasdgunk meghatdrozo, exportképes termékei
lehetnek.

Annak érdekében, hogy ezt a folyamatot elGsegitsiik, javaslatainkat a
vizsgalt konkrét termékcsoportok esetében megvaldsithatd marketing-
mix szintjén fogalmazzuk meg.

4.1. Magyar sziirke szarvasmarha

A termékstratégia kozponti eleme a mindség, amelyet két
aspektusban  érdemes vizsgdlni. Egyik szempont az 4llatok
tartdasmodjabol, takarmanyozasabdl eredd  hagyomanyossag — és
természetesség  (Okogazdalkodas), masik aspektusa a modern
taplalkozasi elvarasoknak valdo megfelelés, amit a has kivald siitési
tulajdonsagai, érlelhetdsége, alacsony koleszterinszintje, magas asvanyi
anyag tartalma és kitiing ize nyuajt. A markazasnak leginkdbb a magas
mindségi, feldolgozott termékeknél, mint amilyenek a sziirke marhabol
késziilt sonkak, szalamik stb., van fontos szerepe. Termékcsalddként,
valamely jol hangz6 markanév hasznalatiaval a termékek bevezetése a
piacra egyszeribbé, gyorsabba valhatna. Az innovéiciénak a fajta
naturdlis mutatoinak javitdsdban és a késztermékfejlesztésben van
kiemelt jelentdsége.

Az arstratégia kialakitdsa vonatkozdsaban megallapithatjuk, hogy a
magyar sziirke marha termékek piaca keresleti jellegli. Ennek a piacnak a
sajatossagai kozé tartozik a magas ar, melyet a vevSk altal elismert érték
alapjan alakitanak ki. Ekkor az arképzés irdnya a presztizsar, melyet a
gyartok a hazai és a nemzetkozi piacon egyarant alkalmazhatnak. A
termék jelenlegi értékesitési gyakorlata azt mutatja, hogy a fogyasztdk
hajlandok megfizetni a magas arat, tehat a kialakitott arképzési stratégia
helyes. Miutdn hazdnkban a marhahus is presztizsterméknek bizonyul,
valdszintsithetd, hogy a sziirke marha termékek sem valnak tomegcikké,
sokkal inkabb a réspiacok igényeit szolgaljak.
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Az értékesitési lehetdségek bemutatisa nem csak a termékek
nemzetkdzi piacokra torténd bevezetése miatt Iényeges pont, hanem a
hazai esélyek szempontjabdl is. Olyan iizletekben célszerd elsdsorban
megjelenni, ahol rendszeresen megfordulnak az igényes és magas
jovedelemmel rendelkezd véasarlok. Ezek lehetnek egyardnt kisebb
alapteriiletd  szakiizletek (bio- és reformboltok, husiizletek),
aruhédzlancok, ¢és nagyobb, Onkiszolgdlé rendszerd szuper- és
hipermarketek, esetleg exkluziv éttermek, wellness szallodék is.

A sziirke marha termékek marketingkommunikécidja napjainkban a
keresleti piac és a reklamozas magas koltségeib6l adédon nem kielégitd
szinvonali. A termékek nehéz elérhetGsége sem szolgalja a fogyasztok
tajékoztatasat, a kommunikiciés-mix elemeként is szdmon tartott
csomagolds a termékek magas mindségének egyediili hirvivdje.

A kommunikicioban hangsulyozni kell a sziirke marha huasanak
taplalkozasi eldnyeit, kilonleges izét és feldolgozhatdsagat, magyar
eredetét. Eppen az eredetvédelem miatt jogilag siirget§ feladat a
,Garantaltan = Hagyomanyos és  KilOnleges” c¢im  elnyerése.
Kovetelményeinek a sziirke marha eleget tesz, mindezidiig a kell§
akarat, az Osszefogas €s a kezdeti pénzbefektetés hidnyzik.

4.2. Mangalica

A mangalica készitményekre iranyuld termékstratégia kozponti eleme
a kivalé mindségli és egészségvédd tulajdonsiagokkal rendelkezd aru,
amely esztétikus megjelenési és magas élvezeti értékd markazott
termékként jelenik meg mind a hazai, mind a kiilféldi piacokon. A
termékkategodria hordozza az Osszes olyan elényds tulajdonsagot, amely
hatdsos piaci szerepléséhez sziikséges. Az innovacié az egyik
legfontosabb kitdrési pont a mangalicandl. Az innovacid két szinten is
lehetséges: egyik oldalrdl a fajta naturdlis mutatdinak a javitasa, masik
oldalrol pedig a gyartményfejlesztés, amely a végtermékek valasztékara,
csomagolésfejlesztésére €s piaci diverzifikdlasara koncentral.

s sz

esetében is az arképzés irdnya a presztizsar lehet. Az arképzés tun.
keresletorientalt m6édon torténik, vagyis a vevék altal elismert értéket
kell az arképzés kritériuméava tenni. A marketingmix tobbi eleme (pl.
kozosségi reklamozas, markazas, magas mindségszint) arra szolgél, hogy
ezt a magas értéket a gyartok elfogadtassak a potencialis célpiaccal. Az
eddigi arképzési stratégia sikerét jOol mutatja, hogy a magas ar ellenére is
inkdbb tulkereslet van a piacon, az értékesités egyetlen korlatozo
tényezdje a termék mennyisége. Ennek alapjan kijelenthetd, hogy a
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termék jellemzGi, mindsége Osszhangban allnak az arakkal, vagyis az
arak tikrozik a vevSk altal elismert értéket. A magas arak miatt
valdszindsithetd, hogy a mangalicahtisb6l késziilt termékek inkabb
bizonyos piaci szegletek (nichek) élelmiszerei lesznek.

Az elosztasi stratégiat vizsgdlva egyértelminek ttinik, hogy olyan
izletekben kell 4rusitani a mangalicatermékeket, ahol a magas
igényszintd és jovedelmi fogyasztok rendszeresen vasarolnak. Miutdn a
mangalica termékkategdria nem tomeg-, hanem igazi rétegtermék, ezért
a nagy alapteriilettel rendelkezG hiper- és szupermarketek mellett az
exkluziv értékesitési csatorndkat is meg kell célozni (delikatesz boltok,
mindségi cikkeket forgalmazo specialis husiizletek, éttermek, luxus
aruhazlancok). A bolti megjelenést elemezve megallapitottuk, hogy a
Mangalica Termékcsalad tagjai tobb lancnal is kaphatok.

Ertékesitési csatornat biztosit a mangalicatermékeknek a turizmus is.
Az ebbe a korbe sorolhatd, egyuttal egymasra épiild elemek a
kovetkezdk: konferenciaturizmus, gyogyturizmus, pihendSturizmus,
valamint falusi turizmus (Kovacs és mtsai, 2003).

Az arucsoport értékesitését sem atfogd piackutatds, sem széles kord
marketingkommunikéciés tevékenység eddig még nem kisérte. A
mangalicar6l sz60l6 informéaciok inkdabb szajrol-szajra terjedtek.
Magyarorszagon mar kialakult egy kis 1étszamu fogyasztdi csoport, akik
tisztdban vannak a mangalicahusféleségek és -zsiradék értékeivel, sét
taplalkozasi el6nyeivel. Ennek ellenére a lakossag tobbsége az dllati
eredetd zsiradékokat - elsGsorban a koleszterintartalom miatt -
negativan itéli meg.

A mangalicakészitmények esetében a hagyomanyos és kiilonleges
tulajdonsdg védelme (tanusitisa) a redlisan elérhet6 cél. Ebbe a
kategoriaba olyan élelmiszerek sorolhaték, amelyek Osszetételiikben
vagy eldallitdsi modjukban hagyomdnyosak, anélkiil, hogy valamely
foldrajzi teriilettel kizarélagos kapcsolatban lennének (Osz, 2003).

A mangalicatermékek népszertsitésében kulcsszerepe van a
kozosségi marketingnek. Ha a mangalicatermékek megszerzik a
Garantaltan Hagyomanyos és Kiilonleges tanusito jelolést, akkor erre az
alapra mar jol funkcionaldo kozosségi marketing- és reklamprogram
épithetd.

A mangalicara irdnyul6 marketingkommunikdcionak a turizmusban is
meg kell jelennie. Ebben az esetben jelentds gazdasdgi haszon

szarmazhat, pl. a vendéglatison, az étkeztetésen (ételek, koretek,
receptek) keresztiil, amelyet megfelel§ programtervezet esetén a
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kilonb6z6 kozosségi marketingszervezetek is tdmogatni fognak. A
borutakkal Osszekapcsolva kialakithatok bemutatd-alloméanyok, foként
az idegenforgalmi kozpontokban, ahol ételek és nyersanyagok, illetve
félkész és késztermékek arusitdsa is torténhet (Kovéacs és mtsai, 2003).
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A hagyomanyos magyar élelmiszerek fogyasztoi
megitélése, kiilonos tekintettel a magyar sziirke
marha és mangalica termékekre

A kozlemény két orszigos kutatids eredményeit 6tvozve mutatja be a
hungarikum jellegli élelmiszerek fogyasztéi megitélését, kiemelten a
mangalica és a sziirke marha termékekre vonatkozdéan. Vizsgalatunkbol
kideril, hogy a hazai fogyasztok korében mind a hungarikum, mind a
hagyomanyos magyar élelmiszer kifejezés igen nagy aranyban ismert. A
fogyasztasi és vasarlasi szokasok tekintetében igen kedvezd képet
kaptunk. A megkérdezettek donts tobbsége (96,6%) fogyaszt valamilyen
hagyomanyos jellegl élelmiszert. Kiugro eltérést tapasztaltunk azonban
a beszerzési forrasokat vizsgalva, a tomegtermékekkel szemben e
termékkornél a direkt (kozvetlen) értékesitési csatorndk keriilnek
eldtérbe.
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A sziirke marha htusanak fogyasztasa igen alacsony szintd, jellemzGen
azért, mert nem ismerik, vagy nem tudjak beszerezni a terméket. A
fogyasztok tobb, mint kétharmada nem is tartja elképzelhetdnek, hogy a
jovGben ilyen jellegl terméket fogyasszon. Akik azonban fogyasztjak ezt
a husfélét, azok els@sorban annak egészségre gyakorolt kedvezd hatésait
emlitik a vasarlas motivacioi kozott.

A mangalica esetében jelentGsen nagyobb azok aranya, akik
fogyasztjdk a termékkort, a megkérdezettek kozel felének mar az
asztaldara keriilt. Ugyanakkor a nemfogyasztok szinte kivétel nélkil ugy
nyilatkoztak, hogy a jovOben sem tartjak elképzelhet6nek ezen hustipus
fogyasztasat, elsésorban annak magas zsirtartalma miatt.

Consumers’ Judgement on the Traditional
Hungarian Dishes relating to the Hungarian
Grey Cattle and the Mangalicza Pig

The consumers’ judgement on the traditional Hungarian dishes is
introduced in this article relating to the mangalicza pig and the
Hungarian grey cattle on the basis of two different research projects.
The research revealed that expressions “Hungaricum” and the
“traditional Hungarian dishes” are well known among the Hungarian
consumers. The greatest part (96,6%) of respondents consume some
kind of traditional Hungarian products or dishes. Significant differences
can be found between the purchasing channels of the traditional and
conventional foods because direct channels are more important in case
of traditional ones.

The consumption level of the Hungarian grey cattle and its products
is low because they are unknown or they are difficult to purchase. More
than two third of the consumers cannot imagine to consume it in the
future. The consumers of this product group mention its favourable
effect on health as the most important among the motivations of
purchase.

The rate of consumers is significantly higher in case of the
mangalicza pig; almost half of the respondents have already consumed
this kind of product. At the same time the non-consumers stated that
they do not want to try it in the future because of its high fat content.
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