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A technikai vivméanyok fejlédése a konyvtartudomanyban, kozgylijteményekben is teret kapott.
Az infokommunikécios technikdk szamtalan lehetGséget biztositanak a konyvtaraknak a
fejlédésre az olvaséi kor bévitése érdekében. A konyvtar lényege nemcsak az &ltalanos
konyvtari szolgéltatasok kinalata, hanem az érzelmi odafordulas, a motivacid, amely olvasasra
0sztonoz.

Mind a hagyoményos, mind a digitalis mddszerek segitik az olvas6vi nevelés folyamatat,
aminek 1j lehetGséget ad a kozosségi média, mely az életiink szerves részévé valt. Az 4j
interaktiv kozeg, melyben az influenszer-tevékenység nagy sikernek orvend, széleskori
fogyasztoi elérést biztosit, ami altal a hatasa feler8sodik, és az internet szerepl6i a konyvtarak
bizonyos szolgaltatasait is segitik.



Mindezek fényében a kovetkez6 kérdésekre keressiik a valaszt:

— Hogyan lehet a kozosségi média és influenszerek &ltal az embereket olvasasra vagy
konyvtarba jarasra 6szt6nozni?

— Hogyan tudjak a konyvtarak hatékonyan tdmogatni az olvasast és az informacios
miveltséget egy gyorsan valtozd vilagban, ahol a digitalis eszk6zok terjedése és fejlédése
megallithatatlan?

— A konyves influenszerek milyen mértékben és hogyan jarulnak hozza az olvasova
neveléshez, és egyiittm{ikodnek-e a konyvtarakkal?

Kutatasunk soran szeretnénk bemutatni a Bacs-Kiskun Megyei Katona Joézsef Konyvtar
(Kecskemét) kozosségi média platformjainak hasznalatat. A konyvtéar jo gyakorlatait tervezziik
kiegésziteni hazai konyves influenszerekkel készitett mélyinterjikkal annak érdekében, hogy
hozzajaruljunk az irodalmi és kulturalis mediaci6hoz, és hogy bemutassuk a két csoport kozotti
metszéspontokat.
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The development of technological achievements in library science has also found space in
public collections. Infocommunication techniques provide countless opportunities for libraries
to evolve to expand their readership. The essence of the library is not only the provision of
general library services but also the emotional appeal, the motivation that encourages reading.

Both traditional and digital methods help to educate readers about the new possibilities of
social media, which have become an integral part of our lives. The new interactive medium, on



which the influencer activities enjoy great success, offers a wide consumer reach, which
increases their impact, and the Internet actors also help certain library services.

In light of all this, we are looking for answers to the following questions:
—  How can social media and influencers encourage people to read or go to the library?

— How can libraries effectively support reading habits and information literacy in a rapidly
changing world where the spread and development of digital tools is inevitable?

—  To what extent and how do book influencers contribute to reader education, and do they
collaborate with libraries?

During our research, to present the use of social media platforms of the Hungarian Bacs-
Kiskun County Military Jozsef Library (Kecskemét). We plan to complement the library’s best
practices with in-depth interviews with Hungarian book influencers, to recommend them for
literary and cultural mediation, and represent intersections between the two groups.



