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El comercio en la agricultura se va viendo que va aumentando debido a la gran
produccién que existe en ecuador y diversidad, la agroecologia es una de las fuentes
fundamental de un gran trabajo y manejo, y aplicacién de principios agroecolégicos
gue funcionan en un gran sistema mediante la formulacién de como poner o manejar
los productos, mejorando en si los suelos dando mas nutrientes al suelo y eliminando
las plagas producidas por los cambios de clima con esto también daria a la
desaparicion mediante la agroecologia las enfermedades alas platas y asi dar un buen

producto alas personas que consumen un producto sano.

la agroecologia también la podemos ver mucho en las partes de comunidades,
podemos decir que ahi es donde nace todo, Los productos que se cosechan son hechos
de materia orgéanica y de un suelo fértil donde se da ala venta en los sitios rurales, a si
también se transporta a ciudades donde se hace ver la capacidad de produccién de un
buen producto echo en nuestra misma tierra. (Altieri, 2002; Altieri, 2009a; Gliessman,

2015; Minga, 2016)



Los mercados agroecoldgicos son una de las fuentes esenciales para que la
comercializacién tenga conveniencia ya sea para el vendedor y el comprador ya que
por motivos de tener una buena comercializaciéon y dar un buen servicio al comprador
de este modo tendriamos un buen sistema en la compra y venta de los insumos

agroecoldgicos.

La UCE (Universidad Central del Ecuador) mediante improvisar métodos
educativos y mejor la produccion agricola y agroecolégica comenta que comenzd a
mejorar improvisadamente los productos, esto es uno de los analisis que hace
debido a los articulos indagados que obtuvieron el uso de técnicas he investigacién
bibliografica, asi obtenian preguntas para poder saber el cuestionario y poder

experimentar o mejor sus analisis de los productos que se dan en ventas.

Otros de los datos que se puede observar es que los mayores consumidores
son los estudiantes y prefieren un producto sin quimico y lo que les motiva es a
realizar la compra es debido a lo agroecoldgico u orgdanico, por otro lado, se observa
gue los que tienen menor consumo estos productos son los docentes y que el
producto con poca aceptacidn son los que no tienen manipulacidén genética siendo asi

gue respectivamente no es una de sus motivaciones la confianza en la UCE



En conclusion, se puede decir que es importante el estudio de la mercadotecnia
en la agroecologia ya que este espacio que genera la feria de la UCE representa que,
entre la ecologia, la educacién y la transformacion de la sociedad existen roles que se
deben de profundizar en los conocimientos y proceso de decisidn en el consumo de
produccién agroecoldgicos todo esto con el fin de incentivar una alimentacién

saludable y responsable

También podemos decir que la universidad central es una de las unidades
donde se a experimentado cosas nuevas como son materiales para medicina que son
productos naturales realizados en si en la universidad desarrollado por personas

nuevas que quieren innovar
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