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BREVE  RESUMEN Y CONTEXTO 
E s t a  e m p r e s a  s u r g e  e n  e l  2 0 2 2 ,  d u r a n t e  u n  v i a j e  f a m i l i a r  c e r c a  d e  M i c h o a c á n ,
c u a n d o  l a  e m p r e s a r i a  S o f i a  R a m o s  C o n t r e r a s   d e s c u b r e  a  u n a  s e ñ o r a  y a  m a y o r  d e
e d a d  v e n d i e n d o  p a p a s  c o c i d a s  p r e p a r a d a s  c o n  s a l s a  d e  a c e i t e ,  l a  c u a l  r e s u l t ó  s e r
l a  m e j o r  s a l s a  q u e  h a b í a  p r o b a d o  e n  s u  v i d a  y  c o n  u n  s a b o r  p e r f e c t o  p a r a
a c o m p a ñ a r  o t r a s  c o m i d a s .  P o r  l o  c u a l   l e  s u r g i ó  l a  i d e a  d e  i n t e n t a r  o b t e n e r  e s e
s a b o r  e n  u n a  s a l s a  p r o p i a .  S e  h i c i e r o n  p r u e b a  t r a s  p r u e b a  h a s t a  q u e  e l l a  l o g r ó  l a
r e c e t a  q u e  h o y  e n  d í a  s e  u t i l i z a  p a r a  l a  s a l s a .

A s í  f u e  c ó m o  S o f i a  R a m o s  C o n t r e r a s  c o m e n z ó
a  v e n d e r  e s t a s  s a l s a s  a  f a m i l i a r e s  y  a m i g o s ,
c o n  l a  i d e a  d e  e n  a l g ú n  m o m e n t o  l l e v a r  e s t a s
s a l s a s  a l  m e r c a d o .  
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PROBLEMÁTICA

E l  p r i n c i p a l  p r o b l e m a  d e t e c t a d o  e n  l a  e m p r e s a  e s  q u e  l a  s a l s a  s o l o  e s  c o n o c i d a
p o r  u n  p e q u e ñ o  s e g m e n t o  d e l  m e r c a d o ,  e n t r e  e l l o s  f a m i l i a  y  a m i g o s .  P o r  e l

m o m e n t o  C a s a  C a s e r a  h a  d e c i d i d o  s a l i r  a l  m e r c a d o  y  a m p l i a r  s u  s e g m e n t o  y
d i s t r i b u c i ó n .  P o r  l o  q u e  l a  c r e a c i ó n  d e  s u s  r e d e s  s o c i a l e s  y  r e l a c i o n e s

e s t r a t é g i c a s  a y u d a r á  a  l a  m a r c a  a  p a s a r  d e  s e r  e s t a  s a l s a  c o m p l e t a m e n t e
d e s c o n o c i d a  p a r a  e l  m e r c a d o  d e  G u a d a l a j a r a ,  a  u n a  s a l s a  c o n o c i d a  p o r  u n

s e g m e n t o  m á s  a m p l i o .  



OBJETIVO GENERAL
E l  o b j e t i v o  e s  a y u d a r  a  l a  e m p r e s a  a  d e f i n i r  s u  m a r c a ,  i n v e s t i g a r  s u  m e r c a d o  m e t a

y  l a n z a r  s u s  p r i m e r o s  p r o d u c t o s  a l  m e r c a d o ,  a s í  c o m o  l a n z a r  l a  m a r c a  e n  m e d i o s
d i g i t a l e s .



OBJETIVOS ESPECÍFICOS
1 .  C r e a r  l a  M i s i ó n ,  V i s i ó n  y  V a l o r e s .  

2 .  C r e a r  y  d i s e ñ a r  l a  m a r c a .  

3 .  I n v e s t i g a r  e l  p r o c e s o  d e  r e g i s t r o  d e  m a r c a .

4 .  I n v e s t i g a r  e l  m e r c a d o  p a r a  l a n z a m i e n t o  d e  p r o d u c t o .

5 .  D e s a r r o l l a r  a n á l i s i s  f i n a n c i e r o .

6 .  C r e a r  c u e n t a  d e  r e d e s  s o c i a l e s .  

7 .  C r e a r  c a l e n d a r i o  /  p a r r i l l a  d e  c o n t e n i d o .

8 .  R e a l i z a r  f o t o g r a f í a  y  v i d e o  d e  p r o d u c t o  y  e d i c i ó n .  

9 .  C r e a r  c o n t e n i d o  p a r a  r e d e s  s o c i a l e s .



RESULTADOS  



MISIÓN, VISIÓN Y VALORES



M i s i ó n :  E l a b o r a r  p r o d u c t o s  d e  a l t a  c a l i d a d ,  u t i l i z a n d o  l o s  m e j o r e s  i n g r e d i e n t e s  p a r a
t r a n s f o r m a r l o  e n  e s e  s a b o r  ú n i c o  p a r a  a c o m p a ñ a r  p l a t i l l o s  y  b r i n d a r l e  u n a
i n o l v i d a b l e  m e z c l a  d e  s a b o r e s  a  n u e s t r o s  c l i e n t e s  c o n  n u e s t r a s  3  s a l s a s  c a s e r a s .  

V i s i ó n :  S e r  l a  o p c i ó n  f a v o r i t a  d e  n u e s t r o s  a m i g o s  y  c l i e n t e s ,  s u p e r a n d o  s i e m p r e  s u s
e x p e c t a t i v a s  d e  s a b o r ,  c a l i d a d  y  s e r v i c i o .

V a l o r e s :  
P r o f e s i o n a l i smo :  D e s a r r o l l a r  l a s  a c t i v i d a d e s  e n  e l  t r a b a j o  c o n  c o m p r o m i s o ,
r e s p o n s a b i l i d a d  y  e f i c i e n c i a ,  r e s p e t a n d o  e l  l u g a r  d e  t r a b a j o .
Con f i a n z a :  B r i n d a r  s e g u r i d a d  a l  c l i e n t e  e n  e l  m o m e n t o  d e  r e a l i z a r  s u  c o m p r a .  
Ca l i d ad :  O f r e c e r  p r o d u c t o s  c o n  i n g r e d i e n t e s  d e  c a l i d a d  q u e  l e  b r i n d e n  u n  e x c e l e n t e
s a b o r  a l  c l i e n t e .
Comp r om i s o :  T o m a r  c o n c i e n c i a  d e  l a  i m p o r t a n c i a  q u e  t e n e m o s  d e  c u m p l i r  c o n  l a
e n t r e g a  d e  p e d i d o s  d e n t r o  d e l  t i e m p o  e s t i p u l a d o  p a r a  e l l o .



BUYER PERSONA



32 años
Casada
Maestra de Preescolar

Carolina Navarro

Abrir su propia institución
Viajar
Hacer más grande su familia
Aprender francés
Meterse a cursos de cocina

Metas

Sentir que falla como madre
No poder darle lo mejor a sus hijos

Frustraciones



43 años
Divorciado
Dueño de Delicateses

Raúl Jimenez

Abrir nuevas sucursales
Ofrecer los mejores productos en tienda
Formar una familia
Viajar

Metas

Obtener los mejores productos para sus
tiendas
Estar al pendiente de la competencia

Frustraciones



MERCADO META



Madres jóvenes entre 25 a 40 años. Nivel socioeconómico
A / B+ / B. Que tengan curiosidad por probar salsas

nuevas para darle un toque diferente a sus platillos.
Aquellas mamás que busquen un sabor picante tolerable

para el consumo propio y de sus familias. 



FODA 



Buen sabor. 
Es un producto gourmet. 
Percepción de producto gourmet.
Precio accesible. 
Calidad en los productos utilizados.
Distribución de sus propias salsas.  
Objetivos claros. 

Mercado de salsas en aumento.
No existe top in mind en esta categoría. 
Debido a la era digital es más fácil la
promoción del producto.
La mayoría de competidores tienen página web
con recetas.  

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

AMENAZASDEBILIDADES

Nula presencia en redes sociales. 
Poca capacidad de producción. 
 Nula presencia en el mercado.  
Poca o nula distribución de los
productos. 

Mucha competencia en el mercado. 
Nula participación en los estantes de mis
supermercados de los supermercados de las salsas
matcha. 
No tiene una fuerte presencia en el mercado. 
No es un producto que la gente acostumbre a consumir. 
Empresa con mucha capacidad de producción en el
mercado.  



CREACIÓN Y 
DISEÑO DE MARCA



C A M B I O  D E  N O M B R E

C o n  b a s e  e n  l a  p r u e b a  d e l  p r o d u c t o ,  s e  r e a l i z ó  u n a  l l u v i a  d e  i d e a s  p a r a  c a m b i a r
e l  n o m b r e  d e  l a  m a r c a .  A l g u n a  d e  l a s  i d e a s  m á s  f u e r t e s  f u e r o n  l a s  s i g u i e n t e s :

X a l s a  

L a  b o c a  c a s e r a  

S a l s a  C a l i  

S a l s a m o s  

S a l s a  K a h i k o

X a l s a  T a u c h é  

E l  g a l l o  T a u c h é



Gallo Tauché

D e s p u é s   d e  o b t e n e r  t o d a s  l a s  o p c i o n e s  s e  e l i g i ó  c o m o  n u e v o  n o m b r e  p a r a  l a
m a r c a  “ G a l l o  T a u c h é ”

L a  p a l a b r a  T a u c h é ,  s u r g i ó  c i a n d o  a l  m o m e n t o  d e  r e a l i z a r  u n a  l l u v i a  d e  i d e a s  s e
e m p e z ó  a  b u s c a r  p a l a b r a s  e n  o t r o s  i d i o m a s ,  y  l a  p a l a b r a  “ S a l s a ”  e n  A l e m á n  e s

“ T a u c h e n ”  y  a l  d e c i r l o  s e  e s c u c h a b a  c o m o  T a u c h é  y  n o s  g u s t ó  e l  n o m b r e  y  t e r m i n ó
a s í .    



REGISTRO DE MARCA





 PROPUESTAS DE ETIQUETAS 



 DISEÑOS DE LOGOTIPO Y DE ETIQUETAS DE OTRAS
SALSAS COMO INSPIRACIÓN.  





ETIQUETA FINAL  





BRANDBOOK



GALLO TAUCHÉ
G O U R M E T



" L o  q u e  s e  h a c e  c o n  a m o r ,  s i e m p r e  s a b e  m e j o r "



1 0 0 %  a r t e s a n a l ,  c o n  l a  c u i d a d o s a

s e l e c c i ó n  d e  t r e s  c h i l e s ,  e s p e c i a s  y  a c e i t e

d e  o l i v a

G A L L O  T A U C H É  e s  u n a  m a r c a



d a l e  u n  S a b o r  m e x i c a n o  a  t u s  p l a t i l l o s  y

e l e v a r  e l  s a b o r  a  s u  m á x i m o .

u n a  S a l s a  e s t i l o  m a c h a  1 0 0 %  m e x i c a n a  c o n

u n  t o n o  r o j i z o  o s c u r o .

m e d i a n t e  C o m b i n a c i O N E s  q u e  c r e a n  s a b o r e s

i n c r e í b l e s  y  d e  e x c e l e n t e  c a l i d a d



U n  t o q u e  d e  s a b o r  p a r a  t u s  p l a t i l l o s

f a v o r i t o s

S a l s a  1 0 0 %  m e x i c a n a  d e  s a b o r  p í c a r o .  

p r o m e s a  d e  m a r c a

P o s i c i o n a m i e n t o  d e  m a r c a



l o g o t i p o

E L  D I S E Ñ O  P A R A  E L  L O G O T I P O  S E

C R E Ó  P A R A  D A R L E  U N A

P E R S O N A L I D A D  ú N I C A  A  l a

m a r c a  " G A L L O  T A U C H É "  

GALLO TAUCHÉ
G O U R M E T

GALLO TAUCHÉ
G O U R M E T

GALLO TAUCHÉ
G O U R M E T

GALLO TAUCHÉ
G O U R M E TG O U R M E T

GALLO TAUCHÉ



# d 8 1 4 6 c

# e 9 e 3 d 0

# e 8 6 7 3 0

# a d 9 6 9 1

# a a b f 7 e

p a l e t a  d e  c o l o r e s



A r i m a  M a d u r a i  E x t r a  B o l d  /  G a l l o  t a u c h é

t i p o g r a f í a

S a i l o r s  /  s a l s a  1 0 0 %  m e x i c a n a

A r i m o  /  G o u r m e t



1190 g..

1 9 0  g .

1 9 0  g .

c a c a h u a t e

 t r e s  c h i l e s

c h i l e  m o r i t a



p r e s e n t a c i o n e s
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G O U R M E T

GALLO TAUCHÉ

G O U R M E T

GALLO TAUCHÉ
G O U R M E T

GALLO TAUCHÉ
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GALLO TAUCHÉ
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BENCHMARKING DIGITAL









CREACIÓN DE REDES SOCIALES



@GALLOTAUCHE
I N S T A G R A M



@GALLOTAUCHE
I N S T A G R A M

P r o d u c t o P l a t i l l o P r o d u c t o

P r o d u c t o I n f o P r o d u c t o

P r o d u c t o

I n f o

P r o d u c t o

P r o d u c t o

P l a t i l l o

P r o d u c t o



@GALLOTAUCHE
I N S T A G R A M

R e c e t a



PARRILLA DE CONTENIDOS





FOTOS DEL PRODUCTO FINAL  









PUNTO DE EQUILIBRIO 



SALSA DE CACAHUATE 



SALSA TRES CHILES 



PRESUPUESTO DE COMPRAS  





ESTADO DE RESULTADOS 



 UTILIDAD DESPUÉS DE IMPUESTOS (MENSUAL): $19,763.06



Registro de marca.
Buscar precios más baratos de los insumos para las salsas, como comprar a mayoreo y buscar
proveedores.
Darle continuidad al proyecto.
Meterse a grupos de facebook, donde se encuentra parte de sus consumidores principales.
Asistir a bazares para darse a conocer a nuevos clientes. Dejamos una lista de sugerencias de bazares
en los que podría participar: 

The Wishlist
Mercado Rosa
Las Pink
Bazar La Mirilla 
Bazar Itinerante 
Decora Bazar 
Bazar Puerto Verde 
Bazar WIT 

RECOMENDACIONES PARA EL EMPRESARIO:



3 3  1 3 8 7  8 0 8 3  

G A L L O . T a u c h e @ g m a i l . c o m

GALLO TAUCHÉ
G O U R M E T

GRACIAS
 


