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1. INTRODUCCION.

La etapa universitaria es un periodo crucial en la vida de los estudiantes, marcado por
experiencias unicas, desafios académicos y oportunidades de crecimiento personal.

Este Trabajo de Fin de Grado se adentra en la experiencia universitaria a través de un podcast
que nos han cedido sus fundadores para que continuemos con su proposito original, dar voz a

los estudiantes de la Universidad de Valladolid, en concreto, del Campus Maria Zambrano.

El objetivo principal de este proyecto es que los alumnos de Publicidad y Relaciones Publicas
del Campus Maria Zambrano se sientan identificados con lo que contamos, de modo que les
lleve a vernos, a contactar con nosotros y sobre todo, a querer ser participes de este proyecto.
El objetivo principal del programa es dar voz al alumnado haciendo que se sientan libres para

expresar cualquier idea, sentimiento o problema.

Al formar parte de la comunidad universitaria de la UVa podemos comunicar desde la
experiencia las oportunidades y desafios que hemos vivido en primera persona, de este modo
conectar con nuestro publico objetivo. Ademas, quisiéramos destacar los recursos y apoyos
que la institucion ofrece para fomentar el desarrollo de sus alumnos, asi como para impulsar

su éxito académico y profesional.

A través de este podcast, se espera ofrecer a los estudiantes actuales y futuros de la
Universidad de Valladolid una perspectiva enriquecedora y realista sobre la vida universitaria.
Ademéds, se busca brindar a la comunidad universitaria y al publico en general una mirada
intima a través de las voces de los propios alumnos, quienes son los protagonistas de esta

historia colectiva de aprendizaje y crecimiento.

1.1. COMPONENTES Y ORIGEN.

Este proyecto esta compuesto por Angela Alonso, Fernando Del Nogal, Sandra Novoa y

César Tobajas cuatro amigos, compaieros de aulas y de profesion.

Decidimos continuar con el proyecto fundado por nuestros ex-compaferos Ignacio Bartts,

Rafael Atencia, Francisco Cano y Gonzalo Cruz ya que fuimos seguidores de la primer



edicion del programa la cual despertd en nosotros un gran interés por el mundo del podcast
como formato innovador para llegar a los alumnos del grado de Publicidad y Relaciones

Publicas del Campus Maria Zambrano, en este caso.

Por norma general en los podcast suele haber un anfitrion/presentador que lidera y conduce el
podcast. Sin embargo, en nuestro caso, decidimos eliminar esa figura ya que buscabamos la
misma implicacion por parte de todos. Para que no hubiese descoordinacion ni caos durante
los programas cada uno iba introduciendo diversos temas en funcion de quién tuviese el
mayor conocimiento sobre el mismo o dando pie a la persona que lo tuviese. De este modo

conseguimos hacer mas dindmico y menos repetitivo el programa.

Angela Alonso, desempeiia la funcién de productora ya que se encarga de la planificacion y
organizacion general del programa sobre todo de la coordinacion de invitados y la gestion del
estudio de radio. También de marketing y promocién en redes sociales, en concreto en

Instagram.

Fernando del Nogal, es el responsable de la edicion y mejora del audio del podcast. Esto
implica eliminar errores, ajustar niveles de sonido, agregar musica o efectos de sonido y
asegurarse de que el audio suene claro y profesional. También es el responsable de la mezcla

y masterizacion final del episodio.

Sandra Novoa, se ocupa de la seleccion de los temas a tratar y de redactar un guion detallado
que incluye las preguntas, los puntos clave y los segmentos del programa. Lo que nos ayuda a

mantener la coherencia y fluidez en las conversaciones.

Cesar Tobajas, se encarga de recopilar informacion relevante sobre los temas que se abordan
en el podcast. Su labor consiste en investigar a fondo, buscar fuentes confiables, obtener
datos y estadisticas, y recopilar material de referencia que respalde y enriquezca las

conversaciones.

Ademas, también forma parte del equipo de marketing y promocion en la red social Tik Tok.



Reconocemos la importancia del trabajo en equipo y la colaboracion, por eso, aunque cada
uno de nosotros tiene un rol especifico y definido, entendemos que el éxito de Mal y Tarde

depende de nuestra capacidad para trabajar juntos de manera armoniosa y efectiva.

Durante el proceso de creacion de cada episodio, nos encontramos constantemente
compartiendo ideas, debatiendo sobre los temas a tratar y tomando decisiones conjuntas.
Contamos con diversas perspectivas y conocimientos que cada miembro del equipo aporta lo
que enriquece nuestro contenido y nos permite ofrecer una experiencia mas completa a

nuestros oyentes.

Ademas de nuestras responsabilidades principales, estamos dispuestos a asumir tareas
adicionales segin sea necesario. Comprendemos que la colaboracion y la flexibilidad son
fundamentales para adaptarnos a los desafios que puedan surgir durante el proceso de
producciéon y nos apoyamos mutuamente trabajando en conjunto para garantizar que cada
episodio cumpla con nuestros estandares de calidad y se corresponda con la vision que

tenemos de nuestro podcast.

1.2. JUSTIFICACION DEL PROYECTO Y NECESIDADES CONTEMPLADAS.

En primer lugar, reconocemos la importancia de proporcionar a los estudiantes una
plataforma donde puedan obtener informacion relevante y actualizada sobre la vida
universitaria en Segovia y especificamente sobre el Grado de Publicidad y Relaciones

Publicas en la Universidad de Valladolid.

Entendemos que los alumnos pueden enfrentarse a desafios especificos y tener dudas sobre
aspectos como la organizacion de las clases, las oportunidades extracurriculares, los recursos

disponibles, los proyectos de investigacion y las salidas profesionales.

Nuestro objetivo es brindarles una fuente confiable de informacién que les permita
aprovechar al maximo su experiencia universitaria.

Ademads, Mal y Tarde busca crear un sentido de comunidad entre los estudiantes de
Publicidad y Relaciones Publicas en Segovia. Ya que consideramos que el sentido de

pertenencia y la conexidén con otros estudiantes pueden contribuir significativamente al



bienestar académico y emocional. A través de nuestras conversaciones, queremos fomentar la
interaccion entre los alumnos, proporcionar un espacio para compartir experiencias y

promover el trabajo colaborativo.

Otro aspecto fundamental es el enfoque en el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas de
la Universidad de Valladolid. Reconocemos la importancia de ofrecer a los estudiantes
informacion detallada sobre el contenido del programa, las asignaturas, los profesores y las
oportunidades de practicas. A través de entrevistas con profesores y profesionales del campo,
asi como analisis de casos y tendencias en la industria de la publicidad, pretendemos brindar
una vision integral del Grado y mantener a los estudiantes actualizados sobre los avances y

desafios en el campo de la publicidad.

Ademas, hemos creado una nueva seccion que consideramos de gran importancia llamada
“Publicitate”, para que los estudiantes emprendedores del campus puedan promocionarse a si
mismos y a sus proyectos ante una audiencia comprometida y enfocada en el campo de la
publicidad. Creemos en el poder del networking y la colaboracion entre compafieros; y, a
través de esta seccion, buscamos fomentar un entorno en el que los alumnos puedan apoyarse
mutuamente y generar sinergias que impulsen el crecimiento y el éxito de sus nuevos

proyectos.

1.3 OBJETIVOS.

Nuestro principal objetivo es proporcionar a los alumnos informacion relevante y actualizada
sobre la vida universitaria en Segovia y el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas de la
Universidad de Valladolid. Queremos brindarles recursos, consejos y orientacion para que

puedan aprovechar al maximo su experiencia universitaria y tener éxito académico.

Buscamos crear un sentido de pertenencia y conexion entre los estudiantes de Publicidad y
Relaciones Publicas en Segovia. Queremos que se sientan parte de una comunidad activa y
colaborativa, donde puedan compartir experiencias, ideas y conocimientos.

Pretendemos inspirar y motivar a los estudiantes a través de entrevistas con profesionales

destacados en el campo de la publicidad, asi como a través de casos de éxito y tendencias en



la industria. Queremos despertar su creatividad, impulsar su ambicion y mostrarles las

posibilidades y oportunidades que existen en el campo de la publicidad.

Nos proponemos brindar a los estudiantes recursos y consejos practicos para su desarrollo
personal y profesional. Queremos ayudarles a adquirir habilidades relevantes para el campo
de la publicidad, como la comunicacion efectiva, la creatividad, la resolucion de problemas y

el trabajo en equipo.

A través de nuestra seccion Publicitate, buscamos promover el espiritu emprendedor entre los
alumnos de Publicidad y Relaciones Publicas. Queremos brindarles una plataforma para que
promocionen sus proyectos y empresas, asi como fomentar la colaboracion y el intercambio

de ideas entre ellos.

2. MARCO TEORICO.
2.1. EL PODCAST: DEFINICION E HISTORIA.

El podcast es un archivo de audio digital, normalmente en formato MP3, que cualquier
persona puede crear para su posterior lanzamiento en la web, quedando asi accesible para
todo el publico. Es un formato que permite la sindicacion de archivos de sonido (sistema
RSS) que admite suscripcion y descarga de forma automatica y periddica. La palabra
sindicacion significa que no es necesario visitar otra pagina web individualmente para
escuchar el mensaje, ya que la descarga se realiza en el ordenador (Blanco, 2012).
Actualmente, este tipo de contenido podemos encontrarlo, en su mayoria, en plataformas
famosas como SoundCloud, i1Voox o Spreaker. Ademads, gracias a otras plataformas como
Youtube o Spotify, ahora también se puede grabar un video para poder disfrutar de su
contenido en formato multimedia.

3

El podcasting se presenta como “un servicio Util que mejora la distribucion y relacion
personalizada entre emisor y oyente” (Gallego, 2010). Se trata de un modelo de
comunicacion de muchos a muchos, en el que los no profesionales disponen de un canal que

antes no tenian y que les permite convertirse en creadores y difusores de contenidos sonoros.

"http://documents.emmarodero.com/027-evolucio%CC%81ndelconocimientoyconsumodepol deasts.pdf


http://documents.emmarodero.com/027-evolucio%CC%81ndelconocimientoyconsumodepodcasts.pdf

Segun varias fuentes como Mundo Podcast (mundopodcast.es), Wikipedia (wikipedia.org) o
RD Station (rdstation.com) su origen surge de la creacion de un tipo de formato XML
llamado RSS (Really Simple Syndication) creado por el grupo Yahoo en el afio 2000. En
aquel mismo afio, Dave Winner lanzo6 la version 0.92 de RSS que di6 definicion a lo que
ahora conocemos como podcast, sacando asi un MP3 de Grateful Dead. Posteriormente,
Adam Curry hizo otra prueba en su blog en Radio Userland, aunque existian ya ejercicios

previos.

A partir de ese momento, los medios empezaron a publicar noticias y entrevistas relacionadas
con el formato podcast y, en pocos meses, se multiplicaron las referencias periodisticas,
aumentaba el nimero de oyentes y aparecid el primer directorio de podcast denominado
Podcast Alley. La primera persona en utilizar el término podcast fue Ben Hammersley en un
articulo titulado “Audible Revolution”, publicado en febrero de 2004 en The Guardian
(Hammersley, 2004).

Este formato tiene una gran conexion con el medio radiofénico, puesto que en los afios 90
varias cadenas comenzaron a subir sus programas a internet como un contenido mas. De esta
manera empez6 a trazarse un formato diferente, el cual estaba fijo en una pagina web y no
estaba sujeto a un horario determinado, el cual se podia descargar y disfrutar en el momento
mas adecuado para el oyente. La gran diferencia entre el formato podcast y el de radio sigue
radicando en que el podcast es un formato que puedes escuchar a tu libre eleccion y
permanece en el tiempo, no como la radio la cual te tienes que ajustar a un horario y tiempo

fijo. Esto hace al formato podcast mas accesible para sus oyentes.

Como dato adicional, el primer programa de podcast en castellano fue realizado por José
Antonio Gelado. Se titulaba Comunicando, y, el primer episodio, se lanz6 el 18 de septiembre
del 2014. Este programa trata temas tecnologicos, de internet, cibercultura y videojuegos y

todavia puede escucharse.

2.

https: //mundopodca%t es/que-es-un-podcast/

4ht‘[ps //es. w1k1pcd1a org/w11<1/P%C3%B3dca<t



https://es.wikipedia.org/wiki/MP3
https://es.wikipedia.org/wiki/Grateful_Dead
https://es.wikipedia.org/wiki/Blog
https://mundopodcast.es/que-es-un-podcast/
https://www.rdstation.com/blog/es/que-es-un-podcast/
https://es.wikipedia.org/wiki/P%C3%B3dcast

Una vez entendida de donde viene la creacion y el origen de la palabra podcast, nos
interesamos en cémo ha sido su evolucidén y como ha llegado a alcanzar la importancia que

tiene hoy en dia a través de una investigacion y evaluacion de los datos.

En primer lugar, hemos investigado sobre su crecimiento y segun las estadisticas de

Podcastindex, podemos ver un cambio significativo desde los tltimos 10 afios:

Creation of podcasts in recent years
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Fuente de la grafica: https://webicaster.com/es/stats

Estos datos arrojan un futuro muy prometedor para este formato. Su crecimiento solo ha ido
en aumento desde el afio 2018, teniendo su gran crecimiento en el afio 2020 debido a la

pandemia mundial.

En segundo lugar, investigamos sobre su nimero de oyentes en la actualidad, que segin un
estudio encontrado en Statista (statista.com), podemos ver como se refleja el creciente interés
en este tipo de contenido. A continuacion, os dejamos los puntos mas relevantes a la hora de

ver con perspectiva el crecimiento y la importancia de este tipo de formato:

e En 2022, alcanz6 un nuevo récord situandose por encima de los 640 millones de

oyentes y se prevé que siga creciendo en el proximo quinquenio.


https://webicaster.com/es/stats

e [a poblaciéon mundial ya dedica cerca del 15% del tiempo invertido en la escucha de
audio con publicidad

e FEl tercer trimestre de 2022 se destind globalmente mas de una hora diaria a su
COnsumo.

e En Espafia, la mayor penetracion es en los mas jovenes, llegando a superar el 60%

Sin embargo, no todos los paises le prestan interés. En Brasil, Corea del Sur o Japon los datos
son menos significativos y la intensidad de consumo sigue siendo relativamente baja a nivel
global, con un porcentaje de oyentes frecuentes que oscila entre el 1% y el 4% en funcion del

pais.

Otro problema que no se ha solucionado todavia es la edad. Los usuarios de Internet de 16 a
34 afios afirman escuchar este formato de audio de forma semanal, entre los mayores de 55

afios se reduce en casi diez puntos.

Como resultado final, podemos decir que cada vez existen mas oyentes, pero pocos son
habituales. Existe un crecimiento exponencial, sin embargo, el nivel de engagement es bajo.
Ademas, el publico se centra en franjas de edad muy concretas, se centran en usuarios como
los Millennials y la Generacién Z. Seria conveniente realizar un estudio sobre qué tipo de
publico es el que no escucha el formato podcast y cudles son sus intereses para poder
alcanzarles de la manera mas efectiva, personalizando asi el formato para ellos y, ademas,

estudiar también los motivos por los que el engagement es bajo.



https://es.statista.com/temas/8618/la-industria-del-podcast-a-nivel-mundial/#topicOverview

2.2. PODCAST EN LA UNIVERSIDAD DE VALLADOLID.

Imagen: https://www.ivoox.com/historias-uva-cien-anos-historia-audios-mp3 rf 103614426 1.html

Contexto: Encontramos este podcast en YouTube este aflo a través de una busqueda aleatoria
de informacion de la UVa para uno de nuestros episodios. Se trata de un podcast reciente,
creado este afo y con poca andadura todavia. Aunque sus programas son escasos, es muy util

para dar a conocer la Universidad de Valladolid y estar al dia de sus acciones.

Contenido: Su contenido dista mucho del nuestro, se trata mas de un podcast informativo en
el que dan a conocer la situacion actual de la universidad, su historia, caracteristicas
principales, titulaciones que ofrece y la labor que realiza la comunidad universitaria, tanto en
el terreno de la investigacion como en la faceta docente y cultural. Nos pareci6 interesante
para poder coger ideas o comentar sobre el contenido académico que la universidad ofrece a

sus alumnos.

Relacion con la universidad: El gabinete de Comunicaciéon de la Universidad de Valladolid
es el servicio que coordina este podcast y lleva a la practica las acciones de comunicacion
definidas por el director del Area de Comunicacion, con la finalidad de dar a conocer a toda

la comunidad universitaria informacién valiosa.

2.2.1. UNIVERSIDAD DE VALLADOLID - MAL Y TARDE.

Fuente de la imagen cedida por los antiguos componentes.



https://www.ivoox.com/historias-uva-cien-anos-historia-audios-mp3_rf_103614426_1.html

Contexto: Se trata de nuestro principal podcast de referencia. La primera generacion de
componentes de Mal y Tarde. Un podcast universitario que con gran talento y esfuerzo
consiguieron llegar a toda la comunidad del Campus Maria Zambrano de Segovia a través de
su humor, su contenido en los programas y las redes sociales. Ellos abrieron el camino a lo
que hoy conocemos como un proyecto dedicado integramente a los alumnos del Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas, legando asi el podcast a futuros comunicadores que
desempefiaran un rol importante a la hora de dar su opinidn sobre temas relevantes de la

actualidad publicitaria o académica.

Contenido: Su contenido es el mas parecido al nuestro, donde programa tras programa
comentan lo que es la vida universitaria dentro del Campus Maria Zambrano de Segovia. En
¢l, hablan de asignaturas, dificultades académicas o cotidianas, el ocio en la ciudad de
Segovia o su experiencia como alumnos veteranos de la universidad con tono satirico y
humoristico. La diferencia que encontramos es que en nuestros programas le hemos dado un

gran protagonismo al sector de la publicidad.

Relacion con la universidad: Todo el equipo y los medios utilizados para la realizacion de
este programa fueron cedidos por la Universidad de Valladolid para la puesta en marcha de su
TFG. No es una radio oficial de la universidad, pero si un legado para futuros alumnos de la

carrera de Publicidad y Relaciones Publicas.

2.2.2. UNIVERSIDAD DE VALLADOLID - EMISION MAHONITA.

Fuente de imagen: https://www.voutube.com/channel/UCp7VbZZRpnr_2zPd72xy4w
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Contexto: En 2022 esta radio universitaria cumplio 12 afios acompafiando a los estudiantes
de las diferentes carreras del Campus Maria Zambrano de Segovia. Sin embargo, durante
mucho tiempo cayod en el olvido puesto que se desvanecio el interés de los estudiantes en
sacarla adelante. Fue Jimena Aller, estudiante de Publicidad y Relaciones Publicas, en 2019,
quien decidié desempolvar una vieja reliquia que llevaba 4 afios parada. Junto a ella, un
equipo de 6 personas lo conformaba y decidieron dar sus primeros pasos en el “mundo

profesional” con este proyecto.

Contenido: Su contenido es variopinto y trata de mantener informada de toda accidon
relevante a la comunidad universitaria, tanto a nivel local como nacional. Es parecido a
nuestro contenido puesto que también es un programa dispuesto a darle voz al alumnado e
informarle de todo lo acontecido sobre temas de entretenimiento, ocio, publicidad, eventos en
Segovia, politica, informacion académica o entrevistas. Cuentan con un contenido muy
diferente segun van pasando los afios puesto que también es un proyecto que pasa de
generacion en generacion, y son los propios alumnos los que deciden sobre qué temas

hablaran.
Relacion con la universidad: La universidad de Valladolid es la encargada de dar voz a este
proyecto. Su antigiiedad les otorga el titulo de la radio oficial del campus Maria Zambrano de

Segovia.

2.3. LOS PODCAST QUE MAS HAN INFLUIDO EN EL EQUIPO.

Un podcast de Carolina Iglesias y Victoria Mar tin

PODIUM

PODCAST

Fuente de la imagen: https://www.podiumpodcast.com/podcasts/estirando-el-chicle-podium-os/
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Contexto: Estirando el chicle es un podcast de comedia capitaneado por Carolina Iglesias y
Victoria Martin. Surge, como dicen ellas, de la necesidad de “rajar” sobre todas las cosas que
les indignan. Asi pues, semana tras semana, las dos componentes hablan y comparten
experiencias y anécdotas sobre un tema en concreto, solas o con otras mujeres. Hacen critica

social, se faltan al respeto y cantan.

Contenido: Tratan temas muy diferentes segin el invitado que haya en el programa. Se
suelen centrar en su vida y logros, aspiraciones, metas. Hablan de salud mental con la
invitada y, con tono muy satirico y humoristico, también hablan con ella de la vida cotidiana,
su vida personal, abren debates sobre temas en concreto, aportan anécdotas y acumulan
experiencias de todo tipo, creando asi un ambiente discernido, cercano y comico para la

invitada que haya en ese programa y, también, para sus oyentes.

Relacion con nuestro podcast: En este programa opinan de la sociedad o de temas en
concreto sin pudor alguno, y también sin acritud, no es malintencionado. Algunas veces
puede estar argumentado, otras veces no. Es por ello por lo que les encontramos un gran
parecido con nuestro programa en la intencion de no tener dudas a la hora de hacer una critica
argumentada (o no) hacia nuestra forma de vida universitaria, su ocio, sus asignaturas, sus
instalaciones, sus puntos fuertes y sus posibilidades de mejorar. Ese filtro propio y

personalizado es lo que caracteriza al programa y también consideramos que al nuestro.

“.l'u\,

INTEENETOD
> >

Fuente de la imagen: https://www.ivoox.com/podcast-yo-interneto_sq_f1669431_1.html
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Contexto: Un podcast dirigido por Darioemehache, Cheeto y Orslok. Tres influencers de
categoria internacional que comenzaron su andadura en el mundo del podcast en 2019 y no
han parado de crecer desde ese momento. Como dicen ellos: “un programa de internet para
los chavales del parque”. Cuenta con mas de 250 mil suscriptores en YouTube y un nivel de

engagement del 2,49%

Contenido: Su contenido se centra, sobre todo, en temas como la actualidad en internet, el
humor, los e-sports y los videojuegos vistos desde una perspectiva satirica y humoristica. Se
rien de ellos mismos y de los demas. Es un programa profesional en el mundo digital. Se trata

de tres chicos que desde pequefios estan en el mundo de internet y los videojuegos.

Relacion con nuestro podcast: Al igual que a estos tres chicos les apasiona internet y los
videojuegos, a nosotros nos apasiona la publicidad y la creatividad. Juntos tenemos algo en
comun: el mundo digital. Es por ello que, al compartir en cierta medida ciertos tramos
generacionales en los que todos tenemos una edad e influencias parecidas, estamos todos
siempre al dia de los debates y polémicas, tendencias y nuevas tecnologias. Compartimos
habitos, comportamientos y habilidades con ellos a la hora de buscar informacion, leer el
contenido que nos gusta o visitar sitios web especificos para cubrir nuestras necesidades

culturales. Esto, a su vez, se plasma en nuestros programas.

2.4. REFERENCIAS.

A continuacion, redactamos lo que serian las referencias que hemos realizado en algunos

programas con la intencion de dar un valor afiadido a nuestros episodios:

e EPISODIO 01 - SEGUNDAS PARTES NUNCA FUERON BUENAS.

o Quisimos comentar como sucedid la cesion del programa y hacer referencia a
los anteriores componentes bajo un tono policiaco, con un falso secuestro del
programa y con la intencion de dramatizar para generar mas impactos en el
primer episodio. Todos estos detalles queriamos asemejarlos al programa
Equipo de Investigacion y también hicimos mencion a La Gallina”, haciendo

referencia al primer sorteo de los antiguos componentes de Mal y Tarde.
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e EPISODIO 02 - CONSEJOS VENDO QUE PARA MI NO TENGO.

o Hablamos, comentamos y hacemos referencia a campafias de publicidad
actuales como la de Cashconverters con ;jEI hombre de tu vida ya esta fuera
de tu vida? Vendelo, Pull&Bear con su campana a favor de la diversidad
sexual Pull&Pull, Pull&Bear&Pull, Bear&Bear o BodyBell con su polémica
frase Nadie tiene suenos eroticos con alguien muy simpatico. Be. Beauty. Full.
Ademas, también hacemos referencia a festividades locales de nuestras

regiones.

e EPISODIO 04 - CADA LOCO CON SU TEMA
o En este episodio, volvemos a la publicidad haciendo referencia a campanas
pasadas como la de Atresmedia para el dia de la mujer con la voz de Cristina
Pedroche, Wallapop y Lexus haciendo un cobranding y respondiéndose en
tono amigable a través de sus anuncios, Cruavity Digest, un conglomerado de
agencias ucranianas que continuaban con su trabajo a pesar de la guerra o
Uber, empresa que también se posiciono a favor de los afectados por la guerra
con un video promocional de una de sus usuarias ayudando a sacar a personas

de ese desastre.

e EPISODIO 08 - {QUE CRUZ DE PROGRAMA!
o En este episodio, se comentan las festividades y tradiciones locales de cada
region por Semana Santa en Espafia, como la limonada o el personaje popular

San Genarin en Ledn o la persecucion del Judas en Navarra.

En los episodios restantes hablamos de temas de actualidad de la comunidad universitaria que
no tienen una referencia concreta. En ellos, tratamos de expresar nuestra opinion al respecto
sobre un tema, crear secciones nuevas sobre el ocio en la universidad y en Segovia,
compafieros de piso, caseros, debates o dar a conocer una voz nueva con la seccion

“Publicitate”.
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2.5. REFERENCIAS CULTURALES.

A partir de aqui, revisaremos las influencias culturales de las que nos hemos nutrido en algin
momento de nuestra vida, como series, programas o peliculas, que creemos han sido un fuerte
referente en nuestra personalidad, en la del grupo y, ademas, en la manera de comunicarnos,

entendernos y disfrutar del humor para sacar adelante los episodios:

En primer lugar, todos los integrantes estamos de acuerdo en que hay muchas series,
programas, peliculas y diferentes influencias culturales que nos marcan para toda la vida. De
cada una te nutres de una forma distinta, ya sea su tono, su humor, su perspicacia, fantasia o
aire fresco. Esa es la perspectiva que le queremos dar a este apartado, dotandolo de

personalidad propia.

Una de las series por las que nos gustaria empezar es Los Simpsons, la cual ha marcado
nuestro modo de entender las cosas. Una serie llena de referencias y criticas sociales que, a
través de una serie de sucesos, lograban que el espectador no solo riera, si no que se
formulase preguntas y se creara una opinion acerca de diversos temas de caracter cotidiano o

polémico. Es, sin duda, una de las series mas famosas mundialmente y queriamos destacarla.

Hay varias series de television espafiolas que, por supuesto, nos han dejado huella.

Podemos empezar hablando de la serie de television El Internado, un drama de misterio y
suspense que sigue la historia de unos estudiantes en un internado aislado, donde ocurren
sucesos poco normales. Comenzar a ver este tipo de series creemos que generd nuestro gusto
por las tramas intrigantes y el suspense, asi como la forma de difundir nuestros mensajes en
el programa o redes sociales (campafia de misterio). También series como Fisica o Quimica,
una serie que abordaba temas controvertidos y realistas relacionados con los estudiantes y
profesores de un instituto. Ver esta serie que trataba temas tan sensibles y actuales para
nuestra generacion fue crucial para sentirnos representados y poder tratar muchos temas que,

en ese entonces, eran tabues.

Este tipo de series generacionales han influenciado en la cultura televisiva espafiola y han

brindado referencias y puntos de inspiracion para la generacioén que crecio viéndolas
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También existen dos programas de television que, sin duda, marcaron un antes y un después
para nuestra generacion. No solo el contenido gustaba, sino también su estructura y forma de
hacer. Es muy probable que nos haya influido ver este tipo de programas a la hora de
estructurar nuestro podcast. Se trata de Late Motiv y La resistencia. Dos programas de los
que, tras un analisis de su contenido, pudimos sacar varios puntos clave a destacar y valorar

para nuestro programa:

e Su estilo desenfadado: estos programas se caracterizan por su estilo relajado. No
siguen un formato tradicional, sino que las entrevistas, debates e invitados pueden
expresarse de forma espontanea y natural. Esto ayuda a darle un enfoque maés casual y
sin formalismos a nuestro podcast, permitiendo asi que fluya la conversacion de

manera libre y comoda.

e Humor y sarcasmo: dos piezas clave en estos dos programas y, también, en Mal y
Tarde. Se utilizan como herramientas para abordar los diferentes temas, adaptando un
tono irreverente y la capacidad de buscar el lado comico de los eventos que acaecen
en la sociedad y las diferentes noticias que podemos encontrar sobre asuntos de
publicidad, comunicacion o eventos. Son dos bloques indispensables para darle un

toque de entretenimiento al programa.

e Entrevistas relajadas: en estos dos programas las entrevistas se alejan mucho de ser
formales y, esto, es lo mismo que nos gusta reflejar cuando salimos a la calle a hacer
entrevistas o viene algiin emprendedor a la seccion Publicitate. La intencion es la de
transmitir cercania, con un ambiente relajado, para que cualquier persona que
interactue con el entorno de Mal y Tarde siempre se vaya con la sensacion de haberse

sentido comodo.

e Enfoque en la actualidad: ambos programas abordan temas de actualidad y los tratan
de forma critica y satirica. Esta forma de comunicar nos llama mucho la atencién en
Mal y Tarde, nos gusta su forma de hacer las cosas. El parecido estd en que todos los
temas tratados han sido relevantes de una manera u otra para nuestra promocion,

dotandolos de una perspectiva critica y satirica en algunos momentos.
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3. DESARROLLO DEL PROYECTO.

Conocer de manera estrecha a los antiguos integrantes del programa Mal y Tarde nos
concedid honores que igual otros no pudieron disfrutar, como conocer la forma en la que se
organizaban, la forma en la que estructuraban las tematicas, los programas o los dialogos para
futuros episodios. Fue gratificante, después de haberles acompafiado, saber que estaban
buscando gente para continuar con su proyecto, esto abri6 la veda a nuestra imaginaciony a
nuestras ganas de poder tomar el relevo. Era un programa y un formato ya desarrollado, no
obstante, nos hacia mucha ilusiéon puesto que nos gustaba su contenido, su forma de

comunicar y lo habiamos seguido durante todo el afio (incluso la emision en directo).

Una vez legado el programa y habiendo aprendido de primera mano las herramientas
necesarias para la realizacion de este, nos pusimos manos a la obra y dimos el “si, quiero” a

este proyecto tan tentador.

Cuando empezamos nuestro curso académico siendo veteranos de 4° de Publicidad y
Relaciones Publicas solo podiamos pensar en una cosa: el podcast. Estuvimos todo el primer
cuatrimestre comentando entre nosotros, y con nuestros amigos, las ideas y nuevas secciones
que teniamos en mente, como queriamos llevarlas a cabo y cudl era la mejor manera de
organizarse para ser lo mas eficientes posibles. Lo que no sabiamos todavia era lo que se
avecinaba como la carga de trabajo en el ultimo afio del curso o el trabajo para algunos
integrantes como César y Angela, lo que iba a suponer unos malabares constantes para poder

organizarnos, sacar episodios y darle al publico el contenido que se merecia.

3.1. PLANTEAMIENTO INICIAL.

Tras una primera reuniéon donde expusimos nuestras ideas para el primer programa,
decidimos que ibamos a empezar con una campafia de misterio en redes sociales para generar
un mayor engagement y curiosidad hacia esta nueva edicion. En esta campaiia, nos lanzamos
a grabar varios videos cortos para los reels de Instagram en un tono policiaco, haciendo

alusion al programa Equipo de Investigacion.

Nuestro objetivo principal con esta campana fue darnos a conocer de una manera distinta a lo
que la gente se esperaba, queriamos interactuar con nuestro publico, tanto con los seguidores
como con nuevos oyentes a los que podiamos llegar, y generar en ellos intriga por saber

quiénes eran los integrantes del nuevo equipo. Los resultados fueron buenos, ya que en el
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primer programa conseguimos 408 visualizaciones en YouTube. Este nimero se asemeja a las
visualizaciones que conseguian los anteriores componentes, por lo que, el publico de la
primera temporada de Mal y Tarde se habia interesado por conocer quienes conformamos el

nuevo grupo.

A partir de este momento, los programas empezaron a desarrollarse con una reunion previa
semanal o, si este no era el caso, soliamos adelantar las reuniones y episodios para poder
cuadrarlos con nuestros horarios y, asi, poder sacarlo adelante y ser constantes con nuestro

lanzamiento los jueves a las 18:00.

Las nuevas formas de comunicar como los noticiarios de publicidad, entrevistas, debates o
ideas fueron surgiendo de manera individual y, posteriormente, en las reuniones ya

mencionadas, debatiamos como llevarlas a cabo.

Esta edicion hemos lanzado programa también en Semana Santa, a diferencia de la pasada, ya
que consideramos que si dejdbamos de publicar contenido nuestro publico se olvidaria de
nosotros. Esta continuidad de los programas incluso en las semanas en las que habia fiesta
nacional nos otorgaba la posibilidad de no salir de la mente de nuestros oyentes mientras
estaban de vacaciones, haciendo asi mella en el recuerdo del programa y pudiendo disfrutar

de ¢l durante su tiempo libre.

3.2. TEMATICAS Y ESTRUCTURAS DE LOS PROGRAMAS.

En primer lugar, establecimos una serie de tematicas que queriamos tratar, ya que estaban
intimamente relacionados con el Campus Maria Zambrano y, en especifico, con el Grado de

Publicidad y Relaciones Publicas.

En las reuniones, previamente mencionadas, poniamos en practica la técnica de
brainstorming para decidir los temas a tratar en los diversos episodios. Esto derivaba en que
cada uno de nosotros pudiese sentirse libre a la hora de exponer sus ideas/criterio, lo que nos
liberaba de las posibles tensiones que podian surgir entre nosotros y que no nos beneficiarian

en absoluto.

Ademas, tratdbamos de estar al dia en cuanto a la actualidad publicitaria para llevar al

programa las novedades y temas de interés del momento, con lo que conseguimos ser
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actuales y enriquecer nuestros propios conocimientos relativos a la publicidad y la
comunicacion, ya que teniamos que documentarnos, previamente, para poder discutir dichos

temas.

En segundo lugar, la encargada de guiar a todos los componentes de Mal y Tarde a lo largo de
los programas era Sandra, ya que se ocupaba del guion y, por lo tanto, de la estructura. La
cual consiste en introducir los temas previamente acordados de forma sutil y ordenada,
intentando siempre aportar nuevos datos poco conocidos o de gran relevancia. Si la tematica
era, por ejemplo, noticias relevantes de publicidad, Sandra tenia en su guion una forma de
pasar de una noticia a otra sin que fuese tan drastico, como pequeias bromas o referencias a
cosas anteriormente dichas para poder hilar los argumentos de una manera mas ordenada y

menos drastica.

La tnica estructura que se mantuvo de principio a fin fue la introduccion y el desenlace del
programa realizados por Fernando en cada uno de ellos. Nuestro compafiero comenzaba con
la frase “Hola chicos, bienvenidos al programa (X) de Mal y Tarde...” con lo que nos daba

(3

pie a empezar el episodio y finalizaba con la frase: “... y recordad chicos, (refran popular

versionado)”.

3.2.1 EMISION Y DIFUSION.

La emision de los programas es todos los jueves a las 18:00 p.m., la cual se anuncia a través
de Instagram mediante historias que consisten en cuantas atras o en reels de otros episodios

recordando que ese dia habra mas contenido.

El programa se transmite en dos plataformas con una gran cantidad de usuarios: YouTube,
con lo que nos alejamos de la idea de podcast original, pero que hoy en dia es lo que se
entiende como podcast, con lo que seguiriamos siendo fieles al formato; y Spotify, que es la
forma mas fiel en cuanto a definicion de podcast, pero en la que no conseguimos mucho

alcance.

Con esto, podemos resaltar que es necesario estar continuamente actualizados. Los formatos

cambian constantemente a la vez que surgen otros nuevos como medios a través de los que
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llegar a los diferentes publicos. Por esta razon, este afio decidimos abrir una cuenta en la
plataforma de Tik Tok, la més relevante actualmente y la que més audiencia tiene a nivel de

redes sociales.

3.2.2 YOUTUBE (@malytarde2355).

Si bien existen otras plataformas de distribucion de podcasts, como Spotify, Apple Podcasts o
SoundCloud, YouTube ofrece una combinaciéon uUnica de alcance masivo, visibilidad,

interaccion y oportunidades de monetizacion.

La eleccion de la plataforma adecuada siempre depende de los objetivos, audiencia y
estrategias que se persigan por ello en nuestro caso consideramos que YouTube era la que

mejor se adecuaba a nuestras necesidades.

Ademas, a nivel de estadisticas YouTube ofrece una gran cantidad de datos e insights a través

de su seccion de Analytics. Algunos de los datos clave que YouTube ofrece incluyen:

1. Vistas: Muestra el namero total de visualizaciones que ha tenido tu video. Esto te permite
tener una idea del alcance y la popularidad de tu contenido.

2. Tiempo de reproduccion: Proporciona informacidon sobre cuanto tiempo los espectadores
pasan viendo tus videos. Esto te permite identificar qué parte de tu contenido es mas atractiva
y retiene a la audiencia por mas tiempo.

3. Retencidn de audiencia: Muestra el porcentaje de espectadores que siguen viendo tu video
a medida que avanza. Esta métrica es util para identificar en qué momento los espectadores
tienden a abandonar tu video, lo que puede indicar areas de mejora.

4. Fuentes de trafico: Te informa sobre cémo los espectadores llegan a tu video, ya sea a
través de blusquedas en YouTube, recomendaciones de videos relacionados, suscripciones a tu
canal u otras fuentes externas.

5. Demografia del publico: Proporciona datos sobre la edad, el género y la ubicacion
geografica de tu audiencia. Esto te ayuda a comprender mejor a quién estd llegando tu

contenido y a ajustar tu estrategia segun las caracteristicas de tu audiencia.
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6. Comentarios e interaccion: Muestra los comentarios que los espectadores han dejado en tus
videos, asi como las métricas de interaccion, como los me gusta y los me disgusta. Esto te
permite tener una idea de como tu contenido estd resonando con la audiencia y fomentar la
participacion.

7. Ingresos: Si eres elegible para monetizar tu contenido, YouTube te proporciona

informacion sobre tus ingresos generados a través de anuncios en tus videos.

En cuanto a nuestras estadisticas:

Media de visualizaciones 200

Media de duracion de los programas 32730

Media de me gustas. 8,4.

Retencion de la audiencia 12%

Fuentes de trafico Links en historias de Instagram

Demografia del publico Segovia, Avila, Galicia, Navarra, Ledn

Comentarios e interaccion Comenta e interactia el 5% de los
espectadores

3.2.3 INSTAGRAM (@mal_y_tarde).

Instagram ha sido nuestra red social oficial para transmitir informacién y fomentar la
interaccion con nuestra audiencia. A través de esta plataforma, hemos logrado no solo
compartir actualizaciones sobre nuestros episodios, sino también generar una comunidad

comprometida y participativa.

Utilizando las funciones de publicaciones, historias y reels en Instagram, hemos creado
contenido atractivo que captura la atencion de nuestros seguidores. Compartimos adelantos
exclusivos, momentos detrds de escena y noticias relevantes relacionadas con nuestro
podcast. Esto ha permitido que nuestra audiencia se mantenga al tanto de nuestras novedades

y se sienta mas conectada con nuestro contenido.
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Ademads, hemos aprovechado Instagram como plataforma para lanzar concursos los cuales
han generado un gran entusiasmo entre nuestros seguidores, ya que les brindamos la
oportunidad de participar y ganar premios relacionados con la nueva seccion “Publicitate”.
La respuesta ha sido abrumadora, con una participacién activa y entusiasta por parte de

nuestra audiencia.

Todo este esfuerzo en Instagram se ha visto reflejado en el nimero de seguidores ganados. A
medida que hemos compartido contenido interesante y animado a la gente a participar en
nuestros concursos hemos experimentado un aumento significativo en nuestro numero de

seguidores.

El perfil de Mal y Tarde cuenta con un total de 546 seguidores y 85 publicaciones de las

cuales pertenecen a la 2* edicion 27 de ellas.

Hemos alcanzado un total de 7.371 cuentas en los ultimos 90 dias, un 151% mas frente a los
datos de diciembre a marzo. Hemos llegado a un 182% mas de cuentas que no nos seguian en

comparacion al afio pasado en estas fechas.

En relacion con las cuentas que interactian son 389 un 82,6% mas que en el anterior periodo.
2.058 interacciones con el contenido un 251% mas frente al 3 de diciembre hasta el 2 de

marzo. 1597 interacciones con el contenido destacando en comentarios con 1226.

Ademas de contar con 1.869 visitas directas a nuestro perfil un 20,1% mas que la edicion
pasada. Y un total de 36.299 impresiones en los ultimos 90 dias con lo que cerramos esta

edicion habiendo aumentado las impresiones en un 38,5%.

3.2.3 SPOTIFY (Mal y Tarde).

Esta red social ha sido utilizada para promocionar y promover mas el programa en diferentes
soportes. No se ha conseguido un alcance notable, pero, sin embargo, si que

hemos conseguido sacar las siguientes conclusiones:
e Spotify ha sido la plataforma que menos escuchas y visualizaciones ha tenido.
e Nuestro publico objetivo utiliza mdas otros soportes como YouTube para ver el

programa.
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e La promocion del episodio poniendo el link a Spotify es crucial para generar mas

escuchas en esta plataforma.
Los datos que Spotify nos otorga para poder evaluar el alcance del podcast no son tan
completos como YouTube, sin embargo, cuenta con tres apartados que nos dan una idea

general: descripcion general, audiencia y clasificacion por episodios.

En la descripcion general podemos encontrar datos como las reproducciones en total, por

episodio, tamafio de la audiencia o seguidores.

Estadisticas

Descripcién general Audiencia Clasificacién de episodios
Reproducciones (i) Reproducciones por ® Tamafio de la audiencia (§) Seguidores en Spotify (i)
905 episodio 1 73

En total Ultimos 7 dias

En promedio

En la audiencia, encontramos datos sobre la ubicacion geogréafica de nuestros oyentes o las
aplicaciones utilizadas para escuchar el podcast, siendo ganador Spotify. También podemos

ver el género y la edad en porcentajes.
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3.2.4 TIK TOK (wmal_y_tarde_vol2).

Aunque la cuenta ain no ha experimentado un gran volumen de contenido o interacciones,
nos gustaria destacar la capacidad del programa para adentrarse en una nueva red social y la

intencion de generar un mayor niimero de impactos en su publico objetivo.

Desde la fecha de su creacion hasta el momento de realizar nuestro TFG se han publicado un
total de 8 videos en Tik Tok con una duracion minima de 15s, los videos promocionales, o
maxima 1 minuto, las entrevistas. Su contenido es variado puesto que se trata de momentos
unicos en el programa donde reflejamos nuestra manera de ser con varias entrevistas, videos
promocionales para anunciar el siguiente programa o partes aleatorias de nuestros episodios

que consideramos humoristicas o interesantes.

La cuenta no ha generado un gran alcance o engagement. Soliamos investigar en paginas
como Hootsuite o YouTube cada vez que subiamos un video para aprender como estaba
funcionando el algoritmo de Tik Tok esas semanas, puesto que cambia constantemente y ya
no es tan facil hacerse viral como hace unos afios, sin embargo, no hemos sido capaces de
descifrar cudl es la formula perfecta para que un video alcance un numero notable de

personas impactadas.

La cuenta tiene un total de 17 seguidores y unas visualizaciones acumuladas de 3.301
personas impactadas. Sabiendo esto, contemplamos la posibilidad de darle un giro a esta
situacion y plantear una estrategia futura para generar mas impacto en la audiencia de Tik

Tok:

e Mayor frecuencia a la hora de subir publicaciones. Esta es la mas importante para el
algoritmo de Tik Tok ahora mismo. Se establecera un calendario regular de

publicaciones para mantener la notoriedad y fomentar la participacion.

e Contenido variado y atractivo. Aprovechar muy bien y elegir concienzudamente que
aparecera en los primeros segundos del video, algo que destaca el algoritmo mucho.
Nuestro contenido, aunque sea poco, al menos sigue siendo variado y asi queremos

que siga siendo.
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e Interaccion con la audiencia. Como comentarios, menciones, seguimiento de

tendencias, utilizacion de funciones interactivas, encuestas, preguntas, etc.

e Promocion de podcast. Hemos subido solo un video promocionando el link al
episodio que estdbamos colgando en Tik Tok, junto al nick de instagram para que nos

buscasen si lo querian.

3.3. MEDIO.

3.3.1. EQUIPO HUMANO.

Una parte fundamental de nuestro proyecto de podcast es el equipo humano. Este equipo
humano estd formado por cuatro personas cada uno con su rol que se ayudaban de forma

conjunta. Dicha composicion del equipo se reflejaba de la siguiente manera:

PRODUCCION
Fernando Del Nogal San Millan
Sandra Novoa
Angela Alonso
César Tobajas
GUIONISTA
Sandra Novoa

JEFE TECNICO Y JEFE DE REALIZACION
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Fernando Del Nogal San Millan

OPERADORES DE CAMARA

Fernando Del Nogal San Millan
Sandra Novoa
Angela Alonso

César Tobajas

José Manuel Alvarez (Técnico Audiovisual del Campus Maria Zambrano)

COMMUNITY MANAGER

Angela Alonso
César Tobajas
Fernando Del Nogal (ocasionalmente)

Sandra Novoa (ocasionalmente)

DISENADOR GRAFICO

Fernando Del Nogal San Millan
Angela Alonso

Sandra Novoa Gonzalez

Un equipo humano que en su mayoria han llevado a cabo sus roles y que han contribuido,

echando una mano al compafiero cuando era necesario si habia una excesiva carga de trabajo.

3.3.2. EQUIPO TECNICO.
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Los medios técnicos con los que desarrollamos la mayoria de los programas de Mal y Tarde
Vol.2 fueron cedidos por la Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y de la Comunicacion.
Ademas, en algunos programas el jefe técnico, Fernando Del Nogal San Millan, cedid parte
de su equipo a la realizacion de algun programa o entrevista que se realizo a lo largo del
proyecto. El material y la sala de locucion donde se grababan los diversos programas fueron
también cedidos gracias a la colaboracion del Campus Maria Zambrano y del equipo de

audiovisuales del centro.

Los medios técnicos usados fueron los siguientes:

Facultad de Ciencias Sociales, Juridicas y

de la Comunicacion del Campus Maria Zambrano

Instalaciones (sala de locucion/radio)
Equipo suplementario (tripodes)
Equipo de sonido (mesa de mezclas)
Equipo de grabacion de la sala.

Integrantes del grupo

e (Camara para el realizador.
e Equipo de realizacion y postproduccion.

3.3.2.1. Video y audio.

Las especificaciones técnicas del material usado a lo largo de todos los programas, que

proviene de los integrantes del equipo y de la Facultad, son las siguientes:

CAMARAS Y TRiPODE:

CANON 750D
Sensor de imagen tipo CMOS de 22,3 x 14,9 mm

Pixeles efectivos: 24,2 megapixeles
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Aspecto 3:2

Tipo de video: MP4 (Video: H.264 (estandar o ligero: IPB), Sonido: AAC, nivel de grabacion

regulable por el usuario.

CANON 250D

Sensor de imagen tipo CMOS de 22,3 x 14,9 mm
Pixeles efectivos: 24,1 megapixeles

Aspecto 3:2

Tipo de video: MP4 (video: inter-frame H.264;

audio: AAC; nivel de grabacion regulable por el
usuario de forma manual) MOV (video: H.264,
ALL-I, Full HD, sin sonido), solo video time-lapse.

TRIPODE MANFROTTO

Tripode creativo con adaptador a nivel de suelo, 4 angulos de

las patas para adaptarse a terrenos irregulares
Las patas se pueden extender y ajustar con gran rapidez
Rotula 3-way para un encuadre preciso

Carga 1til de hasta 4kg
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SISTEMA DE AUDIO DE LA SALA DE LOCUCION:

k

Fuente de imagenes propia

El fabricante de la mesa de audio es D & R tiene una transmision de audio: 6 entradas de
micréfono balanceadas (+48 Phantom), 12 entradas de linea estéreo, 2x USB y 2x hibridos de

teléfono.

Cuenta con un procesamiento de sefial analdgico y no tiene mezclador de potencia ni
procesador de efectos integrados. Pero si cuenta con un ecualizador de 3 bandas para cada
uno de los 6 canales y tiene un envio auxiliar estéreo que puede configurarse, segiin sea
necesario, como pre o post fader.

The t.bone MB 60 (x3)

Patron polar supercardioide
Conector XLR de tres pines
Respuesta en frecuencia: 50Hz - 16kHz

Sensibilidad: -52dB

Para el sonido, el sistema de cableado fue
el XLR de diferentes medidas asi como
suplementos de RCA, cables Jack y mini

Jack. También, cascos de 300 watios

stereo en la sala de locucion.
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3.3.2.2. Edicion.

El programa ha sido grabado en formato multicAmara con dos dispositivos, uno para la
camara de la cabina y otro para la “pecera” de grabacion. La realizacion total del programa ha
sido realizada en postproduccion en su mayoria, pues no teniamos a nuestra disposicion el
material necesario para realizar el programa en directo de manera completa, aunque la parte
de la “pecera” ya iba realizada en directo gracias al programa OBS. Posteriormente en
postproduccion se metia la grabacion de camara de Fernando y se sincronizaba el sonido

dejando solamente el audio grabado del directo.

La camara de la cabina almacenaba los videos en la tarjeta de memoria, mientras que la de la
“pecera” los guardaba en el ordenador que se conectaba a ella, y que posteriormente teniamos
que pasar a un USB para la postproduccion. Cuando todo ese material lo teniamos era
volcado en el ordenador y posteriormente se editaba usando Adobe Premiere Pro, aunque

anteriormente se uso también Adobe Audition y OBS.

El ordenador usado para la edicion es el siguiente:

HP 250 G8 Notebook PC

Procesador Intel® Core™ i5-1135G7
(2.4 Ghz Velocidad Turbo Méx. 4.2
Ghz)

Memoria RAM 8 GB DDR4 SDRAM
2666 MHz (1 x 8GB)

Almacenamiento 256 GB SSD M.2
NVMe

Display 15,6" (39,6 cm), FHD (1920 x 1080), microborde, antirreflectante, 250 nits, 45 %
NTSC

Controlador gréafico Integrado: Intel® UHD Graphics

Conectividad: Ethernet LAN Gigabit, Wi-Fi 5 (802.11ac) y Bluetooth 4.2
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3.3.2.3. Sala de locucion.

Todos los programas se grababan en la sala de locucion de la FCSJC del Campus Maria
Zambrano de Segovia, dicha sala contaba con las caracteristicas ideales para la continuacion

del proyecto, ademas de un equipamiento nuevo.

La sala contaba con 5 micr6fonos, uno de ellos lo cambidbamos a la cabina para que el
realizador interviniera en los programas, tras situar ese microfono se realizaban los ajustes de

video y audio para los programas.

La sala era montada en cada programa, ya que asi nuestro trabajo no podia interferir con otros
que se realizaban en el mismo lugar, por lo que usdbamos fotografias del set para saber las
zonas para colocar los dispositivos siempre de la misma forma y los planos para que fueran lo

mas similares posibles.

3.3.3 IDENTIDAD VISUAL.

3.3.3.1. Antigua Identidad

A lo largo de Mal y Tarde Vol.2 utilizamos la identidad corporativa que nos legaron nuestros
compaiieros y fundadores porque consideramos que disponiamos de un buen logotipo con el
que trabajar que ademas esta compuesto por unos colores muy llamativos y ya asociados al

podcast.

El isologo con el que hemos trabajado durante estos meses consiste en el nombre del
programa Mal y Tarde, compuesto por tres cuadros de texto superpuestos uno detras del otro,
lo que le da profundidad. Cada cuadro de texto utiliza la tipografia Impactum para mantener

una coherencia visual.

El texto esta encajado dentro de un rectangulo principal, que se superpone a un rectangulo
secundario en una disposicion opuesta a la de los cuadros de texto. Ademas, dentro del
rectangulo principal, se encuentran cuatro lineas de texto de diferentes tamafos, agrupadas en

parejas. Estas lineas se colocan estratégicamente, con una pareja de tamafio diferente
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colocada en la parte superior del texto y otra pareja en la parte inferior. Esta disposicion
reduce el espacio vacio alrededor del texto y del rectangulo principal, creando un disefio mas

compacto y llamativo.

Hemos realizado una pequefia modificacion para reflejar el cambio de edicion. Para
transmitir claramente esta idea, hemos afiadido la etiqueta "VOL. II" en la parte inferior
derecha del isologo. Esta adicion sefiala que hemos pasado a la segunda edicion y que, como
resultado, puede haber ciertos cambios en el contenido o en otros aspectos relacionados. Con
esta inclusion, buscamos transmitir a nuestro publico que han de esperar novedades y

actualizaciones en nuestra propuesta.

Figura 1.

Isologo adquirido del volumen 1 de Mal y Tarde.

Colores de los elementos:

Cuadro de texto uno: Rosa fucsia, (#FFOOFF).

Cuadro de texto dos: Rojo (#FF0000).

Cuadro de texto tres: Negro (#000000).

Rectangulo principal: Caja interior, Amarillo (#FFFF00) / Borde Negro (#000000).
Rectangulo secundario: Caja interior, Rosa fucsia (#FFOOFF) / Borde Negro (#000000).
Lineas interiores: Negro (#000000).

Figura 2.
Isologo de creacion propia.
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3.3.3.2 Aplicaciones de la antigua identidad

Figura 3.
Grafica de elaboracion propia.

Figura 4.
Franja de elaboracion propia para redes sociales.

JoL. 1
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Aplicacion en Instagram

16:50

mal_y_tarde © =

Figura S.

Tarjetas de elaboracion propia para concurso.

S 1
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Figura 6.
Video de elaboracion propia para entradilla de Youtube.

https://drive.google.com/file/d/1PeMURQOiNxbf699C60 1 HfimcHIBGuk EC/view?usp=shari
ng

3.3.3.3 Nueva Identidad

Después de un andlisis exhaustivo y considerando las necesidades de nuestra audiencia y de
los nuevos formatos, hemos tomado la decision de crear una nueva identidad corporativa.
Este cambio busca reflejar de manera mas efectiva la esencia y personalidad del programa, al
tiempo que captura la atencion de los oyentes.

La nueva identidad corporativa se basa en un circulo rosa distintivo que actlia como elemento
central. Este circulo representa la unidad y la cohesion, simbolizando la comunidad de
seguidores y colaboradores que rodea nuestro podcast. Dentro del circulo, se encuentra el
nombre del programa Mal y tarde, escrito con una tipografia elegante y moderna. Esta
eleccion tipografica refuerza la imagen contemporanea y atractiva del podcast.

La eleccion del color rosa transmite una sensacion de alegria, energia y vitalidad, lo que
refleja el tono divertido y enérgico de nuestro programa. Ademads, el circulo rosa también
evoca una sensacion de inclusion y calidez, invitando a los oyentes a unirse y formar parte de
nuestra comunidad.

Esta nueva identidad corporativa tiene como objetivo establecer una presencia visual fuerte y
reconocible.

Esperamos que esta nueva imagen atraiga a nuevos seguidores y resuene con nuestra
audiencia existente, brinddndoles una experiencia visual memorable y coherente en todos los

aspectos de nuestra marca.

Figura 7.
Isologo de elaboracion propia.
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3.3.3.4 Aplicaciones de la nueva identidad (Ver anexo 6.1.).

Figura 8.
Grafica de elaboracion propia.

Figura 9.
Grafica de elaboracion propia.

concurso
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Figura 10.

Video de elaboracion propia entradilla Youtube.

https://drive.google.com/file/d/1J2xcagOY SKkCtdETddB9Y WksOWIr-Rjla/view?usp=shar

3.4. TIMING.
Grabacion Lanzamiento Programa
8 y 15 de Febrero de 2023 | 16 de Marzo de 2023 Primer programa

22 de Febrero de 2023

23 de febrero de 2023

Segundo programa

1 de Marzo de 2023 2 de Marzo de 2023 Tercer programa
8 de Marzo de 2023 9 de Marzo de 2023 Cuarto programa
13 de Marzo de 2023 16 de Marzo de 2023 Quinto programa

15 de Marzo de 2023

23 de Marzo de 2023

Sexto programa

20 de Abril de 2023 30 de Marzo de 2023 Séptimo programa
29 de Marzo de 2023 6 de Abril de 2023 Octavo programa
12 de Abril de 2023 13 de Abril de 2023 Noveno programa
26 de Abril de 2023 27 de Abril de 2023 Décimo programa

24y 25 de Mayo de 2023

2 de Junio de 2023

Undécimo programa
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3.5 PROGRAMAS REALIZADOS.

3.5.1 PROGRAMA 1. SEGUNDAS PARTES NUNCA FUERON BUENAS

Link: https://www.youtube.com/watch?v=E-YKaEwUyUo

Fuente de imagenes propia

3.5.1.1 Preproduccion

REDACCION:

El 6 de febrero de 2023 comenzamos la andadura e hicimos una reunién en la que los cuatro
integrantes del proyecto para realizar el guion del que iba a ser nuestro primer programa. En
esta reunion se abordd la tematica, la creacion de una escaleta para este primer programa
eliminando roles haciéndolo mas natural para que estuviéramos mas comodos cada uno con
su forma de expresarse, ademas se acordo la forma en que queriamos presentar esté primer

programa en redes sociales.
PREPARACION:

El 8 de febrero de 2023 iba a tener lugar la primera grabacidn, pero tras diversos problemas a
la hora de llevar a cabo la escaleta, se decidid proseguir el dia 15 de febrero. Nos encargamos

de realizar la primera grabacion del Volumen 2 de Mal y Tarde. Segun llegamos ajustamos las
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posiciones de cdmara y el ajuste de sonido de los micr6éfonos para que se escuchard sin que se

quedaran cortos ni sobrepasar los decibelios; ademas antes de comenzar hicimos

introduccion la cual era innovadora respecto a la edicion anterior, con un video coémico

como habiamos llegado hasta ahi.

3.5.1.2 Produccion

la

de

FECHA Y
HORARIO

El programa se graba el miércoles 8 de febrero a las 16:00 horas para su
posterior difusion el jueves 16 de febrero. Pero por una serie de

inconvenientes en la grabacidn se tuvo que repetir el 15 de febrero.

TEMATICA

En este programa realizamos una presentacion de cada uno de nosotros
de manera irénica ademas de cémo ibamos a continuar el proyecto con
las diversas secciones y objetivos que teniamos para la edicion. Hicimos
una seccion llamada “UVa si, UVa no” para analizar de una manera
informal nuestras sugerencias y opiniones de la universidad. Para
finalizar lanzamos un sorteo de dos desayunos en el bar “La Zapateria”
para que la gente lanzara esloganes para el bar y asi hacer participe a los

seguidores.

TECNICA

Realizamos la grabacion visual de cuatro planos, un plano general que
estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Por ultimo, un plano medio con angulacidon contrapicada
en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi pudiera intervenir.
Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a 1080p 30fps. Por
ultimo, recopilamos el audio a través del programa Audition incorporado
en la mesa de audio y grabamos el video con OBS que tenia ajustada la

camara GoPro al ordenador.
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3.5.1.3 Postproduccion

MATERIAL Tras la finalizacion del programa, obtuvimos todos los planos,
GRABADO tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina. Los tres primeros iban realizados del dia de la
grabacion, ya que, mientras se hacia el programa el técnico
Fernando iba situando cada plano segun la persona que hablaba
para guiar al espectador. Tras la revision de los archivos
obtenidos el primer dia (8 de febrero de 2023) decidimos realizar
la repeticion del programa completo nuevamente el 15 de febrero
de 2023, debido a diversos factores que provocaron una
inconformidad con lo grabado. Tras esta segunda grabacion se
volvieron a revisar todos los elementos obtenidos y no se
encontrd ningun tipo de problema y se comenzo6 la edicion

definitiva del programa.

EDICION Con todo el material, se hizo una entradilla al programa y se
ajustaron todos los planos segun la intervencion para que quedara

bien editado para la difusion.

PROBLEMATICAS | Nos encontramos ciertos problemas a la hora de realizar la
EN LA EDICION edicion de video debido a la calidad del audio de los primeros
videos iniciales, ya que, no nos dimos cuenta y estaba dada la
calefaccion que se colaba en el audio, pero haciendo una
reduccion de ruido en postproduccion logramos que quedara con
una calidad optima. Otro problema que hubo fue Ila
sincronizacion del audio que fue de manera manual, ya que, el

programa de edicion no lo ajustaba de manera correcta.

3.5.1.4. Promocion.

El primer programa fue el que mayor difusion tuvo debido a los feasers creados para anunciar
el comienzo del volumen 2. En primer lugar, creamos un reels en el que anunciamos que Mal

v Tarde volvia a retransmitirse un afio mas a través de la siguiente historia.
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Figura 11. Reels de Instagram

PRIMER PROGRAMA ®

0oonao

minutos

En segundo lugar, resubimos a las historias el reel del antiguo estudio de radio desvalijado
para acompanar a los reels que subiriamos mas tarde.

Figura 12. Reels de Instagram

(E0)

&Y ta? ¢De quién
sospechas?

42

Escribe algo



Subimos a las historias de Mal y Tarde los reels de misterio:

Figura 13. Reel de Instagram Figura 14. Reel de Instagram

¢Cémo has acabado aqui?
mal_y_tarde

mal_y_tarde

iNUEVO SOSPECHOSO!

Figura 15. Reel de Instagram Figura 16. Reel de Instagram

mal_y_tarde mal_y_tarde




Figura 17. Historia de Instagram

iHoy a las 18:30 muy atentos!
Es el turno del sospechoso 2 X

éLo reconoceréis?

&Tenéis ganas?

Figura 18. Historia de Instagram.

ATTENTION

Hoy conoceréis al 4° sospechoso 32,
lo que significa que solo quedan
2 dias para el primer programa’ >

jHoy alas18:30 ! ultimoreels!

Y por ultimo subimos una historia con una cuenta atras para anunciar el lanzamiento del
primer programa y posteriormente una historia con el enlace a YouTube y Spotify del primer

programa:

Figura 19. Reel de Instagram.

PRIMER PROGRAMA ©)

880000

horas minutos  segundos

Figura 20.Reel de Instagram

| o

iPRIMER PROGRAMA SUBIDO!

@ SEGUNDAS PARTES NUNCA FUERON BUENAS

N

I Estamos solucionando los
problemas en Spotify !
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Figura 21. Isologo de creacion propia.

DB ¥oulube

Maly Tarde Vol | 1] Segundas partes nunca fueron buenss.

3.5.1.6. Impacto.

Adjuntamos los insights de los diferentes reels e historias relativas a la promocion del primer

programa.

Figura 22. Estadisticas de Instagram

JATENCION!

Il mal_y_tarde - Audio original
febrero 7 - Duracién 0:13

| 2 L 4 Q v n
1028 54 1 -- 0
Insights del reel ®
Reproducciones en Instagram y Facebook 1.053

Me gusta de Instagram y reacciones de Facebook 54

Instagram ©®

Alcance

621

Cuentas alcanzadas

Figura 23. Estadisticas de Instagram

(i) ¢éQué ha ocurrido 2(3)

Il mal_y_tarde - Audio original
febrero 8 - Duracién 0:21

> L 4 Q v n
1581 46 0 - 0
Alcance ®
1.088

Cuentas alcanzadas

456 632
Seguidores ® ® No seguidores

Reproducciones 1.581
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Figura 24. Estadisticas de Instagram

El primer sospechoso  dice no saber nada.

Il mal_y_tarde - Audio original
febrero 9 - Duracién 0:28
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Figura 26. Estadisticas de Instagram
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Figura 25. Estadisticas de Instagram
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Figura 27. Estadisticas de Instagram.
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Figura 28. Estadisticas de Instagram Figura 29. Estadisticas de Instagram.
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Figura 32. Estadisticas de Instagram
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Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:

Figura 33. Grafica de impresiones en YouTube.
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Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:

Figura 34. Grafica de reproducciones en Spotify.
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Exportar como CSV

3.5.2 PROGRAMA 2. CONSEJOS VENDO QUE PARA MI NO TENGO.

Link: https://www.youtube.com/watch?v=NPIJ iRbotE

Fuente de imagenes propia
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https://www.youtube.com/watch?v=NPIJ_jRbotE

3.5.2.1 Preproduccion

REDACCION:

Del 16 al 21 de febrero de 2023 tenemos diversas reuniones para ver cuales son los temas que
vamos a tratar. Después de unos dias, nos dimos cuenta de que coincidia que era la semana de
Carnaval y que la semana anterior habia sido la fiesta de San Valentin, asi que decidimos ir
disfrazados. Sin embargo, lo hicimos como el nombre del programa Mal y Tarde debido a que

la difusién del programa fue varios dias después de la celebracion.

Decidimos que la tematica tenia que tirar en inicio de anécdotas nuestras sobre disfraces de
carnaval e historias de San Valentin. Tras ello, mostrar un poco de publicidad de esas fiestas,
ya fueran nuevas de este afio o antiguas, para analizarlas y darlas a conocer para tener mas
referencias en el mundo publicitario, y finalizar dando consejos para el segundo cuatrimestre

y los ganadores del concurso de la semana anterior.

El 21 de febrero por la mafiana nos reunimos para rematar el guion que previamente habia
organizado Sandra para la correcta realizacion del programa y perfilar el inicié y el refran

final, con el que se llamaria al programa.
PREPARACION:

El 22 de febrero de 2023 iba a tener lugar la segunda grabacion. Tras ellos recogimos todo el
material audiovisual desde las grabaciones de las camaras al sonido correctamente ajustado.
Colocando de manera previa la sala, los microfonos, las cdmaras y el tripode de la cabina,
para que la sesion de grabacion fuera correcta y que el sonido y la imagen no tuviera ningiin
tipo de problema y fuera armoénica. Previamente hablamos sobre lo que se iba a tratar en el
programa para que no hubiera ninglin fallo y repasamos las campafias que ibamos a tratar

para comentar todo lo que previamente habiamos apuntado.

3.5.2.2 Produccion

FECHA Y [ El programa se graba el miércoles 22 de febrero a las 16:00 horas para su
HORARIO | posterior difusion el jueves 23 de febrero a las 18:00.
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TEMATICA

En este programa realizamos una presentacion de las fiestas que habia
habido los dias anteriores, que eran Carnaval y San Valentin,
comentamos anécdotas sobre disfraces e historias curiosas de San
Valentin. Después, mostramos diversas campafias de publicidad en San
Valentin, las comentamos y las puntuamos. Para finalizar dimos consejos
para el segundo cuatrimestre y anunciamos los ganadores del concurso de

la semana anterior.

TECNICA

Realizamos la grabacion visual de cuatro planos, un plano general que
estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Por ultimo, un plano medio con angulacion contrapicada
en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi pudiera intervenir.
Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a 1080p 30fps. Por
ultimo, recopilamos el audio a través del programa Audition incorporado
en la mesa de audio y grabamos el video con OBS que tenia ajustada la

camara GoPro al ordenador.

3.5.2.3 Postproduccion

MATERIAL
GRABADO

Tras la finalizacion del programa, obtuvimos todos los planos,
tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina. Los tres primeros iban realizados del dia de la
grabacion, ya que, mientras se hacia el programa el técnico
Fernando iba situando cada plano segun la persona que hablaba
para guiar al espectador. Tras la revision de los archivos
obtenidos decidimos realizar otra repeticion del programa
completo el mismo dia. Tras esta segunda grabacion se

volvieron a revisar todos los elementos obtenidos, no se
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encontr6 ningin tipo de problema y se comenzd la edicion

definitiva del programa.

EDICION Con todo el material, se hizo una entradilla al programa y se
ajusto todos los planos segin la intervencion para que quedara
bien editado para la difusion.

PROBLEMATICAS [ En este programa no hubo ningiin tipo de problematica a la hora

EN LA EDICION de editar el programa completo.

3.5.2.4. Promocion.

Figura 35. Publicacion de salida de 2° programa.

Q

4 N PROGRAMA SUBIDO
iADVERTENCIA!
NUEVO
PROGRAMA A
LAS 18:00. @ CONSEJOS VENDO QUE PARA MINO TENGO.
@ @ 2° programa, divagamos sobre
\_ = S temas locos, que no le interesan a

3.5.2.5. Impacto.

Adjuntamos la grafica de

nadie & + ganadores concurso.

impresiones en YouTube:

Figura 36. Publicacion de salida de 2° programa.
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Figura 37. Grafica de impresiones en YouTube.
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Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:
Figura 38. Grafica de reproducciones en Spotify.
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Exportar como CSV

3.5.3 PROGRAMA 3. ERAMOS POCOS Y PARIO LA ABUELA.

Link: https://www.youtube.com/watch?v=JeeTksSG-00Q
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https://www.youtube.com/watch?v=JeeTksSG-oQ

3.5.3.1 Preproduccion

REDACCION:
El 28 de febrero de 2023 tenemos una reunion para revisar el guion que Sandra nos envia y

afiadir cosas que creiamos que podian funcionar.
PREPARACION:

El 1 de marzo de 2023 tiene lugar la tercera grabacion. Tras ella recogimos todo el material
audiovisual desde las grabaciones de las camaras al sonido correctamente ajustado.
Colocando de manera previa la sala, los micréfonos, las cdmaras y el tripode de la cabina,
para que la sesion de grabacion fuera correcta y que el sonido y la imagen no tuviera ningin
tipo de problema y fuera armonica. Previamente hablamos sobre lo que se va a tratar en el

programa para que no hubiera ningun fallo.

3.5.3.2 Produccion
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FECHA Y
HORARIO

El programa se graba el miércoles 1 de marzo a las 16:00 horas para su

posterior difusion el jueves 2 de marzo a las 18:00.

TEMATICA

En este programa comenzamos con varias novedades como que Fernando
iniciard solo el programa en la “pecera”, ademas de la seccion de Celia,
llamada “Café de queridas”. En el programa también se comenta el tipo
de alumnos en la universidad y como acabamos cada uno en la

universidad.

TECNICA

Realizamos la grabacion visual de cuatro planos, un plano general que
estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Por ultimo, un plano medio con angulacion contrapicada
en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi pudiera intervenir.
Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a 1080p 30fps. Por
ultimo, recopilamos el audio a través del programa Audition incorporado
en la mesa de audio y grabamos el video con OBS que tenia ajustada la

camara GoPro al ordenador.

3.5.3.3 Postproduccion

MATERIAL
GRABADO

Tras la finalizacion del programa, obtuvimos todos los planos,
tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina. Los tres primeros iban realizados del dia de la
grabacion, ya que, mientras se hacia el programa el técnico
Fernando iba situando cada plano segin la persona que hablaba
para guiar al espectador. Tras la revision de los archivos
obtenidos decidimos no realizar otra repeticion del programa y

se comenzo la edicion definitiva del programa.

EDICION

Con todo el material, se coloco la entradilla al programa y se
ajust6 todos los planos seglin la intervencion para que quedara

bien editado para la difusion.
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PROBLEMATICAS | En este programa no hubo ningun tipo de problematica a la hora
EN LA EDICION de editar el programa completo.

3.5.3.3 Promocion.

Figura 39. Publicacion meme de tercer programa Figura 40. Publicacion con link.
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3.5.3.5. Impacto.

Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:
Figura 41. Grafica de impresiones en YouTube.
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Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:

Figura 42. Grafica de reproducciones en Spotify.
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Exportar como CSV

3.5.4 PROGRAMA 4. CADA LOCO CON SU TEMA.

Link:https://www.youtube.com/watch?v=BHPB4TmxBIQ
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https://www.youtube.com/watch?v=BHPB4TmxBlQ

3.5.4.1 Preproduccion

REDACCION:

El 7 de marzo de 2023 tenemos una reunioén para revisar el guion que Sandra nos envid y
afiadir cosas que creiamos que podian funcionar. Ademds, debatimos quien tenia que ser el

primer invitado, y decidimos que fuera Eduardo Villanueva, creador de la marca Tu7Trini.
PREPARACION:

El 8 de marzo de 2023 tiene lugar la grabacion. Previamente colocamos la sala, los
micréfonos, las camaras y el tripode de la cabina, para que la sesion de grabacion fuera
correcta y que el sonido e imagen no tuviera ningun tipo de problema y fuera armoénica. Al
finalizar la grabacion recogimos todo el material audiovisual desde las grabaciones de las

camaras al sonido correctamente ajustado.

3.5.4.2 Produccion

FECHA Y | El programa se graba el miércoles 8 de marzo a las 16:00 horas para su

HORARIO posterior difusion el jueves 9 de marzo a las 18:00.

TEMATICA | En este programa comenzamos con otra novedad como la seccion de
“Publicitate”, con el invitado Eduardo Villanueva, que trae un sorteo para
los espectadores. En el programa también se inicia tipo informativo para
comentar campafias de publicidad y termina con la rectificacion de la

bolsa de empleo de la UVa.
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TECNICA

Realizamos la grabacion visual de cinco planos, dos planos generales que
estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la “pecera”, ya fueran los integrantes habituales o con el invitado en el
momento de la entrevista, luego otros dos con un encuadre de plano
medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a Angela 'y
César; ademds se afiadid algunos en los que aparecia Eduardo en el
momento de la entrevista. Por ultimo, un plano medio con angulacion
contrapicada en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi
pudiera intervenir. Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a
1080p 30fps. Por ultimo, recopilamos el audio a través del programa
Audition incorporado en la mesa de audio y grabamos el video con OBS

que tenia ajustada la cdmara GoPro al ordenador.

3.5.4.3 Postproduccion

MATERIAL
GRABADO

Tras la finalizacion del programa, obtuvimos todos los planos,
tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina. Los tres primeros iban realizados del dia de la
grabacion, ya que, mientras se hacia el programa el técnico
Fernando iba situando cada plano segun la persona que hablaba
para guiar al espectador. Tras la revision de los archivos
obtenidos decidimos no realizar otra repeticion del programa y

se comenzo la edicion definitiva del programa.

EDICION

Con todo el material, se coloco la entradilla al programa y se
ajustd todos los planos segun la intervencion para que quedara

bien editado para la difusion.

PROBLEMATICAS | En este programa no hubo ningtn tipo de problematica a la hora
EN LA EDICION de editar el programa completo.
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3.5.4.4. Promocion.

Figura 43. Publicacion con cuenta atras. Figura 44. Publicacion con link..
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3.5.4.5. Impacto.

Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:

Figura 45. Grafica de impresiones en YouTube.
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Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:

Figura 46. Grafica de reproducciones en Spotify.
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Exportar como CSV

3.5.5 PROGRAMA 5. ANDE YO CALIENTE, RIASE LA GENTE.

Link: https://www.youtube.com/watch?v=HiPvz-009¢0
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https://www.youtube.com/watch?v=HiPvz-o09g0

3.5.5.1 Preproduccion

REDACCION:

El 13 de marzo de 2023 tenemos una reunion para revisar el guion que Sandra nos envid de

varios programas, y afiadir cosas que creiamos que podia funcionar en cada uno.

PREPARACION:

El 13 de marzo de 2023 tiene lugar la grabacion. Al concluir la grabacion recogimos todo el

material audiovisual desde las grabaciones de las camaras al sonido correctamente ajustado.

Colocando de manera previa la sala, los micréfonos, las cadmaras y el tripode de la cabina,

para que la sesion de grabacion fuera correcta, que el sonido no tuviera ningln tipo de

problema y con una imagen armonica. Previamente hablamos sobre lo que se va a tratar en el

programa para que no hubiera ningun fallo.

3.5.5.2 Produccion

FECHA Y [ El programa se graba el lunes 13 de marzo a las 16:00 horas para su

HORARIO | posterior difusion el jueves 16 de marzo a las 18:00.

TEMATICA | En este programa comenzamos haciendo un recordatorio del sorteo de
TuTrini. En el programa también se comentan anécdotas sobre los bares,
también la manera de salir antes y ahora, ademas de jugar a un juego
llamado casar/matar/follar.

TECNICA Realizamos la grabacion visual de cuatro planos, un plano general que

estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Por tltimo, un plano medio con angulacioén contrapicada
en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi pudiera intervenir.
Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a 1080p 30fps. Por

ultimo, recopilamos el audio a través del programa Audition incorporado
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en la mesa de audio y grabamos el video con OBS que tenia ajustada la

camara GoPro al ordenador.

3.5.5.3 Postproduccion

MATERIAL Tras la finalizacidon del programa, obtuvimos todos los planos,
GRABADO tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina. Los tres primeros iban realizados del dia de la
grabacioén, ya que, mientras se hacia el programa el técnico
Fernando iba situando cada plano segun la persona que hablaba

para guiar al espectador.

EDICION Con todo el material, se coloco la entradilla al programa y se
ajusto todos los planos segun la intervencion para que quedara

bien editado para la difusion.

PROBLEMATICAS En este programa no hubo ningin tipo de problematica a la
EN LA EDICION hora de editar el programa completo.

3.5.5.3 Promocion.

Figura 47. Publicacion con link al programa. Figura 48. Publicacion con link a Spotify.
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Mal y Tarde




3.5.5.4 Impacto

Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:

Figura 49. Grafica de impresiones en YouTube.
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Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:

Figura 50. Grafica de reproducciones en Spotify.
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Exportar como CSV

64



3.5.6 PROGRAMA 6. LA PRIMAVERA LA SANGRE ALTERA.

Link: https://www.youtube.com/watch?v=k90QXpJ3mh2k

3.5.6.1 Preproduccion
REDACCION:

El 13 de marzo de 2023 tenemos una reunion para revisar el guion que Sandra nos envié de

varios programas, y afadir cosas que creiamos que podia funcionar en cada uno.
PREPARACION:

El 15 de marzo de 2023 tiene lugar la grabacion. Al finalizar volcamos todo el material
audiovisual desde las grabaciones de las camaras al sonido correctamente ajustado en un
disco duro. De manera previa habiamos colocado la sala, los micréfonos, las camaras y el
tripode de la cabina, para que la sesion de grabacion fuera correcta y que el sonido y la
imagen no tuviera ningln tipo de problema y fuera armonica. Anteriormente hablamos sobre

lo que se va a tratar en el programa para que no hubiera ningun fallo.
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https://www.youtube.com/watch?v=k9QXpJ3mh2k

3.5.6.2 Produccion

FECHA Y [ El programa se graba el miércoles 15 de marzo a las 16:00 horas para su

HORARIO | posterior difusion el jueves 23 de marzo a las 18:00.

TEMATICA | En este programa tratamos el final de la primera parte del segundo
cuatrimestre, entregas, comentamos tema de pisos y hacemos entrevistas
por la universidad a alumnos y profesores.

TECNICA Realizamos la grabacion visual de cuatro planos, un plano general que

estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Por tltimo, un plano medio con angulacioén contrapicada
en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi pudiera intervenir.
Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a 1080p 30fps. Por
ultimo, recopilamos el audio a través del programa Audition incorporado
en la mesa de audio y grabamos el video con OBS que tenia ajustada la

camara GoPro al ordenador.

3.5.6.3 Postproduccion

MATERIAL
GRABADO

Tras la finalizacion del programa, obtuvimos todos los planos,
tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina. Los tres primeros iban realizados del dia de la
grabacion, ya que, mientras se hacia el programa el técnico
Fernando iba situando cada plano segun la persona que hablaba

para guiar al espectador.

EDICION

Con todo el material, se coloco la entradilla al programa y se
ajusto todos los planos segun la intervencion para que quedara

bien editado para la difusion.
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PROBLEMATICAS En este programa tuvimos problemas debido a la carga de
EN LA EDICION trabajo y programas; y tuvimos que editar las entrevistas de

manera conjunta.

3.5.6.4 Promocion

Figura 51. Recuerdo del 6° programa. Figura 52. Publicacion con link.

La primavera
la sangre altera

iADVERTENCIA!

NUEVO
PROGRAMA A
LAS 18:00.

< PROGRAMA 06

L

SN \\\\\\\\\\\\

s

%

Esta vez salimos de la pecera

3.5.6.5 Impacto

Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:

Figura 53. Grafica de impresiones en YouTube.

67



Maly Tarde / Video

MAYES® Maly Tarde Vol.Il | 6 | La primavera la sangre altera. . COMPARAR CON...

23 mar 2023 - Ahora
Filtrar -

trar Desde la publicacién

Contenido Fuente de trafico Mas »

Impresiones por: Contenido ¥

3.000

2.000

1.000

o 15 30 45 60 75 90 dias
Tiempo de Porcentaje de
o+ visualizacion clics de las
Contenido Visualizaciones (horas)
Mal y Tarde Vol.ll | 6 | La primavera la sangre altera. 118 97 0 2.680 31%
Rendimiento habitual 170 - 250 200 - 400

Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:

Figura 54. Grafica de reproducciones en Spotify.
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3.5.7 PROGRAMA 7. EN ABRIL, ENTREGAS MIL.

Link: https://www.youtube.com/watch?v=MXi8GOM cyU
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https://www.youtube.com/watch?v=k9QXpJ3mh2k
https://www.youtube.com/watch?v=MXi8G0M_cyU

3.5.7.1 Preproduccion
REDACCION:

El 13 de marzo de 2023 tenemos una reunidn para revisar el guion que Sandra nos envid de
varios programas, y afadir cosas que creiamos que podia funcionar en cada uno. Pero el 19
de marzo repasamos para tener claro que ibamos a comentar en este programa, ya que hubo
diversas cancelaciones como la seccion de “Café de queridas” y de un “Publicitate” del

Festival de Publicatessen.
PREPARACION:

El 20 de marzo de 2023 tiene lugar la grabacion. Al finalizar volcamos todo el material
audiovisual desde las grabaciones de las camaras al sonido correctamente ajustado en un
disco duro. Colocando de manera previa la sala, los micréfonos, las camaras y el tripode de la
cabina, para que la sesion de grabacion fuera correcta y que el sonido y la imagen no tuviera
ningln tipo de problema y fuera armonica. Previamente hablamos sobre lo que se va a tratar

en el programa para que no hubiera ningun fallo.

3.5.7.2 Produccion
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FECHA Y
HORARIO

El programa se graba el miércoles 20 de marzo a las 16:00 horas para su

posterior difusion el jueves 30 de marzo a las 18:00.

TEMATICA

En este programa tratamos el tema de llevar adelantadas las entregas y asi
poder disfrutar de la Semana Santa y sobre estar de vacaciones.
Anunciamos cambio de identidad visual y ganador del sorteo de TuTrini;
recordamos las asignaturas por afios y hacemos un mini spoiler sobre el
programa siguiente que se difundiria en Semana Santa sobre un nuevo

sorteo y un nuevo publicitate.

TECNICA

Realizamos la grabacion visual de cuatro planos, un plano general que
estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Por ultimo, un plano medio con angulacidon contrapicada
en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi pudiera intervenir.
Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a 1080p 30fps. Por
ultimo, recopilamos el audio a través del programa Audition incorporado
en la mesa de audio y grabamos el video con OBS que tenia ajustada la

camara GoPro al ordenador.

3.5.7.3 Postproduccion

MATERIAL
GRABADO

Tras la finalizacion del programa, obtuvimos todos los planos,
tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina. Los tres primeros iban realizados del dia de la
grabacion, ya que, mientras se hacia el programa el técnico
Fernando iba situando cada plano segun la persona que hablaba

para guiar al espectador.

EDICION

Con todo el material, se coloco la entradilla al programa y se
ajustd todos los planos segun la intervencion para que quedara

bien editado para la difusion.
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PROBLEMATICAS

En este programa tuvimos problemas como en el anterior todo
EN LA EDICION

ello, debido a la carga de trabajo y programas.

3.5.7.4. Promocion

Figura 55. Publicacion con link. Figura 56. Publicacion con cuenta atras.

GANADORDEMARCOS

0a0a00 P

N
¢Podras aguantar las ganas de -ADVERTENCIA!
saber si has ganado? ! :

NUEVO
@ ABRIL, ENTREGAS MIL PROGRAMA A
£ 2 LAS 18:00.
Ya no tienes porque

iva esta subido el programa!

 ®®6 |
s

= —
ML VIR
3.5.7.5. Impacto
Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:
Figura 57. Grafica de impresiones en YouTube.
| Mal y Tarde VoLl |7 | En abril, entregas mil. O COMPARAR CON..
Desde lapublcacién ¥

Contenido Fuente de trafico Mas ~

Impresiones por: Contenido ¥

2.400

1.600

42 84 dias

Tiempo de

Porcentaje de
® visualizacién clics de las
Contenido Visualizaciones (horas)
Mal y Tarde Vol.ll | 7 | En abril, entregas mil. 104 78 0 2.372 33%
Rendimiento habitual 170 - 250 200 - 400

71




Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:

Figura 58. Grafica de reproducciones en Spotify.
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3.5.8 PROGRAMA 8. ;QUE CRUZ DE PROGRAMA!.

Link: Mal y Tarde Vol.I1 | 8 | ;Qué cruz de programa!
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https://www.youtube.com/watch?v=DcOBVvdTRo0

3.5.8.1 Preproduccion
REDACCION:

El 13 de marzo de 2023 tenemos una reunion para revisar el guion que Sandra nos envid de

varios programas, y afiadir cosas que creiamos que podia funcionar en cada uno.
PREPARACION:

El 29 de marzo de 2023 tiene lugar la grabacion. Al concluir recogimos todo el material
audiovisual desde las grabaciones de las camaras al sonido correctamente ajustado.
Colocando de manera previa la sala, los micréfonos, las cdmaras y el tripode de la cabina,
para que la sesion de grabacion fuera correcta y que el sonido y la imagen no tuviera ningin
tipo de problema y fuera armonica. Previamente hablamos sobre lo que se va a tratar en el

programa para que no hubiera ningtn fallo.

3.5.8.2 Produccion

FECHA Y [ El programa se graba el miércoles 29 de marzo a las 16:00 horas para su
HORARIO posterior difusion el jueves 6 de abril a las 18:00.

TEMATICA | En este programa, se comentan las festividades y tradiciones locales,
ademas de anécdotas de cada una, después de temas de actualidad de la
comunidad universitaria como compafieros de piso, caseros, debates y
damos a conocer una voz nueva con la seccion “Publicitate”, en la que

asiste Carlota Lopez la creadora de la marca “Caloca”
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TECNICA Realizamos la grabacion visual de cuatro planos, un plano general que
estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Por tltimo, un plano medio con angulacioén contrapicada
en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi pudiera intervenir.
Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a 1080p 30fps. Por
ultimo, recopilamos el audio a través del programa Audition incorporado
en la mesa de audio y grabamos el video con OBS que tenia ajustada la

camara GoPro al ordenador.

3.5.8.3 Postproduccion

MATERIAL
GRABADO

Tras la finalizacidon del programa, obtuvimos todos los planos,
tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina. Los tres primeros iban realizados del dia de la
grabacion, ya que, mientras se hacia el programa el técnico
Fernando iba situando cada plano segun la persona que hablaba

para guiar al espectador.

EDICION

Con todo el material, se coloco la entradilla al programa y se
ajusto todos los planos segun la intervencion para que quedara

bien editado para la difusion.

PROBLEMATICAS
EN LA EDICION

En este programa tuvimos problemas como los anteriores. Esto
fue debido a la poca disponibilidad y la autoexigencia que nos
estadbamos auto imponiendo para hacer las grabaciones. Lo que

se vio reflejado en el resultado final.
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3.5.8.4. Promocion

Figura 59. Publicacion con link. v Figura 60.Publicacion seccion Publicitate

[ ] ]
El jueves vino a
visitarnos

@carlotalopezcastano ; @calocajewelry

Ya tenéis jnuevo programa! ¢Todavia no la conoceis?
Caloca es una e-commerce de joyas y
complementos creada por Carlota Lopez,

@QUE CRUZ DE PROGRAMA! estudiante de 3° 4° de

Publicidad y Relaciones Publicas.

No queriamos abandonaros en Gracias a los consejos de Carlota y a
semana santa sus productos ningun dia dudaras quée

ponerte y lo mas importante con qué
Y lo hemos conseguido accesorios ponértelo.

'CALOCA

3.5.8.5. Impacto

Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:

Figura 61. Grafica de impresiones en YouTube.

Maly Tarde / Video

MY Maly Tarde Vol.Il | 8| jQué cruz de programa! . COMPARAR CON...

6 abr 2023 - Aha

Desde la publicacién

Contenido Fuente de tréfico Mas »

Impresiones por: Contenido ¥

e
20 /
1,000 /
0 24 36 48 )
Tiempo de Porcentaje de
® visualizacion clics de las
Contenido Visualizaciones (horas)
Mal y Tarde Vol.ll | 8 | jQué cruz de programa! 20 50 0 2927 23%
Rendimiento habitual 140 - 250 100 - 400

Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:
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Figura 62. Grafica de reproducciones en Spotify.
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Exportar como CSV

3.5.9 PROGRAMA 9. EL QUE LA SIGUE LA CONSIGUE.

Link: @ Maly Tarde Vol.II | 9 | El que la sigue la consigue.
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https://www.youtube.com/watch?v=BP4TySEhm8w
https://www.youtube.com/watch?v=DcOBVvdTRo0

3.5.9.1 Preproduccion

REDACCION:

El 11 de abril de 2023 tenemos una reunion para revisar el guion que Sandra nos envi6 del

programa numero 9.

PREPARACION:

El 12 de abril de 2023 tiene lugar la grabacién. Al terminar recogimos todo el material

audiovisual correctamente ajustado. Colocando de manera previa la sala, los micréfonos, las

camaras y el tripode de la cabina, para que la sesion de grabacion fuera correcta y que el

sonido y la imagen no tuviera ningin tipo de problema y fuera armonica. Previamente

hablamos sobre lo que se va a tratar en el programa para que no hubiera ningtn fallo.

3.5.9.2 Produccion

FECHA Y [El programa se graba el miércoles 12 de abril a las 16:00 horas para su

HORARIO posterior difusion el jueves 13 de abril a las 18:00.

TEMATICA |En este programa, se comenta la semana de Publicatessen, sobre la
Inteligencia Artificial que nos espera y qué utilidad le vemos para el
mundo profesional y estudiantil.

TECNICA Realizamos la grabacion visual de tres planos, un plano general que

estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a
1080p 30fps. Por ultimo, recopilamos el audio a través del programa
Audition incorporado en la mesa de audio y grabamos el video con OBS

que tenia ajustada la cAmara GoPro al ordenador.
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3.5.9.3 Postproduccion

MATERIAL GRABADO | Tras la finalizacién del programa, obtuvimos todos los
planos, tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y
uno desde la cabina. Los tres primeros fueron realizados el
dia de la grabacion.

EDICION Con todo el material, se coloco la entradilla al programa y se

ajusto el audio para que quedard bien editado para la difusion.

PROBLEMATICAS EN
LA EDICION

En este programa no tuvimos problemas a la hora de editar,
pero si para grabarlo, ya que Fernando no pudo salir por
problemas fisicos que le impedian estar a mas cosas que no

fuera la realizacion del programa.

3.5.9.4 Promocion

Figura 63. Publicacion con link.

iNUEVO PROGRAMA!

ID-__\

@ EL QUE LA SIGUE LA CONSIGUE [

Figura 64.Publicacion con link a Spotify.

iTambién nos podéis
escuchar en Spotify!

Mal y Tarde Vol.ll | 9 | El que la
sigue la consigue.
Mal y Tarde

PNANN N
\VAVAVAV
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3.5.9.5. Impacto

Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:

Figura 65. Grafica de impresiones en YouTube.

Maly Tarde / Video

—=—=Maly Tarde Vol.ll | 9 | El que la sigue la consigue. <.

= Filtrar

Contenido Fuente de trafico Mas v

Impresiones por: Contenido ¥

COMPARAR CON...
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Contenido Visualizaciones (horas)
: Mal y Tarde Vol.ll | 9 | El que la sigue la consigue. 99 49 4771 1.7%
Rendimiento habitual 110 - 230 9,0-300
Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:
Figura 66. Grafica de reproducciones en Spotify.
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3.5.10 PROGRAMA 10. LO QUE MAL EMPIEZA MAL ACABA.

Link: https://www.youtube.com/watch?v=¢GCkCW8YCYQ

3.5.10.1 Preproduccion
REDACCION:

El 24 de abril de 2023 tenemos una reunion para revisar el guion que Sandra nos envid de

varios programas, y aiadir cosas que creiamos que podia funcionar en cada uno.
PREPARACION:

El 26 de abril de 2023 tiene lugar la grabacion. Tras ello recogimos todo el material
audiovisual desde las grabaciones de las camaras al sonido correctamente ajustado.
Colocando de manera previa la sala, los micréfonos, las cdmaras y el tripode de la cabina,
para que la sesidon de grabacion fuera correcta y que el sonido y la imagen no tuviera ningin
tipo de problema y fuera armodnica. Previamente hablamos sobre lo que se va a tratar en el

programa para que no hubiera ningun fallo.
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https://www.youtube.com/watch?v=gGCkCW8YCYQ

3.5.10.2 Produccion

FECHA Y [ El programa se graba el miércoles 26 de abril a las 16:00 horas para su

HORARIO | posterior difusion el jueves 27 de abril a las 18:00.

TEMATICA | En este programa, se habla de la gala de Publicatessen a la par que se
comenta el final universitario para los integrantes del grupo haciendo un
repaso a como nos conocimos y como fue para cada uno nuestros cuatro
afios en Segovia.

TECNICA Realizamos la grabacion visual de cuatro planos, un plano general que

estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Por ultimo, un plano medio con angulacion contrapicada
en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi pudiera intervenir.
Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a 1080p 30fps. Por
ultimo, recopilamos el audio a través del programa Audition incorporado
en la mesa de audio y grabamos el video con OBS que tenia ajustada la

camara GoPro al ordenador.

3.5.10.3 Postproduccion

MATERIAL
GRABADO

Tras la finalizacion del programa, obtuvimos todos los planos,
tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina. Los tres primeros iban realizados del dia de la
grabacion, ya que, mientras se hacia el programa el técnico
Fernando iba situando cada plano segun la persona que hablaba

para guiar al espectador.

EDICION

Con todo el material, se coloco la entradilla al programa y se
ajusto todos los planos segun la intervencion para que quedara

bien editado para la difusion.
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PROBLEMATICAS En este programa no tuvimos problemas.
EN LA EDICION

3.5.10.4. Promocion

Figura 67. Publicaciéon con link. Figura 68. Publicacion con link a Spotify.

Y como siempre, también nos podéis
escuchar en Spotify

iiN.;evo programa subiﬂg’!r

@ LOQUE MAL EMPIEZA, MAL ACABA &

Mal y Tarde Vol.ll |10 | Lo que
mal empieza mal acaba.

Mal y Tarde

3.5.10.5. Impacto

Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:

Figura 69. Grafica de impresiones en YouTube.
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Maly Tarde / Video

ST Mal y Tarde Vol.ll | 10 | Lo que mal empieza mal aca... C.

COMPARAR CON..

27 abr 2023 - Ahora

Desde la publicacion

Contenida Fuente de trafico Mas »

Impresiones por: Contenido ¥

5,0 mil
2.5 mil
Tiempo de Porcentaje de
©) visualizacién clics de las
Contenido Visualizaciones (horas) i
Mal y Tarde Vol.Il | 10 | Lo que mal empieza mal acaba. 166 92 0 731 1.9%
Rendimiento habitual 100 - 230 80-300
Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:
Figura 70. Grafica de reproducciones en Spotify.
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3.5.11 PROGRAMA 11. FUERON FELICES Y COMIERON COCHINILLO.

Link: ®@ Mal y Tarde Vol.II | 11 | Fueron felices y comieron cochinillo.
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https://www.youtube.com/watch?v=3QQYhPfs9U4

3.5.11.1 Preproduccion
REDACCION:

Durante el 11 y 22 de mayo de 2023 tenemos varias reuniones para revisar el guion que
Sandra nos envid, ademds de ponernos en contacto con Paula, trabajadora de la universidad

en FUNGE para entrevistarla, y afiadir cosas que creiamos que podian funcionar.
PREPARACION:

El 24 de mayo de 2023 tiene lugar la grabacion del programa y el 25 por la mafana la
entrevista a Paula. Tras ello recogimos todo el material audiovisual desde las grabaciones de
las cdmaras al sonido correctamente ajustado. Colocando de manera previa la sala, los
micréfonos, las camaras y el tripode de la cabina, para que la sesiéon de grabacion fuera
correcta y que el sonido y la imagen no tuviera ningun tipo de problema y fuera armonica.
Algo que hacemos también en el despacho de FUNGE donde entrevistamos a Paula.

Previamente hablamos sobre lo que se va a tratar en el programa para que no hubiera ningin

fallo.

3.5.11.2 Produccion
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FECHA Y [ El programa se graba el miércoles 24 de mayo a las 16:00 horas y el 25

HORARIO [ de mayo para su posterior difusion el viernes 2 de junio a las 18:00, que
por problemas a la hora de la exportacion del archivo se vio retrasado a
las 20:00 del mismo dia.

TEMATICA | En este programa, se habla del futuro laboral, de como terminamos la
carrera en un especial Graduacion, ademas de entrevista a alumnos,
profesores y a Paula, trabajadora de FUNGE.

TECNICA Realizamos la grabacion visual de cuatro planos, un plano general que

estaba situado de forma central en el que se veia a todos los integrantes
de la pecera (César, Angela y Sandra), luego otros dos con un encuadre
de plano medio, en uno se veia a Sandra y Angela; y en el otro se veia a
Angela y César. Por ultimo, un plano medio con angulacién contrapicada
en el que se veia desde cabina a Fernando para que asi pudiera intervenir.
Para ello utilizamos los dos dispositivos ajustados a 1080p 30fps. Por
ultimo, recopilamos el audio a través del programa Audition incorporado
en la mesa de audio y grabamos el video con OBS que tenia ajustada la
camara GoPro al ordenador. En la entrevista de Paula se sitia otro plano
medio en el que se ve a Paula situada en escorzo, también en las
entrevistas a alumnos y profesores un plano medio de Angela charlando

con cada uno de los entrevistados.

3.5.11.3 Postproduccion

MATERIAL
GRABADO

Tras la finalizacion del programa, obtuvimos todos los planos,
tres de ellos situados dentro de la “pecera” de radio y uno desde
la cabina y otros dos de las entrevistas. Los tres primeros iban
realizados del dia de la grabacidn, ya que, mientras se hacia el
programa el técnico Fernando iba situando cada plano segun la

persona que hablaba para guiar al espectador.
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EDICION Con todo el material, se coloco la nueva entradilla al programa
y se ajustd todos los planos segun la intervencidon para que

quedaré bien editado para la difusion.

PROBLEMATICAS En este programa si que tuvimos problemas a la hora de la
EN LA EDICION edicion, debido a que, a la hora de exportar el archivo final no
se lograba exportar de manera correcta y hubo que repetir el
proceso varias veces hasta que finalmente se logro, todo ello,
viéndose reflejado en la difusion del programa que se retras6 de

hora de las 18:00 a las 20:00.

3.5.11.4. Promocion

Figura 71. Publicacion informativa sobre ultimo programa. Figura 72. Publicacion con link.

;ATENCION!

Subiremos el programaalo ULTIMO EPISODIO

largo de la tarde...

Como siempre ML

Pero os dejamos un pequeiio
adelanto del ltimo programa

=y
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3.5.11.5. Impacto
Adjuntamos la grafica de impresiones en YouTube:

Figura 73. Grafica de impresiones en YouTube.

Maly Tarde / Video
% Mal y Tarde Vol.Il | 11 | Fueron felices y comieronc... . COMPARAR CON..
— . 2jun 2023 - Ahora
= EMeEr Desde la publicacion '
Contenido Fuente de trafico Mas v
Impresiones por: Contenido ¥
7.5 mil
5,0 mil
25mil
0
0 3 6 9 12 15 18 dias
Tiempo de Porcentaje de
visualizacion clics de las
Contenido Visualizaciones (horas) i i
Mal y Tarde Vol.Il | 11 | Fueron felices y comieron cochinillo. 95 8,7 0 6.795 1,1%
Rendimiento habitual 90 - 180 60 -200
Adjuntamos la grafica de reproducciones en Spotify:
Figura 74. Grafica de reproducciones en Spotify.
|~ Estadisticas del episodio Todo v | | Pordia ¥
Reproducciones
1
08
06
04
0,2
o
5jun 2023 6jun 2023 7jun 2023 8jun 2023 9 jun 2023 10 jun 2023 Mjun 2023 12 jun 2023 13 jun 2023 14 jun 2023 15jun 2023 16 jun 2023

Exportar como CSV
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3.6. PERSPECTIVAS DE FUTURO.
3.6.1. Interés generado en seguir con el programa.

El futuro para los estudiantes suele estar lleno de incertidumbre, sin embargo, para el futuro y
la continuacion de “Mal y Tarde” sabemos que hay esperanza. Existe un grupo de personas
interesadas en seguir con este magnifico proyecto lleno de retos y, para que esto se acabe
dando, creemos que la mejor opcidon es un equipo humano de calidad, con entusiasmo e

interés por dar un giro a toda la estructura del programa con ideas “out the box”
3.6.2. Habilidades desarrolladas.

Iniciar este proyecto ha sido muy enriquecedor para desarrollar nuestras habilidades
profesionales de cara al futuro. A continuacion, desarrollamos lo que para cada uno ha

significado.

Sandra, al encargarse de la redaccion y guionizacién de los programas, ha aprendido a
estructurar ideas, desarrollar argumentos coherentes y atractivos, y a adaptar su estilo de
escritura al formato de audio. Como guionista, ha tenido la oportunidad de explorar su
creatividad y habilidades narrativas para contar historias de manera efectiva, ha utilizado
recursos narrativos y ha mantenido la atencidén a lo largo de los episodios. Ademads, ha
aprendido a establecer cronogramas, cumplir plazos y coordinar las tematicas propuestas por

el equipo.

Fernando, al encargarse de la edicion y el sonido, ha aprendido a utilizar el software de
edicion, a limpiar y a mejorar el sonido y a equilibrar los niveles de audio para una
experiencia auditiva agradable. Ha manejado micréfonos, cdmaras, mezcladoras, asi como ha
aprendido a optimizar su configuracion y asegurar su correcto funcionamiento. Ha aprendido
a identificar y corregir imperfecciones, eliminar ruidos no deseados y lograr una calidad de

sonido profesional atendiendo al detalle y el perfeccionismo.

Angela y César, encargados de la promocion, redes sociales y la comunicacion del programa,
han adquirido habilidades en la gestion de redes sociales como crear y programar
publicaciones, interactuar con los seguidores y utilizar herramientas analiticas para evaluar el
rendimiento. Han planificado y ejecutado estrategias para promocionar el podcast y han

intentado redactar mensajes persuasivos, generar interés y conectar con la audiencia. En
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definitiva, han interpretado resultados, han identificado tendencias y han ajustado las

estrategias en base a los datos obtenidos.

En conjunto, las habilidades desarrolladas por cada uno de los cuatro integrantes han sido
fundamentales para sacar adelante los programas. Esto incluye la exploracion intensiva de
nuestra creatividad y la capacidad de contar historias de una manera efectiva gracias a
Sandra, la gestion de equipos y técnicas de edicion de audio y video gracias a Fernando y la
gestion de redes, estrategias y analisis de datos gracias a Angela y César. Cada persona se ha
centrado en el rol que le competia, sin embargo, todos nos hemos nutrido y hemos aprendido

de las diferentes habilidades.
3.7. PROBLEMATICAS SURGIDAS

A lo largo de nuestro recorrido, hemos tenido diferentes problematicas que nos han
obstaculizado en la correcta ejecucion del programa y sus episodios. Hemos intentado
solventarlos de la mejor manera posible, no obstante, podemos observar como a lo largo de
los episodios nos van afectando cada vez en mayor medida. En este apartado, procedemos a

desarrollar los diversos obstaculos que hemos mencionado:

1. Incompatibilidad de horarios: debido a las diferentes responsabilidades que cada
integrante de Mal y Tarde ha tenido, coordinar nuestros horarios para las reuniones,
grabaciones y ediciones del podcast ha sido todo un desafio. Nuestra disponibilidad
ha sido un problema para mantener el flujo constante de produccién de ideas y
episodios.

2. Distribucion de tareas y roles: hemos tenido dificultades para definir y asignar
responsabilidades especificas a cada miembro, ya que buscdbamos la division
equitativa de responsabilidades para que ninguno estuviera sobrecargado de tareas.
Finalmente, ha sido complicado debido a la carga de trabajo extra fuera del podcast,
hemos intentado cumplir con nuestra labor y roles de la mejor manera posible, pero en
ocasiones no ha sido efectivo lo que ha derivado en diversos conflictos.

3. Autocensura: desde el primer programa nos hemos cohibido a la hora de expresarnos
por miedo a represalias totalmente infundadas, ya que nadie nos habia advertido de
ningun tema conflictivo. Sin embargo, es un hecho que se ha alargado demasiado y se
ve reflejado en los diferentes temas que tratamos en los que podriamos posicionarnos

en mayor medida y no lo hemos hecho.
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4. Problemas en el equipo: en un principio el programa tenia una seccion fija todos los
meses que se llamaba “Café de queridas” hubo discrepancias sobre la ubicacion de la
grabacion y sobre el contenido a tratar en las mismas por lo que la 5% componente de
Mal y Tarde decidid6 que no iba a continuar con el podcast. Esto acabd por
desmotivarnos en gran medida y nos descuadro la estructura inicialmente planteada.

5. Constancia y motivacion: Mantener un ritmo regular de publicacion de episodios y
seguir adelante con el proyecto puede resultar desafiante, especialmente si enfrentas
dificultades técnicas, baja interaccion con la audiencia o problemas para generar un

contenido relevante y que no se repita.

4. CONCLUSIONES.

Como conclusion, queremos destacar que la realizacion de este proyecto, se ha traducido en
una experiencia enriquecedora y significativa. A lo largo de este proceso, hemos tratado de
aplicar los conocimientos adquiridos durante nuestra formacién y nos hemos enfrentado a
diversos desafios que nos han servido para aprender y crecer, tanto personalmente como

profesionalmente.

La realizacion de un proyecto practico a modo de Trabajo de Fin de Grado nos ha hecho
explorar nuestras capacidades y enfrentarnos en cierto modo a problemas reales de la vida
profesional, valores que van mas alld de lo aprendido dentro de las clases. Los desafios
mencionados anteriormente han sido un problema que realmente nos ha hecho aprender,
gracias al compaierismo y a las ganas de sacar este proyecto adelante, hemos conseguido
superarnos y superar las expectativas iniciales, sobre todo en términos de aceptacion y

reconocimiento.

Durante el desarrollo de este podcast, nos hemos sumergido en el mundo del audiovisual,
utilizando técnicas de produccion, edicidn y comunicacion propias de nuestra disciplina.
Hemos tratado de mejorar en todas nuestras competencias y poner a prueba nuestros
conocimientos en la materia, ya sea desde el punto de vista de la publicidad como en técnicas

de expresion oral y escrita.

En relacion con el ambito universitario, hemos tratado de abordar las dificultades a las que

los alumnos nos enfrentamos en esta etapa universitaria, tanto dentro de la universidad como
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en Segovia, siempre con un tono coloquial y humoristico. Este proyecto, nos ha brindado la
oportunidad de explorar temas de relevancia social que nos incumben directamente. Hemos
abordado inquietudes, reflexiones y experiencias propias de los estudiantes, creando un
espacio de didlogo y visibilizacion de nuestras realidades. Esta dimension social ha generado
un impacto positivo en la comunidad universitaria, generando interés y participaciéon por
parte de otros estudiantes y profesores.

El feedback recibido por parte de nuestros compafieros y su apoyo en este proceso nos ha
ayudado a sacar el proyecto adelante y a superar los desafios que nos iban surgiendo en el

desarrollo de este.

En nuestra opiniéon, hemos tratado de cumplir con los objetivos. Aunque el camino no ha sido
facil, podemos afirmar que el esfuerzo y el trabajo invertido durante estos meses han tenido
su recompensa. Sobre todo por el hecho de superar los problemas y poder sacar finalmente el
proyecto adelante. Superar estos obstaculos se ha convertido, para nosotros, en una
experiencia muy enriquecedora y hemos visto los frutos de nuestro trabajo reflejados en la
idea final. A pesar de los contratiempos que han ido surgiendo, consideramos que hemos
acabado dejando un legado favorable en nuestra facultad y un proyecto abierto que el
alumnado quiere continuar para seguir sintiéndose representado, generando asi un debate

constructivo y un espacio seguro para la comunidad universitaria.
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6. ANEXOS.

6.1. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA.

Figura 75. Grafica de reproducciones en Spotify.

Manual
de identidad

El Manual de Identidad Corporativa recoge los elementos
constitutivos de la Identidad Visual de Mal y Tarde.

Como elementos constitutivos establecemos las pautas de
construccion, el uso de las tipografias y las aplicaciones
cromaticas de la marca.

La consolidacion de la nueva imagen del Mal y Tarde
necesita de una especial atencién a las recomendaciones
expuestas en este manual, como documente que nos
garantiza una unidad de criterios en nuestra comunicacién y
difusién publica.

El Manual de la Marca debe ser por tanto una herramienta
“viva” y presente en todas las aplicaciones de la marca

corporativa. Las directrices que contiene este documento no
pretenden, de ninguna manera, restringir la creatividad del
podcast, sino ser una guia que abra nuevas posibilidades
creativas de comunicar su propia esencia.



la marca

elementos base de identidad

1.]1a marca

Nos centramos en proporcionar contenido de calidad, entretenimiento y una experiencia
positiva para nuestros oyentes. Estos valores guian nuestra produccion y enfoque en cada
episodio del podcast. A continuacion, destacamos los valores clave que representamos:

Autenticidad
Nos esforzamos por ser auténticos y genuinos en nuestra comunicacion. Valoramos la
honestidad y la transparencia al tratar los temas que abordamos en el podcast.

Diversion

Buscamos entretener a nuestros oyentes y ofrecerles momentos divertidos a través de
nuestras conversaciones y enfoques ingeniosos. Queremos que nuestro contenido sea
entretenido y alegre.

Empatia

Valoramos la empatia y la comprension hacia nuestros oyentes. Nos esforzamos por
abordar temas relevantes y actuales de manera respetuosa, teniendo en cuenta diferentes
perspectivas y experiencias.

Informacién relevante

Nos comprometemos a brindar informacion actualizada y relevante en cada episodio.
Investiganos y nos aseguramos de tener una base solida de conocimientos para ofrecer
contenido valioso y util a nuestros oyentes.

Inclusién

Fomentamos la inclusion y la diversidad en nuestro podcast. Queremos asegurarnos de
que todas las voces y perspectivas sean escuchadas y representadas, creando asi un
ambiente inclusivo para nuestros oyentes.

1.1a marea.

2. construccion y aplicacion.
3. color.

4. tipografia.

5. carteleria.
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2.construccion
y aplicacion

La nueva identidad corporativa se basa en un circulo rosa distintivo
que actiia como elemento central. Este circulo representa la unidad y
la cohesion, simbolizando la comunidad de seguidores y
colaboradores que rodea nuestro podcast. Dentro del circulo, se
encuentra el nombre del programa "Mal y tarde”, escrito con una
tipografia elegante y moderna. Esta eleccion tipografica refuerza la
imagen contemporanea y atractiva del podcast.

La eleccion del color rosa transmite una sensacion de alegria,
energia y vitalidad, lo que refleja el tono divertido y enérgico de
nuestro programa. Ademads, el circulo rosa también evoca una
ISOlOgO sensacion de inclusion y calidez, invitando a los oyentes a unirse y
formar parte de nuestra comunidad.

Esta nueva identidad corporativa tiene como objetivo establecer una
presencia visual fuerte y reconocible.

3.color

E82D8&8

C:0.00/ M:0.81/Y:0.41/ K: 0.09

R:232/G:45/ B:136 El color define un escenario de valores emocionales
concretos que debemos considerar en su aplicacion a
cualquier soporte de comunicacion.

FCFEOS Los colores principal del logotipo y simbolo de Mal y

C:0.01 / M:0.00 / Y:0.98 / K-0.00 Tard‘-:, son el color rosa (#e¢82d88 Color Hex) y el
R:252/ G254/ B:5 amarillo (#foCOS COlor HCX).
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3.color

Sobre entorno fotografico.

Sobre FCFEOQ5. Sobre blanco.

ALY ALY
TARDE TRRDL

Sobre negro. Sobre E82D88.

Krungthep 4. Tipografia

abcdefghijkim

nopqrstuuwayz
ABCDEFGHIJKLM La tipografias corporativa de Mal y Tarde es
NOPORSTUVIWRYZ Krungthep de uso en logotipo y en titulos.
0123456789
Para wuso en todas las comunicaciones
internas,seiialética y comunicacion externa se elige
Ra leway Raleway. ! ’
abcdefghijklm La combinacion de tipografias se debe a su claridad,
nopagrstvwxyz modernidad y buena legibilidad.
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

97



4. Carteleria
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6.2. ESCALETAS.

PROGRAMA 1: Segundas partes nunca fueron buenas

- Bienvenidos a Mal y Tarde, un podcast creado por y para los estudiantes de la
UVA.

- Enlace con los relees de misterio mediante una historia ficticia que explique
como nos hemos hecho con el programa y como hemos llegado hasta ahi.

* Grabacion en retroceso (primer plano blanco y negro)

César: Todo comenz6 cuando gané la gallina (referencia a myst vol.I) nunca me habia
tocado nada en la vida y senti que eso era una sefal, hasta tal punto que me empecé a
obsesionar. Asi que tracé un plan para acercarme a ellos.

Sandra: Su obsesion era tan fuerte que se convirtid en la mia, un jueves de primavera,
en calle de bares, nos acercabamos al “Jota” cuando ahi estaban, los chicos de mal y
tarde. Llevabamos tiempo siguiendo su podcast y para que engafiarnos, nos queriamos
hacer con el. Les invitamos a unas copas y poco a poco nos fuimos ganando su
confianza hasta que conseguimos que nos cediesen el programa. Una vez logrado esto
solo nos faltaba conseguir un técnico, y el objetivo estaba claro: Fer

Fer: Una oscura tarde de noviembre, cuando salia de clase... no me dio tiempo a
reaccionar, lo siguiente que recuerdo es estar atado, cuando me quitaron la bolsa de la
cabeza no daba crédito, eran mis compaieros de clase. Intenté dialogar con ellos para
que atendieran a razones e intentar hacerles saber que esas no eran las formas. Me
torturaron hasta que al fin accedi a todas sus peticiones.

César: Debido a la burocracia perdimos a uno de los integrantes de nuestro equipo.
Asi que solo nos quedaba buscar a una oveja descarriada que se quisiera unir a
nosotros.

Angela: Y yo fui esa oveja. Tras enviar mas de 30 correos a profesores a ver si algin
alma caritativa queria ser mi tutor, me enteré de que Mal y Tarde tenia una vacante. A
partir de ese momento, entrar en el equipo de mal y tarde se convirtié en mi objetivo.
He hecho cosas de las que no estoy orgullosa pero lo he conseguido.

* Volvemos a la realidad

PRESENTACION MAL Y TARDE VOL.II

- Agradecimiento a nuestros compaieros de la antigua edicion del programa

- Invitacion a participar para profesores y estudiantes

- Hablamos sobre los temas que se llevaran a cabo en el podcast

- Temas y nuevas secciones (Publicitate)

- Uvasi - Uva no (hablamos de lo que nos gusta y no nos gusta de la
universidad)

- ler concurso (Eslogan Zapateria)
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PROGRAMA 2: Consejos vendo que para mi no tengo

* Disfrazados

CARNAVAL

Introducimos hablando de carnaval y sobre disfraces
Disfraces putilla

Disfraces que ofenden

Anécdotas de disfraces y carnaval

Peores disfraces

SAN VALENTIN

Historia de San Valentin

Sacrificios varios y fiestas espafiolas

(Por qué hay toros en todas las festividades?
Memes de San Valentin

SECCION DE PUBLICIDAD COMENTANDO CAMPANAS DE SAN VALENTIN

e Pull&Bear (carteles amor/poliamor/diversidad sexual)
e Cashconverters (;El hombre de tu vida ya esta fuera de tu vida? {Véndelo!)
e Bodybell (Nadie tiene suefios erdticos con alguien muy simpatico)

*Revelacion de ganadores del concurso (crea tu eslogan para la Zapateria)

Se anuncia nueva seccion (Café de Queridas)
Segundo cuatri, parones y vueltas a empezar
Consejos para sobrellevar el segundo cuatrimestre

100



PROGRAMA 3: Eramos pocos y pario la abuela

* Introduccion diferente: Fer pillado en el platd de radio

- Muy buenas a todos y bienvenidos a mal y tarde el podcast que ni tus
profesores ni tus padres deberian escuchar.

- Entramos: ;{Que haces Fer? Venga pa tu sitio

- Bueno bienvenidos una semana mas y ademas presentando una nueva seccion

e Tipos de alumnos que hay en la universidad:
- Los que llegan tarde
- Los que no llegan nunca
- Los que tienen siempre covid
- El pedante

Movil de César: Llamada de Celia para tomar el café
* ENLACE PARA SECCION CAFE DE QUERIDAS
Cambio de escenario

e SECCION DE CELIA (como se sienten los padres cuando el nido se queda vacio)
- Intervencioén especial de la madre de Celia
- Vuelta de César al plato (desprevenidos)
- Comentamos algo referente a la seccion:
- Coémo y porqué acabamos en Segovia y como se sintieron nuestros padres
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PROGRAMA 4: Cada loco con su tema
INFORMATIVO MAL Y TARDE
(Musica de noticias)

- Muy buenas a todos y bienvenidos al informativo de mal y tarde.
- Para hablar de ello nuestros colaboradores expertos Sandra Novoa y César Tobajas.
- Conectamos con Fernando del Nogal que nos trae las noticias publicitarias.

(Presentador- conecta con fer)

e Fer nos da las noticias
- Noticias sobre publicidad:
- Hoy en actualidad publicitaria tenemos... campafia 8M atresplayer, la extrafia
“colaboracion” de wallapop y la publicidad en tiempos de guerra.

ATRESMEDIA LANZA UNA CAMPANA POR EL DIiA DE LA MUJER EN LA QUE
ANIMA A SEGUIR LUCHANDO POR LA IGUALDAD

Ideada desde la Direccion de Marketing Corporativo de Atresmedia
Mensaje dedicado a una nifia que acaba de nacer

Voz: Cristina Pedroche

Valores de igualdad y diversidad

Resumen de las etapas de la vida de una mujer desde que nace

“Tendras voz propia gracias a que muchas otras levantaron antes la suya”.
Television diversa y abierta

WALLAPOP

LEXUS DEVUELVE EL CUMPLIDO A WALLAPOP

ANUNCIANTE: Lexus

AGENCIA: Burns

Otras marcas como Miele, Levi’s y Rolex

GRACIAS MARCAS - WALLAPOP

Creada por Jesus Revuelta (creativo independiente) y Mono Madrid (agencia)
“Gracias por hacer las cosas tan bien hechas. Ahora aprovechémoslas”.
CLAIM: “Lo hecho, hecho esta”

(Estudio Trends Review 2023, The Cocktail)
GUERRA DE UCRANIA

CRUAVITY DIGEST
Escaparate de la creatividad nacida en Ucrania
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Las agencias continuan a pesar de la guerra

LAS BOMBAS NO HAN CONSEGUIDO SILENCIAR LA ATRONADORA
CREATIVIDAD <<MADE IN UKRAUNE>>

- Las agencias ucranianas quieren mostrar al resto del mundo como, pese a todas las
adversidades con las que bregan tristemente en estos momentos, pueden ejercer
perfectamente de partners de clientes internacionales

(Debatimos sobre las noticias)

* PUBLICITATE (TU TRINI)

e Bienvenido a publicitate
- Cuéntanos, ;como surgi6 la idea y como se llevo a cabo la marca?
- (Qué obstaculos te has encontrado por el camino?
- (Cbémo la carrera de publicidad y RRPP te ha ayudado en este proceso?

*SORTEO* Elegir los rasgos de la pieza (que la gente nos comente en redes para su
realizacion)

- Despedimos a Edu

e Rectificaciones sobre la bolsa de empleo de la Uva
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PROGRAMA 5: Ande yo caliente, riase la gente
- Muy buenas a todos y bienvenidos a mal y tarde.
* RECORDATORIO SORTEO ACTIVO (TU TRINI)

- Te animo a que te abras una cervecita por que hoy esto va de bares

- Bueno conectando un poco con el programa anterior se nos olvidé comentar la
noticia triste del mes. Sefioras y Sefiores... Ha cerrado el “Teteo”.

- Comentamos brevemente lo que fue el “Teteo” y pasamos a hablar de bares
segovianos.

(Creando un recorrido figurado desde la universidad hasta la calle de los bares)

e Preguntas para plantear:

- (St fuerais un bar?

- (Recordais cual fue el primer bar al que fuisteis vuestra primera noche de
fiesta en Segovia?

- (Qué ha pasado con el ocio de Segovia? ;Porqué en 1° se salia todos los dias y
ahora no sale nadie??

- ¢Cudl es vuestro bar favorito? Casar/matar/follar

- Anécdotas de bares

- Caidas

- Ridiculos

- Mejores momentos

- Recuerdo de los bares cerrados y circunstancias de la pandemia

- Fiestas ilegales
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PROGRAMA 6: La primavera la sangre altera
- Muy buenas a todos y bienvenidos a la primavera de mal y tarde
* Semana antes de irnos de vacaciones (Semana Santa)

- Cierre del primer ciclo del segundo cuatri

- La vuelta cuando acabas de coger el ritmo (relativo al primer programa) (otro
pardn)

- Entregas

- Como nos sentimos al pensar que es nuestra ultima mitad de ultimo
cuatrimestre

- Epoca para empezar a ver pisos

e Introducir tema de pisos:
- Anécdotas de pisos de estudiantes y de caseros
- Enlazamos con entrevistas en la universidad a los estudiantes sobre la
primavera y la vida de pisos de estudiantes

e PREGUNTAS PARA ENTREVISTAS

- ¢Lallegada de la primavera afecta a los estudiantes?
- (Se liga mas en primavera?

- (Cual es tu peor experiencia en un piso?
- (Piso o residencia?
- (Has tenido alglin casero loco?
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PROGRAMA 7: En abril entregas mil

- Muy buenas a todos y bienvenidos a mal y tarde

- Esperemos que llevéis adelantadas las entregas y que puedas disfrutar de la
Semana Santa

- Muchos ya estaréis de vacaciones y los que no no os preocupéis que solo os
queda un dia

e Recordamos asignaturas del segundo cuatrimestre seglin los cursos:

1°- Teoria e historia de la publicidad, fundamentos del marketing, arte y publicidad,
comunicacion educacion y sociedad, principios de economia.

2°- Lenguaje publicitario, derecho de la publicidad, anunciantes, sociologia, gestion de la
comunicacion corporativa e institucional.

3°- ideas, métodos y estrategias creativas, direccion estratégica de las RRPP, ética y publicos.
4°- produccion y realizacion, teoria critica de la cultura.

(Hablamos de la diferencia de contenido entre grupo mafiana y grupo de tarde)
(ANUNCIAMOS CAMBIO DE I.VISUAL)

*SORTEO EDU*.
(Abrimos en directo e intentamos adivinar las palabras que se han utilizado)

No os perdais el programa de Semana Santa que tenemos nuevo sorteo + nuevo Publicitate
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PROGRAMA 8: {Qu¢ cruz de programa!

SEMANA SANTA

® Muy buenas a todos y bienvenidos a mal y tarde
e Estamos en Semana Santa pero Mal y Tarde no descansa
e Hablamos sobre semana santa y diferentes tradiciones

Limonada de Ledn

La (no) Semana Santa de Angela

Genarin (fiesta pagana de Leon)

Historia del conejo de pascua

Las celebraciones de Judas segun diferentes ciudades

* PUBLICITATE (Caloca)

e Bienvenida a publicitate

Cuéntanos, ;como surgi6 la idea y como se llevo a cabo la marca?
(Qué obstaculos te has encontrado por el camino?
(Como la carrera de publicidad y RRPP te ha ayudado en este proceso?
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PROGRAMA 9: El que la sigue la consigue

- Chat GPT nos informa sobre la estructura de los podcast

- Ultima recta final del curso

- ¢Qué pasard en el futuro y como lo afrontamos?

- ¢Donde se han ido las horas y como se ha pasado tan rapido el tiempo?
- Incertidumbre por saber lo que pasa después

- Semana de Publicatessen

- Jornadas de Publicatessen y mas

- La vida del estudiante, cosas buenas y malas

- Comidas, limpieza y problemas varios

- CHAT GPT e inteligencias artificiales

- Puntos a favor y en contra sobre el mundo de la IA y lo que nos espera
- Como usar las inteligencias artificiales como herramienta

- (Nos pueden sustituir las inteligencias artificiales?

- Joseba Carglass (padre de las inteligencias artificiales)

- Proteccion de datos y nuevas tecnologias
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PROGRAMA 10: Lo que mal empieza mal acaba

* POST GALA PUBLICATESSEN

- Jornadas y acuetruchos

- Momentazos de la gala

- Streaming

- (Formarias parte de Publicatessen?

* FIN DE ETAPA UNIVERSITARIA

- Sentimientos encontrados

- Recordando tiempos mejores

- Novatadas y los inicios

- Cbémo nos conocimos y como hemos ido progresando

Vida de piso y union de grupo

o [
- Inicio de los grupos
- Todos muy amigos
- Cambios y problemas
- Demasiada intensidad

- Pandemia y consolidacion o desconsolidacion de los grupos
- Adaptacion del ocio universitario
- Fiestas ilegales

- Bimodalidad

- Cambio de grupos mafiana y tarde
- El fin de las amistades

- Conocerse del todo

- Acondicionamiento

- Incredulidad

- Lloros y lamentos

- Despedidas

- Ultima oportunidad para todo

- Aprovechar el tiempo

- Graduacion y fin de la vida universitaria
- Adi6s Segovia

- Mercado laboral

* Ganadora del sorteo Caloca
e (Cesion del programa TFG
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e PROGRAMA 11:
- Muy buenas a todos y bienvenidos por tltima vez a esta edicion de mal y tarde
- Elultimo programa se ha hecho de rogar pero hemos vuelto para despedirnos
- Como esto ha llegado a la recta final en el programa de hoy hablaremos de lo
que viene ahora:

* EL MUNDO LABORAL

- (Qué pasa ahora?

- Lo que pensamos y nuestras expectativas de futuro
- (Sabemos lo que queremos?

- Portfolio/Curriculum

- (La carrera te prepara para salir al mundo laboral?

* GRADUACION

- Entrevistas con alumnos el dia de la graduacion

e DUDAS SOBRE LA VIDA LABORAL

- Hace unos dias os preguntamos vuestras dudas para poder contestarlas a todas
en este programa final. Y como nosotros no tenemos ni idea hablaremos con
Paula para contestar a vuestras preguntas

*ENTREVISTA CON PAULA

e Preguntas para Paula (psicologa Funge)

1.Primeros pasos a seguir al acabar la universidad. ;Como saber hacia donde orientarte? ;Es
recomendable hacer un master al salir de la carrera?

2. ;Como hacer un portfolio?

3. (A quién enviar? y ;qué enviar?
4. ;Cémo saber hacia donde orientarse?

5. ({Coémo saber si son buenas practicas?
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6. (Como destacar en una entrevista?, Recomendaciones a la hora de hacer frente a las
entrevistas

7. Coémo presentarte a una agencia en funcion del puesto que quieras (material que enviar)
8. Si tengo claro donde quiero trabajar como conseguirlo.

9. {Coémo hacer contactos?

FINAL CONSEJOS DE PROFESORES/ENTREVISTAS
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