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Resumo: Neste artigo discutimos como imagens de corpos femininos
tém sido aplicadas em ambientes expostos na CASACOR Parana —
mostra de design, arquitetura e paisagismo que ocorre na cidade de
Curitiba desde 1994. Para discutir essa questdo, analisamos
fotografias e textos de apresentacdo de quatro ambientes, expostos
entre 1997 e 2017. Recorremos ao aporte tedrico dos Estudos de
Género, bem como a trabalhos das areas de Histdria do Design e da
Arquitetura. As andlises conduzidas indicam a preferéncia pelo uso de
imagens gue enfatizam o rosto e que aderem a padrbes de beleza
eurocentrados, tanto como forma de individualizagdo quanto como
elemento decorativo, reforgando a vinculacéo de feminilidades com o
espacgo doméstico.

Palavra-chave: Corpo; Design de interiores; Relagbes de género;
Feminilidade.

Resumen: En este articulo discutimos como las imagenes de cuerpos
femeninos han sido aplicadas en ambientes expuestos en CASACOR
Paran& — una exposicion de disefio, arquitectura y paisajismo que se
realiza en la ciudad de Curitiba desde 1994. Para discutir este tema,
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analizamos fotografias y textos de presentacion de cuatro ambientes,
exhibidos entre 1997 y 2017. Se recurre al aporte tedrico de los
Estudios de Género, asi como a trabajos de las areas de Historia del
Disefio y Arquitectura. Los anlisis realizados indican una preferencia
por el uso de imagenes que realzan el rostro y que se apegan a los
estandares de belleza eurocéntricos, tanto como forma de
individualizacion como elemento decorativo, reforzando el vinculo
entre las feminidades y el espacio doméstico

Palabras clave: Cuerpo; Disefio de interiores; Relaciones de género;
Feminidad.

Abstract: In this paper we discuss how images of female bodies have
been applied in rooms exhibited at CASACOR Parana — a design,
architecture and landscaping show that has been taking place in the
city of Curitiba since 1994. To discuss this issue, we analyzed
photographs and presentation texts of four rooms exhibited between
1997 and 2017. We resort to the theoretical contribution of Gender
Studies, as well as works from the areas of History of Design and
Architecture. The analyzes carried out indicate a preference for the
use of images that emphasize the face and that adhere to eurocentric
beauty standards, both as a way of individualization and as a
decorative element, that reinforces the link between femininities and
the domestic space.

Keywords: Body; Interior design; Gender relations; Femininity.

Introducéo

A CASACOR? surgiu em 1987 na cidade de S&do Paulo, configurando-se
como uma mostra direcionada a divulgar o trabalho de profissionais de
arquitetura, design e paisagismo ao publico consumidor (CASA COR, 2006).
A partir da década de 1990, se expandiu para outras cidades por meio de um
sistema de franquia, estando hoje presente em dezenove localidades no Brasil
e em outros paises do continente americano. No estado do Parana, a
CASACOR se estabeleceu em 1994 por meio da atuacdo da empreséria
Marina Nessi, que segue sendo diretora da mostra realizada em Curitiba até
hoje.

Além das exposicOes realizadas anualmente, a marca CASACOR coloca em
circulacdo publicacdes impressas e tem presenca em diversas midias online,

3 A marca CASACOR ¢ de propriedade exclusiva da Abril, e as autoras a mencionam apenas para
fins de estudo e critica. Todos os créditos disponiveis relativos aos projetos e textos de apresentacao
dos ambientes foram incluidos, e todo o conteldo apresentado € proveniente de materiais de ampla
divulgacéo.
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incluindo websites e redes sociais como facebook* e instagram®. Os eventos
realizados no Parana também tém sido divulgados em jornais e programas de
televisao locais, bem como por periddicos especializados.

Boa parte das exposic6es em Curitiba tém ocorrido em imoveis vinculados a
familias abastadas do estado (ZACAR, 2018). As/os visitantes da mostra no
Parana apresentam perfil similar ao estabelecido nas edi¢Bes paulistanas,
onde predomina a presencga de “senhoras da sociedade” (PUGLIESI, 2014,
p.42) — a saber: mulheres (75%), com idade entre 20 e 39 anos (56%) e
pertencentes as classes A (59%) e B (38%) (GRUPO ABRIL, 2017).

A CASACOR Parana (CCPR) privilegia a exibicdo de espacos idealizados
como domésticos, apresentando-se como uma Vvitrine de tendéncias
relacionadas ao morar. Em geral, a mostra adere a um padrdo de moradia
marcado por uma alta setorizacdo, especializacdo e individualizacdo dos
espacos. Essa configuracdo tem sido associada a um modelo de familia
nuclear, branca e de classe média alta, formada a partir de um casal
heterossexual com filhas/os. Isso fica explicito na forma de organizacao e
designacao dada a comodos como "Suite do casal" e "Quarto da menina", por
exemplo.

A mostra também tem constituido no¢des acerca das relacbes de género,
mediante o uso de diferentes estratégias de representacao de feminilidades e
masculinidades (ZACAR, 2018). Neste artigo, temos como objetivo analisar
uma dessas estratégias: o uso de imagens de corpos femininos em projetos de
design de interiores domésticos.

Abordagem metodoldgica

As analises aqui apresentadas sao parte de um estudo mais amplo (ZACAR,
2018), no qual foram utilizados como fontes de pesquisa anuarios e revistas da
CCPR; o website da mostra; o livro lancado pela diretora da mostra, Marina
Nessi (2013), em comemoracdo aos 20 anos da exposi¢céo; e suplementos
especiais da revista Casa Claudia, veiculo que estabeleceu parceria com a
CASACOR desde a primeira edi¢cao realizada em S&ao Paulo.

Pelo fato de se tratar de um conjunto significativo de imagens, considerando
0s mais de mil espacos ja expostos até entdo na mostra, e dados os objetivos
do estudo, foram delimitados alguns recortes. A partir de um quadro contendo

4 https://pt-br.facebook.com/casacoroficial/
5 https://www.instagram.com/casacor_oficial/
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0s nomes de todos os ambientes, organizados por ano, pré-selecionamos
agueles que tinham, em seu nome ou texto de apresentacdo, explicita
marcagao de género (como por exemplo “Suite da moga” ou “Quarto do
menino”). Essa pré-selecdo se deu considerando apenas 0s ambientes
associados a esfera do doméstico, excluindo agueles corporativos e/ou de uso
publico (como banheiros publicos, escritérios, etc.).

As cerca de 200 imagens resultantes dessa primeira sele¢do, acompanhadas
dos textos a elas vinculados, foram organizadas em fichas de registro. A partir
dessas fichas, foram realizadas analises preliminares para identificar possiveis
similitudes e/ou discrepancias nos tipos de feminilidades e masculinidades
presentes ao longo da série. Essa primeira analise se deu a partir de uma
imersdo no material empirico selecionado, procurando identificar temas chave
— palavras e/ou elementos componentes das imagens que fossem recorrentes
ou que destoassem do conjunto. Com isso, foram selecionados textos e
imagens considerados como representativos desses temas, para uma analise
posterior. Nesta selecéo, procuramos também levar em conta 0 ano em que 0s
ambientes foram expostos, visando, quando possivel, estabelecer uma
distribuicdo temporal mais homogénea.

Um dos temas identificados foi o uso de imagens do corpo na decoracéo®. A
partir da delimitacdo deste tema, foram compiladas as fotografias de vinte e
guatro ambientes nos quais foi possivel identificar alguma representacéo do
corpo’. Desses, a maioria (dezoito) traziam representacées de corpos
femininos. Assim, para esse artigo optamos por enfocar essas representacoes,
privilegiando ambientes em que as imagens de corpos femininos aparecem em
destaque, considerando suas dimensdes e posicionamento no cémodo.
Excluimos, portanto, aqueles em que foram usados porta-retratos e quadros
de pequenas dimensfes, posicionados em areas de menor visibilidade.
Procuramos também incluir na amostra ambientes direcionados a diferentes
perfis, marcados como feminino, masculino, adulto e infantil. Essa amostra
encontra-se distribuida em duas décadas (1997-2017), mas ndo a

5 Na tese que deu origem a este artigo, sdo também analisadas as estratégias de uso de referéncias
a “natureza”; uso de referéncias pop, futuristas e high tech e uso de elementos “sébrios” na
constituicdo de feminilidades e masculinidades por meio do design de interiores exposto na mostra.
Além disso, analisa-se a relacao de feminilidades e masculinidades com determinadas préticas, tais
como o cozinhar, o consumo de bebidas alcodlicas, o fazer artistico e artesanal, a pratica de
esportes e o consumo de artefatos de luxo.

” Em algumas edi¢des da mostra foram inseridos nos ambientes porta-retratos com fotografias
das/os profissionais responsaveis pelos projetos. Nao consideramos na amostra esse tipo de
representacao.
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apresentamos de maneira cronolégica, evitando sugerir um necessario
encadeamento ou continuidade entre os ambientes analisados.

Para operacionalizar essas andlises utilizamos um roteiro, estruturado a
partir do confronto com o material empirico e de aportes teérico-metodoldgicos
relacionados aos estudos sobre a imagem. Foram especialmente relevantes
para a configuragao do roteiro os trabalhos de Laurent Gervereau (2004), Ana
Maria Mauad (2005) e Gillian Rose (2007). Utilizamos também como referéncia
as categorias utilizadas por Marinés Ribeiro dos Santos (2015) e por Véania
Carneiro de Carvalho (2008), que discutem questbes de género na
configuracdo dos interiores domésticos, numa perspectiva historica.

A primeira parte do roteiro € direcionada a orientar a descricdo do conteudo
das imagens, levando em conta aspectos relacionados ao espago
representado (sua dimensdo aparente, segmentacdo em areas especificas,
distancias entre os elementos que demarcam seu volume, etc.); aos tipos de
artefatos nele contidos; as cores, formas e volumes (sua composicéo,
predominancia e efeitos visuais); as matérias-primas identificaveis e os tipos
de acabamento; e, por fim, a posturas, movimentos e praticas que Sao
sugeridos, possibilitados ou inibidos pelas materialidades representadas (o
espaco disponivel, o arranjo de artefatos no espaco, o grau de
instrumentalidade dos objetos, e as relacdes estabelecidas com o corpo).

A segunda parte do roteiro destina-se a facilitar a construcdo de significados
possiveis para a imagem, a partir do estabelecimento de relacbes de
intertextualidade com as outras imagens do recorte definido, com os textos que
as acompanham e com o seu contexto de producéo e circulacdo. Sendo assim,
adotamos uma abordagem filiada aos Estudos Culturais, dando énfase ao
contexto histérico de producéo das imagens e textos e considerando questdes
politicas que atravessam 0s processos de construcdo e circulacdo de
significados a eles associados.

Referencial tedrico

A partir da perspectiva da filosofa estadunidense Judith Butler (2013),
entendemos que género diz respeito a um conjunto de normas socialmente
estabelecidas que, ao serem constantemente reiteradas em diversas
instancias — tais como os discursos cientifico, religioso e publicitario, a escola,
a familia, as materialidades — sdo inscritas no corpo. Esse processo de
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incorporacdo das normas de género por meio de sua constante repeticdo é o
gue, para Butler, define seu caréater performativo.

Para Paul B. Preciado (2014), além de performativo o género é prostético. O
filésofo espanhol trabalha com a categoria de prétese de género como forma
de enfatizar a importancia da tecnologia na constituicdo de corpos sexuados e
marcados pelo género. O autor ndo limita a ideia de prétese a artefatos de
reabilitacdo, entendendo que diversas tecnologias atuam dessa forma — o
telefone como protese do ouvido, a televisdo como protese do olho e do ouvido,
0 cinema como protese do sonho etc.

Para Preciado (2008; 2014) o corpo, ao se conectar com esses diferentes
orgaos prostéticos, altera a estrutura de sua sensibilidade. Isso porque as
proteses operam como filtros a partir dos quais sdo construidas nossas
percepcoes, crencas e identidades, nossos afetos, desejos e comportamentos.
Assim a protese, apesar de poder pertencer apenas temporariamente ao corpo
(pode ser separada, descartada, substituida etc.), pode também ser
incorporada de forma naturalizada. O autor chama a atencdo para o fato de
gue as proteses de género sdo naturalizadas a partir de uma perspectiva
heteronormativa® e binaria, que estabelece padrdes de feminilidade e de
masculinidade e institui a assimetria entre esses polos.

Seguindo Preciado, consideramos os ambientes projetados como proteses
de género que podem possibilitar ou impedir diferentes tipos de acdo — “criando
marcos de visibilidade, permitindo ou negando acesso, distribuindo espacos,
criando segmentacdes entre publico e privado [...]” (PRECIADO, 2010, p. 128).

Vale ressaltar que as relacbes de género estdo implicadas na prépria
definicdo desses ambientes, em geral configurados a partir da metafora das
“esferas separadas” do publico e do privado. Essa metafora se difundiu com a
intensificacdo do processo de industrializacao, quando o trabalho remunerado,
antes em boa medida realizado nas casas, passou a ser feito prioritariamente
fora delas, nas industrias, escritorios e espacos comerciais (FORTY, 2007;
HOLLOWS, 2008). Essa mudanca foi crucial para a ideia de distingao entre
privado e publico, que foi fortemente marcada pelo género — a esfera publica,
relacionada a politica, a producéo e ao comércio, foi vinculada a masculinidade,
enguanto a esfera privada do lar foi instituida como dominio feminino, espaco
de reproducéao e de cuidado (PRECIADO, 2010).

8 A heteronormatividade baseia-se no pressuposto de que a heterossexualidade é “natural”, e de que
h& uma necessaria coeréncia entre género, sexo, desejo e pratica sexual (BUTLER, 2013).
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Os significados atribuidos aos espacos internos de vida doméstica e aqueles
dedicados a atividades de trabalho remunerado, lazer coletivo, comércio, etc.,
foram estabelecidos por meio de uma diferenciacéo material entre eles. No que
tange aos interiores domésticos, que passaram a ser entendidos como reflgio
da familia em relacdo as pressoes, dificuldades e rapidas transformacfes do
mundo moderno, definiu-se como ideal um tipo de configuracdo voltada a tornéa-
los agradaveis, graciosos, artisticos e confortaveis (CARVALHO, 2008).

Além da distingdo com relacdo a esfera publica, a constituicdo dos interiores
domésticos modernos foi pautada pela demarcacéo e individualizacédo de seus
comodos®. Essa individualizacdo é frequentemente definida mediante
diferenciagbes em termos de formas, cores, materiais e texturas associados as
feminilidades e as masculinidades. Ambientes “femininos” sdo usualmente
vinculados a caracteristicas como linhas curvas, cores claras, texturas
brilhantes e lisas; enquanto espacos tidos como “masculinos” sdo associados
ao uso de linhas retas, cores escuras e texturas rugosas (MANCUSO, 2002;
GURGEL, 2013). Essas caracteristicas se sobrepdem a concepcdes
estereotipadas sobre o corpo, sendo o feminino entendido como ciclico,
curvilineo, fragil, passivo, delicado e macio; e o masculino tido como rigido,
robusto, forte, ativo e aspero (SANT'ANNA, 2014).

Véania Carneiro de Carvalho (2008), ao analisar as articulacdes entre corpo e
objeto nos interiores domésticos burgueses do fim do século XIX e inicio do
século XX em Sao Paulo, conclui que a relacéo corpo-objeto se dava de forma
oposta para homens e para mulheres. No caso masculino, essa relacdo era
regulada por um principio de autorreferéncia, caracterizado por acodes
centripetas, ou seja, marcadas pela apropriacdo de artefatos para fortalecer
um perfil individualizado. Ja para as mulheres, a relacdo corpo-objeto se daria
por meio de acdes centrifugas, caracterizadas por uma apropriacao
inespecifica e extensiva do espaco doméstico (CARVALHO, 2008).

A partir desse marco tedrico, evidencia-se que o0 corpo é uma referéncia
central para a demarcacgao e a configuracdo dos espacos. Entendemos ainda
gue os padrdes baseados em noc¢des sobre o corpo, materializados por meio
do design de interiores, ndo sao simplesmente meios de expressao de uma
ordem “natural” pré-estabelecida, mas formas de (re)produzir normas de
género culturalmente estabelecidas (PRECIADO, 2010). Desta forma, os

% Ressaltamos que essa configuracgéo diz respeito aos padrdes adotados pela burguesia urbana do
século XIX, quando se popularizou o “morar a francesa”, que prevé a divisdo da residéncia em trés
zonas distintas: areas sociais, intimas e de servigo.
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interiores domésticos e suas representacfes sdo aqui assumidos como arenas
importantes para a constituicdo de subjetividades, praticas e relacdes sociais
(CARVALHO, 2008).

Cabe destacar que, considerando género como um constructo social,
entendemos que as feminilidades e masculinidades ndo sdo homogéneas,
fixas ou imutaveis e que sdo sempre constituidas em relacédo, bem como em
articulacdo com a cultura material. Sendo assim, partimos do pressuposto de
gue as concepcdes sobre o corpo e os padrBes decorativos associados as
feminilidades e masculinidades tampouco tém carater universal e a-historico e,
portanto, estao sujeitos a tensionamentos, mudancas e atualizacdes.

O uso de imagens do corpo na decoracao de ambientes

Historicamente, imagens do corpo vém sendo incorporados na decoracao de
interiores domesticos na forma de retratos ha séculos. Ao longo do tempo,
essas representacdes foram produzidas com diferentes objetivos: para denotar
poder aquisitivo e social, estabelecer relacbes matrimoniais, registrar a
linhagem familiar, ou para o deleite visual e orgulho da pessoa retratada
(LIBERIO, 2015; RODRIGUEZ, 2015).

Os retratos, sejam pictoricos ou fotograficos, tém sido produzidos a partir de
convencgdes culturais pautadas por um senso crescente de individualidade. Se
antes as representacdes privilegiavam a ideia de linhagens familiares, o foco
em retratar individuos singularizados se amplia com a modernizacdo dos
costumes e a difusdo da prépria nogcdo de individuo (LIBERIO, 2015;
RODRIGUEZ, 2015).

Em geral, os retratos apresentam o sujeito de forma favoravel, de maneira a
explicitar seu lugar na sociedade e construir uma identidade que se pretende
registrar e exibir (BURKE, 2017; CIPINIUK, 2003). Nesse sentido, o retrato
pode ser entendido como “uma sintese da realidade indiciaria inescapavel e da
imagem ideal e publica ambicionada pelo individuo” (LIMA; CARVALHO, 2011,
p. 240). Segundo Annateresa Fabris (2004), ao permitir o autorreconhecimento
via o olhar do outro, o retrato opera ainda como prétese visual que assegura 0
sujeito de sua propria individualidade. Assim, essas representacfes Sao
constituidoras de identidades.

Dada a proeminéncia da questdo da individualizacdo, ainda que possa
abarcar o corpo inteiro, o retrato pode ser entendido como “uma forma histérica
gue gira em torno da figura do rosto, entendido ndo como rosto qualquer, mas
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como o rosto especifico de um individuo” (LIBERIO, 2015, s.p.). A énfase no
rosto, porém, varia de acordo com 0s contextos socioculturais, estando sujeita
também as normas de género.

Como argumentam Solange Ferraz de Lima e Vania Carneiro de Carvalho
(2011, p. 247), “o retrato € o resultado e, ao mesmo tempo, o gerador de uma
linguagem corporal que da materialidade a praticas sociais especificas”. Em
uma analise quantitativa de retratos fotograficos feitos para a burguesia em
Sao Paulo na virada do século XIX para o XX, as autoras notam a
predominancia da representacao de homens adultos, em enquadramentos de
meio-corpo e de busto, com destaque para o rosto. O busto era entendido
entdo como uma forma de representacdo mais digna, associada ao trabalho
intelectual e, portanto, adequada as imagens masculinas. Para as mulheres,
por outro lado, se mantinham padrdes aristocraticos de representacéo, em que
o corpo, portando volumosas e adornadas vestimentas, era tdo valorizado
guando o rosto (LIMA; CARVALHO, 2011).

O uso de retratos na decoracdo dos interiores domésticos brasileiros nao é
novo, ainda que tenham se transformado as préaticas de representacédo e
padrées de exibicdo. No inicio do século XIX, familias abastadas utilizavam
retratos pintados a 6leo como destaque na composicao de comodos usados
para fins de convivio social. Era uma forma de construir narrativas sobre a
histéria da familia e seus individuos, de denotar poder aquisitivo e status social.
N&o havia o habito de utilizar esse tipo de quadro nos dormitorios, tidos como
espacos muito intimos e pouco abertos aos olhares externos a familia
(CIPINIUK, 2003; MALTA, 2007).

A medida que o século avancou, com a difusdo dos retratos fotogréaficos,
ampliou-se também o uso desse tipo de recurso na decoracdo. Porta-retratos
foram se espalhando por armarios, estantes, mesas e paredes. Sua funcao
enquanto marcador de classe se expandiu para reforcar a identidade — como
argumenta Marize Malta (2007) “quanto mais porta-retratos um ambiente
expusesse, mais ele individualizaria o espaco [....]".

Para articular essas gquestdes relacionadas ao retrato enquanto forma de
representacao do corpo que tende a valorizar a individualidade, seu uso como
decoracdo em ambientes domésticos, e suas implicacdes para as questdes de
género, cabe retomar as ja mencionadas discussdes apresentadas por
Preciado (2010) e Carvalho (2008), bem como recorrer as ideias de Beverly
Gordon (1996).
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A autora trata da relacdo entre o corpo e a decoracdo domeéstica,
considerando o contexto da burguesia norte-americana da virada do século XIX
para o XX. Gordon (1996) discorre sobre como, a partir da percep¢ao de que
a casa € um dominio feminino, estabeleceu-se uma relacdo de sobreposicao
entre os corpos das mulheres e os interiores domésticos™°.

A metafora da separacéo das esferas caracteriza o lar como uma extensao
das mulheres, e, consequentemente, 0s interiores domésticos como extensao
do corpo feminino. Ao mesmo tempo, a figura feminina é tomada como parte
da ornamentacdo da casa sendo ambos — o corpo feminino e a decoracao
doméstica — produzidos para serem olhados. Dessa forma, o cuidado de si e
da casa passaram a ser vistos como complementares, atravessados por
valores morais. O ambiente domeéstico, entendido dentro de uma perspectiva
normativa como reflexo das qualidades das mulheres, deve entdo ser belo e
acolhedor (GORDON, 1996).

E preciso considerar que as estratégias empregadas na configuracdo de
espacos domesticos a partir da ideia de fusdo em relacéo ao corpo feminino se
adéquam a contextos historicos especificos. Se no fim do século XIX e inicio
do século XX elas envolviam o uso de ornamentos delicados e motivos florais,
associados a idealizacao do corpo feminino fragil e gracioso, a partir da década
de 1960 ganha espaco uma perspectiva que prevé que tanto a casa quanto 0
corpo devem perder peso. Passam a ser mais valorizados, assim, “moéveis
leves, praticos, de cores claras, junto a corpos igualmente leves e magros”
(SANT’ANNA, 2014).

O uso de imagens do corpo em ambientes expostos na CASACOR
Parana

Nas ultimas décadas, ainda que se possa identificar um enfraguecimento da
ideia de fusdo entre os interiores domésticos e o corpo feminino, nota-se que
vestigios dessa associacdo permanecem, sendo que as mulheres ainda sao
primariamente identificadas com o arranjo dos interiores domésticos e mantém-
se como publico preferencial de midias que tratam do tema (GORDON, 1996).
Em relacdo a CCPR, a permanéncia dessa associacdo se denuncia, por
exemplo, no fato de o publico preferencial da mostra ser majoritariamente

10 Gordon (1996) chama a ateng&o para o fato de que esse tipo de associacio era direcionado ao
publico de classe média branca. Ainda assim, ao serem difundidas por meio de revistas e manuais
de etiqueta e decoragéo, esses ideais circularam e afetaram também outros grupos étnicos e sociais.
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formado por mulheres; bem como no uso de imagens de corpos femininos
como parte da decoracdo de alguns ambientes — sendo tal uso muito raro no
caso de imagens de corpos masculinos (ZACAR, 2018).

Apesar da dificuldade de encontrar estudos que abordem o uso de retratos
na decoragdo em um recorte temporal mais recente, percebemos a
persisténcia desse tipo de representacao nas propostas de design de interiores
apresentadas na CCPR. Nelas se destacam imagens nas quais o
enquadramento é restrito ao rosto, como pode ser observado em ambientes
como a “Biblioteca”, exposto por Carla Grudtner na edicdo de 2017, e a “Suite
das gémeas”, projeto de Varinia Schwartz exibido em 2006.

A énfase dada ao rosto explicita aspectos pontuados a partir das
perspectivas de Gordon (1996) e Fabris (2004) uma vez que a face, além de
ser a parte do corpo comumente usada para a identificacéo, € também a porcao
mais explorada nas midias e na publicidade como depositaria da beleza
(SANT’ANNA, 2014; MACIEL, 2010). Por outro lado, essa énfase apresenta
um tensionamento em relacdo aos padrbes de representacdo percebidos na
virada para o século XX (LIMA; CARVALHO, 2011), segundo os quais o
enguadramento mais fechado no rosto era predominantemente associado aos
retratos masculinos.

Na fotografia da “Biblioteca” (Imagem 1), o retrato de Angela Khury Munhoz
da Rocha, desembargadora paranaense homenageada no ambiente, aparece
destacado em posicao central. A escolha pela homenageada reitera a afinidade
da mostra com a elite do estado, uma vez que se trata de uma ocupante de um
cargo de poder, cujo nome é ligado a duas familias de conhecidos politicos
locais.

A figura retratada nos encara com olhar confiante, quase desafiador. A
pintura se utiliza de cores vibrantes e contrastantes, notadamente o laranja e o
azul, aplicadas em pinceladas vigorosas. Esses elementos, somados a
expresséao facial da retratada, conferem uma impressao de forca e dinamismo.

Foram incluidos na decoracédo alguns elementos historicamente associados
as masculinidades, tais como a paleta de cores mais escura, que privilegia os
tons neutros (cinzas e beges); as linhas retas dos méveis; o uso do couro como
revestimento para o sofa; a madeira aplicada a parte frontal do aparador; os
livros, 0s bustos e as esculturas de animais (CARVALHO, 2008; GURGEL,
2013; MANCUSO, 2002).
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Imagem 1: Biblioteca (2017), de Carla Grudtner

Fonte: CASACOR PARANA, 2017
Autoria da imagem: Daniel Sorrentino/ CASACOR

A proximidade com essas caracteristicas pode guardar relacdo com o cargo
exercido pela desembargadora, cujo nome se destaca em um espaco
tradicionalmente ocupado por homens!!. O texto de apresentacéo do ambiente
destaca a “séria carreira” (CASA COR PARANA, 2017) da homenageada, o
gue justifica o carater sébrio da decoracéo.

A sisudez é, porém, quebrada pela vivacidade da pintura e pela presenca de
elementos ludicos, como o banco “Elefante”, projetado na década de 1940 por
Charles e Ray Eames; a escultura de passaro, localizada na parte inferior da
estante; e o letreiro de neon. Nele, a inscricdo é “(w)here”, que joga com 0s
termos em inglés onde (where) e aqui (here), sugerindo ser este o lugar para
se estar.

A posicao privilegiada da poltrona, que se sobressai também pela cor verde
do veludo usado em seu revestimento, acentua o uso individual do espaco.
Mesmo o sofa de couro parece ter sido disposto de forma a favorecer o uso
individual, voltado a pratica da leitura. Seu encosto acolchoado se prolonga até

11 Dentre os 126 nomes de desembargadores/as atualmente listados como ativos no site do Tribunal
de Justica do Estado do Parana (https://www.tjpr.jus.br/desembargadores), apenas 19 séo de
mulheres.
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as laterais que se convertem, assim, em suporte para a cabeca, permitindo
uma confortavel posi¢édo horizontal. Nota-se, assim, que a mobilia selecionada
da suporte a posturas mais relaxadas, servindo como apoio a atividade
introspectiva e intelectual da leitura. O espacgo projetado se configura, assim,
como protese de uma feminilidade que transita entre a sisudez e a
descontragao, tensionando alguns padrdoes normativos.

No caso da “Suite das gémeas” (Imagem 2), exposta em 2006, esses
padrées também séo deslocados pela figura de Cris, usuaria imaginada como
“skatista e bagunceira” (CASA CLAUDIA, 2006), “fashion e descontraida”
(NESSI, 2013). A personagem ¢é ilustrada em um painel que, dividido em doze
segmentos, aparece fixado a esquerda do tablado onde encontram-se dois
colchdes. Na imagem, destacam-se os cabelos mais curtos e o boné verde
gue, usado com a aba virada para tras, remete ao estilo informal das/os
skatistas. Ela encara a cAmera com olhar timido, que destoa da caracterizacao
feita textualmente.

Imagem 2: Suite das gémeas (2006), de Varinia Schwartz

Fonte: NESSI, 2013
Autoria daimagem: Edgard Marques

Em contraste, a segunda personagem, denominada Cuca, € definida como
‘organizada, estudiosa e romantica” (NESSI, 2013). Ela é representada, no
painel a direita, com os cabelos longos e soltos, trajando uma regata rosa pink
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e abrindo um largo sorriso. Ambas tém a pele branca e o cabelo liso e castanho
claro.

As duas sdo também representadas por meio de bonecas de pano,
posicionadas junto as almofadas que decoram as camas. Nas bonecas séo
emuladas as vestimentas visiveis nas ilustracées: uma traja um boné verde, a
outra usa roupas rosa pink. Essa cor é usada também nas capas de almofadas
e é combinada no ambiente com o verde limédo e o branco. O uso desse tipo
de cor fluorescente e vibrante nos ambientes infantis expostos na mostra nao
€ usual, e da uma impressao de informalidade e agitacao.

A mobilia de linhas simples, volumes geometrizados e despida de adornos
na superficie, bem como o uso de estrutura tubular cromada na base das
mesas de cabeceira, remetem ao Estilo Internacional'?, que é historicamente
associado a suposta racionalidade masculina. Nesse caso, combinada com o
branco e as cores citricas, bem como o ostensivo uso das formas circulares,
essa linguagem aproxima-se da irreveréncia do pop?*3.

A repeticdo das formas circulares — visiveis na porta que leva a area externa,
nos adornos fixos a parede, na lateral esquerda da porta; no tampo das mesas
de cabeceira, no tablado sob os colchdes e no tapete — confere um senso de
unidade. Essa forma sugere uma relagdo harmoniosa, “sem arestas”, entre as
irmas. A proximidade e intimidade entre as usuarias imaginadas também se
revela pela forma de disposicdo dos colchdes, posicionados bem proximos
sobre o tablado.

Na “Suite das gémeas”, as imagens das usuarias imaginadas parecem ter a
funcdo de demarcacdo das areas destinadas a cada irmd. O espaco se
configura por meio de um espelhamento, a partir do qual se definem areas
idénticas — compostas por colchdo, mesa lateral e bancada de estudos — para
cada uma delas. A demarcacdo é acentuada pela aplicacdo dos nomes das
criancas nas folhas da porta circular que se abre para a area externa. Dessa

12 O Estilo Internacional é vinculado ao modernismo europeu, e se disseminou pelo mundo apds a
Segunda Guerra Mundial. E baseado na ideia de funcionalismo, caracterizando-se pela abstragéo
formal por meio da aplicacdo de volumes geometrizados, pela aversdo aos ornamentos, pela
valorizacdo dos aspectos estruturais dos artefatos, bem como da “verdade” dos materiais e pelo
direcionamento a producéo industrial (SANTOS, 2015).

13 O movimento pop surgiu nas artes plasticas dos anos 1950, no contexto de prosperidade
econdmica da Inglaterra e dos Estados Unidos. Ligado a sociedade de consumo e aos veiculos de
comunicacao em massa, assumiu como alguns de seus temas os filmes do cinema norte-americano,
0s anuncios publicitarios e as histdrias em quadrinhos. No design, a linguagem pop privilegiou a
irreveréncia, a ousadia, a efemeridade, a versatilidade e a informalidade, alinhando-se aos valores da
emergente cultura jovem. Foram explorados elementos como materiais sintéticos e de baixo custo,
estruturas insuflaveis, cores vivas e contrastantes, formas irregulares e superficies decoradas
(SANTOS, 2015).
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forma, nota-se uma preocupacao com a preservacao das individualidades em
um coémodo destinado ao uso compartilhado.

Aléem da funcdo de personalizar os ambientes direcionados a usuarias
imaginadas como meninas e mulheres, imagens de rostos também aparecem
como elementos decorativos no “Loft de um solteiro” (Imagem 3), desenvolvido
pela arquiteta Brunette Fraccaroli em 1997. Essas imagens encontram-se
enviesadas em relacdo ao angulo de tomada da fotografia do ambiente, o que
dificulta sua leitura. Aparentemente trata-se de duas fotografias impressas em
preto e branco e em grande formato, uma retratando um rosto feminino e a
outra um rosto masculino. Ambas foram fixadas na diviséria de vidro localizada
atras da cama.

Imagem 3: Loft de um solteiro (1997), de Brunette Fraccaroli

Fonte: CASA CLAUDIA, 1997

A motivacdo para a escolha dessas duas imagens para decorar o ambiente
suscita algumas conjecturas. Se fosse um quarto de casal, seria possivel
imaginar uma funcdo de personalizacdo e demarcagdo, similar aquela
observada no caso da “Suite das gémeas”. Por se tratar de um espaco
direcionado a um usuario imaginado como solteiro, é possivel considerar que
sua presenca é justificada pela fruicdo visual que proporcionam. O texto de
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apresentacdo do ambiente d& uma pista que parece corroborar essa
interpretacdo: o sujeito idealizado como habitante do loft € um publicitario que
se interessa por fotografia (CASA CLAUDIA, 1997).

As imagens retratam duas pessoas jovens, que se enguadram nos padrdes
de beleza eurocentrados: sua pele é alva — fato acentuado pela impressao em
preto e branco —, sem irregularidades; as sobrancelhas séo bem delineadas;
0s narizes sdo afilados e os labios sé@o cheios. HA uma impressdao de
sensualidade em seu olhar e em suas bocas levemente entreabertas.

A figura masculina parece ter o olhar voltado a figura feminina que, por sua
vez, encara a camera com olhar obliquo. Essa configuracdo coloca o
observador como objeto dltimo da atencdo, e remete a discusséo levantada
pelo critico de arte britdnico John Berger (1999). O autor, analisando padrdes
de representacdo das figuras de mulheres na arte ocidental, identifica um
‘regime do olhar” cujo protagonista € um sujeito masculino — o proprio artista
e/ou um suposto espectador preferencial. Em sua perspectiva, as mulheres
aparecem como objeto do olhar, submetendo-se a apreciagdo masculina.
Neste caso, ndo ha explicita passividade nas figuras representadas, mas a
centralidade do observador parece se manter.

Essa centralidade sugere um carater exibicionista, que é reforcado pelo uso
de um painel translucido para dividir as areas do dormitério e do banheiro. A
impressdo de intimidade devassada também € construida pela significativa
presenca de estantes, ao invés de armarios com porta, que deixam boa parte
dos pertences a mostra. Além disso, nota-se a aplicacdo do vidro nos moveis
de apoio, como aquele localizado ao pé da cama e a mesa de cabeceira. Esses
elementos translucidos ampliam visualmente o espaco, ja bastante generoso,
e favorecem a relacéo olhar/ser olhado.

A despeito da predominancia de imagens que retratam rostos, € possivel
identificar ambientes nos quais foram inseridas fotografias que abrangem
outras partes do corpo. No “Quarto da moga e closet” (Imagem 4), projetado
por Yara Mendes, Carmen Zenni e Ana Claudia Marini em 2002, observa-se
um trio de fotos, dispostas em sequéncia vertical, nas quais figuram fragmentos
de um corpo feminino. Neste caso, o ambiente foi projetado a partir da
idealizacado de “uma jovem modelo apaixonada por fotografia e moda” (CASA
CLAUDIA, 2002). Sendo assim, é possivel que as fotografias que decoram o
cémodo facam referéncia a propria usuaria imaginada, cuja profissdo prevé o
cuidado e a exibicéo do corpo. A escolha desse oficio se alinha as observacfes
de Miriam Goldenberg (2015) que entende que, em um contexto em que o
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corpo é cada vez mais entendido como um capital, profissbes como a de
modelo se tornam mais valorizadas e desejadas.

Imagem 4: Quarto da mocga e closet (2002), de Yara Mendes, Carmen Zenni, Ana Claudia Marini

Fonte: CASA CLAUDIA, 2002
Autoria da imagem: Levi Mendes Jr.

No texto de apresentacdo do dormitorio é explicado que as fotos da modelo
se encontram impressas em painéis moveis, que giram em torno do eixo
constituido por uma coluna metélica. As imagens representam uma figura
jovem, branca e de cabelos lisos. Os contrastes luminosos propiciados pela
fotografia em preto e branco valorizam os contornos do corpo, cujos seios, 0
abdémen e a cintura ficam em destaque no centro da composicdo. A énfase
dada a essa regido do corpo revela a valorizacdo da cintura fina, da magreza
e do torneamento do abdome como aspectos associados a elegancia e a
beleza feminina (SANT'ANNA, 2014). Esses atributos sdo bastante marcados,
na imagem em questédo, pela vestimenta de cos baixo, muito popular na moda
do inicio dos anos 2000.
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Em parte coberto por uma blusa justa e curta, com estampa de arabescos, o
torso da moga mostra uma tatuagem na lateral, parcialmente tapada pela
roupa. Cria-se, assim, um jogo entre mostrar e esconder 0 corpo, comumente
associado a estratégias de seducdo.

Na primeira imagem, de cima para baixo, encontra-se visivel a parte superior
do torso e o rosto da modelo, parcialmente fora do quadro e encoberto pelos
cabelos. Seu olhar € obliguo e expressa certa timidez. A fotografia mais abaixo
retrata as duas maos espalmadas, que seguram 0s proprios pés. A posicao
desses membros sugere uma postura corporal sentada e curvada sobre si, que
pode representar um movimento de autoprotecdo e reforca a timidez da
expresséo facial. Essa postura aparentemente mais reservada contrasta com
a exposicdo sugestiva do corpo na imagem central, reiterando o duplo
movimento de ocultar e revelar, anteriormente citado.

O triptico de imagens remete as estratégias de representacao utilizadas na
fotografia publicitaria que, no Brasil, tem privilegiado a exposi¢ao de corpos de
mulheres brancas, jovens e magras que, com frequéncia, sdo mostrados de
forma fragmentada. Essa forma de apresentacdo do corpo promove, ao
mesmo tempo, sua fetichizacdo!* e a ideia de uma individualidade® centrada
em sua posse. Exibido no ambito do discurso publicitario como um capital que
supera atributos como a inteligéncia e a competéncia — entendidos como
inerentes a masculinidade hegemoénica — 0 corpo assume, assim, o status de
um valor fundamental na constituicdo da individualidade feminina (BELELI,
2007; ROCHA, 2001).

Dessa forma, o uso de imagens do corpo feminino como forma de
personalizar ambientes expostos na mostra pode ser entendido como indicio
de uma estratégia similar a observada em anancios. No “Quarto da moga e
closet”, a relacdo com o discurso publicitario fica ainda mais evidente, uma vez
gue foi direcionado a figura de uma modelo.

O aspecto jovial do dormitério € conferido pelas grandes almofadas,
revestidas com tecidos acetinados, texturizados e de cores quentes,
posicionadas sobre 0 piso, que se encontra revestido por um carpete felpudo.

14 Stuart Hall (2016, p. 205) explica que a pratica representacional do fetichismo é baseada na
“substituicdo do todo pela parte, de um sujeito por uma coisa — um objeto, um érgéo, uma parte do
corpo”. Fragmentado em “uma colecao de partes sexuais” o corpo &, assim, alijado de subjetividade.
15 Everardo Rocha (2001) considera que a ideia de individualizac&o € fundamental para o discurso
publicitario, uma vez que faz com que o consumo de produtos e servigos seriados seja percebido
como singular, fruto de escolhas particulares. Pontua, porém, a diferenciacéo presente nos anincios
entre figuras masculinas e femininas sendo que, para as ultimas, o corpo assume carater
fundamental para esse processo de individualizagao.
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Essa configuracdo remete a posturas mais relaxadas e informais, bem como a
preocupacao com o conforto térmico e o estimulo ao tato. Destaca-se ainda o
uso de linhas curvas, presentes no desnivel que demarca a area destinada a
cama e na juncao da parede com o teto, associadas a suavidade prevista para
0S corpos e ambientes marcados como femininos.

Consideracdes finais

Carvalho (2008) argumenta que nos interiores burgueses novecentistas a
relacdo entre a casa e o0 corpo feminino se dava mediante um padrdo de
apropriagdo extensiva e inespecifica. A partir de nossas analises, o uso de
imagens do corpo feminino na decoracdo de ambientes apresentados na
CCPR revela um movimento contrario, no sentido de fortalecer a
individualizacéo. Isso se revela mediante o uso de imagens que, em geral, dao
énfase ao rosto, em enquadramentos que divergem das convencdes
observadas em retratos novecentistas por Lima e Carvalho (2011).

Mediante a insercdo desse tipo de imagem, demarca-se o direcionamento
desses espacos ao uso exclusivo. Acreditamos, porém, que esses dois
movimentos ndo sdo excludentes ou mesmo contraditorios. A presenca das
imagens do corpo feminino como decoragdo, ao mesmo tempo que reforca o
carater altamente individualizado e privado dos ambientes domeésticos
modernos, sugerindo a constituicdo de subjetividades autocentradas, perpetua
a ideia de sobreposicéo entre esse corpo e a decoracdo, ambos entendidos
como instancias de construcéo da beleza — conforme observado por Gordon
(1996).

A énfase dada ao rosto, parte do corpo usualmente explorada nas midias e
na publicidade contemporéneas como depositaria da beleza (SANT'ANNA,
2014; MACIEL, 2010) reforcam e atualizam a vinculacéo entre feminilidades,
beleza e interiores domésticos. Assim, 0s retratos inseridos nos ambientes aqui
analisados podem ser entendidos como proteses visuais que constituem
feminilidades alinhadas a padrdes estéticos hegemonicos. Esses padrbes
estdo associados a um ideal de branquitude — caracterizada pela pele clara,
cabelos lisos e feicdes caucasianas — instituido pela elite brasileira com base
em um modelo eurocentrado® (SOVIK, 2004). Num evento direcionado as

16 Liv Sovik (2004) explica que as migracdes transformaram as caracteristicas da populacéo
europeia, fazendo com que a ideia de branquidade pautada numa suposta pureza genética perdesse
forca. A aparéncia, assim, institui-se como principal instancia para a identificacdo da branquidade. A
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classes mais abastadas, a presenca desses corpos brancos, historicamente
simbolos de status e riqueza (SANT'ANNA, 2014), reiteram os privilégios
calcados na imbricacédo entre classe social e raga/etnia.

Além da cor da pele, no caso do “Quarto da moca e closet” nota-se a
adequacao aos padrdes de beleza vigentes pela representacdo de um corpo
magro e com musculos bem torneados. Exibido seminu em um contexto em
geral conservador (ZACAR, 2018), esse corpo atesta aquilo que Goldenberg
(2015) identifica como uma nova moralidade que, sob um aparente liberalismo
fisico e sexual, se pauta pela exigéncia de adequagdo a um ideal de “boa
forma”. Nessa perspectiva, um corpo “fora de forma”, ainda que vestido, é
considerado, muitas vezes, mais indecente do que a exposi¢cao de um corpo
nu ou seminu que se enquadre nos ideais de beleza.

Neste artigo, procuramos analisar como o uso de imagens de corpos
femininos em projetos de design de interiores expostos na CCPR tem
constituido no¢bes acerca das relacbes de género. Partimos, portanto, do
entendimento de que o corpo € um elemento central para a definicdo de
espacos projetados e que o design de interiores, entendido como protese de
género, ndo apenas reflete uma ordem “natural”’, mas (re)produz valores e
significados culturalmente estabelecidos. Reforcamos, por fim, a importancia
de estudar os interiores domeésticos e suas representacdes para compreender
0s processos de producdo, reproducdo e naturalizacdo de diferencas e
hierarquias sociais.
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