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STRATEGI KOMUNIKASI PONDOK PESANTREN JABAL NUR
DALAM MEREKRUT SANTRI BARU DI KECAMATAN KANDIS
Telah disetujui oleh pembimbing pada tanggal 20 Juni 2023

sim Riau
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b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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menyatakan bahwa mahasiswa berikut ini:

Nama
NIM
Judul

: Wiwin

: 11940322067
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Telah dimunaqasyahkan pada Pada Sidang Ujian Sarjana Fakultas Dakwah
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Lampiran Surat:

Nomor  : Nomor 25/2021
Tanggal : 10 September 2021

SURAT PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah in:

Nama : Wiwin

NIM : 11940322067

Tempat/ Tgl. Lahir

. Beringin Lestari, 05-05-2001

Fakultas/Pascasarjana : Fakultas Dakwah dan Komuinikasi

Prodi . S1 Ilmu Komunikasi

Judu! Disertasi/Thesis/Skripsi/Karya !Imiah lainnya* : STRATEGI KOMUNIKASI
PONDOK PESANTREN JABAL NUR DALAM MEREKRUT
SANTRI BARU DI KECAMATAN KANDIS KABUPATEN SIAK

Menyatakan dengan sebenar-benarnya:

1.

Penulisan  Disertasi/Fhesis/Skripsi/Karya—Hmiah—lainnya*  dengan  judul
sebagaimana disebutkan diatas adalah hasil pemikiran dan penelitian saya
sendiri.

Semua kutipan pada karya tulis saya ini disebutkan sumbernya.

Oleh karena itu Disertasi/Fhesis/Skripsi/Karya—tmiah lainnya* saya ini, saya
sampaikan bebas dari plagiat.

Apabila  dikemudian hari terbukti terdapat plagiat dalam penulisan
Disertasi/Fhesis/Skripsi/(Karya—Hmiah—lainnya*) saya tersebut, maka saya
bersedia menerima sanksi sesuai peraturan perundang-undangan.

Demikianlah Surat Pernyataan ini saya buat dengan penuh kesadaran dan

tanpa paksaan dari pihak manapun juga.

Pekanbaru, 13 Juli 2023
Yang membuat pernyataan

NIM. 11940322067

*pilih salah satu sesuai jenis karya tulis
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Pekanbaru, 20 Juni 2023

No. : Nota Dinas
Lampiran : 1 (satu) Eksemplar
Hal : Pengajuan Sidang Sarjana

Kepada yang terhormat,
Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi
di-

Tempat.

Assalamua’alaikum Warohmatullahi Wabarokatuh.
Dengan Hormat,

Setelah kami melakukan bimbingan, arahan, koreksi dan perbaikan sebagaimana
mestinya terhadap skripsi Saudara:

Nama : Wiwin
NIM : 11940322067
Judul Skripsi : Strategi Komunikasi Pondok Pesantren Jabal Nur Dalam Merekrut

Santri Baru Di Kecamatan Kandis Kabupaten Siak

Kami berpendapat bahwa skripsi tersebut sudah dapat diajukan untuk
dimunaqasyahkan guna melengkapi tugas dan memenuhi salah satu syarat untuk
mencapai gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom.)

Harapan kami semoga dalam waktu dekat yang bersangkutan dapat
dipanggil untuk diuji dalam sidang ujian munaqasyah Fakultas Dakwah dan
Komunikasi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Demikian persetujuan ini kami sampaikan. Atas perhatian Bapak,
diucapkan terima kasih.

Wassalamua’alaikum Warohmatullahi Wabarokatuh.

Pembimbing,

NIK. 130 417 119

Mengetahui :
Ketua Prodi Ilmu Komunikasi,

Dr. Muhammad Badri, SP., M.Si
NIP. 19810313 201101 1 004
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Rdna > : Wiwin
dugusad : llmu Komunikasi
@ € -
Q
éu‘?gul 3 Strategi Komunikasi Pondok Pesantren Jabal Nur Dalam
§ 2 = Merekrut Santri Baru Di Kecamatan Kandis Kabupaten Siak
© 5 =
Q a
S & Pondok Pesantren Jabal Nur merupakan salah satu pesantren yang ada di

Kecamatan Kandis Kabupaten Siak yang tergolong baru. Akibat banyaknya
pesantren yang ada di Kecamatan Kandis menjadi pemicu tingginya persaingan
antar lembaga pesantren dalam mendapatkan santri baru, sehingga masing-masing
pesantren dituntut untuk memiliki strategi komunikasi yang baik. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui strategi komunikasi yang di terapkan Pondok
Pesantren Jabal Nur dalam merekrut santri baru dengan menggunakan bauran
pemasaran (marketing mix) 4P yaitu Product, Price, Place dan Promotion.
Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan teknik
gengumpulan data menggunakan observasi, wawancara serta dokumentasi. Hasil
ari penelitian ini menemukan bahwa Pondok Pesantren Jabal Nur telah
enerapkan 4 (empat) elemen bauran pemasaran 4P dalam menjalankan strategi
Komunikasi. Namun dari ke empat elemen tersebut Promotion merupakan elemen
ang lebih efektif yaitu dengan menggunakan berbagai media seperti : media
getak (brosur, kalender, baliho atau spanduk), media sosial (Facebook, Youtube,
thstagram dan Tik Tok), promosi dari mulut ke mulut (word of mouth), dan
Mengadakan kegiatan sosialisasi. Strategi lainnya seperti Product (produk)
esantren menyediakan jasa pendidikan formal dan non formal serta menyediakan
erbaga® macam program unggulan. Price (harga) dengan mengadakan diskon
Rarga ufituk 50 orang pendaftar pertama serta mengadakan program gratis SPP
Bntuk sﬁntrl yang kurang mampu dan yatim piatu. Dan strategi Place (tempat)
g1em|hlg lokasi yang sangat strategis sehingga mudah di jangkau.

o "
[0}

3 &

Kata Kunci : Strategi Komunikasi, Bauran Pemasaran 4P, Pondok Pesantren
Jabal Nur.
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ABSTRACT
=T ©
9.~ e
Raghe o © Wiwin
5 8 ~
g@art@ent : Communication Science
S o P
g_ié_e o : Jabal Nur Islamic Boarding School In Recruiting New
2 E Students In Kandis Sub-district Siak District
&8 =

Jabal Nur Islamic Boarding School is one of the Islamic boarding schools
in Kandis District, Siak Regency which is relatively new. As a result of the large
number of Islamic boarding schools in Kandis District, this has triggered high
competition between Islamic boarding schools in obtaining new students, so that
each Islamic boarding school is required to have good marketing
communications. This study aims to determine the marketing communications
applied by the Jabal Nur Islamic Boarding School in recruiting new students
using the 4P marketing mix, namely Product, Price, Place and Promotion. This
study used a qualitative descriptive method with data collection techniques using
observation, interviews and documentation. The results of this study found that
the Jabal Nur Islamic Boarding School had implemented 4 (four) elements of the
4P marketing mix in carrying out its marketing communications. However, of the
four elements Promotion is a more effective marketing element by using various
media such as: print media (brochures, calendars, billboards or banners), social
media (Facebook, Youtube, Instagram and Tik Tok), word of mouth promotion
(word of mouth), and held outreach activities. Other marketing such as Islamic
boarding school products provide formal and non-formal education services and
provide a variety of excellent programs. Price by holding a price discount for the
first 50 registrants and holding a free tuition program for underprivileged
students and orphans. And the marketing element Place (place) has a very
§_trategig location so it's easy to reach.

ue

—

geyworgs: Communication Strategy, Marketing Mix 4P, Jabal Nur Islamic
Boarding School.

o
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35 glhamduhllahlrabbll alamin. Segala puji bagi Allah SWT, atas segala
35

ﬁr&aaham berupa rahmat, hidayah dan inayahNya, serta kesehatan kepada penulis

ngga: dapat menyelesaikan tugas akhir ini. Shalawat beserta salam penulis

eqgs di
uepdn |

gcgpkargkepada junjungan alam yakni Nabi Besar Muhammad SAW yang telah
ﬁhe!z'nbawa umat manusia dari zaman kebodohan hingga ke zaman yang penuh
ﬁahaya g)an ilmu pengetahuan seperti yang kita rasakan pada saat sekarang ini.
Skr|p3| dengan judul “Strategi Komunikasi Pondok Pesantren Jabal
alam TMerekrut Santri Baru Di Kecamatan Kandis Kabupaten Siak”

erupaEan hasil karya ilmiah yang ditulis untuk memenuhi salah satu persyaratan

1ul SN} Efgey ynin

kyntuk mendapatkan gelar Sarjana llmu Komunikasi (S.I.Kom) di Fakultas

u

?akwah dan Komunikasi pada Jurusan llmu Komunikasi Universitas Islam
Rlegeri Sultan Syarif Kasim Riau. Karena keterbatasan ilmu dan pengetahuan
%ang dimiliki penulis, maka dengan tangan terbuka dan hati yang lapang penulis
Menerima kritik dan saran dari berbagai pihak demi kesempurnaan dimasa yang
§kan datang. Dalam penulisan skripsi ini juga tidak luput dari dukungan serta
éantuang?jari berbagai pihak. Teristimewa kepada kedua orang tua penulis, yakni
g)undaismihat dan Ayahanda Lukman yang selalu setia mencurahkan kasih
%yang,%o’a dorongan dan motivasi. Serta tak lupa juga nenek dan kakek tercinta
§akn| Nének Nenah, Kakek Alm Uba, Nenek Almh Mami serta Kakek Alm
Said. Mereka adalah orang terpenting didalam hidup saya. Terimakasih atas
segala p(?mberlan yang tidak bisa tergantikan dan tidak akan mungkin terbalaskan
oleh peﬁijlis. Serta kepada kakak tercinta yakni Rina Srinawati, abang tercinta
Hendraa“ Sukmana dan adek tercinta Luna Rahmawati yang senantiasa
menduk:ung dan mendoakan penulis agar terus semangat menyelesaikan skripsi

ini.

Ag ue

Eenulls menyadari bahwa penulisan skripsi ini masih jauh dari kata
sempurlg,@ dan masih banyak kekurangan. Hal ini disebabkan keterbatasan ide dan

sumber~pendukung untuk melengkapi skripsi ini. Selama masa perkuliahan

nery w
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mpai masa penyelesaian tugas akhir ini, penulis banyak memperoleh dukungan
jug? semangat dari banyak pihak. Untuk itu dengan setulus hati, penulis
yanipaikan ucapan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada :

. TBjapak Prof. Dr. Khairunnas, M.Ag selaku Rektor Universitas Islam Negeri

Sultan Syarif Kasim Riau. Wakil Rektor | Ibu Dr. Hj. Helmiati,M.Ag,
i_’akil Rektor II Bapak Dr. H. Mas’ud Zein,M.Pd., Wakil Rektor III Bapak
édi Erwan, S.Pt.,M.Sc.,Ph.D.

§apak Prof. Dr. Imron Rosidi, S.Pd.,MA selaku Dekan Fakultas Dakwah
dmc%n Komunikasi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau yang
felah memberikan dukungan dan bantuan kepada penulis.

%’apak Prof. Dr. Masduki, M.Ag selaku Wakil Dekan I, Bapak Dr. Toni
Hartono, M.Si selaku Wakil Dekan I, Bapak Dr. H. Arwan, M.Ag selaku
Wakil Dekan 11l Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam
Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Bapak Dr. Muhammad Badri, SP.,M.Si selaku Ketua Prodi IImu
Komunikasi Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri
Sultan Syarif Kasim Riau.

Bapak Artis, S.Ag.,M.lI,Kom selaku Sekretaris Jurusan Prodi Illmu
Eomunikasi Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri
%ultan Syarif Kasim Riau.

g_apak Mustafa, S.Sos.,M.l.Kom selaku Penasehat Akademik (PA) yang
srélalu memberi nasehat kepada penulis serta mengawasi perkuliahan
éénulis dari awal perkuliahan sampai selesai.

Bapak Dr. Usman, M.I.Kom selaku Dosen Pembimbing yang telah banyak
;iembantu saya dalam memberikan masukan serta bimbingan dalam
|§_3—;=nyelesaian skripsi ini dan selaku Coach Zevky Event Organizer yang
g,ldah memberikan kesempatan dan kepercayaannya kepada penulis untuk
‘%’elajar di Zevky Event Organizer.

i’eluruh Bapak/lbu Dosen dan Pegawai Biro Fakultas Dakwah dan

Komunikasi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.
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9. Seluruh karyawan Perpustakaan Universitas Islam Negeri Sultan Syarif
gasim Riau yang telah membantu dan mempermudah penulis

eydi) yeH

fiendapatkan buku hingga penulis menyelesaikan penelitian ini.

=
o

uiig

.gepada keluarga besar Zevky Event Organizer yang sudah sama-sama
belajar di Zevky Event Organizer.
: gepada Pimpinan, Staff dan Santri Pondok Pesantren Jabal Nur yang telah

@embantu dan bersedia menerima peneliti untuk melakukan penelitian

pun-ﬁuepm 1Bunp
[EY

sérta memberikan data yang peneliti butuhkan.

Bue

[HEY
N

.g’epada teman-teman seperjuangan di UIN Sultan Syarif Kasim Riau
gtaitu, Mawaddah Tujarah, Siti Fatonah, Elsa Putri, Rastika Febri Diana
dan Wilda Tut Taharah yang telah memberikan masukan dan saran
éﬁ'engenai perkuliahan dan skripsi.

13. Kepada teman terbaik saya Winda Sri Wahyuni, Evi Rahmawati,
Wulansari dan Khairunnisa yang telah membantu memberikan masukan
dan saran serta mensupport penuh penelitian serta penulisan skripsi ini.

14. Kepada Hengki Setiawan sebagai partner spesial saya, terimakasih telah
menjadi sosok pendamping dalam segala hal, yang menemani meluangkan
waktunya, mendukung ataupun menghibur dalam kesedihan dan memberi
s(gmangat untuk terus maju dan maju tanpa kenal kata menyerah dalam
segala hal untuk meraih apa yang menjadi impian saya.

15. %an terkhusus saya ucapkan terimakasih kepada diri saya sendiri yang
sgjdah kuat dan berani melewati setiap langkah perjuangan dalam

@enyelesaikan perkuliahan ini.

é\khir kata, semoga karya ilmiah ini dapat memberikan manfaat kepada

semua %alangan yang membutuhkan, baik dari kalangan akademis, maupun

masyarag(at luas pada umumnya. Aamiin Ya Rabbal ‘alamin.

Pekanbaru, 20 Juni 2023
Penulis

WIWIN
NIM. 11940322067
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Iol atar Belakang

g* E. Seiring dengan pesatnya perkembangan dunia pendidikan membuat

K;ésemga lembaga pendidikan terkhusus sekolah pesantren terus berbenah diri,

Q.

:Jaquins uejingaAusw uep ueywnjuesuaw eduey (Ul sin} eA1ey yninjas neje uelbeqges diynbuswHsuele|iq - |

-Bue

Bue

pu

mul@ dari fasilitas sumber daya yang bagus bahkan sampai pada pemilihan
uriEqum, serta program unggulan yang ada disekolah. Banyaknya lembaga
pendzrbdikan yang berdiri terutama di daerah Kabupaten Siak Kecamatan
Kangjs saat ini, seperti Pondok Pesantren Darus Shofa, Pondok Pesantren
Yan%uul Ulum Kandis, Pondok Pesantren Putra Al-Fatah Temboro Cabang
Kan@s, Yayasan Pendidikan Islam Al-Hikmah, dan Sekolah Negeri lainnya.*
Hal ini menjadi pertimbangan bagi masyarakat dalam menentukan sekolah
mana yang akan dipilih, dengan demikian tidak dapat dipungkiri bahwa
sekolah yang ternama menjadi sekolah favorit pilihan yang banyak disukali
oleh masyarakat.

Akibat banyaknya pesantren yang ada di Kecamatan Kandis, ini
menjadi pemicu tingginya persaingan antar lembaga pesantren dalam
mengdapatkan santri baru. Sehingga masing-masing pesantren dituntut untuk
me@perkenalkan dan mempromosikan sekolahnya terhadap masyarakat.
Dalam memperkenalkan pesantren kepada masyarakat bukan hanya sebatas
aga%_masyarakat mengetahui keberadaan pesantren tersebut, namun sangat
dipa?jukan adanya suatu usaha yang dilakukan oleh lembaga pesantren dalam
mer;é::bromosikan program-program unggulan pesantren dengan tujuan menarik
hatiZmasyarakat dalam menjatuhkan pilihannya. Hal yang perlu dilakukan
adaEhh dengan menggunakan strategi komunikasi dalam pemasaran. Namun
dalaf kesenjangan ini, menurut hasil prariset bahwa strategi komunikasi
dalagm pemasaran di Pondok Pesantren Jabal Nur jarang diteliti. Kebanyakan

pendfiti melakukan riset tentang Komunikasi Interpersonal dalam
V)

ayu

pukul 09.

ttps://www.datapendidikan.com/kab/siak/kandis diakses pada tanggal 7 februari 2023
5 WIB.

xise
or = A
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menanamkan akhlak santri, Kesehatan, Etika Pergaulan Islami, Pengaruh
en%lolaan Usaha Pondok, dan lain sebagainya.’
5 Perkembangan sistem informasi yang sangat cepat dalam memasuki

ra falgltallsam tak terkecuali pendidikan di pesantren memiliki persaingan

pula eydio xe

Syang semakin ketat dalam hal promosi maupun rekrutmen santri baru yang

1Bun

Eefek%f dan efisien. Oleh karena itu, diperlukan adanya strategi komunikasi

uep

u,:dala’ﬁ\ pemasaran yang baik. Strategi komunikasi pemasaran merupakan suatu

un

aperpaduan perencanaan komunikasi dengan manajemen komunikasi guna

Bue

merﬁ’apai tujuan yang telah ditetapkan yang sifatnya dalam jangka waktu yang
pan%ng.3 Maka dari itu sekolah perlu memiliki strategi komunikasi dalam
kegiatan pemasaran, khususnya Pondok Pesantren Jabal Nur. Untuk mencapai
suatng) keberhasilan, maka Pondok Pesantren Jabal Nur perlu menyusun konsep
pemasaran dari Philip Kotler dan Gary Amstrong dengan menggunakan teori
bauran pemasaran (marketing mix) 4P yang terdiri dari Product, Price, Place
dan Promotion.* Dengan menggunakan bauran pemasaran 4P dapat
menyampaikan keunggulan-keunggulan yang dimiliki oleh suatu lembaga,
yang dapat menjadi daya tarik setiap orang tua yang ingin memasukkan
anaknya ke Pondok Pesantren Jabal Nur.

@ Pondok Pesantren Jabal Nur merupakan salah satu lembaga pengkajian

—_
V)

agarﬁa islam yang ikut mencerdaskan bangsa dibawah naungan Yayasan Jabal
Nur:TTaqwaIIah. Pondok Pesantren Jabal Nur berlokasi di Jl.Sultan Syarif
Qasan, Simpang Belutu, Kec. Kandis, Kab. Siak, Provinsi Riau. Pondok
Pesa(_f]tren Jabal Nur tergolong pesantren yang masih muda didirikan pada 17
juli _5;004 sekitar 19 tahun lamanya, namun banyak masyarakat yang tertarik
unt&( memasukkan anaknya ke pesantren jabal nur yakni atas dasar
kep(aﬁcayaan terhadap kualitas lembaga. Hal ini menjadikan Pondok Pesantren

Jabdk Nur senantiasa menjadi primadona dan kebanggaan tersendiri bagi

Ag ue)

gHanifah Mashuri, “Wawancara dengan ketua pengasuhan putri Pondok Pesantren Jabal

Nur padafanggal 5 Februari 2023”.

120.

37313\ssaur| Sofian, Manajemen Pemasaran (Jakarta : Rajawali Press, 2014) him. 197-199.
mPhI|Ip Kotler dan Amstrong, Manajemen Pemasaran (Jakarta : Prenhalindo, 2010) him.
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o

masyarakat. Maka tidak heran nama Pondok Pesantren Jabal Nur cukup
§d|ke@al di Provinsi Riau khususnya di Kabupaten Siak. > Serta perkembangan
ant&}j yang masuk pun bertambah dengan pesat. Dapat dilihat dari tabel

)

;dlba%’vah ini :

g o Tabel 1.1

c 3 Data Jumlah Santri Yang Masuk Dari Periode

a [= Tahun 2017-2023°

3 ~

ENOE Periode Jumlah

&| 1 [Tahun ajaran 2017-2018 85
2 FTahun ajaran 2018-2019 89
3 fTahun ajaran 2019-2020 135
4 pTahun ajaran 2020-2021 142
5 $Tahun ajaran 2021-2022 156
6 | Tahun ajaran 2022-2023 160
7 | Tahun ajaran 2023-2024 227

Sumber : Data Observasi Pondok Pesantren Jabal Nur

Berdasarkan data di atas dapat dilihat bahwa jumlah santri yang masuk
ke Pondok Pesantren Jabal Nur mengalami peningkatan walaupun banyak
sekolah-sekolah yang lebih bagus diluar sana, bahkan masyarakat diluar
daerah pun tertarik untuk memasukkan anaknya ke Pesantren Jabal Nur.
Den?an demikian Pondok Pesantren Jabal Nur tentunya sangat diperlukan
untli terus berupaya mampu mengikuti persaingan dengan pesantren-
pesaﬂtren lainnya, baik yang sudah dapat nama di masyarakat maupun yang
mas@ baru berkembang dikecamatan Kandis. Namun pada masa pandemi
Covah;ii-19 banyak santri Jabal Nur yang keluar, hal ini terjadi karena pada saat
itu s‘éntri di pulangkan ke rumah masing-masing demi mencegahnya penularan
viru;hCovid-lg. Akibat terlalu lama di rumah yang membuat para santri betah
di rufnah dan tidak ingin kembali ke pesantren. Rata-rata santri yang berhenti
dari:’f,'kelas 3 MTS itu sekitar 50%. Para ustad dan ustadzah berupaya unuk

wn
mefﬁngkatkan kembali jumlah santri di Pondok Pesantren Jabal Nur dengan

;...

% https://id.scribd.com/document/434925354/Profil-Pesantren-jabal-nur  (diakses pada

tanggal 9¢anuar| 2023 pukul 15.00 WIB)

Data observasi pondok pesantren jabal nur, 30 Desember 2022

nery wd
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menggunakan berbagai strategi. Dengan demikian penulis tertarik melakukan

ené? tian di Pondok Pesantren Jabal Nur dengan judul “Strategi Komunikasi

YeH

on%()k Pesantren Jabal Nur Dalam Merekrut Santri Baru Di Kecamatan

a@ils Kabupaten Siak”.

m
Pe negasan Istilah

T

§ Agar tidak ada kekeliruan dan kesalahpahaman dalam penelitian, maka

Spenéhiti memberikan penegasan terhadap istilah-istilah yang terdapat pada

-ﬁuepud\Bunpuﬂaq

ep

‘Ejudqipenelitian ini, yaitu :
2.1 Strategl Komunikasi
Strategi komunikasi merupakan paduan dari perencanaan komunikasi
(corrimunication planning) dan manajemen (managemen communication)
untuk mencapai suatu tujuan. Untuk mencapai tujuan tersebut strategi
komunikasi harus dapat menunjukkan bagaimana oprasionalnya secara taktis
harus dilakukan.” Strategi komunikasi disini pondok pesantren menggunakan
pemasaran untuk memperkenalkannya ke masyarakat, dan media komunikasi
pemasaran yakni hal yang secara tradisional diistilahkan sebagai promosi
dalam komponen bauran pemasaran (marketing mix).
2.2 Merekrut Santri Baru
:.’f’ Rekrutmen merupakan proses mencari, menemukan, mengajak dan
mergtapkan sejumlah orang dari dalam maupun dari luar sebagai calon tenaga

kerjg- kerja dengan karakteristik tertentu seperti yang telah ditetapkan dalam

:Jaquins ueyjingaAussu uep ueywnjuesuaw eduej (Ul sin} eAIeY ynkas neje uelbeqes Bgnbusw buele|q |

pereﬁcanaan sumber daya manusia.® Proses ini dimulai ketika para pelamar
dica§i dan berakhir ketika lamaran-lamaran mereka diserahkan.

2" Sedangkan kata “santri” yang sering dimaknai sebagai sosok pribadi
agariis yang kesehariannya mengenakan sarung, peci dan tinggal di pesantren,
sec%a esensial memiliki kedekatan dengan kata “pesantren”, tempat para

“sarffri” menimba ilmu agama islam.’

ek

EDian Utami Sutiksno, Tourisme Marketing (Medan : Yayasan Kita Menulis, 2020)
him.124. R

%’Edy Sutrisno, Manajemen Sumber Daya Manusia (Jakarta : KENCANA, 2017) him. 45.

EArifi Saiman, Diplomasi Santri (Jakarta : PT Gramedia Pustaka Utama, 2022) him. 4.

nery



AV VYSAS NIN

JoiU

&

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

)

5

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

)

0

:Jaquins ueyjingaAusw uep ueywnjuesuaw eduej (Ul sin} eA1ey yninjas reje uelbeqes diynbusw buese|q -

il
a1

Jadi, rekrutmen santri baru menurut penjelasan diatas adalah menarik

ng%ta masyarakat ke dalam suatu organisasi pendidikan yaitu lembaga

10 )gH

d

gpongok pesantren yang mempunyai pilihan untuk menempuh ilmu sesuai

= O . . . . . .
cs:den@n cita-cita dan harapan masa depan dan tinggal di asrama sampai selesai

a

: ~—
@dala‘%h menuntut ilmu. Dan rekrutmen santri menjadi salah satu kegiatan yang
[

8sangat penting dalam suatu lembaga pondok pesantren, sebab sebagai awal
3 ~

‘zcdaricgegiatan yang dilakukan untuk mengisi santri yang kosong.
§3 PEndok Pesantren Jabal Nur

§ Menurut M Adib Abdurrahman istilah pesantren secara etimologis
bera%;ll dari kata santri yang di awali imbuhan pe- dan diakhiri dengan kata —
an, &éng berarti tempat santri.’® Karena itulah ketika orang menyebut kata
pesantren yang terbayang adalah tempat dimana para santri belajar dan
menuntut ilmu-ilmu keagamaan islam.

Pondok Pesantren Jabal Nur adalah salah satu lembaga yang berdiri
dibawah naungan Yayasan Jabal Nur Tagwallah. Pondok Pesantren Jabal Nur
berlokasi di JI.Sultan Syarif Qasim, Simpang Belutu, Kec. Kandis, Kab. Siak,
Provinsi Riau. Pesantren tersebut juga terletak sangat strategis, terletak di
antan%& perumahan dan jalan besar, dekat dengan tempat perbelanjaan dan

mudah terjangkau oleh transportasi.
1]

& Berdasarkan penegasan istilah diatas maka yang dimaksud dalam judul

w

peneiiti adalah komunikasi pemasaran yang dilakukan Pondok Pesantren Jabal

Nuri dalam merekrut santri baru untuk mengajak, atau mempengaruhi
()

masyarakat sehingga percaya dan yakin untuk mendaftarkan dan memasukkan

ana'khya di Pondok Pesantren Jabal Nur.

him. 24.

¥ juiedg uejng j

s®

Hasbullah, Sejarah Pendidikan Islam di Indonesia (Jakarta : PT Raja Grafindo Persada)
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2o/l

Rumusan Masalah

g Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dibahas diatas, penulis

1d19 yeH

merdmuskan “Bagaimana strategi komunikasi Pondok Pesantren Jabal Nur

e

alagﬁ merekrut santri baru di Kecamatan Kandis Kabupaten Siak”.

Y

3
Tujgan Penelitian

=
— Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui “Strategi

un-Buepin 1Bunpuyiq

;P

omdnikasi yang diterapkan oleh Pondok Pesantren Jabal Nur Kecamatan

Bu

»
Kandis Kabupaten Siak dalam merekrut santri baru”.

=
W)

} BAIRY ynunjas neje ueibegss diynbusw buese|qg |

5 Maé&aat Penelitian
hil Sécara Teoritis

| 54N

Penelitian ini dapat memberikan pemikiran ilmiah terhadap
pengembangan ilmu komunikasi dalam studi Ilmu Komunikasi, serta
menambah wawasan dan pengetahuan mahasiswa dalam teoritis penelitian ini.
.5.2 Secara Praktis
Penelitian ini diharapkan dapat meningkatkan strategi komunikasi

wueouswW edue) U

dalam merekrut santri baru di Pondok Pesantren Jabal Nur Kecamatan Kandis
Kabﬁpaten Siak dengan lebih baik lagi.

MingaAuaw uep uey

S

6 Sistgmatika Penulisan

wns-ue

A Agar mendapatkan gambaran yang lebih jelas dalam penulisan

:1eq

pengjtian ini, maka penulis menyusun sistematika penulisan sebagai berikut:
PENDAHULUAN
Bab ini berisikan Latar Belakang Masalah, Penegasan Istilah,

o
>
150D

Rumusan Masalah, Tujuan, dan Manfaat Penelitian serta
Sistematika Penulisan

TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini berisikan Kajian Terdahulu, Kajian Teori dan Kerangka
Pikir

o
>
nery wisey jrredAglueing jo 43



‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep ueyjwnwnbusw Buele|q 'z

VY YNSAS NIN
o0}

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

il
|II’U‘-
W £
:nl
BAB Il
cuLE =
o a [=
225% X
)

‘E, ) (@)
E823 ©
c
= sBAB

& Q

S c 3
3 a =
g S =
& Q

= c C
m —
= 2aBABV
= =3

()

T52° &
2 7
5 =
) o
=)

= BABVI
e )
s =
S

QO

=

C

Z

wn

=

w

X

QO

)

(O]

c

:Jaquuins ueyjngakuaw uep ueswnjuesuaw eduey iUl sin} eAzey yninjgs neje uelbeqgas diynbusw Buelejq ‘|

nery wisey JireAg uejpng jo AJISIaAIU) dIWeR[S] 3)e3l§

<

METODOLOGI PENELITIAN

Bab ini berisikan Jenis dan Pendekatan Penelitian, Waktu
Penelitian, Sumber Data, Informan Penelitian, Teknik
Pengumpulan Data, Validitas Data dan Teknik Analisis Data.
GAMBARAN UMUM

Bab ini berisikan penjelasan gambaran umum mengenai subjek
penelitian yaitu Pondok Pesantren Jabal Nur.

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisikan tentang penjelasan hasil penelitian dan
pembahasan serta temuan penelitian.

PENUTUP

Bab ini berisikan kesimpulan dan saran

DAFTAR PUSTAKA
DAFTAR LAMPIRAN
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BAB Il
§ g TINJAUAN PUSTAKA
(2]
T o
ngaJ;_; Terdahulu
g E. Penelitian terdahulu merupakan suatu penelitian yang berkaitan dengan
«Q
§p nélitian selanjutnya, atau sebagai tolak ukur dan acuan untuk masa yang
Q.
gaka&datang, selain itu juga sebagai bahan pembanding.
éc_l genelitian menurut Muhammad Vriyatna dengan judul “Komunikasi
% Bemasaran Dalam Penerimaan Siswa Baru di Sekolah Integral Lugman Al-

(=

gakim Hidayatullah Surabaya”. Penelitian ini menggunakan metode
Ig@lalltatlf deskriptif, dan menggunakan wawancara mendalam kepada
@etua Penerimaan Siswa Baru dan tim promosi yang di pimpinnya. Tujuan
dalam penelitian ini yaitu peneliti ingin mengetahui tentang Komunikasi
Pemasaran dalam Penerimaan Siswa Baru yang dilakukan oleh Sekolah
Integral Lugman Al-Hakim Hidayatullah Surabaya. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa pendapatan siswa baru yang mendaftar 60% dari
promosi internal dan 40% dari promosi eksternal. Promosi internal yaitu
dengan menggunakan word of mouth komite sekolah, orang tua siswa itu
$éndiri, dan menggunakan bantuan dari wali kelas dengan program forum
)g_:elas. Sedangkan external yaitu dengan penyebaran brosur, spanduk,
gl:aliho, iklan di koran, majalah SAHID, buletin BMH, buletin Lugman
ﬁ‘akim, Kalender, dan media sosial lainnya.** Adapun persamaan dan
é;erbedaan dengan penelitian ini yaitu, sama-sama membahas mengenai

Strategi komunikasi sekolah untuk merekrut peserta didik baru, bedanya di

s

penelitian ini membahas mengenai penerapan komunikasi pemasaran dari

JO

$ggi advertising dan word of mouth. Sedangkan penelitian penulis ialah

n

lgbih membahas strategi komunikasi pemasarannya Pondok Pesantren

dabal Nur Kec. Kandis Kab. Siak dalam merekrut santri baru dengan teori

ek

X Muhammad Vriyatna, “Komunikasi Pemasaran Dalam Penerimaan Siswa Baru Di

Sekolah l%tegral Lugman Al-Hakim Hidayatullah Surabaya,” Jurnal Mumtaz 1, no. 1 (2021): 7—

17.
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Kotler dan Amstrong 4P dari Marketing Mix yaitu Product, Price,

%omotion, dan Place.

no

Penelitian menurut Kurniawaty Yusuf dan Lina Anggraeni, dengan judul
gStrategi Komunikasi Pada Penerimaan Mahasiswa Baru Universitas
Paramadina Tahun Ajaran 2021”. Penelitian ini menggunakan metodologi
ggalitatif deskriptif dengan menggunakan teknik wawancara kepada 488
@Ion mahasiswa baru tahun ajaran 2021. Tujuan penelitian ini dilakukan

untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi yang digunakan Tim

Buepun-Buepun 16unpuiig e3d1d ¥eH

ﬁumas dan Pemasaran dalam meningkatkan jumlah penerimaan
%ahasiswa baru tahun ajaran 2021. Hasil dari penelitian ini adalah strategi
Kémunikasi yang dilakukan Tim Humas dan Pemasaran Universitas
garamadina, setiap langkah diperlukan perbaikan dengan bantuan pihak
program studi yang ada di Universitas Paramadina. Sehingga dengan
adanya perbaikan dan pengubahan strategi komunikasi akan mampu

meningkatkan jumlah penerimaan mahasiswa baru sesuai target yang

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

ditetapkan.” Adapun persamaan dan perbedaan dengan penelitian ini
yaitu, sama-sama membahas mengenai strategi komunikasi apa yang
digunakan sekolah untuk meningkatkan jumlah peserta didik baru,
;%danya adalah penelitian ini tidak membahas ke pemasarannya.
gedangkan penelitian penulis memfokuskan strategi komunikasi dalam
é—:-masaran Pondok Pesantren Jabal Nur dalam merekrut santri baru.

3. Renelitian menurut Rudi Trianto, dengan judul “Perencanaan Strategi

JJaquuns ueyingaAusaw uep ueywnyuesusw eduey Ul sin} eA1ey yninjes neje uelbeqes diynbusw Buele|iq ‘|

gomunikasi Pemasaran Sekolah Islam di Surabaya (Study Kasus di
§ekolah Dasar Integral Lugman Al-Hakim (SDILH) Surabaya)”.
é‘énelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan mendeskripsikan
é‘muan dari hasil pengamatan dan keterlibatan langsung peneliti. Tujuan

=
g;ari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimanakah perencanaan

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

f@ng dilakukan oleh SDILH dalam meng-komunikasikan dan memasarkan

<
g{oduk sekolah kepada khalayak umum. Hasil dari penelitian ini adalah

1SRy

_Kurniawaty Yusuf and Lina Anggraeni, “Strategi Komunikasi Pada Penerimaan
Mabhasiswa Baru Universitas Paramadina Tahun Ajaran 2021,” n.d.
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perencanaan strategi komunikasi pemasaran Sekolah Dasar Integral
@qman Al-Hakim Surabaya menggunakan 4 fase, yaitu: 1) formative
résearch phase (fase riset formatif riset strategis), 2) strategy phase (fase
§rategi), 3) tactic phase ( fase taktik), dan 4) evaluative research phase
(?ase riset evaluasi). Dapat disimpulkan bahwa perencanaan strategi
éc_)munikasi SDILH dimulai dengan riset dan diakhiri dengan riset pula.*
gdapun persamaan dan perbedaan dengan penelitian ini yaitu sama-sama
%embahas strategi  komunikasi pemasaran dan menggunakan metode
é;neskriptif kualitatif, bedanya di penelitian ini mengenai perencanaan
s;;rategi pemasaran sekolah islam di Surabaya dengan studi kasus di
éJDILH Surabaya, sedangkan penelitian penulis ialah strategi komunikasi
gemasarannya Pondok Pesantren Jabal Nur Kec. Kandis Kab. Siak dalam
merekrut santri baru.

Penelitian menurut Idhan Khalik dan Hamdan Daulay, dengan judul
“Strategi Komunikasi Dalam Merekrut Peserta Didik Baru di SMP Islam
Al Abidin Surakarta”. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian
deskriptif kualitatif. Metode pengumpulan data menggunakan metode
g’g)kumentasi, wawancara dan observasi. Tujuan dari penelitian ini untuk
a?engetahui bagaimana strategi komunikasi yang dilakukan SMP Islam Al
Abidin Surakarta dalam merekrut peserta didik baru. Hasil dari penelitian

V]
mMi menunjukkan strategi komunikasi yang dilakukan SMP Islam Al

ébidin Surakarta diwujudkan dalam tiga tahapan strategi yaitu perumusan
strategi, yang kedua adalah implementasi strategi dan tahap akhir dari
gtrategi adalah evaluasi strategi.** Adapun persamaan dan perbedaan
fﬁengan penelitian ini yaitu, sama-sama membahas mengenai strategi

Eomunikasi untuk mendapatkan peserta didik baru, bedanya adalah

e}

penelitian ini tidak membahas ke pemasarannya. Sedangkan penelitian

Hedg

B Rudi Trianto, “Perencanaan Strategi Komunikasi Pemasaran Sekolah Islam Di

Surabaya® An-Nida’: Jurnal Prodi Komunikasi Dan Penyiaran Islam 1, no. 1 (2013): 58-75.

o Idhan Khalik and Hamdan Daulay, “Strategi Komunikasi Dalam Merekrut Peserta

Didik Baéi Di SMP Islam Al Abidin Surakarta,” AS-SABIQUN 4, no. 5 (2022): 1316-30.
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penulis memfokuskan ke strategi komunikasi pemasarannya Pondok
%santren Jabal Nur dalam merekrut santri baru.

Penelitian menurut Kasirul Fadli, dengan judul “Strategi Komunikasi
Eemasaran Dalam Meningkatkan Jumlah Mahasiswa Baru Pada
Wniversitas Karimun Tahun Ajaran 2017-2018”. Penelitian ini
%enggunakan penelitian  deskriptif  kualitatif dengan melakukan
@ngamatan, wawancara dan dokumentasi. Metode ini digunakan untuk
mengelaborasi dan menguraikan hasil wawancara secara mendalam dari
gl)forman yang telah ditetapkan. Dalam menentukan sample/informan
é%tlam penelitian, peneliti menggunakan teknik sample sederhana (simple
random sampling). Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
gagaimana strategi  komunikasi pemasaran dalam meningkatkan
mahasiswa baru di Universitas Karimun. Hasil dari penelitian ini adalah
strategi promosi yang dilakukan Universitas Karimun dalam hal menarik
minat mahasiswa baru hampir mencapai target, terlihat dari antusias calon
mahasiswa baru yang mendaftar juga tidak dapat ditafsirkan dari hasil
kerjasama dengan universitas karimun yang mana pemerintah kabupaten
karimun dalam kegiatan sosialisasi universitas karimun itu sendiri.”
%dapun persamaan dan perbedaan dengan penelitian ini yaitu, sama-sama
@embahas mengenai pemasaran untuk mendapatkan peserta didik baru,
§Edangkan penelitian penulis memfokuskan ke strategi komunikasi
pemasaran Pondok Pesantren Jabal Nur Kec. Kandis Kab. Siak dalam
gerekrut santri baru.

éenelitian menurut Rismiatun, dengan judul “Efektivitas Strategi
é'omunikasi Pemasaran Universitas Budi Luhur Dalam Penerimaan
I(vilahasiswa Baru 2019”. Penelitian ini menggunakan paradigma
§_estpositivisme. Paradigma ini untuk mendapatkan data yang mendalam,
%)ata yang mengandung makna. Metode yang digunakan dalam penelitian

E}i adalah deskriptif kualitatif, dengan kualitatif mendekati. Tujuan

ez

P Kasirul Fadhli Kasirul, “Strategi Komunikasi Pemasaran Dalam Meningkatkan Jumlah

Mahasisv@’g Baru Pada Universitas Karimun Tahun Ajaran 2017-2018,” Jurnal Purnama Berazam
1, no. 1 (2019): 1-14.
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penelitian ini untuk mendeskripsikan tentang efektivitas implementasi
%rategi komunikasi pemasaran Universitas Budi Luhur di penerimaan
fhahasiswa baru 2019. Hasil dari penelitian ini adalah salah satu kegiatan
Eomunikasi pemasaran yang berpengaruh terhadap hasil yang dicapai
Wniversitas Budi Luhur adalah adanya call center dan e-marketing.'®
adapun persamaan dan perbedaan dengan penelitian ini yaitu, sama-sama
Fﬁembahas mengenai pemasaran untuk mendapatkan peserta didik baru,
bedanya penelitian ini mendeskripsikan tentang efektivitas implementasi
%’rategi komunikasi pemasaran Universitas Budi Luhur di penerimaan
%ahasiswa baru 2019. Sedangkan penelitian penulis memfokuskan ke
strategi komunikasi pemasaran Pondok Pesantren Jabal Nur Kec. Kandis
I?()ab. Siak dalam merekrut santri baru.

Penelitian menurut Riswanto, dengan judul “Penerapan Strategi
Komunikasi Pemasaran Program Studi Komunikasi Penyiaran Islam
Universitas Muhammadiyah Bengkulu Dalam Menarik Minat Calon
Mahasiswa Baru”. Penelitian studi kasus ini menggunakan penelitian
pendekatan kualitatif. Pada penelitian ini menggunakan purposive
sampling dalam menentukan informan penelitian, informan atau sumber
informasi yang ditentukan adalah mereka yang terkait dan dipandang
;:angat mengetahui informasi tentang strategi komunikasi pemasaran di
§rodi Komunikasi Penyiaran Islam Universitas Muhammadiyah Bengkulu.
‘Eujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimanakah penerapan
gfategl komunikasi pemasaran program studi komunikasi penyiaran islam
énlversnas Muhammadiyah Bengkulu dalam menarik minat calon
@ahaswwa baru. Hasil dari penelitian ini adalah Prodi Komunikasi
ﬁenyiaran Islam Universitas Muhammadiyah Bengkulu yang paling efektif
gaitu melalui strategi periklanan dengan menggunakan berbagai media
%perti . brosur, pamflet, poster, baliho, radio jazirah UMB, promosi

Eenjualan (sales promotion), personal selling, strategi mulut ke mulut

Luhur D

_Rismiatun Rismiatun, “Efektivitas Strategi Komunikasi Pemasaran Universitas Budi
1m Penerimaan Mahasiswa Baru 2019,” Jurnal Komunikasi 11, no. 1 (2020): 17-22.
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(word of mouth). Strategi pemasaran lainnya seperti promosi penjualan
gales promotion), public relation, direct marketing dikembalikan kepada

fiihak universitas dalam pelaksanaannya.*’

Adapun persamaan dan
Eerbedaan dengan penelitian ini yaitu, sama-sama membahas mengenai
sirategi komunikasi pemasaran untuk mendapatkan peserta didik baru,
é_edanya penelitian ini Penerapan Strategi Komunikasi Pemasaran Program
éudi Komunikasi Penyiaran Islam Universitas Muhammadiyah Bengkulu
Balam Menarik Minat Calon Mahasiswa Baru. Sedangkan penelitian
&nulis memfokuskan ke strategi komunikasi pemasaran Pondok Pesantren
%bal Nur Kec. Kandis Kab. Siak dalam merekrut santri baru dengan teori
Kotler dan Amstrong 4P dari Marketing Mix vyaitu Product, Price,
gromotion, dan Place.

Penelitian menurut Nur Wahid Sugiyanto dan Sedya Santoso, dengan
judul “Strategi Pemasaran Sekolah Berbasis Pesantren”. Tujuan penelitian
ini untuk mengetahui strategi pemasaran jasa pendidikan di MA Al-
Ma’had An-Nur, serta mengetahui faktor pendukung, penghambat serta
solusi yang ditawarkan peneliti yang berkaitan dengan terselenggaranya
pemasaran jasa pendidikan di MA Al-Ma’had An-Nur. Penelitian ini
Merupakan penelitian kualitatif, dengan teknik wawancara, observasi, dan
%angulasi. Analisa data menggunakan Miles dan Huberman. Hasil
pmﬁnelitian ini adalah : (1) Strategi Pemasaran jasa pendidikan di MA Al-
gla’had An-Nur dilaksanakan melalui penerapan Marketing mix (produk,
@rga, tempat, promosi, sumber daya manusia, bukti fisik dan proses). (2)
éenerapan jasa pendidikan di MA Al-Ma’had An-Nur meliputi
éérencanaan, pengorganisasian, pengarahan, dan pengawasan. (3) Faktor
gendukung adalah sekolah yang terintegrasi antara kurikulum sekolah dan
EE::epesantrenan. Faktor penghambat, sistem sekolah yang terintegrasi antara
%ljjrikulum sekolah dan pesantren belum berjalan secara total, disebabkan

§andar penerimaan peserta didik baru terlalu tinggi. Solusi yang

ez

R Riswanto Riswanto, “Penerapan Strategi Komunikasi Pemasaran Program Studi

Komunikza%i Penyiaran Islam Universitas Muhammadiyah Bengkulu Dalam Menarik Minat Calon
Mahasiswa Baru,” J-SIKOM 1, no. 2 (2020).
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ditawarkan peneliti adanya kelas pra MA yang diperuntukkan bagi peserta
@dik yang lulus seleksi, namun tidak atau kurang masuk kualifikasi
&andar penerimaan peserta didik baru.*®* Adapun persamaan dan perbedaan
gengan penelitian ini yaitu persamaannya sama-sama membahas tentang
pemasaran sekolah, bedanya penelitian ini hanya menjelaskan strategi
aemasaran berbasis pesantren. Sedangkan penelitian penulis membahas
gérategi komunikasi dalam pemasaran pondok pesantren jabal nur dalam
merekrut santri baru.

génelitian menurut Anisya Hafila Hartono dan Akhyar Anshori, dengan
%dul “Strategi Komunikasi Pemasaran SMA Harapan 3 Medan dalam
Mendapatkan Siswa Baru Dimasa Pandemi Covid 19”. Teori yang
&Jigunakan peneliti yaitu teori AIDA (Attention, Interest, Desire, Action).
Metode dalam penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif dengan
teknik analisis data purposive sampling (sampling purposive) yaitu teknik
pengambilan sampel yang dilakukan dengan mengambil sampel dari
populasi berdasarkan suatu kriteria tertentu. Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk mengetahui bagaimana Strategi Komunikasi Pemasaran
SMA Harapan 3 Medan dalam Mendapatkan Siswa Baru Dimasa Pandemi
Covid 19. Hasil dari penelitian ini adalah bahwa strategi komunikasi
é’;emasaran SMA Harapan 3 Medan dalam mendapatkan siswa baru dimasa
pandemi yaitu melakukan penerimaan siswa didik baru secara online
@E_)ngan memanfaatkan media sosial yang ada.'* Adapun persamaan dan
pr:erbedaan dengan penelitian ini yaitu, sama-sama membahas strategi
Eomunikasi pemasaran sekolah, bedanya dengan penelitian ini adalah
;:%rategi komunikasi pemasaran di masa covid-19 dengan menggunakan
%ori AIDA (Attantion, Interest, Desire, Action). Sedangkan penelitian
éhenulis membahas tentang strategi komunikasi pemasaran Pondok

Pesantren Jabal Nur dalam merekrut santri baru dengan menggunakan

-t

Tedg u

B Nur Wahid Sugiyanto and Sedya Santosa, “Strategi Pemasaran Sekolah Berbasis

Pesantrenz® AN NUR: Jurnal Studi Islam 13, no. 1 (2021): 90-115.

B

@ Anisya Hafila Hartono and Akhyar Anshori, “Strategi Komunikasi Pemasaran SMA

Harapan E'Medan Dalam Mendapatkan Siswa Baru Dimasa Pandemi Covid 19” (UMSU, 2021).
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teori bauran pemasaran (marketing mix) 4P (Product, Price, Place,

@romotion).
T

- Penelitian menurut Heraman dan Wulan Muhariani, dengan judul “Strategi

Komunikasi Pemasaran Perguruan Tinggi Swasta di Masa Pandemi
E;OVID-19”. Tujuan penelitian ini  adalah untuk mengetahui
Pagaimanakah strategi komunikasi pemasaran perguruan tinggi swasta di
E_=fasa pandemi covid-19 dalam menarik minat calon mahasiswa. Penelitian
'rEi menggunakan metode studi kasus kualitatif yakni peneliti terjun ke
flapangan untuk menemukan gambaran secara menyeluruh. Hasil dari
Ebnelitian ini adalah melalui studi kasus dengan wawancara dan literature
%enjawab pertanyaan strategi perguruan tinggi mencari mahasiswa di
n;m'asa pandemi, dengan mengurai komunikasi pemasaran, strategi produk,
strategi harga, merek barang yang diurai dengan teori terkait terjawab
penurunan terjadi disebabkan penyebaran covid 19, pengurangan tenaga
kerja diberbagai bidang, serta beralihnya metode pembelajaran dari luring
ke daring menjadi gagapnya masyarakat beradaptasi sehingga memilih
menunda kuliah. Strategi awareness, inquire, visit & info session, apply,
dan admit serta penjabarannya menjadi alternatif menjaring mahasiswa-
mahasiswi baru, sehingga dampak covid 19 di dunia pendidikan dapat di
r(a::jinimalisir.20 Adapun persamaan dan perbedaan dengan penelitian ini
iaitu persamaannya sama-sama membahas tentang komunikasi pemasaran
%kolah, bedanya penelitian ini hanya membahas strategi komunikasi
pemasaran di perguruan tinggi di masa covid 19 untuk menarik minat
i:‘alon mahasiswanya. Sedangkan penelitian penulis membahas strategi
munikasi pemasaran pondok pesantren jabal nur dalam merekrut santri

»

I

_.‘
c

Pandemi

Y jiiedg uejng jo 5

_Wulan Mubhariani, “Strategi Komunikasi Pemasaran Perguruan Tinggi Swasta Di Masa
VID-19,” MUKASI: Jurnal llmu Komunikasi 1, no. 1 (2022): 55-65.
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Landasan Teori
S@ategi
ok

S Kata strategi berasal dari kata kerja bahasa Yunani “statego” yang

wa ety ﬁh

= ergti merencanakan permusuhan musuh menggunakan sumber-sumber yang

pu

efektif. Strategi adalah prioritas atau arah keseluruhan yang luas diambil oleh

1Bun

=k

rgagﬂisasi, yakni pilihan-pilihan tentang bagaimana cara terbaik untuk

-Guep

mengapai misi organisasi. Strategi adalah keputusan yang akan berakibat pada

etagh-detail taktik yang akan dilancarkan. Singkatnya, strategi ada sebelum

Bu%gyn

takt@ atau pengendalian taktik. Bahkan dengan ekstrem ada yang
men%ebutnya bahwa strategi adalah permainan rencana dua arah atau
baga¥mana mencapai tujuan yang diinginkan. Strategi merupakan simpulan
takt& dalam keperluan bagaimana tujuan yang diinginkan dapat diperoleh.?*
Strategi pada hakekatnya ialah perencanaan (planning) dan manajemen

(management) untuk mencapai suatu tujuan. Untuk mencapai tujuan tersebut,
strategi tidak berfungsi sebagai peta jalan yang hanya menunjukkan arah saja.
Melainkan harus mampu menunjukkan taktik operasionalnya.?? Strategi
diperlukan agar perencanaan dapat dilaksanakan secara praktis dan spesifik
mungkin, maka didalamnya harus tercakup pertimbangan dan penyesuaian
terhéaap reaksi dua orang dan pihak yang dipengaruhi kegiatan marketing
terséi)ut. Dalam hal yang demikian diperlukan suatu strategi yang dapat
merg—bantu perencanaan yang telah dibuat.?®

é Ada strategi yang digunakan dalam perencanaan. Menurut George R.
Terr%. macam-macam strategi yang banyak dipakai dalam pekerjaan
pere:;:'l.canaan di antaranya ialah :%*
1. findakan untuk mengalihkan perhatian (Confuse the Issue), dalam hal ini

%ngaja diusahakan untuk mengalihkan perhatian kelompok dengan jalan

uel|

5’%’ David W Gravens, Pemasaran Strategis (Jakarta : Erlangga, 1996) him. 198.
# Onong Uchayana Effendy, Ilmu Komunikasi Teori dan Praktek (Bandung : PT Remaja

Rosda Ka#ya, 1998) him. 32.

165.

?Oka A Yoeti, Pemasaran Pariwisata (Bandung : Angkasa Bandung, 1996) him. 164-

‘Ibid, him. 167.
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mengemukakan pertanyaan-pertanyaan atau menekankan approuch yang
%an dikemukakan. Metode ini dapat digunakan bilamana dianggap bahwa
gerlu hati-hati mengemukakan pokok persoalan yang bersangkutan. Taktik
@an tekanan kuat perlu “disimpan” untuk kemudian baru di pergunakan
dalam keadaan yang sangat mendesak.

%rategi dimana di usahakan mengumpulkan pendapat-pendapat orang lain
(’Iirwo Heads are better than one).

Gsahakan supaya dicapai tujuan bila waktu sedang menguntungkan (strike
\czv(:hile the iron is hot). Pada strategi ini, maka keadaan yang
fenguntungkan dipergunakan sebaik mungkin.

g Dari defenisi di atas menunjukkan bahwa strategi yang dimaksud

adafah menjelaskan tentang apa yang harus dicapai, bagaimana sumber daya

dan kegiatan apa yang akan dilokasikan untuk setiap produk pasar dalam

peluang dan tantangan lingkungan, dipilih dan disesuaikan dengan tujuan

organisasi. Dengan kata lain bisa dikatakan bahwa strategi merupakan alat

untuk mencapai organisasi dalam kaitannya dengan tujuan jangka panjang,

program tingkat lanjut, serta prioritas alokasi sumber daya.

.2.2 Komunikasi Pemasaran
1.

Fengertian Komunikasi Pemasaran
Komunikasi pemasaran adalah aspek penting dalam keseluruhan
isi pemasaran serta penentu suksesnya pemasaran. Dalam dekade

wg[s| 93

terakhir ini, komponen komunikasi pemasaran dalam bauran pemasaran

n

menjadi semakin penting. Bahkan telah diklaim bahwa “pemasaran di era
§990-an adalah komunikasi dan komunikasi adalah pemasaran, keduanya
ék terpisahkan”.25

’3’; Dalam setiap kegiatan pemasaran, elemen yang sangat penting
E:?ﬂtuk diperhatikan adalah komunikasi. Dengan komunikasi, kegiatan

@gmasaran akan berlangsung dengan sedemikian rupa dan dapat mencapai

ek

& Terence A. Shimp, Advertising Promotion and Supplemental Aspek of Integgarted

Marketin@_ Communication, Penterjemah Refyani Sahrial, Periklanan Promosi dan Aspek
Tambahag Komunikasi Pemasaran Terpadu (Jakarta : Erlangga, 2003) him. 4.
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segala sesuatu yang diinginkan, salah satunya adalah proses pembelian.
gomunikasi pemasaran memegang peranan yang sangat penting bagi
ferusahaan karena tanpa komunikasi konsumen maupun masyarakat
%cara keseluruhan tidak akan mengetahui keberadaan produk di pasar.
Komunikasi pemasaran secara berhati-hati dan penuh perhitungan dalam
%enyusun rencana komunikasi perusahaan. Penentuan siapa saja yang
@enjadi sasaran komunikasi akan sangat menentukan keberhasilan
kemunikasi, dengan penentuan sasaran yang tepat, proses komunikasi
g&an berjalan efektif dan efisien.

(7))
x Komunikasi pemasaran memiliki faktor sebagai dasar konsep

Q

pémasaran, yaitu :

g) Orientasi konsumen, yaitu perusahaan memperhatikan konsumen agar
dapat memenuhi apa saja kebutuhan pokok dari pembeli.

2) Koordinasi, setiap orang yang berkaitan dengan perusahaan ikut serta
dalam memenuhi kepuasan konsumen.

3) Mendapatkan laba, apabila konsumen puas, maka konsumen akan

melakukan transaksi ulang, sehingga hal ini menjadi pemicu agar

perusahaan memberikan yang terbaik kepada konsumen untuk

mendapatkan keuntungan.

Menurut Basu Swastha dalam bukunya yang berjudul Azas-azas

[S1 @3elS

glarketing bahwa Komunikasi pemasaran merupakan aktivitas komunikasi
@anusia yang dilakukan oleh penjual dan pembeli serta aktivitas yang
Eertujuan untuk mempermudah dalam mengambil keputusan dalam segi
()

pemasaran.”®

2. Tujuan Komunikasi Pemasaran

Secara garis besar, komunikasi pemasaran memiliki tiga tujuan
ama yaitu :*’

Informing (memberikan informasi)

¥ jiieks ugyng j

Basu Swastha, Asas-Asas Marketing, Edisi Ketiga (Yogyakarta : Liberty, 2000) him. 49
‘Fandy Tjiptono, Strategi Pemasaran (Yogyakarta : ANDI, 1997) him. 6

uns®
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Promosi membuat konsumen sadar akan produk-produk baru,
mendidik mereka tentang berbagai fitur dan manfaat merk, serta
memfasilitasi penciptaan citra sebuah perusahaan yang menghasilkan
produk atau jasa. Promosi menampilkan peran informasi bernilai
lainnya, baik untuk merk yang diiklankan maupun konsumennya,
dengan mengajarkan manfaat-manfaat baru dari merek yang telah ada.
Persuading (membujuk)

Media promosi atau iklan yang baik akan mampu mempersuasi
pelanggan untuk mencoba produk dan jasa yang ditawarkan.
Terkadang persuasi berbentuk mempengaruhi permintaan primer,
yakni menciptakan permintaan bagi keseluruhan kategori produk.
Lebih sering, promosi berupaya untuk membangun permintaan
sekunder, permintaan bagi merek perusahaan yang spesifik.

Reminding (mengingatkan)

Iklan menjaga agar merek perusahaan tetap segar dalam
ingatan para konsumen. Saat kebutuhan muncul, yang berhubungan
dengan produk dan jasa yang diiklankan, dampak promosi di masa lalu
memungkinkan merek pengiklan hadir di benak konsumen. Periklanan
lebih jauh di demonstrasikan untuk mempengaruhi pengalihan merk
dengan mengingatkan para konsumen yang akhir-akhir ini belum
membeli merk yang tersedia dan mengandung atribut-atribut yang
menguntungkan.

nis-jenis Model Komunikasi Pemasaran
Adapun jenis-jenis model komunikasi pemasaran merupakan usaha

gntuk menyampaikan pesan kepada publik terutama konsumen sasaran

fengenai keberadaan produk yang dipasarkan. Menurut Kennedy dan

goemanagara ada lima model komunikasi dalam pemasaran, yaitu :?®

] JLieAg ue)

Iklan (advertising)

Y
4

%_ Kennedy, Soemanagara, Marketing Communication Taktik dan Strategi (Jakarta : PT
Buana Papuler kelompok Gramedia, 2006) him. 43.
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Iklan adalah komunikasi massa melalui media surat kabar,
majalah, televisi, dan media lain atau komunikasi langsung yang
didesain khusus pelanggan antar bisnis.

Penjualan tatap muka (personal selling)

Penjualan tatap muka yaitu suatu bentuk komunikasi langsung
antara seorang penjual dengan calon pembelinya. Dalam hal ini,
penjual berupaya untuk membantu atau membujuk calon membeli
untuk produk yang ditawarkan.

Promosi penjualan (sales promotion)

Promosi penjualan terdiri dari semua kegiatan pemasaran yang
mencoba merangsang terjadinya aksi pembelian suatu produk yang
cepat atau terjadinya pembelian dalam waktu yang singkat.

Hubungan masyarakat (public relation)

Yang dimaksud dengan hubungan masyarakat adalah sesuatu
yang merangkum keseluruhan komunikasi yang terencana, baik itu ke
dalam maupun keluar antara suatu organisasi dengan semua
khalayaknya dalam rangka mencapai tujuan-tujuan spesifik yang
berlandaskan pada saling pengertian.

Pemasaran langsung (direct marketing)

Pemasaran langsung adalah upaya perusahaan atau organisasi
untuk berkomunikasi secara langsung dengan calon pelanggan sasaran
dengan maksud untuk menimbulkan tanggapan dan transaksi

penjualan.

223 Sﬁ'ategi Komunikasi Pemasaran

-t
1. Pengertian Strategi Komunikasi Pemasaran

jo A

Strategi komunikasi pemasaran merupakan suatu perpaduan

&’arencanaan komunikasi dengan manajemen komunikasi guna mencapai

3

tujuan yang telah ditetapkan yang sifatnya dalam jangka waktu yang

S

Uganjang.29 Bagi pemasar komunikasi pemasaran ini sangat di pegang

B JLI

»

Onong Uchjana Effendi, limu Komunikasi Teori dan Praktek (Bandung : Remaja

Rosdakarya, 1999) him.35.
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penting dikarenakan tanpa adanya komunikasi antara konsumen maupun
@asyarakat secara keseluruhan maka mereka tidak akan mengetahui
Keberadaan produk di pasar. Menentukan siapa saja yang menjadi sasaran
gomunikasi sangat menentukan akan keberhasilannya suatu komunikasi
tersebut.

[tw

Strategi komunikasi pemasaran bukanlah merupakan sejumlah
tindakan khusus, tetapi lebih merupakan pernyataan yang menunjukkan
gsaha-usaha pokok yang diarahkan untuk mencapai tujuan. Strategi
&masaran terdiri dari unsur-unsur pemasaran yang terpadu 4P dari
%arketing Mix yaitu (Product, Price, Promotion, Place) yang selalu
Bérkembang, sejalan dengan gerak perusahaan. Jadi penyusunan strategi
?p)emasaran menyangkut proses interaksi antara kekuatan pemasaran di
dalam lembaga dan keadaan di luar lembaga.
Tahap-Tahap Strategi Komunikasi Pemasaran

Sebelum perusahaan atau lembaga melakukan serangkaian
promosi, ada tiga tahap strategi komunikasi pemasaran yang perlu
dijalankan oleh perusahaan atau lembaga tersebut, yaitu menentukan
tujuan pemasaran, menentukan segmentasi dan targetting, serta
Menentukan diferensi dan positioning. Secara lebih rinci akan dijelaskan
;’ébagai berikut :
Tujuan Komunikasi Pemasaran

Tahapan strategi pemasaran yang pertama yaitu menentukan
tujuan yang meliputi meningkatkan penjualan, menyebarkan informasi
kepada khalayak atau target market dari perusahaan sehingga
terciptanya komunikasi informatif dan berupaya mempengaruhi serta
untuk menarik konsumen atau terciptanya komunikasi persuasif dan
memperluas distribusi.
Segmentasi dan Targetting

Segmentasi adalah menetapkan atau menentukan kelompok
yang sesuai keinginan pasar. Segmentasi dilakukan dengan membagi

kelompok berdasarkan aspek demografis, geografis, psikografis,

nery wisey JrreAg@e} ng yo AJISIdATU) dTWWS]
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perilaku dan manfaat.*® Sedangkan targetting adalah memilih satu atau
beberapa segmen konsumen yang akan menjadi fokus kegiatan
pemasaran dan promosi.
Diferensi dan Positioning

Diferensi merupakan cara terwujudnya strategi pemasaran dari
perusahaan yang membedakan dengan pesaing. Diferensi termasuk
proses memberikan perbedaan yang bernilai penting, sehingga
memiliki ciri khas. Positioning adalah strategi komunikasi yang
berhubungan dengan bagaimana khalayak menempatkan suatu produk,
merk, atau perusahaan didalam otaknya, sehingga khalayak memiliki
penilaian tertentu.®! Strategi positioning merupakan strategi yang unik
dalam benak konsumen sasaran, sehingga terbentuk citra (image)
merek atau produk yang lebih unggul dibandingkan merek atau produk

lain.®?

Faktor-Faktor Strategi Pemasaran

Terdapat tujuan komunikasi pemasaran Yyaitu meningkatkan

penjualan dan pangsa pasar. Dalam meningkatkan penjualan produk atau

jasa untuk jangka panjang memiliki kaitan dengan faktor-faktor pemasaran

yang mendasar, yaitu:®

Produk

Produk merupakan gabungan barang dan jasa yang akan
ditawarkan perusahaan kepada pasar untuk ditargetkan agar
memengaruhi pemasaran. Konsumen memandang bahwa atribut dari
produk adalah unsur yang penting, atribut produk yaitu merek yang
memberikan perbedaan dengan produk lainnya, sehingga terjadi

diferensiasi. Lalu ada labeling yang merupakan bagian dari kemasan

109.

NS JO AJISIdATU) DTWER[S] )W)

g M. A. Morissan, Periklanan Komunikasi Pemasaran Terpadu (Jakarta : Kencana
Prenada Media Group, 2010) him. 59.

<& Hermawan Kartajaya, “Marketing, Diferensi,Positioning” (Jakarta : PT Gramedia
Pustaka Wtama, 2008) him. 57.

¥ Fandy Tjiptono, Strategi Pemasaran, Edisi Pertama (Yogyakarta : ANDI, 2001) him.
A

%_ Julian Cummins, Promosi Penjualan: Bagaimana menciptakan dan menerapkan
program ¥ang benar-benar berhasil (Jakarta : Karisma Publishing, 2010) him. 52.
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yang dicantumkan pada produk dan terdapat jaminan produk kepada
konsumen, hal ini dapat dimanfaatkan sebagai promosi.
Harga jual

Harga jual menentukan barang atau jasa yang ditawarkan
perusahaan agar mampu menjangkau konsumen.
Mutu

Mutu dari barang atau jasa akan menentukan dalam
peningkatan penjualan. Mutu yang baik menimbulkan loyalitas
terhadap konsumen, sementara jika mutu dalam barang atau jasa tidak

baik maka akan menurunkan loyalitas dan lebih memilih dari produk

d BYSNS NIN M!eu e1did ¥®H @

lain.

2.4 Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 4P

Aktivitas pemasaran yang dilakukan oleh Pondok Pesantren Jabal Nur
menggunakan alat yang disebut bauran pemasaran atau marketing mix. Bauran
pemasaran adalah rangkaian variabel pemasaran terkendali yang dipakai oleh
perusahaan untuk menghasilkan tanggapan yang dikehendaki perusahaan dari
pasar sasarannya.>* Kotler dan keller menjelaskan bahwa pemasaran ialah
dimana dalam mencapai tujuan pemasaran, lembaga pendidikan menggunakan
seku@pulan alat pemasaran yang demi mencapai pasar sasaran. Sedangkan
BucEari Alma menjelaskan bahwa tahap dalam gabungan aktivitas-aktivitas
perrf§saran sehingga menuju kesuksesan dalam pemasaran dengan maksimal
meripakan bauran pemasaran. Kelanjutannya pernyataan Kotler dan
Amg'rong bahwasannya bauran pemasaran ialah kombinasi alat pemasar yang
diguﬁ{akan dengan produk barang atau jasa, harga, tempat dan penawaran yang
diga%ungkan lembaga pendidikan untuk mendapatkan feedback yang
diinEinkannya dari peserta didik.

E Dengan menggunakan strategi marketing mix maka kegiatan
perr%saran dalam suatu organisasi atau lembaga dapat dicapai dengan sukses.
Kol‘é)r dan Amstrong menyatakan empat komponen dalam bauran pemasaran
yaitgrl:

A

5]

ﬂ'Philip Kotler, Marketing jilid 1 (Jakarta : Erlangga, 1984) him. 41.
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1. Product (produk)

g Produk merupakan hal mendasar yang akan menjadi pertimbangan
filihan bagi masyarakat. Produk pendidikan merupakan segala sesuatu
_gang ditawarkan, bertujuan untuk memenuhi kebutuhan dan keinginannya.
Broduk yang dihasilkan dan ditawarkan harus berkualitas. Sebab,
Izonsumen tidak senang pada produk kurang bermutu, apalagi harganya
@ahal.

o Misal, disamping produk bidang akademik, produsen harus bisa

Buepun-Buepun 16unpuiig e3d1d ¥eH

&embuat produk layanan pendidikan lebih bervariasi seperti kegiatan
élahraga, kesenian, dan keagamaan untuk menambah kualitas pendidikan.
8uatu komoditi yang hendak di produksi haruslah mempertimbangkan
§)1asan sosial kemanusiaan, yakni selain dibutuhkan oleh masyarakat juga
manfaat positifnya yang akan di dapat produksinya suatu komoditas
tersebut. Dalam lingkungan pendidikan produksi jasa yang dapat
ditawarkan adalah jasa layanan akademik seperti kurikulum atau ekstra
kurikulum. Selain itu, penawaran melalui prestasi yang telah diraih juga

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q
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merupakan faktor pendukung dalam meraih persaingan antar sekolah.
2. Price (harga)
Harga ialah sejumlah nilai yang di tukarkan konsumen dengan

1e3S

guna mempunyai atau memakai produk yang nilainya di putuskan oleh
Eenjaja untuk satu ongkos yang sama terhadap seluruh konsumen.

=
Benentuan harga merupakan titik kritis dalam bauran pemasaran karena

JJaquuns ueyingaAusaw uep ueywnyuesusw eduey Ul sin} eA1ey yninjes neje uelbeqes diynbusw Buele|iq ‘|

@rga menentukan pendapatan dari suatu usaha/bisnis. Biaya pada dunia
Eendidikan yang dikeluarkan oleh peserta didik untuk mendapatkan jasa
ééng telah ditawarkan oleh lembaga pendidikan tersebut seperti SPP, biaya
§membangunan dan pemberian beasiswa. Harga akan sejalan dengan mutu

gan jasa pendidikan, biasanya harga jasa yang ditawarkan pun akan

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

%makin tinggi jika lembaga tersebut bermutu.

Adapun strategi mengembangkan bisnis dalam komponen harga

nery wiseygyries
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Daftar harga (List Price) merupakan pertimbangan konsumen dalam
harga yang ditawarkan oleh pihak sekolah.

Potongan harga khusus (Allowance) ialah dimana konsumen dapat
potongan harga dari pihak sekolah dalam acara atau event tertentu.
Diskon (Discount) merupakan potongan harga yang konsumen
dapatkan dari pihak sekolah.

Periode pembayaran (Payment Periode) adalah transaksi pembayaran
yang dilakukan konsumen kepada pihak sekolah dalam hal kemudahan
pembayaran pada jangka waktu yang didiskusikan.

Syarat kredit atau angsuran (Credit Term), berbeda dengan payment
periode dikarenakan system ini terdapatnya apabila konsumen
melakukan kredit atau angsuran dengan pihak sekolah.

Place (tempat/distribusi)

Penentuan lokasi cukup berperan sebagai pertimbangan bagi calon
siswa. Seperti lokasi yang strategis dan dapat dijangkau oleh kendaraan
umum akan menjadi daya tarik bagi santri. Demikian pula para siswa
menyatakan bahwa lokasi turut menentukan pilihan mereka. Mereka
menyenangi lokasi di kota dan yang mudah dicapai kendaraan umum, atau
ada fasilitas alat transportasi dari lembaga atau bus umum yang disediakan
gleh pemerintah daerah.

Menurut Hurriyati hal-hal yang harus dipertimbangkan dalam

eIs]

Pemilihan tempat adalah dengan memerhatikan faktor berikut :*

pJ

? Akses, seperti lokasi yang mudah di akses oleh transportasi umum
Vasibilitas, misalnya lokasi yang mudah dilihat dari tepi jalan.

W@

¢ Oleh karena itu, keadaan lokasi strategis yang mudah dijangkau

)

Eari segala arah dengan kendaraan umum maupun kendaraan pribadi, juga
Kemudahan akses menuju sekolah merupakan faktor pendukung

e

Kenyamanan siswa, orang tua dan masyarakat sekitar sekolah.

ol
)

%’ Adapun strategi mengembangkan bisnis dalam komponen
distribusi yaitu :

=y

z

%_Ratih Hurriyati, Pemasaran & Loyalitas Konsumen (Bandung : Alfabeta, 2005) him.
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a. Alat (Channels) merupakan strategi pihak sekolah atau lembaga agar

(©)

sekolah mereka mudah di kenal konsumen.
Cakupan (Coverage) merupakan luasnya cakupan sekolah.
Lokasi (Location) secara internal dimana letak sekolah tersebut.

dm yeH

Rromotion (promosi)

Iw

Pemasaran tidak melulu membicarakan produk, harga produk dan
P—;ienyalurkan produk tetapi pun mengkomunikasikan produk ini untuk
éasyarakat supaya produk tersebut dikenal dan kemudian di beli. Untuk
mengenalkan produk kepada masyarakat suatu lembaga pendidikan dapat
%elakukan promosi. Promosi adalah kegiatan memperkenalkan produk
%au jasa kepada konsumen dengan tujuan menarik minat konsumen.
Eromosi biasanya bersifat persuasif dengan membujuk calon konsumen
dengan menunjukkan kelebihan dari produk yang ditawarkan. Dengan
strategi promosi yang baik maka informasi tentang produk akan lebih
mudah sampai kepada konsumen.

Dari keempat strategi marketing mix 4p diatas, maka saling
mempengaruhi semuanya dalam satu kesatuan strategi yakni strategi acuan
atau bauran. Strategi marketing mix dengan strategi pemasaran memiliki
fungsi sebagai pedoman dalam menggunakan variabel-variabel pemasaran
y:fang dapat dikendalikan Pondok Pesantren Jabal Nur guna mencapai
f(:Lljuan pesantren untuk meningkatkan jumlah santri setiap tahunnya.

5
=
2.5 Pczhdok Pesantren dan Santri
1 Eengertian Pondok Pesantren
3 Pondok pesantren merupakan lembaga pendidikan yang memiliki
“E".ma elemen pokok, yaitu pondok/asrama sebagai tempat tinggal santri,
gﬁesjid sebagai tempat belajar, praktek ibadah keagamaan, pengajaran
Kitab-kitab klasik, santri sebagai siswa dan Kkiyai sebagai pemimpin

ndok pesantren.®® Pengertian pondok pesantren terdapat berbagai

e&g u

yariasi, antara lain secara etimologis pondok pesantren adalah gabungan
L ]

7y

% Babun Suhartono, Dari Pesantren untuk Umat : Reiventing Eksistensi Pesantren di Era

Globalisasi (Surabaya, Imtyaz, 2011) him. 9.
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kata dari pondok dan pesantren. Pondok berasal dari bahasa arab yakni
@nduk yang berarti hotel, sedangkan kata pesantren di Indonesia lebih
disamakan dengan lingkungan padepokan yang di petak-petak dalam
gentuk kamar sebagai asrama bagi para santri.

Sedangkan pondok pesantren adalah suatu yang tersedia untuk para

w ej

santri dalam menerima pelajaran-pelajaran agama islam sekaligus tempat

A

berkumpul dan tempat tinggal.*” Kesimpulan dari pengertian pondok

N

pgsantren adalah suatu lembaga dakwah agama islam yang didalamnya
t;:e;rdapat interaksi antara santri dan kiai, yang mempunyai tempat (asrama)
%ntri atau tempat murid santri mengaji sekaligus tempat berkumpul.
;:Bémakin berkembangnya zaman serta teknologi bahkan semakin
berkembang pesatnya sebuah lembaga pondok pesantren, saat ini
bangunan-bangunan pondok pesantren semakin modern. Bahkan saat ini
jarang sekali pondok pesantren yang terbuat dari bambu ataupun kayu,
tetapi banyak sekali saat ini pondok pesantren yang terbuat dari bangunan
semen.®

Tujuan Pondok Pesantren

§dapun tujuan didirikan pondok pesantren ada dua, yakni :*

Tujuan khusus, yaitu mempersiapkan para santri untuk menjadi orang
alim ilmu agama yang diajarkan oleh kiyai yang bersangkutan serta
mengamalkannya dalam masyarakat.

Tujuan umum, yakni membimbing santri agar menjadi manusia yang
berkepribadian islam yang sanggup dengan ilmu agamanya menjadi
mubaligh islam dalam masyarakat sekitar dan memulai ilmu dan

amalnya.

eAg uejng yo A31S13AuU) DIWER[SED]

(Jakarta

)

¥ Mujamil Qomar, Pesantren dan Transpormasi Metode Menuju Demokratisasi Institusi
AErlangga, 2001) him. 2.

% Babun Suhartono, Op.Cit, him. 8.

2"Mujamil Qomar, Op.Cit, him. 3.

(=3
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Berdasarkan tujuan khusus dan tujuan umum diatas, dapat diambil
gesimpulan bahwa mempersiapkan para santri untuk menjadi orang yang
ﬁandai dalam ilmu agama agar dapat berguna di kalangan masyarakat

gahkan bangsa dan negaranya.

- Lembaga pondok pesantren memiliki fungsi sebagai lembaga

sosial dan penyiaran agama islam. Selain itu juga memiliki fungsi sebagai
=

trasmisi dan transfer ilmu-ilmu islam, pemeliharaan tradisi islam dan

Buepun-Buepun 16unpuiig e3d1d ¥eH

gptuk reproduksi ulama.

ﬁengertian Santri

w

Kata santri itu berasal dari bahasa jawa, dari kata “cantrik” yang

d B

é’érarti seseorang yang selalu mengikuti guru kemana guru pergi
menetap.”® Santri secara umum adalah sebutan bagi seseorang yang
mengikuti pengajaran agama islam di pesantren, biasanya menetap
ditempat tersebut hingga pendidikannya selesai. Tanpa keberadaan santri
yang mau menetap dan mengikuti sang guru, tidak mungkin dibangun
pondok atau asrama tempat santri tinggal dan kemudian disebut Pondok

Pesantren.*!

»n

Lol

)
.2.6 REkrutmen Peserta Didik Baru

1. Bengertian Rekrutmen

S

Rekrutment merupakan suatu kegiatan untuk mencari sebanyak-

JJaquuns ueyRgaAuaw uep ueswnjuesuaw eduey iUl sin} eAzey yninjas neje uelbeqgas diynbusw Buelejq ‘|

1§ drw

nyaknya calon tenaga kerja sesuai lowongan yang tersedia sumber-

mber yang dimana terdapatnya calon pekerja tersebut diperoleh dari

,gls@/\

partement tenaga kerja dan lembaga pendidikan, biro konsultan media

assa dan tenaga kerja organisasi sendiri.*

Ag uejng3o

49 Abdul Qodir Jailani, Peran Ulama dan Santri (Surabaya : Bina llmu, 1994) him. 7-8.

H- -

=lbid, him. 9.

ﬁTengku Ariefanda Aziz, M Syamsul Maarif, and Anggraini Sukmawati, “Pengaruh
Rekrutm@_ Dan Seleksi Terhadap Kinerja,” Jurnal Aplikasi Bisnis Dan Manajemen (JABM) 3, no.
2 (2017)::246.
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Rekrutmen adalah merupakan proses pencarian, menentukan dan

@enarik pelamar yang mampu untuk menjadi peserta didik di suatu
[embaga. Rekrutmen peserta didik merupakan kegiatan rutin yang
gilakukan oleh suatu lembaga untuk menghimpun, menyeleksi dan
menempatkan calon peserta didik menjadi peserta didik dengan keahlian
t?_artentu. Kegiatan rekrutmen peserta didik baru merupakan salah satu
éogram kegiatan sekolah dan termasuk dalam perencanaan peserta didik
galam lingkup manajemen peserta didik.**
(,:n Kebijakan rekrutmen peserta didik terdapat pada PP RI No 17
g:ahun 2010 tentang pengelolaan dan penyelenggaraan pendidikan BAB 111
pasal 82 ayat 1 dan 2 yakni yang berbunyi : Ayat (1) “penerimaan peserta
didik pada satuan pendidikan menengah dilakukan secara objektif,
transparan dan akuntable”. Ayat (2) “penerimaan peserta didik pada satuan
pendidikan menengah dilakukan tanpa diskriminasi kecuali bagi satuan
pendidikan yang secara khusus dirancang untuk melayani peserta didik
dari kelompok gender atau agama tertentu”.**

Proses rekrutmen dilakukan dengan melibatkan unsur panitia yang
dipilih dan ditetapkan oleh kepala sekolah terdiri dari pendidik dan tenaga
kependidikan. Maka susunan panitia yang dipilih oleh sekolah
%encerminkan nilai-nilai karakter, misalkan panitia harus memiliki sikap
Mjur, bertanggung jawab dan bekerja keras. Kaitannya dengan sikap jujur
%\I ini untuk menghindari terjadinya proses yang tidak fair dalam
@elakukan proses seleksi peserta didik. Begitu juga dengan sikap
Eertanggung jawab, bahwa pekerjaan yang diemban kepada segenap
ganitia tersebut merupakan amanah yang harus dijalankan sesuai dengan
gturan yang ada dan dapat di pertanggung jawabkan secara administrasi.
E;)ementara berkaitan dengan karakter kerja keras diharapkan panitia

S uejlj

]
# Marini Ilyas, Muhammad Farid, and Muhammad Akbar, “Efektifitas Penyebaran

InformasHRekrutmen Peserta Didik Pelatihan Berbasis Kompetensi Pada Balai Latihan Kerja Kab.
Majene,” RAREBA: Jurnal IImu Komunikasi, 2017, 162-73.

# Desi Risdianti, “Manajemen Rekrutmen Peserta Didik,” Jurnal Isema: Islamic

Educatioral Management 2, no. 2 (2017).
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tersebut dapat bekerja secara maksimal sehingga proses rekrutmen

Hilaksanakan secara efektif dan efisien.®
T

=) Jadi, berdasarkan pengertian di atas dapat disimpulkan bahwa

fekrutmen merupakan proses pencarian tenaga baru atau sumber daya
©

Manusia untuk menggantikan sumber daya manusia yang lama.

Fujuan Rekrutmen Peserta Didik Baru

= Proses rekrutmen selalu dikaitkan dengan program yang sudah
érancang oleh pihak perancang. Dalam hal ini keselarasan antara pihak
yang melakukan rekrutmen dengan kebutuhan tenaga kerja sangat
;ierperan penting. Misalnya dari segi waktu yang dibutuhkan, jumlah yang
%butuhkan dan kualifikasi yang telah dipersyaratkan.*

) Dalam prakteknya pelaksanaan proses rekrutmen memiliki

=
beberapa tujuan yaitu :

o

Meningkatkan pengetahuan, keterampilan dan psikomotor peserta
didik
b. Menyalurkan dan mengembangkan kemampuan umum (kecerdasan),

bakat dan minat peserta didik

P

Menyalurkan aspirasi, harapan dan memenuhi kebutuhan peserta didik

Dengan terpenuhinya hal tersebut diharapkan peserta didik dapat

1B81S

encapai kebahagiaan dan kesejahteraan hidup yang lebih lanjut dapat

lajar dengan baik dan tercapai cita-cita mereka.

4 e )

erencanaan Rekrutmen

Strategi pemasaran yang baik diawali dengan perencanaan yang

un o

matang dan baik. Perencanaan dilakukan demi menghindari terjadinya
gesalahan dan kegagalan yang tidak diinginkan. Perencanaan rekrutmen
%Iakukan dengan analisis pekerjaan. Menurut Yani analisis pekerjaan
gdalah studi sistematis mengenai tugas, kewajiban, dan tanggung jawab

:ﬁfari suatu pekerjaan, serta pengetahuan, kemampuan dan keahlian yang

Tedg u

£ Mukhamad Ilyasin, “Manajemen Peserta Didik Dalam Mengaktualisasikan Nilai-Nilai

Karakter Bli Satuan Pendidikan,” Fenomena 11, no. 1 (2019): 69-79.

% Nia Deniyati, “Manajemen Rekrutmen Peserta Didik,” Jurnal Isema: Islamic

Educatioral Management 2, no. 2 (2017).

nery



‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

VY YNSAS NIN
()

&

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

)

'cc;l)

>

o
)

\

:Jaquuins ueyjngakuaw uep ueswnjuesuaw eduey iUl sin} eAzey yninjgs neje uelbeqgas diynbusw Buelejq ‘|

Buepun-Buepun 16unpuiig e3d1d ¥eH

&

31

dibutuhkan untuk mengerjakan pekerjaan tersebut.*’ Tujuan analisis
@kerjaan tersebut adalah :

a

N !ew 21dio

Menciptakan SDM yang handal dalam menghadapi tantangan
teknologi yang modern

Untuk mengetahui penyebab banyaknya permintaan kebutuhan

Untuk memenuhi tuntutan suatu pekerjaan

Untuk mengevaluasi pekerjaan serta mengetahui lingkungan yang

mempengaruhi pekerjaan-pekerjaan didalam suatu organisasi.

é)elaksanaan Rekrutmen Peserta Didik Baru

(]
o
QO

Adapun langkah-langkah rekrutmen peserta didik baru dalam

Pelaksanaan rekrutmen yaitu : *®

)
Menurut Jaja Jahari :

e 0 T W

—h @

Membentuk panitia

Membentuk syarat pendaftaran calon peserta didik baru
Menyediakan formulir pendaftaran

Pengumuman pendaftaran calon peserta didik baru
Menyediakan buku pendaftaran

Menentukan waktu pendaftaran

Kangkah-langkah rekrutmen peserta didik baru selanjutnya:
o)

TeAg ue}PSPo AFISIDAIE) VUGS

Pembentukan panitia penerimaan peserta didik baru
Rapat penentuan peserta didik baru

Pembuatan, pemasangan atau pengiriman pengumuman
Pendaftaran peserta didik baru

Seleksi

Penentuan peserta didik yang diterima

Pengumuman peserta didik yang diterima

Registrasi peserta didik yang diterima

. Mohamad Muspawi, “Memahami Konsep Dasar Manajemen Peserta Didik,” Jurnal
limiah UiiVersitas Batanghari Jambi 20, no. 3 (2020): 744-50.

& Widya Astuti Permana, “Manajemen Rekrutmen Peserta Didik Dalam Meningkatkan
Mutu Luﬁ'san ” Jurnal Isema: Islamic Educational Management 5, no. 1 (2020): 83-96.
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5. Evaluasi Rekrutmen Peserta Didik Baru

g Evaluasi pada rekrutmen peserta didik baru adalah suatu proses
Penilaian dalam proses awal dari pendaftaran, penerimaan, seleksi dan
fenempatan yang tergabung dalam zona sebagai pengukuran dari hasil
gkhir penerimaan peserta didik baru dengan menggunakan zonasi yang di
@yatakan dicapai dengan hasil-hasil yang dicapai. Evaluasi rekrutmen
peserta didik baru dilaksanakan setelah adanya proses rekrutmen peserta
édik baru, yang bertujuan untuk memperbaiki supaya lebih baik lagi.

Buepun-Buepun 16unpuiig e3d1d ¥eH

gx/aluasi juga bisa dilakukan melalui metode diskusi supaya tidak
fhenyinggung anggota satu sama yang lainnya.

3 Kor%ep Operasional

g Konsep Operasional merupakan salah satu simbol bagaimana nantinya

suatu variabel akan diukur atau diteliti. Berdasarkan penjelasan teoritis diatas,
maka dirumuskan konsep operasional yang akan memberikan kemudahan
kepada penulis untuk mengetahui bagaimana Strategi Komunikasi Pemasaran

Pondok Pesantren Jabal Nur Dalam Merekrut Santri Baru Di Kecamatan

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q
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Kandis Kabupaten Siak dengan teori Bauran pemasaran (marketing mix) 4P
dalam 4 elemen, yaitu sebagai berikut:
1. Broduct (Produk)

Pada jenis produk ini akan dicari jenis produk apa yang digunakan

IS1 ®

Bondok Pesantren Jabal Nur dalam memasarkan keunggulan yang dimiliki

JJaquuns ueyingaAusw uep ueywnyuesusaw edue) Ul sin} Ay yninjes neje ueibeqes diynbusw Buele|iq *|
U

@santren dan dapat mengenalkannya kepada masyarakat.
2. Price (Harga)

OA

Harga jual merupakan faktor yang sangat penting yang harus

JISx

(=7

itetapkan sedemikian rupa, kesalahan dalam menetapkan harga akan

rakibat fatal bagi Pesantren apabila harga dengan kualitas pesantren

EINES 5

dak sesuai. Pada harga ditentukan bagaimana strategi dan taktik yang

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

lakukan Pondok Pesantren Jabal Nur dalam menetukan harga sehingga

edg U

L ]
Bisa menarik minat santri.
A

3. Place (Tempat)

nery w
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\

Pada jenis ini akan dilihat apakah tempat atau letak Pondok

gesantren Jabal Nur sangat strategis atau tidak.

23010 HeH

Rromotion (Promosi)

)

S e e . :

5 o Pada jenis ini ditentukan kegiatan perencanaan apa yang dilakukan
(= ~—

@ gondok Pesantren dalam mengkomunikasikan (mempromosikan) kepada
[

2  masyarakat untuk menarik minat mereka serta media yang digunakan
3 ~

g gntuk promosi.

& =

@

4

%)
Kergngka Pemikiran
o Kerangka pikir menjelaskan tentang variabel yang akan dijadikan tolak
ukurfBeneIitian dilapangan yang disesuaikan dengan rumusan masalah. Adapun
QD
kerangka pemikiran dalam penelitian ini sebagai berikut :

Gambar 2.1
Kerangka Pemikiran

[ Pondok Pesantren Jabal Nur ]

!

[ Strategi Komunikasi Pemasaran ]
Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 4P
(Philip Kotler dan Gary Amstrong)

!

Product (produk)
Price (harga)

Place (tempat)
Promotion (promosi)

!

[ Merekrut Santri Baru ]

:Jaquins ueyjingaAusw uep ueywnjuesuaw eduej (Ul sin} eAley ynings neje uelbeqges diynbusw buese|q -

Eal e

Sumber : Oleh Penulis
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BAB Il

§ g METODOLOGI PENELITIAN

2 3

[ .y

Ip Pendekatan dan Jenis Penelitian

1'%1 gndekatan Penelitian

K;é g' Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian
Q.

gkuaEtatlf yang bersifat deskriptif yaitu analisis yang menggambarkan keadaan

n

aatauzstatus fenomena dengan kata-kata atau kalimat, kemudian dipisah-

ue

@pisaftkan menurut kategori untuk memperoleh kesimpulan.*®
% Menurut Bogdan dan Taylor, pendekatan kualitatif adalah pendekatan
yans_;_ digunakan untuk menganalisis data dengan mendeskripsikan data
melalui kata-kata digunakan untuk menginterpretasikan data dan hasil kata-
kata atau lisan dari orang tertentu dan perilaku yang diamati.>
Adapun pendekatan yang digunakan adalah pendekatan studi kasus,
yaitu penelitian yang dilakukan secara intensif, terperinci, dan mendalam
terhadap suatu organisasi, lembaga atau gejala-gejala tertentu.”* Data yang
didapatkan dapat berasal dari naskah, dokumen, wawancara, catatan lapangan,
foto dan lain-lain.

1.2 JéRis Penelitian

je

® Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah penelitian

SI

deskriptif yaitu penelitian yang diarahkan untuk memberikan gambaran

Tu

mengenai gejala-gejala, fakta-fakta, atau kejadian secara sistematis dan akurat,
menl:‘}enai sifat-sifat dan populasi daerah tertentu.>* Tujuan dari penelitian ini
adal;gh untuk mendapatkan informasi yang jelas mengenai Strategi

Konmnlka5| di Pondok Pesantren Jabal Nur dalam merekrut santri baru.

uejng jo

&’ Suharsimi Arikunto,Prosedur Penelitian Suatu Pendektan Praktek (Jakarta : Rineka

Cipta, 206:2) him. 23.

% Lexy J. Moeleong, Metodologi Penelitian Kualitatif (Bandung : PT Remaja

Rosdakary@a, 2017) him. 6.

Suhar5|m| Avrikunto, Op.Cit, him. 120.
%Yatlm Riyanto, Metodologi Penelitian Pendidikan (Surabaya : SIC, 2010) him. 3.
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3.2 Lokasi dan Waktu Penelitian
ﬁl L@(asi Penelitian
(2]
g 2 Penelitian ini dilakukan di Pondok Pesantren Jabal Nur JI.Sultan Syarif
gQasﬁn Simpang Belutu, Kec. Kandis, Kab. Siak, Riau 28686.
52 Waktu Penelitian
;: i Penelitian ini dilakukan selama empat bulan terhitung dari bulan Maret

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

-Bue

samgal bulan Juni 2023.

&pun

Suﬁber Data dan Informan Penelitian
1 S@mber Data
a. §ata Primer

W p

Py . | .
T Data primer merupakan data yang diperoleh langsung dari sumber
asli atau tidak melalui media, sumber data primer dapat berupa opini orang
secara individu atau kelompok.”®> Dalam penelitian ini penulis
menggunakan hasil wawancara dengan pengelola pondok pesantren jabal

nur sebagai sumber primer.

o

Data Sekunder

Data sekunder berasal dari data primer yang di ambil secara tidak
I(%ngsung, data ini biasanya di ambil dari dokumen-dokumen laporan,
Sarya tulis orang lain, majalah, koran atau arsip lainnya sebagai bahan
elengkap penelitian. Pada penelitian ini penulis mendapatkan data

V]
Sekunder dengan memanfaatkan sumber seperti artikel jurnal, buku dan

:Jaquins ueyjingaAusw uep ueywnjuesusaw edue) Ul sin} A1y Yynirges ne uelbeqes dlmﬁuew Buesejiol

(2}

dokumentasi yang berkaitan dengan penelitian ini.
=]

3.3.2 Informan Penelitian

Informan dalam penelitian ini adalah Ketua PSB Pondok Pesantren

A31Sx

Jabal Nur, serta beberapa informan lain seperti beberapa bagian struktur
92) . . . . . .
organisasi Pesantren, santri dan juga wali santri Pondok Pesantren Jabal

I‘ﬁhr untuk dijadikan sebagai acuan mendapatkan data dan informasi bagi

[Enulls

_Burhan Bungin, Analisis Penelitian (Jakarta : PT Raja Grafindo Persada, 2003) him.

(9]
N
nery wis@yy Jui
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Tabel 3.1
I © Informan Penelitian
S
ﬂ\lo. = Nama Jabatan Keterangan
©l. Ghozi Asadullah At-Taqi [Ketua PSB (Penerimaan Santri| Informan kunci
I o Baru) Pesantren Jabal Nur
‘32. Fhofan Jihadullah Al-AtigMC (Media Center) Pesantren| Informan utama
c |3 Jabal Nur
§§13 quci Rohmawati Santri Pondok Pesantren Jabal  Informan
® | Nur pendukung
7 4. [Masitah Al Zahra br Santri Pondok Pesantren Jabal Informan
3 |Sjahaan Nur pendukung
5. [Rubiyem \Wali Santri Pondok Pesantren Informan
= Jabal Nur pendukung
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Sur’rﬂ%er : Data Observasi

4 TeRhik Pengumpulan Data

Metode pengumpulan data yang akan digunakan dalam penelitian ini

adalah :

1.

Observasi

Observasi merupakan metode pengumpulan data yang dilakukan
penulis untuk mengamati atau mencatat suatu peristiwa dengan penyaksian
langsungnya.>* Observasi yang dilakukan yakni observasi non partisipan
dimana penulis tidak ikut dalam kehidupan orang akan diobservasi
gembaga), dengan cara terpisah berkedudukan selaku pengamat saja tanpa
Barus ikut terjun langsung ke lapangan.
@_/awancara (interview)
?: Wawancara adalah metode yang digunakan untuk mencari data
Eremier dan merupakan metode yang banyak dipakai dalam penelitian
i}}terpretif maupun penelitian kritis. Wawancara dilakukan ketika penulis
ﬁgin menggali lebih dalam mengenai sikap, keyakinan, perilaku, atau
é“engalaman dari responden terhadap fenomena sosial.”> Teknik
wawancara dapat dilakukan (1) dengan tatap muka (face to face

=
@terviews) dan (2) melalui saluran telepon (telephon interviews).
V)

-
¥ Rosady Ruslan, Metode Penelitian: Public Relations Dan Komunikasi (Jakarta : PT

Raja Grafifido Persada, 2006) him. 219. ibid

& Jogiyanto Hartono dkk, Metode Pengumpulan Dan Teknik Analisis Data (Yogyakarta :

ANDI, 2¢48) him. 53-54.
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Dalam hal ini penulis menggunakan jenis wawancara bebas
@rpimpin yaitu pewawancara bebas bertanya dengan membawa kerangka
ﬁ’ertanyaan untuk disajikan kepada responden, dan responden diberi
Eebebasan menjawab atas pertanyaan yang diberikan oleh pewawancara.

Penulis mengaplikasikan metode ini kepada pengurus dan santri

w ej

untuk mengetahui sarana dan prasarana, kondisi pondok pesantren, kondisi

A

pendidikan di pondok pesantren, dan strategi komunikasi pemasaran yang

gunakan dalam merekrut santri baru.

n N

onumentasi
; Dokumentasi merupakan metode mencari data mengenai hal-hal

éfau variabel yang berupa catatan, transkip, buku, surat kabar, majalah,
prasasti, notulen rapat, lengger, agenda dan sebagainya.>® Dalam hal ini
penulis akan mencari data-data yang berkaitan dengan penelitian ini
sebagai pendukung dan pelengkap dari data wawancara dan observasi.
Seperti menghimpun data tentang sejarah berdirinya pondok pesantren
jabal nur, visi, misi, dan tujuan, daftar tenaga pengajar, jumlah santri dari
tahun ketahun, kondisi sarana dan prasarana penunjang serta hal-hal lain
g%mg dibutuhkan.

s

5 Vaﬁditas Data

2. Untuk menguji validitas yang telah dikumpulkan, penelitian akan

merﬁgunakan metode triangulasi. Dalam hal ini penulis menggunakan

. < . . . .
triangulasi data dengan narasumber yaitu membandingkan hasil wawancara
2]

dengan informan yang satu dengan informan lainnya. Adapun dalam

o. - - - -
peng)tlan ini, penulis melakukan wawancara dengan narasumber, wawancara

= . .
den%an observasi dan wawancara dengan dokumen agar data lebih akurat

seSLfé,i validitas informasi yang didapat oleh penulis.
<

gy jrre

» Sandu Siyoto, M. ali Sodik, Dasar Metodologi Penelitian (Yogyakarta : Literasi Media

Publishing, Juni 2015) him. 77-78.

nery



AV VYSAS NIN

JoiU

S

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

)

‘%

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

38

o
)

%0

o

JJagquuns ueyingaAusw uep ueywnyuesusw eduey Ul Sin} eA1ey yninjgs neje ueibeqgas diynbusw Buelejg 'L w

Teknik Analisis Data
g Analisis data merupakan proses menyusun data supaya dapat di

O %eH

g.tafsfj;kan. Menyusun data berarti mengkategorikannya dalam bentuk pola atau

Stem&. Tafsiran atau interpretasi artinya memberikan makna terhadap analisis,

2 |5

§menjaelaskan pola atau kategori, serta mencari hubungan antara berbagai
S anshn 57

2 onsep

@ 7 Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah

gAna@sis Interactive Model dari Miles dan Huberman, yang membagi langkah-

Iang%’ah dalam kegiatan analisis data yang terdiri dari tiga bagian yaitu:

1. %eduksi Data (data reduction)
e Reduksi data diartikan sebagai proses pemilihan, dan transformasi
a)ata kasar yang muncul dari catatan-catatan kasar di lapangan. Selama
pengumpulan data berlangsung terjadilah proses reduksi selanjutnya
seperti membuat ringkasan, mengkode, menelusur tema, dan menulis
memo. Proses reduksi data ini terus berlanjut terus sesudah penelitian

lapangan, sampai laporan akhir lengkap tersusun.

no

Penyajian Data (data display)

Penyajian data merupakan hal penting yang kedua, kegunaan dari
genyajian data ini adalah untuk menemukan pola yang memiliki makna
g’frta memberikan beberapa kemungkinan untuk melakukan penarikan
Eesimpulan. Miles dan Huberman meyakini bahwa penyajian data yang
E'bih baik merupakan suatu cara yang utama bagi analisis kualitatif yang
@lid.

3. éenarikan Kesimpulan (verifikasi)

Kegiatan penarikan kesimpulan dilakukan penulis selama berada di

_go A318

angan. Dari permulaan pengumpulan data, penulis mulai mencari arti
nda-benda, mencatat keteraturan pola-pola, penjelasan, konfigurasi, alur
bab akibat, dan proposisi. Kesimpulan ini juga diverifikasi selama

nelitian berlangsung.

M JIrBASPeIEng

him. 130.

IS¢

Husain Usman, dkk. Metodologi Penelitian Sosial (Jakarta : PT Bumi Aksara, 2017)
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BAB IV
g GAMBARAN UMUM
QO
=
(@)
"Sejarah Pondok Pesantren Jabal Nur

g Demi mendirikan Pondok Pesantren Jabal Nur, Bapak K.H

uB_a mad Ali Muchsin berjuang untuk meminta bantuan kepada
L pe rgerlntah Kemudian beliau melakukan perjalanan ke makam-makam para
WaFZsongo untuk mendoakan tanah pesantren. Dan beliau berharap agar tanah
pesgntren ini dapat dibawa dan di do’a kan ke Gua Hira dan tempat-tempat
mugtajabah lainnya di Mekah dan Madinah. Akan tetapi beliau tidak memiliki
biaya untuk ke tanah suci Mekkah, akhirnya beliau diberi jalan oleh Allah
SV\?):l' dengan diajak untuk pergi ke tanah suci bersama Pak Haji Nurdin.
Kesempatan tersebutlah digunakan oleh beliau untuk membawa tanah
pesantren ini ke Gua Hira dan berdo’a kepada Allah SWT agar di ridhai
dalam mendirikan Pondok Pesantren Jabal Nur.

Dan sebelum berdirinya Pondok Pesantren Jabal Nur, beliau juga
dibantu oleh sahabatnya bernama Bapak Haji Anwar Mahidin yang
merupakan anggota Dewan dari partai PPP dan juga seorang aktivis badan
BAKORISMA (Badan Koordinasi Remaja Mesjid). Pak Haji Anwar beliau
jugg dibantu oleh adik dari Ibu Nur’aini Masnaliza Molek yang bernama
Bapak Haji Ali Akbar. Akan tetapi setelah berdirinya Pondok Pesantren Jabal
Nug_dahulu beliau masih terkait dengan pekerjaan PNS di Kota Duri. Jadi,
hal;&ersebut membuat beliau tidak sepenuhnya dapat mengurusi Pondok
Pes:abhtren Jabal Nur. Akhirnya ada keponakan dari Ibu Nur’aini Masnaliza
Moiek dan juga anak angkat dari Bapak K.H Muhammad Ali Muchsin
berﬁama Samparis.

;U: Menurut filosofi asal usul Jabal Nur diambil dari sebuah bukit yang
bergda di Kota Mekkah. Bukit tersebut merupakan tempat Nabi Muhammad
SA‘;I‘V beribadah, bertahannus, dan berdo’a kepada Allah SWT. Di bukit Jabal
NuE’_sﬂIersebut tepatnya di Gua Hira yang merupakan tempat Nabi Muhammad

SAW menerima wahyu pertama dari malaikat Jibril. Menurut beliau bukit

nery wis
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ma@|kat Jibril sebagai kyai yang mengajari Nabi Muhammad SAW.

memaberikan manfaat kepada orang lain.

40

Jabal Nur merupakan Pondok Pesantrennya Nabi Muhammad SAW, dan

Menurut pribadi, K.H Muhammad Ali Muchsin adalah orang yang
en@ng dan suka terhadap nama-nama yang ada dalam pelaksanaan haji, maka
tlda’k heran jika semua anaknya berasal dari nama-nama yang ada dalam
1bac:1;ah haji ataupun do’a-do’a dalam ibadah haji. Jadi, beliau ingin Pondok
esgntren Jabal Nur ini terus sukses seperti bukit yang menjulang tinggi dan

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

Alamat Lengkap

()
C
%ﬁl Pondok Pesantren Jabal Nur
2 Tabel 4.1
o Profil Pondok Pesantren Jabal Nur
1 [Nama Ponpes Pondok Pesantren Jabal Nur
2 | No Statistik 510014080008
3 | Akreditas 362/BAP-SM/KP-09/X/2011
4 | Didirikan 19 Juli 2004
5

JI.Sultan Syarif Kasim Kel.Simpang Belutu,
RT.01 RW.03, Kecamatan Kandis, Kabupaten
Siak, Provinsi Riau

:Jaquins ueyjingaAusw uep ueywnjuesuaw eduej (Ul sin} eA1ey ysinjas neje uelbeqges diynbuaw bBuese|q -

2}

6 |NPWP 31.403.933.0-219.000

7 |Nama Kepala Robithoh Alamhadi Faisal,SH.I,M.H

8 ENo.TIp/HP 082172037111

9 [Nama Yayasan Yayasan Jabal Nur

10 :{Alamat Yayasan JI.Sultan Syarif Kasim Kel.Simpang Belutu,
8 RT.01 RW.03, Kecamatan Kandis, Kabupaten

Siak, Provinsi Riau

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

11 ;:No. Tlp Yayasan 082172037111

12 fAkte Pendirian Yayasan | Nomor : Nomor 68
- Notaris : C-206.HT.03.01-Th.1995
; Pengesahan Akte : AHU
n 0034752.AH.01.04.Th.2016

13 fKepemilikan Tanah Pribadi
5 Ikrar Wakaf (sertifikat masih dalam proses)
kf Luas Tanah : 500.000 m2

14 _§ atus Bangunan Yayasan

15 gLuas Bangunan 150.000 m2

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e
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Logo Pondok Pesantren Jabal Nur

(=}

<
N1

Gambar 4.1 Logo Pondok Pesantren Jabal Nur

g BYsnNg NINY!tw eydido ey @

Sumber : hhtps://www.facebook.com/LBJTJabalnur

Largbang Pondok Pesantren Jabal Nur terdiri dari :
a. Gambar Ka’bah
Melambangkan bahwa pusat peribadahan islam di Dunia yaitu
berada di Ka’bah yang letaknya di Kota Mekkah.
b. Sebuah tali yang melingkari logo
Melambangkan bahwa semuanya terikat dalam satu ikatan yaitu
didalam Lembaga Bina Jiwa Tagwallah.
¢. Tulisan Kandis, Siak, Riau, Indonesia beserta bendera merah putih

Melambangkan bahwa Pondok Pesantren Jabal Nur berada di

I @3¢

gecamatan Kandis, Kabupaten Siak, Provinsi Riau, Republik Indonesia.
d. iulisan Lembaga Bina Jiwa Tagwallah

g Melambangkan bahwa landasan atau pendidikan yang digunakan

ot

éieh Pondok Pesantren Jabal Nur yaitu Lembaga Bina Jiwa Tagwallah
yang artinya santri dibina untuk selalu bertagwa dan berserah diri kepada
Allah SWT setiap saat.

e. éambar sebuah Tinta dan Pena

Mengartikan bahwa santri dituntut untuk selalu belajar dan

g ue

Berkarya seperti yang selalu beliau katakan “Jadilah pengukir dalam

I

S;Jarah dan jangan jadi beban dalam sejarah”. Arti kata tersebut memiliki
fhakna bahwa santri itu harus menjadi pengukir dalam sejarah, selalu

I

nery w
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berkarya, dan selalu berinovasi bagi kehidupan bangsa dan negara. Akan
%tapi jangan menjadi santri yang membebani dan menyusahkan kehidupan
Bangsa dan negara.

f. %ambar Al-Qur’an dan Hadist

o Melambangkan bahwa pedoman agama islam yaitu Al-Qur’an dan
Bladiist

g. éintang berjumlah sembilan
=z Melambangkan jumlah Wali Songo yang menyebarkan agama

%’Iam di Pulau Jawa. Tanda sembilan bintang juga merupakan lambang
gari sekolah Pesantren NU (Nahdatul Ulama).

h. Tulisan Bahasa Arab
= Melambangkan bahwa agama islam berpedoman pada Al-Qur’an
dan Hadist yang tulisannya berbahasa arab.

i. Tulisan Pondok Pesantren Jabal Nur dengan berwarna putih
Melambangkan suatu Pondok Pesantren yang suci.

j. Gambar sebuah bukit

Melambangkan bahwa nama Pondok Pesantren Jabal Nur diambil
dari sebuah bukit di Mekkah yang bernama bukit Jabal Nur yang artinya
Bukit yang bercahaya.

K. ‘%larna hijau

BIS]

Melambangkan sebuah warna yang memiliki arti kesuburan dan
Eeteduhan. Warna hijau juga merupakan warna dari suatu Organisasi Islam
g_ang bernama NU (Nahdatul Ulama) dan juga warna Ahlus Sunnah Wal
ftama’ah.

I. Warna Kuning

A

Melambangkan sebuah warna yang memiliki arti kemewahan, jaya

S Jo

dan kesuksesan.

e}

m.Warna Biru

S

Welambangkan sebuah warna yang memiliki makna semangat.

I

nery wisey J
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%

A4 Visi, Misi & Motto Pondok Pesantren Jabal Nur

%0

i
*@

Menjadi Pondok Pesantren yang dinamis, inovatif dan reformatif dalam
Ejingkai jiwa tagwallah.

Pglenjadi pusat pemantapan akidah dan pembekalan dasar syariat islam
%bagai landasan normatif hidup dan kehidupan

=:
Menjadi salah satu penggerak dan pembentukan masyarakat madani dalam

Buepuq;)ﬁuepun !ﬁctympumo eydio

@nteks ke Indonesiaan dalam bingkai akhlakul karimah sebagai landasan
fhoral untuk etos perjuangan hidup dan kehidupan.

=

3.2 Misi
Y

o Mengantarkan selurun komponen Pondok Pesantren Jabal Nur dan
=
masyarakat dalam pembentukan jiwa tagwallah dan aplikasinya melalui :

a. Pembekalan dan pemantapan dasar Iman (Akidah Tauhid), Syariat Islam
(Figih) dan Akhlakul Karimah.

b. Mengorbankan dan menggerakkan semangat Amar Makruf Nahi Munkar
dan keteladanan.

c. Membentuk civitas madrasah berwawasan global yang Dinamis, Inovatif,
lfjealis, Reformatif dan dedikasi dengan loyalitas yang tinggi sebagai Jiwa
%hlulsunnah wal Jamaah.

d. @embentuk siswa yang berkualitas dan mandiri dalam bingkai Jiwa

=
Faqwallah sebagai Dinamisator, Motivator, Katalisator pembangunan

JJaquuns ueyingakusaw uep ueywnyuesuaw eduey 1ul sijn} eMe_aaunJmes neje ueibegas diynbusw bueise|igrs)

gasyarakat madani.
4.3.3 I\/Ebtto

E Pendidikan Pondok Pesantren Jabal Nur menekankan pada
pemoclgentukan pribadi mukmin muslim yang berbudi tinggi, berbadan sehat,
berpzengetahuan luas dan berpikiran bebas. Realisasi penanaman motto ini
dilagykan melalui seluruh unsur pendidikan yang ada.
a. Eerbudi Tinggi

Berbudi tinggi merupakan landasan paling utama yang ditanamkan

ey JI

Bleh Pondok ini kepada seluruh santrinya dalam semua tingkatan, dari

nery w
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yang paling rendah sampai yang paling tinggi. Realisasi penanaman motto
@i dilakukan melalui seluruh unsur pendidikan yang ada.

Berbadan Sehat
g. Tubuh yang sehat adalah sisi lain yang dianggap penting dalam

pendidikan di Pondok ini. Dengan tubuh yang sehat para santri akan dapat
%elaksanakan tugas hidup dan beribadah dengan sebaik-baiknya.
Eémeliharaan kesehatan dilakukan melalui berbagai kegiatan olahraga, dan
bahkan ada olahraga rutin yang wajib diikuti oleh seluruh santri sesuai
&éngan jadwal yang telah ditetapkan.

éerpengetahuan Luas

A Para santri di pondok ini di didik melalui proses yang telah
girancang secara sistematik untuk dapat memperluas wawasan dan
pengetahuan, lebih dari itu mereka diajari cara belajar yang dapat
digunakan untuk membuka gudang pengetahuan. Kyai sering berpesan
bahwa pengetahuan itu luas, tidak terbatas, tetapi tidak boleh terlepas dari
berbudi tinggi, sehingga seseorang itu tahu untuk apa ia belajar serta tahu
prinsip untuk apa ia menambahkan ilmu.

Berpikiran Bebas

» Berpikiran bebas tidaklah berarti bebas sebebas-bebasnya (liberal).
Eebebasan disini tidak boleh menghilangkan prinsip, teristimewa prinsip
E’ebagai muslim mukmin. Justru kebebasan di sini merupakan ambang
Eematangan dan kedewasaan dari hasil pendidikan yang telah diterangi
@tunjuk ilahi (hidayatullah). Motto ini ditanamkan sesudah santri

memiliki budi tinggi atau budi luhur dan sesudah ia berpengetahuan luas.

nery wisey JireAg uejing yo Ajisx
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4.5 Struktur Pondok Pesangrén Jabal Nur

c 2 ot =

STRUKTUR LEMBAGA BINA JIWA TAQWALLAH PONDOK
PESANTREN JABAL NUR

PIMPINAN

T 1
e DIREKTUR DIREKTUR
V’FIVQ(F;'/\':”:‘!\N KEUANGAN DAN IGEMBANGAN

i PEMBANGUNAN T SANTRI

[ ——
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Gambar 4.2 Struktur Organisasi Pondok Pesantren Jabal Nur
Sumber Data : Pondok Pesantren Jabal Nur
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4.7 Sarana dan Prasaranan Pondok Pesantren Jabal Nur

(0]

= Sarana dan prasarana merupakan fasilitas yang disediakan sekolah

S

un@( menunjang keberlangsungan pendidikan baik secara langsung maupun
tidaig langsung. Sarana dan prasarana merupakan faktor pendukung proses
berEqngsungnya pendidikan. Berikut sarana dan prasarana yang disediakan
Porilgok Pesantren Jabal Nur :

I

4.6 Pencapaian Pondok Pesantren Jabal Nur
N i
Do o2 (2 Pada tahun 2021 Pondok Pesantren Jabal Nur mendapatkan
5 voa o - : .
g 29 §g enghargaan Juara 1 saat menjadi perwakilan Provinsi Riau pada Lomba
eQag ) )
(3,,1%1%% §Pes§1tren Unggulan se-Sumatera yang di adakan oleh Bank Indonesia.
O QD
3 353532 — . . .
‘g = =2 5Pengumuman juara di umumkan pada acara tahunan Bank Indonesia 2021
(e o i . i i i
i ;E g3 anédl hadiri oleh Bapak Presiden RI Joko Widodo secara virtual.
82583 =
a6 EF®
BExS S IS S— - - —
il s Y T
o = @ c 3 If |
ngm‘o 2 € ’A"i‘
T O30 = . ‘ — — o
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sege O &
S35>a
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Q
2 =85 Gambar 4.3 Penghargaan Pondok Pesantren Jabal Nur Juara 1
g § 8 Pesantren Unggulan se-Sumatera tahun 2021
o oo Sumber : https://www.facebook.com/LBJTJabalnur
2. 59
g 53 . . B —
2 ) § ¥ Tidak hanya itu, hingga saat ini santri Pondok Pesantren Jabal Nur
° )
o 2 A . . .
§ 2 g sudih banyak menorehkan segudang prestasi dan memberikan kontribusinya
(e ¥
c 77 ) @ . s .
% S > bagi"masyarakat khususnya di Kecamatan Kandis, Kabupaten Siak bahkan
Q
1% =) s 8. . .. .. .
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Tabel 4.2
® Sarana dan Prasarana Pondok Pesantren Jabal Nur
Nog: Fasilitas No. Fasilitas
15/Asrama Putra & Putri 15. Saung ngaji santri

aDapur Putra & Putri

16.

Panggung/Gedung serbaguna

w(N
din

N e

SlLaboratorium (IPA, Bahasa,

Komputer, Fisika, Kimia,
Biologi)

17.

Sarana Olahraga (Lapangan
Basket, Lapangan Volly, Lapangan
Takraw, Lapangan Bulu Tangkis,
Lapangan Futsal, Lapangan Bola
Kaki)

NI

Kantor sekolah dan yayasan

18.

Saung Kaligrafi

Center)

5..)2 Mesjid (putra & putri) 19. [Kantin JN Mart & Koperasi
6.9Perpustakaan 20. Bumi perkemahan

7 #Gedung-gedung sekolah 21. |Lapangan utama Jabal Nur
8.]Aula/Gedung serbaguna 22. Bus pesantren

9 3Poskestren 23.|Mobil Logistik

10Gedung life skill 24.Pos Satpam 24 jam

11. Depot air minum JN Alma’ 25.[CCTV 24 jam

12.(Gedung multimedia (Media 26.|Gedung pelatihan LAS listrik

188

Penangkal petir 2 unit

217.

Bilik bicara wali santri

14.

Saung tahfidz

28.

\Wisma Jabal Nur

Sumber Data : Pondok Pesantren Jabal Nur
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Kesimpulan
©

o Berdasarkan analisis yang telah peneliti uraikan pada bab-bab
'ebeiumnya dari berbagai literatur dan penelitian dilapangan mengenai
Stra@gi Komunikasi Pondok Pesantren Jabal Nur dalam Merekrut Santri Baru
ihak pesantren menggunakan pemasaran sebagai strateginya dan menerapkan
empcagt elemen strategi pemasaran dengan cukup baik, maka dari itu peneliti
menyimpulkan bahwa :

g Strategi pemasaran pertama yang digunakan yaitu dengan
menf/ediakan jasa pendidikan formal dan non formal untuk di tawarkan ke
masyarakat. Pendidikan formal yang disediakan ada MA, MTs, Wustho dan
Ulya. Sedangkan untuk pendidikan non formalnya ada Kitab Kuning, Tahfidz
Qur’an, dan Ekstrakulikuler. Selain itu pesantren juga memiliki program
unggulan yang menjadi daya tarik tersendiri dan berbeda dari sekolah-sekolah
lain. Dalam memasarkan produk yang tersedia Pondok Pesantren Jabal Nur
menggunakan media sosial yang meliputi Facebook, Instagram, Youtube,Tik
Tokgdan media cetak yang meliputi brosur, kalender, baliho dan spanduk
sebé@ai alat atau media promosinya.

;- Strategi pemasaran yang kedua pesantren mengadakan diskon atau
potcﬁgan harga untuk 50 orang pendaftar pertama dengan jumlah potongan
senifiai Rp.500.000, serta ada program gratis SPP untuk santri yang kurang
manébu dan yatim piatu, kemudian gratis SPP 6 bulan untuk santri yang juara
umL&] MA, MTs, Wustho dan Ulya.

=

= Strategi pemasaran yang ketiga pesantren menggunakan promosi dari

I

mulgt ke mulut dengan bantuan para alumni, wali santri dan guru. Teknik
<

proﬁpsi ini mereka akan memberi informasi tentang pesantren kemudian
-~
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mempengaruhi orang-orang disekitar mereka sehingga tertarik untuk masuk ke
@on?ok Pesantren Jabal Nur.
= Strategi pemasaran keempat yaitu mengadakan kegiatan sosialisasi

syan&' meliputi terjun langsung ke sekolah-sekolah, mengadakan kegiatan

Ilg eyd1o

unp

cgperlgmbaan atau event-event antar sekolah, mengadakan kegiatan bakti sosial

un

aseperti berbagi takjil gratis di saat bulan suci ramadhan, dan mengadakan
fckeg%an wirid akbar dengan mendatangkan penceramah-penceramah ternama
gsehiggga masyarakat banyak yang datang untuk melihat. Hal ini menjadi
peIuEng besar untuk pesantren karena masyarakat banyak yang tau dan tertarik

den@’gn Jabal Nur.

2 Sarén

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah di jabarkan
pada bab sebelumnya, maka dari itu peneliti memiliki saran untuk tempat
penelitian yang dilakukan sebagai berikut :

Kepada pihak Pondok Pesantren Jabal Nur lebih meningkatkan kembali
fasilitas belajar seperti ruang kelas, karena masih banyak santri yang belajar
di luar ruang kelas. Dan menjalankan terus kegiatan ekstrakulikuler yang
acg di pesantren, agar kegiatan ekstrakulikuler yang fakum menjadi aktif
kémmbali.

D?arapkan kepada peneliti berikutnya untuk meneliti hal yang berkaitan
ndmun berbeda, bisa diangkat dari sisi seperti bagaimana upaya pesantren

daiam mengembangkan pesantren dan lain-lain.
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.§Pro§uct (Produk)

§1. Bagaimana sistem pendidikan di Pondok Pesantren Jabal Nur ?
Q.

gram unggulan apa yang dimiliki Pondok Pesantren Jabal Nur ?

epap-ﬁru\t)e
il

Pgogram apa yang anda minati di Pondok Pesantren Jabal Nur ?

u

@4, Pacrestasi apa yang pernah di raih Pondok Pesantren Jabal Nur ?
5. Apa saja sarana dan prasarana yang di sediakan pihak Pesantren ?
Pric; (Harga)
1. @Trapa biaya masuk di pondok pesantren jabal nur ?
2. Adakah potongan harga khusus untuk santri yang masuk ke pesantren ?
3. Siapa saja orang yang mendapatkan harga diskon tersebut?
4. Bagaimana sistem pembayarannya ?
5. Apakah pihak pesantren menyediakan atau membolehkan bagi wali santri

untuk mencicil biaya SPP atau sejenisnya ?

. Place (Tempat)

1. Dimanakah letak Pondok Pesantren Jabal Nur ?
2. %pakah lokasi pesantren sangat strategis ?
3. Apakah lingkungan pesantren sangat luas cakupannya ?

V]
4. Wlengapa anda tertarik dengan Pondok Pesantren Jabal Nur ?
(2}

: Prog!otion (Promosi)

1. Bﬁgaimana strategi promosi pondok pesantren Jabal Nur ?

-t

2. Media apa saja yang digunakan pondok pesantren Jabal Nur dalam
n;hempromosikannya ke masyarakat ?

&, Isci’konten seperti apa yang di promosikan ?

4. I\gana lebih besar pengaruhnya antara media online dengan media offline
d@am promosi ?

5. E?ari mana anda tahu Pondok Pesantren Jabal Nur ?
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Bagaimana sistem
pendidikan di  Pondok
Pesantren Jabal Nur ?

Memang untuk sistem pendidikan pertama
kali berjalan itu ada 2, yang pertama itu
KMI (Kulliyatul Mu’alimiyah Islamiyah)
itu sistem gontor di padukan sama MA dan
MTs nah jadi kolaborasi. Sebagian mapel
umum itu di ambil dari MA dan MTs,
yang keagamaannya diambil dari gontor
itu yang sudah berjalan dari dulu. Nah
sekarang kita ada pembaharuan kurikulum
baru itu metode kitab salafiyah, kalo
sekarang itu namanya PKPPS (Program
Kesetaraan Pondok Pesantren Salafiyah).
Untuk kurikulum baru ini juga karena
permintaan dari masyarakat, karena
masyarakat ini minta agar Jabal Nur ini
ada fokus kitab sama fokus tahfidz. Kitab
dan tahfidz inilah untuk anak-anak yang
mau ke Timur Tengah, kalau dulukan kita
belum menyediakan medianya santri
sendiri yang mandiri. Kalau sekarang dari
mulai  masuk pesantren sudah Kita
persiapkan, itu tadi dengan pendidikan
PKPPS.

N

Program unggulan apa
yang dimiliki Pondok
Pesantren Jabal Nur ?

Program unggulannya kita ada Leadership,
nah Leadership itu sudah ada pertama kali
pesantren di dirikan yaitu  sistem
kepengurusan  seperti  OSP2JN  dan
KGP3JN. Kemudian kita ada program
unggulan pentas seni, bagaimana skill-skill
anak-anak dan potensi-potensinya itu
mereka semangat berkembang untuk
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menampilkan di pentas seni. Selanjutnya
kita ada program Kkarya ilmiah, itu
sebenarnya untuk melatih pola pikir.
Karena anak-anak itu mencari suatu
masalah dan memberi solusi dari masalah
tersebut, disamping itu supaya mereka tau
sistematika penulisan untuk skripsi. Jadi
suatu saat mereka kuliah dan menghadapi
dunia per skripsian setidaknya mereka
sudah paham. Kita juga ada program
amaliyah tadris atau biasa disebut dengan
mikro teaching dimana anak-anak itu di
ajarkan bagaimana cara menyampaikan
ilmu yang sudah mereka dapat, intinya itu
adalah penyampaian ilmu secara lugas dan
matang materi apa yang mereka ambil dan
bisa untuk menyampaikannya. Kemudian
kita ada muhadoroh 3 bahasa (Arab,
Inggris, Indonesia), Latihan khotib dan
imamah, penguasaan aktif bahasa arab dan
bahasa inggris bagi seluruh santri, Super
Camp (perkemahan akbar), JN News
(jurnalistik/kewartawanan), Study Tour
(Reakreasi). Dan kita sekarang ada
program unggulan terbaru yaitu santri
preneur dimana santri diajarkan untuk
berwirausaha dengan cara ada beberapa
santri yang Kkita ajak kolaborasi untuk
memulai unit usaha seperti sekarang kan
ada JN pangkas yang mana menggunakan
santri-santri  bagian keamanan untuk
mengelola pangkas tersebut, dan ada juga
beberapa anak yang dilibatkan di kebun
disitu mereka tidak hanya membantu
kebun disitu mereka diajarkan bagaimana
cara berkebun yang baik.

w

Prestasi apa saja Yyang
pernah di raih Pondok
Pesantren Jabal Nur ?

Untuk prestasi pesantren ini sangat banyak
sekali mulai dari tingkat Kecamatan,
Kabupaten  dan Provinsi. Untuk
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prestasinya sendiri itu dari segi cabang
olahraga, kesenian, beladiri, kepramukaan,
kaligrafi, pendidikan, pesantren unggulan,
Al-Qur’an dan lain-lain.
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Apa saja sarana dan

prasarana yang
sediakan oleh
Pesantren ?

di
pihak

Kita menyediakan sarana prasarana yang
cukup memadai agar santri pun nyaman
tinggal di pesantren, kita menyediakan
asrama santri, gedung belajar,mesjid,
sarana olahraga, saung-saung, ruang
bagian kesehatan, gedung serba guna,
perpustakaan, koperasi dan  kantin,
perumahan guru, laboratorium, ruang
pertemuan, perkantoran, studio musik dan
kesenian, CCTV, penangkal petir, dan
kendaraan operasional.

Berapa biaya masuk di

Pondok Pesantren
Nur ?

Jabal

Untuk harga masuk itu setiap tahunnya
berbeda-beda, dan setiap golongannya
berbeda karena disini kita membagi nya
sesuai pendidikan yang mereka ambil
misalnya MA, MTs, dan PKPPS. Itupun
untuk putra dan putri berbeda jumlah
biaya masuknya karena kan Kkita
menyesuaikan juga kebutuhan pribadi
mereka. Tahun ini itu uang masuk untuk
biaya peningkatan mutu pendidikannya
sekitar Rp. 5.700.000 itu diluar biaya
keperluan atau perlengkapan santri. Untuk
uang SPP nya itu sekitar Rp. 850.000
perbulan.

Adakah potongan

harga

khusus untuk santri yang
masuk ke pesantren ?

lya ada

Siapa saja orang
mendapatkan
diskon tersebut ?

yang
harga

kita mengadakan diskon atau potongan
harga khusus untuk 50 orang pendaftar
pertama untuk potongannya itu senilai Rp.
500.000 hal ini dapat menarik minat
masyarakat  sehingga mereka akan
berlomba-lomba untuk  mendaftarkan
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anaknya. Kita juga mengadakan program
gratis SPP untuk santri yatim piatu dan
kurang mampu untuk 5 orang, kita akan
mendata untuk santri yang benar-benar
layak untuk mendapatkannya. Kita juga
ada program gratis SPP 6 bulan untuk
santri-santri yang Juara umum tingkat
MTs, MA, Wustha dan Ulya hal ini untuk
memberikan motifasi juga untuk mereka
agar lebih giat belajar.

o
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Bagaimana sistem

pembayarannya ?

Untuk sistem pembayarannya sendiri itu
bisa datang langsung ke bagian TU (Tata
Usaha) pesantren atau bisa di transfer
melalui via rekening. Tapi biasanya wali
santri itu lebih banyak pembayaran
langsung.

Apakah pihak pesantren
menyediakan atau
membolehkan bagi wali
santri  untuk  mencicil

biaya SPP atau sejenisnya
?

Tentunya dengan hal itu kita ada agar
meringankan pembayaran untuk wali
santri, tapi untuk pembayaran yang boleh
di cicil itu cuma uang tahunan dan
biasanya itu 2 sampai 3 Kkali cicilan. Untuk
uang SPP nya itu tidak bisa di cicil karena
juga itukan uang bulanan yang harus
dibayar, nah dari uang SPP itulah untuk

[

membeli bahan-bahan makanan untuk
santri.
Bagaimana strategi | Pertama itu dari sosmed itukan ada

{ promosi yang dilakukan

pesantren ?

Youtube, Instagram kita aktif yang betul
itu di setelah covid tahun 2021, Facebook
itukan udah lama dari tahun 2017 itu kita
udah pakai facebook, nah di 2023 ini kita
memulai Tik Tok karena kan banyak
sekarang orang-orang itu yang lebih
tertarik kepada soft video orang malas
sekarang liat video panjang-panjang jadi
kami tembak pemasaran nya informasi
dulu bahwa Jabal Nur ini ada lewat Tik
Tok nah dari video Tik Tok ini bisa ke
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Instagram kan bisa sepaket itu. Tapi kita
juga ada sosialisasi griliya atau pergi ke
sekolah-sekolah dengan membawa brosur,
kalender, spanduk. Cuman ternyata waktu
covid kita gak memakai sistem griliya ini,
karena waktu itu santri gak ada santri pada
libur akhirnya kami Cuma memanfaatkan
sosial media sama kekuatan dari mulut ke
mulut. Pas di analisa lagi ternyata yang
paling besar itu dari mulut ke mulut bukan
dari sosial media. Kekuatan dari mulut ke
mulut adalah wali santri, alumni dan juga
dari guru-guru. Setelah covid berlalu kita
beraktifitas kembali, kita juga ada
mengadakan  kegiatan-kegiatan  yang
berbaur dengan masyarakat. Tujuannya
agar jabal nur ini semakin dikenal oleh
banyak orang.

11

Dimanakah letak Pondok

Pesantren Jabal Nur ?

Pondok Pesantren Jabal Nur berdiri di
jalan Sultan Syarif Kasim Kelurahan
Simpang Belutu Kecamatan Kandis
Kabupaten Siak.

[

AJISIdATUN dTWR]S] QJBS

Apakah lokasi pesantren

sangat strategis ?

lya, lokasi pesantren terbilang cukup
strategis karena lokasinya yang berada
dekat jalan raya dan kita berada di
lingkungan masyarakat. Untuk jarak
pesantren ke jalan raya sendiri sekitar
hanya 500 meter. Di sekitar lokasi juga
terdapat banyak sarana umum, tempat-
tempat perbelanjaan, kantor polisi dan
banyaklah. Akses ke pesantren juga

= mudah sangat terjangkau oleh siapa pun.

2

é Apakah lingkungan | lya, luas tanah pesantren ini sekitar kurang
13§ pesantren  sangat luas | lebih 500.000 m2. Banyak bangunan yang

cakupannya ?

kami bangun juga, dan kegiatan santri
untuk berlalu lalang pun tidak sempit
sehingga santri pun tidak bosan.
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Nama

)

ngatan : Media Center
Waktu  :06 Juni 2023

Lgkasi

AFT WAWANCARA DENGAN MEDIA CENTER

: Thofan Jihadullah Al-Atiq

: Pondok Pesantren Jabal Nur

NO-

Pertanyaan Wawancara

Hasil Wawancara

Buepun-6uepun 16unpuiig e3did yeH
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Bagaimana strategi
promosi yang di lakukan
pesantren ?

Bisa dibilang cara Jabal Nur untuk syiar
dengan tujuan untuk mencari atau
menerima santri baru itu sudah beberapa
tahun ini Jabal Nur sudah menerapkan
digital marketing. Kalau dulu kita dalam
mempromosikan pesantren atau mencari
santri baru itu masih dengan menggunakan
strategi marketing yang umum lah.

Media apa saja Yyang
digunakan untuk promosi
?

Sekitar sudah 4 tahun ini kita sudah
beralih ke digital, karena melihat memang
sekarang sudah eranya digital. Maka kita
memanfaatkan seluruh media sosial yang
ada baik itu Facebook, Instagram, Youtube
dan sekarang yang terbaru itu kita lagi
menggunakan Tik Tok untuk media
dakwah kita. Tidak hanya itu kita juga
masih menggunakan strategi lama seperti
mencetak baliho atau spanduk, kalender,
brosur, sosialisasi ke sekolah-sekolah dan
promosi dari mulut ke mulut.

w

Isi konten seperti apa
yang di promosikan oleh
pesantren ?

Kita membuat konten-konten yang
bermanfaat, kita memposting foto-foto
kegiatan santri yang real seperti apa
adanya dengan tujuan orang-orang bisa
melihat langsung.

AG ejng jo AJIsIaArun drwe[sy 3jels

D

Mana lebih besar
pengaruhnya antara media
online dengan media
offline dalam promosi ?

Lebih tinggi di media online seperti media
sosial, karena zaman sekarang apalagi
kalau sosial media nya itu kontennya
menarik orang kalau suka dia akan
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membagikan konten tersebut sehingga
informasi  tentang adanya pesantren
semakin meluas. Kami di Pondok
Pesantren Jabal Nur memanfaatkan
seluruh guru, jadi guru itu kita kasih
semacam aturan. Bahwa guru itu wajib
untuk membagikan postingan pesantren,
jadi setiap harinya akan ada postingan.
Kita juga mengshare link postingan ke
whatsApp wali santri, sehingga wali santri
akan melihat dan membantu mengshare
link postingan Kkita. Hal ini dapat
membantu tim media center dalam
mempromosikan postingan pesantren. Kita
juga sering live di media sosial seperti
Facebook dan Tik Tok.

Bagaimana sistem
pendidikan di  Pondok
Pesantren Jabal Nur ?

Kalau untuk pendidikannya Kkita ada
formal dan non formal, pendidikan
formalnya ini kan belajar di kelas. Nah
untuk pendidikan non formal itu diluar
kegiatan formal, untuk non formalnya ada
ekstrakulikuler, tahfidz, kitab kuning itu
kegiatan non formal nya. Jadi Kkita
berimbang antara formal dan non
formalnya, biasanya ada beberapa
pesantren yang non formalnya tidak terlalu
di perhatikan. Nah kita insyaallah non
formalnya kita maksimalkan juga karena
potensi santri itu biasanya berkembang di
kegiatan-kegiatan non formalnya.
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Nama

V)

Jabatan
2/
\@;aktu

L%kasi

: Rubiyem
: Wali Santri
: 23 Mei 2023

: Rumah informan

AFT WAWANCARA DENGAN WALI SANTRI

No=

Pertanyaan Wawancara

Hasil Wawancara
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Mengapa ibu tertarik
dengan Pondok Pesantren
Jabal Nur ?

Dulu tahun 2013 anak saya yang pertama
kan masuk ke Jabal Nur juga, saya ngecek
ke sana untuk liat kondisi sekolahnya,
pengajarannya gak taunya tertarik sama
pengajarannya sama tempatnya. Kalau
mau jenguk anak enak, lokasinya dekat
dengan rumah tidak memakan waktu
berjam-jam. Untuk lokasi pesantrennya
juga tidak jauh dari masyarakat dan dekat
dengan toko-toko jadi kalau mau belanja
keperluan anak itu tidak jauh. Makannya
dari anak saya yang pertama sampai anak
saya yang ketiga ini sekolah di sana
semua.

N

Dari

mana ibu tau

informasi tentang Jabal

Nur ?

Saya tau Jabal Nur ini dari tetangga saya,
karena anaknya sekolah di sana.
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AFT WAWANCARA DENGAN SANTRI KELAS 5 MA PUTRI

©

Nama : Masitah Al Zahra br Siahaan
Q

ngatan : Santriwati Kelas 5 MA

Waktu  :24 Mei 2023

L%kasi

: Pondok Pesantren Jabal Nur

NO-

Pertanyaan Wawancara

Hasil Wawancara
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Mengapa anda tertarik
dengan Pondok Pesantren
Jabal Nur ?

Karena Jabal Nur ini memiliki program
unggulan yang berbeda dari pesantren lain,
saya tertarik juga karena Jabal Nur ini
sangat strategis lokasinya tidak jauh juga
dari rumah.

nely ejlsns NI A

Program unggulan apa
yang anda minati ?

Kalau untuk program pendidikan yang
disediakan sama pesantren ini ada MA,
MTs, Wustho dan Ulya. Nah kalau untuk
Ulya dan Wustho ini membahas tentang
kitab kuning dan tahfidz. Misalnya kalau
anak MA nya mau ngambil kitab kuning
atau fokus tahfidz berarti dia mengambil
Ulya tahfidz, begitu seterusnya kak. Kalau
saya  sendiri  mengambil  program
pendidikan MA, karena saya lebih suka ke
pendidikan umum nya.

w

Dari mana anda tahu
informasi tentang Jabal
Nur ?

Saya tahu Jabal Nur ini karena kakak saya
juga sebelumnya sekolah di sini, tapi
untuk itu kami juga tahu informasi Jabal
Nur ini dari saudara saya.
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AFT WAWANCARA DENGAN SANTRI KELAS 2 MTS PUTRI

©
Nama : Suci Rochmawati
Q
ngatan : Santriwati Kelas 2 MTs

Waktu  :24 Mei 2023

L%kasi

: Pondok Pesantren Jabal Nur

No=

Pertanyaan Wawancara

Hasil Wawancara
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Mengapa anda tertarik
dengan Pondok Pesantren
Jabal Nur ?

Karena faktor orang tua juga yang nyuruh
untuk mondok saja, tapi orang tua
bolehkannya pesantren yang dekat dengan
rumah. Kebetulan Jabal Nur ini dekat
dengan rumah jadi tertarik juga masuk ke
sini. Enggak cuma itu, pendidikan di sini
juga bagus. Disini lah bakat saya bisa
berkembang, yang tadinya saya enggak
bisa apa-apa tapi disini saya jadi bisa.

drweysy ajeis

Program unggulan apa
yang anda minati ?

Saya mengikuti kegiatan program non
formal yang disediakan oleh pesantren,
salah satunya ekstrakulikuler
kepramukaan. Disana  saya  bisa
mengembangkan bakat kepramukaan saya,
alhamdulillah  pesantren  memfasilitasi
untuk  mengikuti  kegiatan  lomba
kepramukaan diluar. Nah dari situ saya
bisa menambah wawasan kepramukaan
saya.

w

Dari mana anda tahu
informasi tentang Jabal
Nur ?

Saya tahu adanya Jabal Nur ini dari
tetangga saya.
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Kegiatan Berbagi Takjil Gratis
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giatan Wirid Akbr di Lapangan Pondok Pesantren Jabal Nur
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Lc:l —1 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

Mf .nm a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

l/_.-\_n_ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

unsuscapay 2+ Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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Pesantren Jabal Nur
umber Data : https://www.facebook.com/LBJTJabalnur

Lapangan Pondok Pesantren Jabal Nur
Sumber Data : https://www.facebook.com/LBJTJabalnur

atan Perlombaan PORSEDA se-Riau Antar Sekolah di Pondok
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atan Perlombaan Peemahan Akbar se-Riau Antar Sekolah di

State Islamic Universitpof Sultan Syarif Kasim Riau
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.



Ponpes Jabal Nur (24 Mei 2023)
Wawancara dengan Media Center (MC)
Pondok Pesantren Jabal Nur (06 Juni 2023)

Wawancara dengan Ketua PSB (Penerimaan Santri Baru)

f Sultan Syarif Kasim Riau
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u_c:l 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
m... .nm a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
l/_.-\_n_ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

unsuscapay 2+ Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.



Wawancara dengan Wali Santri Pondok Pesantren
Jabal Nur (23 Mei 2023)

Wawancara dengan Santri Pondok Pesantren Jabal Nur
(24 Mei 2023)

Mtan Syarif Kasim Riau
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.

UIN SUSKA RIAU
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N  KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI

FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI

AR :
<? = SULTAN SYARIF KASIM RIAU

I JIn. H.R. Soebrantas KM. 15 No. 155 Kel. Tuah Madani Kec. Tuah Madani - Pekanbaru 28298 PO Box. 1004

Telepon (0761) 562051 ; Faksimili (0761) 562052

UIN SUSKA RIAU Web : https://fdk.uin-suska.ac.id, E-mail: fdk@uin-suska.ac.id

Nomor  : B-1845/Un.04/F.IV/PP.00.9/05/2023

Pekanbaru, 12 Mei 2023

Sifat : Biasa
Lampiran : 1 (satu) Exp

Hal : Mengadakan Penelitian.
Kepada Yth,
Kepala Dinas Penanaman Modal dan
Pelayanan Terpadu Satu Pintu
Provinsi Riau
Di
Pekanbaru
Assalamu’alaikum wr. wb.
Dengan hormat,
Kami sampaikan bahwa datang menghadap bapak, mahasiswa kami:
Nama : WIWIN
NIM : 11940322067
Semester : VIII (Delapan)
Jurusan : llmu Komunikasi
Pekerjaan : Mahasiswa Fak. Dakwah dan
Komunikasi UIN Suska Riau
Akan mengadakan penelitian dalam rangka penulisan Skripsi tingkat
Sarjana (S1) pada Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam
Negeri Sultan Syarif Kasim Riau dengan judul:
“Strategi Komunikasi Pemasaran Pondok Pesantren Jabal Nur Kec.
Kandis Kab. Siak Dalam Merekrut Santri Baru”
Adapun sumber data penelitian adalah :
“Kec. Kandis Kab. Siak Dalam Merekrut Santri Baru”
Untuk maksud tersebut kami mohon Bapak berkenan memberikan
petunjuk-petunjuk dan rekomendasi terhadap pelaksanaan penelitian
tersebut.
Demikianlah kami sampaikan dan atas perhatiannya diucapkan terima
kasih.
Wassalam
Dekan
Dr. Imron Rosidi., S.Pd., M.A
NIP. 19811118 200901 1 006
Tembusan:

1.

nery wisey Jrredg i

Mahasiswa yang bersangkutan
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Lembaga Bina Jiwa Tagwallah
PONDOK PESANTREN JABAL NUR
KANDIS - SIAK — RIAU - INDONESIA.

2850 e oS Ay ) gl

JI. Sultan Syarif Kasim Kel. Simp. Belutu Kandis Kode Pos. 28686 Hp. 081265313329

Nomor : 001/P/LBJT-PPIN/V/2023 Kandis, 23 Mei 2023
Lampiran -
Perihal : Balasan Surat Izin Prariset

Assalamu 'alaikum Wr.Wb
Seiringnya do’a dan ta’dzim kami, mudah-mudahan bapak/ibu/saudara/i selalu dalam
lindungan ALLAH SWT dan sukses dalam menjalankan tugas. Amin.
Pimpinan Yayasan Bina Jiwa Taqwallah Pondok Pesantren Jabal Nur, setelah membaca
surat Permohonan Penelitian dari: Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Suska
Riau, Nomor : B-1845/Un.04/F.IV/PP.00.9/05/2023 Tanggal 12 Mei 2023, dengan ini

memberikan izin melakukan prariset kepada:

Nama Mahasiswa : Wiwin

NIM : 11940322067

Semester/Tahun : VIII (Delapan)/ 2023

Program Studi : Ilmu Komunikasi

Judul Skripsi : Strategi Komunikasi Pemasaran Pondokpesantren Jabal Nur Kec.

Kandis Kab. Siak Dalam Merekreu Santri Baru

Demikianlah balasan surat izin prariset ini dibuat dan dipergunakan dengan sebaik-
baiknya.

Wassalamu 'alaikum Wr. Wh
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PEMERINTAH PROVINSI RIAU
DINAS PENANAMAN MODAL DAN PELAYANAN TERPADU SATU PINTU

Gedung Menara Lancang Kuning Lantai | dan Il Komp. Kantor Gubernur Riau
JI. Jend. Sudirman No. 460 Telp. (0761) 39064 Fax. (0761) 391177 PEKANBARU
Email : dpmptsp@riau.go.id

REKOMENDASI
Nomor : 503/DPMPTSP/NON IZIN-RISET/56210
TENTANG

PELAKSANAAN KEGIATAN RISET/PRA RISET
DAN PENGUMPULAN DATA UNTUK BAHAN SKRIPSI

Kepala Dinas Penanaman Modal dan Pelayanan Terpadu Satu Pintu Provinsi Riau, setelah memb;g:‘)szﬁ:;t
Permohonan Riset dari : Dekan Fakultas Dakwah dan K ikasi UIN Suska Riau, Nomor
B-1845/Un.04/F.IV/PP.00.9/05/2023 Tanggal 12 Mei 2023, dengan ini memberikan rekomendasi kepada:

1. Nama : WIWIN

2. NIM/KTP : 11940322067

3. Program Studi : ILMU KOMUNIKASI

4. Jenjang S

5. Alamat . PEKANBARU

6. Judul Penelitian :  STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN PONDOK PESANTREN JABAL NUR KEC.
KANDIS KAB. SIAK DALAM MEREKRUT SANTRI BARU

7. Lokasi Penelitian . PONDOK PESANTREN JABAL NUR KEC. KANDIS KAB. SIAK

Dengan ketentuan sebagai berikut:

-

. Tidak melakukan kegiatan yang menyimpang dari ketentuan yang telah ditetapkan.

2. Pelaksanaan Kegiatan Penelitian dan Pengumpulan Data ini berlangsung selama 6 (enam) bulan terhitung mulai
tanggal rekomendasi ini diterbitkan.

3. Kepada pihak yang terkait diharapkan dapat memberikan kemudahan serta membantu kelancaran kegiatan

Penelitian dan Pengumpulan Data dimaksud.

Demikian rekomendasi ini dibuat untuk dipergunakan seperiunya.

Dibuat di . Pekanbaru
Pada Tanggal : 15 Mei 2023

Di Secara ik Melalui :
) Sistem Informasi Manajemen Pelayanan (SIMPEL)

DPMR | DINAS PENANAMAN MODAL DAN
PTSP | PELAYANAN TERPADU SATU PINTU
PROVINSI RIAU

Tembusan :
Disampaikan Kepada Yth :
1. Kepala Badan Kesatuan Bangsa dan Politik Provinsi Riau di Pekanbaru
2. Bupati Siak g

Up. Kaban Kesbangpol dan Linmas di Siak Sri Indrapura
3. Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Suska Riau di Pekanbaru
4. Yang Bersangkutan

nery wisey jredg ue
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BIOGRAFI PENULIS
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Penulis bernama WIWIN, dilahirkan di Desa Beringin Lestari
Kecamatan Tapung Hilir Kabupaten Kampar pada tanggal 05
Mei 2001. Penulis merupakan anak dari Ayah Lukman dan Ibu
Solihat, penulis anak ketiga dari empat bersaudara. Riwayat
pendidikan formal penulis dimulai pada tahun 2006 dari
tingkat TK Al-Hidayah Beringin Lestari, dan tamat pada tahun

-

(=

go‘87. I@mudian penulis melanjutkan pendidikan ketingkat Sekolah Dasar Negeri

AN

(7))
808 Befingin Lestari dan tamat pada tahun 2013. Kemudian pada tahun 2013

N

enulis felanjutkan kembali pendidikan tingkat Madrasah Tsanawiyah Jabal Nur

eoe

QO
andis dan tamat pada tahun 2016. Pada tahun yang sama, penulis melanjutkan

P

1S

ndidikan ketingkat Madrasah Aliyah Jabal Nur Kandis dan tamat pada tahun

o
-
KO

Penulis melanjutkan kembali pendidikan formalnya ketingkat Sarjana (S1)

eousaw edu

pada salah satu Perguruan Tinggi Negeri (PTN) di Pekanbaru Provinsi Riau.
éenulis memilih PTN yang terkenal dengan nama Universitas Negeri Sultan
gyarif Kasim Riau (UIN SUSKA) pada Fakultas Dakwah dan Komunikasi
BrograngQStudi lImu Komunikasi. Selain menjalani aktivitas perkuliahaan pada
rogran:: studi tersebut, penulis juga mengikuti kegiatan aktif luar kampus yaitu

rgabLEfrg dengan sebuah organisasi ZEVKY EO (Event Organizer).
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