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MOTTO 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka 

merubah keadaan diri mereka sendiri.” (QS. Ar-Ra’d:11) 

 

“Hai orang–orang yang beriman, jadikanlah sabar dan shalat sebagai penolongmu, 

sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar “ (QS. 2: 153). 

 

“Ilmu itu lebih baik dari pada harta Ilmu akan menjaga kita, tapi  kita yang akan 

menjaga hartaHarta berkurang jika dibagikan, tapi ilmu semakin bertambah jika 

dibagikan.” 

( Kholifah Sayyidina Ali bin Abi Tholib  ) 
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ABSTRAKSI 

Dunia bisnis yang berkembang di Indonesia semakin berat dalam posisi 

sebagai industri dan pengusaha dalam menghadapi pesaing industri lainnya. Akan 

tetapi bisa menjadi kesempatan menarik bagi pengusaha jika dalam memproduksi 

dan mempromosikan barang, sebuah industri dapat menggunakan strategi yang 

tepat. Strategi yang tepat sudah seharusnya dimiliki pengusaha dalam menghadapi 

persaingan usaha. Dalam pemasaran dikenal banyak strategi yang dapat 

digunakan untuk memasarkan produk yang dihasilkan sebuah perusahaan, salah 

satunya adalah marketing mix atau bauran pemasaran yang terdiri dari product, 

place, promotion, and price sebagai alat-alat pemasarannya. Perhatian produsen 

dalam menggunakan strategi yang tepat akan membawa pengaruh terhadap 

penjualan yang dimiliki oleh perusahaan ini. Berdasarkan latar belakang diatas 

maka yang menjadi fokus penelitian ini adalah, peranan bauran pemasaran pada 

usaha kaligrafi Afandi Galery dalam penjualan.   

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

kualitatif dengan menggunakan metode wawancara, observasi, dan dokumentasi. 

penelitian ini dilakukan secara bertahap dengan menggunakan langkah-langkah 

editing, classifying, dan verifying.   

Setelah melalui tahap pengumpulan dan analisis data temuan penelitian 

dapat disimpulkan sebagai berikut: Pertama, bahwa dalam penjualan, usaha 

Afandi Galery di Desa Kawak Pakis Aji Jepara telah menerapkan strategi bauran 

pemasaran. Hal ini berdasarkan pada unsur-unsur 4P dalam bauran pemasaran 

yaitu produk (product), harga (price), tempat (place), promosi (promotion) yang 

telah berperan pada Afandi Galery di desa Kawak Pakis Aji Jepara. Unsur-unsur 

dalam 4P yang sudah diterapkan adalah: Produk (kualitas produk, desain, nama 

merek, kemasan, ukuran, garansi, Pelayanan pendukung produk), Harga 

(penetapan harga dan diskon), Promosi (menggunakan cara pemasaran langsung 

kepada pelanggan periklanan, pameran, dan sales marketing), Distribusi 

(distribusi satu perantara). Maksudnya adalah produsen hanya menjadi penyedia 

barang produksi bagi agen dan otlet penjual handicraft. 

 

Kata Kunci: Produk, Harga, Promosi, Dan Tempat 
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ABSTRACT 

The world's growing business in Indonesia has become harder in the 

position as the industry and employers in dealing with other industry competitors. 

But it can be an attractive opportunity for entrepreneurs if in producing and 

promoting goods, an industry can use the right strategy. Strategies and 

appropriate consideration should be owned employers in the face of competition. 

In many known marketing strategies that can be used to market the products of a 

company, one of which is the marketing mix or marketing mix consisting of 

product, place, promotion, and price as a means of marketing. Caution 

manufacturers in using the right strategies will take effect on sales which is 

owned by this company. Based on the above background, which is the focus of this 

research is the role of the marketing mix in the business calligraphy Afandi 

Gallery in sales. 

This type of research is a qualitative study using interviews, observation, 

and documentation. This research is done gradually by using the steps of editing, 

classifying, and verifying. 

After going through the stages of data collection and analysis of research 

findings can be summarized as follows: First, that in sales, business Afandi 

Gallery in Desa Pakis Aji Kawak Jepara has implemented the marketing mix. It is 

based on the elements of the marketing mix 4P is product (product), price (price), 

where (place), promotion (promotion) which has been instrumental in the Gallery 

in the village Afandi Kawak Pakis Aji Jepara. Elements in the 4P already applied 

are: Product (product quality, design, brand name, packaging, size, warranty, 

support services products), price (pricing and discounts), promotion (using means 

of direct marketing to customers advertising, exhibition and sales marketing), 

distribution (distribution of the intermediary). That is the only manufacturer into 

a provider of goods production for agents and sellers otlet handicraft. 

Keywords: Product, Price, Promotion, And Place  
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