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mantener una continuidad para que la investigacion no
se viera afectada. Otra complicacién fue comiin a mu-
chas investigaciones: acotarla. Inicialmente el objetivo
era analizar el papel de Israel en el fracaso del proceso
de paz con los palestinos, pero no podia limitarme a es-
tudiar el acuerdo de Oslo y su evolucién; tuve que
examinar a fondo la politica israeli (sus instituciones, sis-
tema politico y electoral, partidos...) y su evolucién desde
1948 hasta los anos del proceso de paz. Ademds, para
poder explicar el funcionamiento de la politica israeli fue
imprescindible analizar su sociedad y los principales ele-
mentos que definen al pais: su creacion, su demografia,
su definicién con Estado judio, su minoria de origen pa-
lestino, etc.; porque son factores determinantes para
Israel y ayudan a explicar el fracaso de las negociaciones
de paz con los palestinos”.

Pero ademéds en este libro la postura de la autora pretende
en todo momento ser imparcial y “explicar las cosas sin
tomar partido y sin esquivar el anadlisis critico”. Otro reto
fundamental consiste en poder “distinguir entre las fuen-
tes de informacion fiables y aquellas que mezclan datos
veraces y propaganda”. En el capitulo tercero se detalla la
historia y el papel de cada una de las formaciones politi-
cas, de izquierdas, de derechas y de centro, e incluso de
las politicas sectoriales incluyendo los partidos religiosos,
los arabes y los de los inmigrantes rusos. “El millén largo
de inmigrantes procedentes de antiguas reptblicas sovié-
ticas que lleg6 al pais en la década de los noventa del
pasado siglo” y que ha influido en un cambio en la socie-
dad israeli porque no todos son judios. Segin se puede
leer en el libro, “muchos son practicantes, y tienen un alto
nivel profesional y adquisitivo”.

Otra de las cuestiones relevantes en La politica israeli y el
proceso de paz es precisamente explicar al lector, con
ejemplos y de manera clara, detallada y contextualizada,
c6émo ha sido ese proceso de paz entre israelies y palesti-
nos que puede entenderse a la perfeccion en el apartado
del capitulo quinto titulado: “A favor de la paz, pero sin
concesiones concretas”. Es, sin duda, uno de los retos tam-
bién de los medios de comunicacién que en ocasiones
muestran el conflicto de soslayo, sin profundizar y, como
argumenta su autora, sin apenas referencias bibliografi-
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cas ya que, afirma que “hay muy poco publicado en espa-
fiol sobre la politica israeli”.

Por esta razon este libro resulta imprescindible para co-
nocer con detalle los pormenores de la situacién politica
desde la creacion de Israel y es ademads “un analisis critico
del papel del pais en el fracaso del proceso de paz”. Con-
viene leerlo ademds con detenimiento para lograr,
aconseja la Dra. Natalia Pérez, “distintas lecturas segtn el
tema que mads interese al lector: Israel como pais, el juego
politico israeli, o el proceso de paz”.

Su temadtica argumental y su trabajo de campo son de gran
valor para cualquier investigador, persona interesada en
conocer esta realidad, pero ademads es esencial paralos in-
formadores a la hora de poder conocer de primera mano
el contexto sociopolitico de Israel.

Esther Cerverz Barriga
Universidad CEU San Pablo
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Los planes de estudio adaptados al Espacio Europeo de
Educacion Superior (EEES) y con sucesivas actualizacio-
nes estdn de suerte con la constante aparicién de nuevos
manuales adaptados a las nuevas exigencias de los proce-
sos de ensefnanza-aprendizaje conforme a los criterios de
Bolonia. En este contexto, acaba de aparecer el libro titu-
lado Fundamentos de la publicidad, obra de la profesora e
investigadora Begofia Gomez Nieto, publicado por los ser-
vicios editoriales de la prestigiosa escuela universitaria de
negocios ESIC. Se trata de un trabajo muy préctico para
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todos aquellos estudiantes de titulaciones del &mbito de
las Ciencias de la Comunicacién, especialmente de los
grados universitarios oficiales en Publicidad y Relaciones
Publicas, que quieran tener a su alcance un manual prac-
tico, de referencia, bdsico y que les ayude a introducirse
en la comprension del funcionamiento de la compleja
magquinaria de la industria publicitaria y comunicativa en
la actual sociedad digital.

La obra de la profesora Gomez Nieto, que ha ejercido la
docencia en la Universidad Europea Miguel de Cervantes
(UEMQ) y en la Universidad de Valladolid (Uva), se pre-
senta como un estudio riguroso, sistemdtico y sintético
sobre el complejo engranaje del sistema publicitario.

Uno de los grandes logros del libro es conseguir analizar el
fenémeno publicitario exhaustivamente desde dos pers-
pectivas bien diferenciadas, es decir, tanto en el nivel
conceptual como en el nivel operativo-practico. Por ese
motivo, el libro de la profesora Gémez Nieto es un instru-
mento Util para la comprensién y acercamiento del
alumnado y del ptblico que desee entender en qué con-
siste la actividad publicitaria en si.

El libro Fundamentos de la publicidad se compone de un
Unico volumen de 255 paginas estructurado a su vez en
tres bloques principales. En cada uno de ellos aborda di-
ferentes areas relevantes del ambito publicitario. El primer
bloque se centra en el estudio tedrico y conceptual de la
publicidad: la disciplina como teoria cientifica, sus orige-
nes, larelacion con el marketing y las relaciones publicas,
asi como aspectos socioldgicos, culturales y econémicos.
Por desgracia, en este primero bloque, no se extiende
mucho en el cada vez mads relevante dmbito de las rela-
ciones publicas y la comunicacién corporativa, que
despacha rapidamente en cuatro péaginas (47-51). Este
pasar de puntillas por las relaciones publicas esta en parte
justificado porque el libro pretende centrarse en el fen6-
meno publicitario per se. Las relaciones publicas, como
disciplina hermana, ciertamente merecen otro manual en
profundidad y diferenciado.

El segundo bloque del libro de Begofia G6mez Nieto des-
grana muy detalladamente el complejo entramado del
puzzle o sistema publicitario a través de los elementos

ntcleo de dicho sistema y sus interrelaciones. En este
apartado nos habla del rol del anunciante, la agencia de
publicidad, los medios de comunicaciény el consumidor.
Es el punto fuerte de la obra. En este bloque, ademas, se
tratan conceptos como identidad e imagen corporativa,
posicionamiento, asi como aspectos relativos a la creati-
vidad publicitaria y planificacién de medios. Finalmente,
el tercer y tltimo bloque del libro de Gémez Nieto se cen-
tra en los nuevos formatos publicitarios al servicio de las
organizaciones, ya sean empresas o instituciones, que
hacen uso de la publicidad, sus estrategias, tacticasy ac-
ciones. En este apartado final del libro, la profesora
Gomez Nieto detalle técnicas tales como el street marke-
ting, ambient media, o el marketing de guerrilla, entre
otros fenémenos recientes. La autora acierta otra vez al
tratar desde la perspectiva académica nuevas acciones
comunicativas propias de Internet y de las hoy todopo-
derosas y omnipresentes redes sociales. Por ultimo, la
obra Fundamentos de la publicidad concluye con una re-
flexién sobre la nueva direccion de la publicidad en los
actuales tiempos de la sociedad digital, otro punto fuerte
de la obra. Ademads, el trabajo de investigacién y docu-
mentaciéon de la profesora Gémez Nieto termina con
unas soélidas conclusiones y una completa y actualizada
bibliografia.

La calidad dela obra es el reflejo de la pasion por la profe-
sién yla amplia experiencia docente de su autora. Begofia
Gomez Nieto es Licenciada en Ciencias de la Informacion
(Rama Publicidad y Relaciones Publicas) por la Universi-
dad Complutense de Madrid (1999) y Doctora en Ciencias
de la Informacion por la IE University (Instituto de Em-
presa) de Segovia (2008). Actualmente es profesora de los
grados oficiales universitarios en Publicidad y Relaciones
Publicas, Periodismo y Comunicacién Audiovisual de la
UEMC tanto en la modalidad presencial como online,
donde concretamente imparte las materias tanto de Teo-
ria General de la Publicidad como de Teoria de la
Comunicacion y de la Informacién. Ademas, la profesora
Gomez Nieto estd acreditada en la figura de profesora con-
tratada doctora tanto por la ANECA como por la
ACSUCYL. Su trayectoria cientifica viene avalada por mas
de una cuarentena de articulos en revistas cientificas in-
dexadas de Espafa, Portugal, Chile, México y Peru.
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También ha participado como ponente en congresos de
indole nacional e internacional.

Francisco Cabezuelo Lorenzo
Universidad Complutense de Madrid
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La mayor parte del conocimiento que tenemos del mundo
exterior no procede de nuestra experiencia directa, sino
del relato que otros individuos nos han proporcionado de
ese mundo. Esta es la idea central de Public Opinion
(1920), el clasico de Walter Lippmann que sent6 las bases
epistemoldgicas del estudio cientifico y multidisciplinar
de la Comunicacién durante el siglo XX.

Lippmann nos enfrenta a la incomoda sospecha de que la
mayoria de nuestras imdgenes sobre la realidad exterior
no son producidas espontdneamente por nuestra inteli-
gencia, nuestra intuicion o nuestra capacidad de
observacion; ni tampoco son el resultado de nuestras vi-
vencias personales. Al contrario, casi todas son fruto de un
proceso de asimilacion del discurso dominante en los me-
dios de comunicacién social a los que, inevitablemente,
estamos expuestos en las sociedades modernas.

Esta idea de Walter Lippmann germiné rdpidamente en
diferentes &mbitos de conocimiento (Sociologia, Psicolo-
gia, Ciencia Politica, Marketing, etc.) y cristaliz6 en
diferentes lineas de investigacién que tratan de compren-
der el dificil proceso de recepcién de los mensajes por
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parte del ptiblico. Cabe destacar, entre ellas, los hallazgos
de los tedricos de la Agenda Setting, Maxwell McCombs y
Donald Shaw, quienes en un pionero estudio de 1972 de-
mostraron empiricamente la correlacion entre los temas
enfatizados por los main stream media y los problemas
mds importantes para los individuos.

Sin embargo, son las investigaciones cualitativas proce-
dentes de los &mbitos de la Filologia y la Filosofia las que
proponen, en mi opinién, lineas de andlisis mds ambicio-
sas y, en todo caso, complementarias de las sociolégicas.
Es el caso de la pragmatica lingiiistica, que nos ha permi-
tido comprender la compleja naturaleza del acto de habla.
Gracias a las intuiciones de John Austin (How to do things
with words, 1962) y las posteriores demostraciones de
John Searle (Speech Acts, 1969), entre otros, sabemos que
ellenguaje tiene capacidad performativa y crea realidades
en las que los individuos se desenvuelven habitualmente.
Este giro lingiiistico, que hinca sus raices en Humboldt
(1769-1859), presta singular atencion al contexto comuni-
cativo, en el que subyacen unas reglas constitutivas que
determinan la eficacia del acto de habla.

Dado que solo desde una teoria general de la accién hu-
mana es comprensible la comunicacion social, el andlisis
del discurso se presenta como una herramienta metodo-
légica de gran alcance para comprender como la
comunicacién social configura nuestro mundo. Precisa-
mente aqui apunta el objetivo de las investigadoras Ruth
Breeze e Inés Olza, editoras de Evaluation in media dis-
course. European perspectives: ofrecer al lector diferentes
perspectivas desde las que aproximarse al discurso me-
diatico.

La complejidad que subyace en el concepto “discurso me-
didtico” fue advertida por uno de los fundadores del
Andlisis Critico del Discurso (ACD), el holandés Teun Van
Dijk, al reconocer en él ideologias y significados profundos
que son transferidos a las audiencias en los actos de habla
publicos, mds especificamente en los relatos periodisti-
cos. Esta observacién se ha vuelto mads relevante tras el
colapso del paradigma de Lasswell (1948), que permitio
durante décadas analizar los elementos concernidos en
un sistema de comunicacién social unidireccional, jerar-
quico, sélido y previsible.
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entonces se insiste en la importancia de una formacién en
competencia emprendedora.

Se busca imbuir, ya desde la escuela, una actitud que fo-
mente la competencia emprendedora de los alumnos
desde el inicio de su formacién. A estos efectos se en-
tiende la competencia emprendedora como una
disposicién a resolver en un entorno de medios escasos
los problemas surgidos por el incesante incremento de las
necesidades sociales de bienes y servicios, una habilidad
para ofrecer respuestas no conocidas en un entorno en
que las necesidades econémicas varian y aumentan. El es-
tudio muestra la profunda relacién entre la actividad
econdmica productiva, el progreso y el bienestar social y
la educacion orientada a incentivar la competencia em-
prendedora de los alumnos.

Como resultado de una investigacién doctoral, aporta in-
formacién empirica sobre la actitud del profesorado
espafiol hacia la implantacién de esta orientacién peda-
gbgica en el curriculo de la escuela. La autora analiza
como influye la actitud del profesor hacia el emprendi-
miento en la puesta en préictica de la competencia
emprendedora en el sistema escolar espafiol. Con objeto
de establecer comparaciones con los paises mds avanza-
dos en formacién hacia el emprendimiento, adapta al
contexto espafiol el cuestionario de autoevaluacién Mea-
suremen Tool for Enterprise Educativo aplicado en
Finlandia y el Reino Unido.

El estudio identifica los nexos entre la actividad econ6-
mica y una educacién orientada a incentivar la
competencia emprendedora de los alumnos y examina las
propuestas que actualmente se discuten para desarrollar
en los escolares la competencia emprendedora. Si se trata
de incluir una disciplina curricular de “economia em-
prendedora” en el curriculo o si es preferible aplicar una
“formacion transversal” durante la formacién del escolar.
A su juicio, no son excluyentes. Adoptando una perspec-
tiva sincrética, la autora muestra que una disciplina
concreta es complementaria de una formacién dirigida a
fomentar el emprendimiento en los escolares.

Tamara Vazquez Barrio
Universidad CEU San Pablo
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