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diovisual, el Periodismo o la Publicidad y las Relaciones
Publicas. Se trata de un libro pensado como manual o lec-
tura universitaria para materias relacionadas con las
estrategias de comunicacion online, la comunicacién or-
ganizacional o la experimentacién multimedia.

Tal y como afirman las autoras, este trabajo nos ayuda a
comprender como la comunicacién ha evolucionado “de
lo unidireccional a lo multidireccional” y “del monome-
dia al multimedia y al transmedia”, 1o que ha hecho que el
consumidor se convierta en “prosumer” (prosumidor) que
se encarga de recomendar y valorar productos y marcas
en la Red. Del mismo modo, la comunicacién periodistica
y la comunicacion estratégica han visto la evolucién “de
la nota de prensa al comunicado online”. Asi que, como
muy bien confirman Carmen Costa y Teresa Pifieiro, “es-
tamos viviendo una época de cambios comunicativos que
afectan a industrias culturales, organizaciones y a la ciu-
dadania”.

Las mas de 206 paginas de Estrategias de comunicacion
multimedia combinan la reflexién sobre los principales
cambios del nuevo contexto comunicativo y la propuesta
de ejercicios practicos a desarrollar en el aula. Cuenta con
un estilo directo, con gran capacidad de sintesis y repleto
de ejemplos, lo que hace que sea un trabajo actual, diné-
mico, interesante y ameno.

Ellibro, cuya estructura interna se construye gracias a un
total de cinco capitulos excelentemente organizados,
aborda las nuevas necesidades y roles comunicativos de
organizaciones, ya sean empresas privadas o institucio-
nes, y los usuarios, deteniéndose sobre todo en algunos
casos ligados al fendmeno “fan” y a la nueva realidad de
los “prosumers” o prosumidores. Del mismo modo, este
trabajo de estas dos investigadoras gallegas trata en pro-
fundidad la cuestion de las narrativas ligadas al mundo
transmedia y crossmedia o las estrategias de comunica-
cion online, entre otras cuestiones de interés.

Este trabajo es un excelente acercamiento académico a los
procesos de comunicacién multimedia. Sin duda alguna,
se trata de obra muy recomendable para toda la comuni-
dad universitaria que quiera conocer més en profundidad
nuevas férmulas de comunicacion adecuadas al contexto

198 | n° 18 | doxa.comunicacién

de la convergencia, que no es otra cosa que hablar hoy en
dia de Estrategias de Comunicacién Multimedia y Digital.
En definitiva, este trabajo intenta dar a conocer los esce-
narios en los que un profesional de la comunicaciéon
puede verse involucrado a la hora de trabajar en un pro-
yecto de comunicacién multimedia y digital en el actual
panorama medidtico.
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Universidad de Valladolid
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La aparicion de una nueva obra en el mercado bibliogra-
fico de las Ciencias de la Informacién y de la
Comunicacién es siempre una muy buena noticia, pero lo
es todavia aiin mas si se trata de un producto de calidad
como lo es el trabajo titulado Persuasion audiovisual. For-
mas, soportes y nuevas estrategias, una obra coordinada
por los profesores Francisco Segado Boj y Mario Barquero
Cabrero, editada por McGraw Hill Education, Furtwagen
Editores y ESERP.

Esta novedad bibliografica es una obra colectiva que
cuenta con las aportaciones de mas de 36 prestigiosos in-
vestigadores y académicos de universidades publicas y
privadas de diferentes Comunidades Auténomas de nues-
tro pais. En las mds de 520 péaginas de esta voluminosa
obra, el lector podra encontrar hasta un total de 22 capi-
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tulos correspondientes a los resultados de 22 investiga-
ciones independientes pero que tienen como comun
denominador su calidad, novedad y actualidad. Ademds
de los estos capitulos, el libro cuenta con el prélogo de los
editores y coautores, Francisco Segado Boj (Universidad
Internacional de La Rioja) y Mario Barquero Cabrero (Fun-
dacién Universitaria ESERP-Universidad Rey Juan Carlos).

Este trabajo es el tercer volumen de la coleccién “Estudio
de Comunicaciony Sociedad” que tiene por objetivo pre-
sentar resultados de investigacion que estén relacionados
con la comunicacién en las sociedades actuales y cuyo
consejo editorial estd presidido por el prestigioso cate-
drético Julio Montero Diaz, del departamento de Historia
de la Comunicacion Social de la Facultad de Ciencias de la
Informaci6n de la Universidad Complutense de Madrid.

Esta obra coordinada por los profesores Segado Boj y Bar-
quero Cabrero tiene como finalidad dar a conocer recientes
investigaciones del campo de la Comunicacién Audiovisual
y la Publicidad, sobre todo, pero también del Periodismo,
considerados trabajos relevantes que constituyen una re-
ferencia obligada en el &mbito de la Comunicacién Social.
Este libro presenta los resultado de investigaciones relacio-
nados con la comunicacién en la actual sociedad de la
informacion y del conocimiento, ahora rebautizada como
sociedad digital, o también incluso con el nombre de So-
ciedad 3.0. Las investigaciones recogidas en este volumen,
en el que destacan la pluralidad de enfoques, cubren un
amplio espectro temdtico, pero siempre desde el dngulo de
las Ciencias Sociales y del Comportamiento.

Entre los temas que se abordan en este libro destaca la in-
novacién en el mundo de la comunicacién audiovisual,
sobre todo de la television y de las redes sociales, asi como
otros estudios e investigaciones teéricas y aplicadas pro-
pias del dmbito de las relaciones publicas y de la
publicidad, asi como la gestién de marcas y de la reputa-
cion corporativa de empresas privadas e instituciones
publicas. Hay que destacar que los estudios que se com-
pilan en esta obra interesan tanto por sus enfoques
tedricos como por los resultados de algunos experimen-
tos, andlisis y estudios de campo que muestra y da a
conocer a la comunidad cientifica y académica hispano-
hablante.

Entre los temas inicialmente abordan los mas de 36 pro-
fesores e investigadores espafioles destacan algunos
capitulos que se centran en el estudio de las innovaciones
tecnolégicas en el mundo de la comunicacién, estudios e
investigaciones tedricas del &mbito de la Publicidad y de
las Relaciones Publicas, sobre todo desde la perspectiva
de la estrategia empresarial y la gestion de marcas, asi
como otros capitulos e investigaciones centrados en cues-
tiones ligada a la gestion de identidades, la historia de la
comunicaciéon mds reciente, y la comunicacién y propa-
ganda politica.

Sin duda alguna, el punto fuerte de esta obra es su poder
para poder ofrecer a los lectores, entre los que destacan el
resto de investigadores de la comunidad cientifica, ins-
trumentos de consulta y reflexion que puedan ayudar a
explicar y comprender la actual revolucién tecnoldgica y
medidtica en el mundo de la Comunicacién Social. Del
mismo modo, otra de las grandes aportaciones de esta
obra compilatoria es dar a conocer diferentes aportacio-
nes cientificas y académicas que sirven de punto de
partida o contraste para la puesta en marcha de nuevos
estudios e investigaciones en el &mbito de las Ciencias de
la Comunicacion.

Francisco Cabezuelo Lorenzo
Universidad de Valladolid
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