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Resumen: El presente articulo de revision bibliografica tiene como objetivo, explorar las multiples
oportunidades de negocio para los pequefios caficultores de Colombia, dando a conocer, la gran
procedencia de mercado que existe en el continente asiatico en cuanto al consumo del producto
agricola colombiano denominado café, ya sea en sus diversas variaciones y presentaciones como lo
son café verde, descafeinado, instantaneo, molido, especial, premium, entre otros. Esta publicacion,
da a conocer mediante diversos estudios e investigaciones, el comportamiento que ha venido
presentando el consumo de café en la poblacion asiatica, ya que se muestra la tendencia de aumento
de esta bebida, la cual ha desplazado el consumo de té a través de los afios, conllevando a que paises
como Colombia y otros productores de café, tengan un mercado méas amplio para este producto lo
que promueve la estabilidad econdmica del sector cafetero. Se logra evidenciar que esta tendencia se
da gracias a los estilos de vida que actualmente presentan los chinos, japoneses y coreanos, al llevar
una vida acelerada, puesto que, al ingerir café, aumentan los niveles energéticos, haciendo que sean
personas mucho mas productivas y sociales, ya que también es una practica social el auge.

Se analizan todas las oportunidades que, con lo anteriormente mencionado, puede lograr Colombia,
mejorando un posicionamiento en este mercado ante la competencia de otros paises productores de
café, pues el café colombiano es reconocido mundialmente por su excelente calidad, sabor, olor y
suavidad ha comparacion de otros tipos que existen en el mercado.

Palabras claves: Asia, Café, mercado, exportacion, oportunidad

Abstract— The objective of this research article is to investigate, explore and learn about the multiple
business opportunities for small coffee growers in Colombia, making known the great market origin that
exists in the Asian continent in terms of the consumption of the Colombian agricultural product called
coffee, whether in its various variations and presentations such as green coffee, decaffeinated, instant,
ground, special, premium, among others. This publication has made known through diverse studies and
investigations, the behavior that the consumption of coffee has been presenting in the Asian population,
since it shows the tendency of increase of this beverage, which has displaced the consumption of tea
through the years and thus making countries such as Colombia and other coffee producers, have a wider
market for this product, guaranteeing the economic stability of the coffee sector and even their own
families. In addition, it is evident that this tendency is due to the lifestyles that the Chinese, Japanese, and
Koreans currently lead an accelerated life, given that by ingesting coffee they increase their energetic
levels, making them much more productive and social people, since it is also a social practice that is
booming. We analyze all the opportunities that, with the above mentioned, Colombia can achieve,
improving a positioning in this market before the competition of other coffee producing countries, since
Colombian coffee is recognized worldwide for its excellent quality, flavor, smell and smoothness compared
to other types of coffee that exist in the market.

Keywords: Asia, Coffe, Market, Trend, opportunity
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1. Introduccion

Hoy en dia, el café se ha caracterizado por ser una bebida universal, es uno de los articulos
comerciales que mas monetiza a nivel mundial, ya que se ha transformado para la poblacién en
un habito de vida diario. (Gallego, 2021). Es aqui donde se le puede dar mayor relevancia al café
colombiano que es el producto agricola mas exportado por el pais, puesto que ha sido reconocido
por su excelente sabor, suavidad, aroma y cuerpo, pues las tierras colombianas son ricas en
minerales y vitaminas que hacen que el crecimiento del cafeto sea excepcional para su

produccion, obteniendo asi una certificacion de calidad premium en el mundo.

Realizando las cifras se evidencia el auge que ha presentado durante los ultimos afios el
aumento en el consumo del café, especialmente en el continente asiatico, principalmente en los
paises de China, Japon y Corea, naciones que, tradicionalmente preferian el té. Por otro lado,
cabe resaltar que actualmente el café es una bebida impulsada por los jovenes, los cuales
consideran su consumo en cafeterias y lugares de paso, son una actividad social que proporciona

nuevos estilos de vida.

2. Marco Referencial

Colombia cerrd su cifra anual, en un valor de 11.1 millones de sacos para el presente afio
2023 (Portafolio, 2023), este continta fortaleciendo su posicionamiento en el mercado asiético,
debido a su reconocimiento en innovacion en técnicas de produccion y alta calidad expresada en
sabores y aromas Unicos.

Las tendencias de consumo a nivel global siguen demostrando que el café es apetecido por los

consumidores y su exportacion representa una oportunidad de negocio, ademas, conforme a
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Procolombia, en 2021, Colombia logré un incremento significativo en las exportaciones de café a

Asia, registrando cifras por valor de US$587 millones. (Procolombia, 2023)

La venta de café a nivel global representa una oportunidad para un pais como Colombia por
ser, segun cifras de la FAO (organismo de la ONU especializado en alimentacion y agricultura),
el tercer productor y el segundo exportador en el mundo. (Agricultura, 2023), esto gracias a la
superficie de café en Colombia, la cual es de 7.300.000 hectareas que estan dispuestas para la

produccion del café. (Asoexport, 2023).

Por delegacion del Gobierno nacional y de acuerdo con la Ley 9 de 1991, con el Capitulo X111 del
Decreto 1165 de 2019 y con base en lo previsto en el Decreto 1714 de 2009. (Cafeteros, 2023), la
Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia, es la entidad encargada de llevar el Registro
Nacional de Exportadores de Café y de establecer los requisitos para la inscripcion de tostadoras,

trilladoras y fabricas de café solube en Colombia.

Teniendo en cuenta lo anterior, la Ley 9 de 1991 dictamina por medio de sus dos decretos lo

siguiente:

El Decreto 1165 ofrece seguridad juridica para los usuarios aduaneros en tanto que consolida y
armoniza las diferentes normas que estaban vigentes, asi mismo simplifica puntos que ayudan a
mejorar la logistica o a reducir los tramites exigidos para las operaciones de comercio exterior.

(DIAN, 2023)

También se encuentra con base en lo previsto el decreto 1714 de 2009 lo cual dice que, en

aplicacion de la politica de Estado para la racionalizacion de tramites se ha considerado que en
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virtud del Contrato de Administracion del Fondo Nacional del Café, suscrito entre el Gobierno
Nacional y la Federacion Nacional de Cafeteros, esta Ultima, es la entidad llamada a adelantar la
administracion del registro de exportadores de café, toda vez que cuenta con las garantias y las

condiciones para controlar la calidad lograda por el grano. (Publica, 2023)

En cuanto al analisis de los compradores orientales, el consumidor chino no tiene conocimiento
de la preparacion, origen y tipos derivados del café. (Arias, 2008). Sin embargo, el consumo de
esta bebida solo se relaciona con la poblacion de clase media con capacidad adquisitiva. (Duarte,
2013); A su vez, los pronosticos indican que surgird un crecimiento en el consumo de café
colombiano, dado a una rapida urbanizacion y politicas por medio del gobierno que lo incentivaran

(Ovalle, 2013).

Colombia ha sido uno de los principales proveedores del producto agricola del café,
exportandole al pais de China desde el afio 1998 (Café, 2013) y anotando que no habria dificultades
futuras en atender incrementos en la demanda de café colombiano en el gigante oriental porque

con el pasar de los afios se espera un aumento en las producciones segun (Cafeteros, 2013)

En cuanto a Japdn, en 1960 el café era raramente consumido, sin embargo, a partir del afio
2005 se convirtié en la bebida de mayor consumo, hasta el punto de que Japdn es el tercer
importador de café en el mundo. (AJCA, 2006). El 87% de los encuestados dice tomar café con
regularidad (Roldan, EI mercado de café en Japon: Oportubidades para el café Colombiano,
2010).EI café colombiano en café, es de gran éxito en este mercado, ya que cuenta con una
trayectoria de mas de 45 afios. Segin Gomez (2006), en el transcurso de los afios se ha generado

una gran oportunidad de negocio para medianos tostadores como por ejemplo, Saza Coffe, empresa
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Japonesa que se dedica a la inversion en café colombiano (Suzuki, 2006), puesto que el café
colombiano es, segun Roldan, una mezcla indispensable para el café japones por su calidad y
aroma., lo que hacen las empresas asiaticas es importar materia prima como lo es el grano verde
colombiano sin ningln tipo de valor agregado para que tenga el proceso de trillado dentro de cada
pais asiatico que cuente con la maquinaria necesaria para este procedimiento (Valencia Sandoval,
2015). Dicha actividad, proporciona a Colombia sostenibilidad y calidad de vida a las familias
cafeteras del pais (ONU, 2023), para que esto sea posible, se debe mantener un sistema el cual el
principal responsable de velar por la estabilidad, sostenibilidad y competencia de este producto

agricola es la Federacion Nacional de Cafeteros ([FNC], 2017)

Por ultimo y no menos importante se encuentran las generalidades de cada pais explorado:

China: Es la nacion mas poblada de Asia Oriental. La capital ES Beijing, su idioma nacional es
chino, mandarin y su moneda nacional es el Yuan chino. (CIA, Centrail Intelligence Agency.

Generalidades China , 2018)

Japén: es una nacidn insular del océano Pacifico, su capital es Tokio y su moneda es el Yen

japones. (CIA, Centrail Intelligence Agency. Generalidades japdn, 2018)

Republica de corea: su capital es Sedl, poseen un tipo de gobierno de republica y su moneda es

el Won. (OEC, 2018)

Metodologia

El presente articulo presenta una metodologia de caracter descriptivo a través de un analisis de

bibliografia al contar con una amplia revisién en bases de datos de documentos investigativos de
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tipo nacional, ademas de informacion eficiente sobre el tema de estudio, la cual consiste en relatar
la forma en que en los Ultimos afios se estd comercializando el café en el continente asiatico y
viendo asi, una gran oportunidad de negocio para el productor colombiano.

La técnica utilizada para el analisis de datos del desarrollo del articulo, fue de tipo estadistico
porque permitié deducir datos numéricos, gréficas y tablas dindmicas, con el fin principal de
conocer a ciencia cierta el comportamiento del café colombiano en el contienen asiéatico.

Resultados

En la Tabla 1 se puede evidenciar que Asia cuenta con tres principales paises importadores de
café colombiano, los cuales son Japon, Corea y China que cuentan para el afio 2021 con un total
de 208.533, 128,148 y 55.738 millones de dolares respectivamente, esto indica la gran tendencia
que japon ha desarrollado por el consumo de café especial en su cultura, siendo un cliente vital

para Colombia y su mercado cafetero.

Tabla 1 Paises asiaticos importadores del producto colombiano 0901

Importadores 2021
Japén 208.533
Corea 128.148
China 55.738

Nota: Relacidn lista de los mercados proveedores para un producto colombiano importado por Japén, Corea y China
Producto: 0901 Café, incl. tostado o descafeinado; cascara y cascarilla de café; sucedaneos de café que contengan café
- durante el periodo 2021; la tabla toma como media millones de USD durante el afio de referencia. Tomado de
(TRADEMAP, 2023)

Por lo tanto, en Japdn, la evolucidn y expansion de las tiendas de café, las ha convertido en un
sitio de paso obligado para millones de japoneses ocupados y hoy son llamadas “el tercer lugar”
luego de los hogares, oficinas y/o colegios. Los japoneses generalmente tienen extensas jornadas

de trabajo y de estudio, lo que convierte las oficinas en “el segundo lugar” luego de sus hogares
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donde duermen periodos cortos. De las oficinas o colegios salen a las tiendas de café, donde pasan

tiempos prolongados. (Roldan, 2010)

En la Figura 1 se presenta el comportamiento anual de consumo de café importado en Asia, se
evidencia una oportunidad de negocio en el continente y cumpliéndose asi la hipotesis

anteriormente propuesta.

Figura 1. Comportamiento anual del consumo de cafe importado en Asia
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Nota: Comportamiento anual del consumo de café: 0901 Café, incl. tostado o descafeinado; cascara y cascarilla de
café; sucedaneos de café que contengan café — desde el 2017 hasta el 2021; la tabla toma como media millones de
USD. Tomado de (TRADEMAP, 2023).

Como se puede visualizar, Japon hasta el momento, ha sido el lider en importacion de café
colombiano, presentando para el afio 2021, un total de 208,533 millones de dolares en
importaciones de dicho producto agricola originario de Colombia, con el fin de llegar a la
estabilidad de importaciones del 2017 como en el caso de Corea y China.

3. Conclusiones

Teniendo en cuenta el articulo de investigacidn realizado, se llega a la conclusion de que, en

Asia, el café colombiano ha desplazado con el paso de los afios, el consumo de té, logrando asi,
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que dicho bien sea un producto sostenible, creciente, llamativo e inclusive indispensable en el
estilo de vida de estas personas.

Por otro lado, dicho continente es el mas poblado del mundo, se extiende a lo largo de cuarenta
y nueve paises, , ocupando cerca de 45 millones de km2 es habitado por aproximadamente 4.463
millones de habitantes, cerca del 63% de la poblacion mundial. (ACNUR, 2017) y ha presentado
a través del afio un gran desarrollo y crecimiento econdémico, haciendo que colombiana tenga una
excelente oportunidad de mercado con sus industrias cafeteras, las cuales son reconocidas a nivel
mundial por brindar el mejor café del mundo.

Con esto, se puede reafirmas la hipotesis planteada la cual consiste en demostrar la posibilidad
de que existe una muy grande oportunidad de mercado en cuanto a la exportacion y
comercializacion de café colombiano a dicho continente.
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