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REPORTE PAP
Presentacion Institucional de los Proyectos de Aplicacion Profesional

Los Proyectos de Aplicacion Profesional (PAP) son experiencias socio-profesionales de los
alumnos que desde el curriculo de su formacién universitaria- enfrentan retos, resuelven
problemas o innovan una necesidad sociotécnica del entorno, en vinculacion (colaboracion)
(co-participacion) con grupos, instituciones, organizaciones o comunidades, en escenarios

reales donde comparten saberes.

El PAP, como espacio curricular de formacion vinculada, ha logrado integrar el Servicio
Social (acorde con las Orientaciones Fundamentales del ITESO), los requisitos de dar cuenta
de los saberes y del saber aplicar los mismos al culminar la formacion profesional (Opcion
Terminal), mediante la realizacion de proyectos profesionales de cara a las necesidades y

retos del entorno (Aplicacién Profesional).

El PAP es un proceso acotado en el tiempo en que los estudiantes, los beneficiarios externos
y los profesores se asocian colaborativamente y en red, en un proyecto, e incursionan en un
mundo social, como actores que enfrentan verdaderos problemas y desafios traducibles en
demandas pertinentes y socialmente relevantes. Frente a éstas transfieren experiencia de sus
saberes profesionales y demuestran que saben hacer, innovar, co-crear o transformar en

distintos campos sociales.

El PAP trata de sembrar en los estudiantes una disposicion permanente de encargarse de la
realidad con una actitud comprometida y ética frente a las disimetrias sociales. En otras

palabras, se trata del reto de “saber y aprender a transformar”.

El Reporte PAP consta de tres componentes:



El primer componente refiere al ciclo participativo del PAP, en donde se documentan las
diferentes fases del proyecto y las actividades que tuvieron lugar durante el desarrollo de

este y la valoracion de las incidencias en el entorno.

En caso de requerirse alguna adecuacion al nombre de las fases propuestas para este

componente, se puede realizar siempre y cuando sea complementario a lo ya establecido.

El segundo componente presenta los productos elaborados de acuerdo con su tipologia.

El tercer componente es la reflexion critica y ética de la experiencia, el reconocimiento de
las competencias y los aprendizajes profesionales que el estudiante desarrollé en el

transcurso de su labor.

Resumen

El PAP de “Inteligencia cultural y comercial para los negocios internacionales” del periodo
otofio 2022 (del 15 de agosto al 5 de diciembre) tiene como propoésito general, lograr la
participacion exitosa de una empresa (en este caso artistas) en una mision internacional, feria
0 exposicién, dotandola de todos los elementos necesarios para lograrlo. Entre los principales
objetivos y alcances del PAP estan: ayudar a dos artistas a poder participar en una feria
internacional, fortalecer su posicionamiento en mercados internacionales y desarrollar

capacidades empresariales incorporando el analisis cultural como parte del valor agregado.

La metodologia con la que se realizé este proyecto consistio en que al tener a dos artistas con
el interés de participar en una feria internacional (cada artista tenia una feria diferente) se
dividio al grupo en dos equipos con el propdsito de que cada equipo elaborard un documento o
guia estructurada mediante una rubrica sobre los aspectos importantes de cubrir y que cuyo
contenido brindara las herramientas y la informacion necesaria a los artistas para que pudieran

participar en las ferias de su interés. Los resultados o productos més relevantes de la



elaboracion de este proyecto son dos guias con informacion importante sobre la logistica,
operativa, financiera, cultural, de ocio, apoyos a los artistas e informacion de las ferias en las
que los artistas desean participar. A partir de este analisis los artistas podran evaluar y tomar

mejores decisiones con respecto a su participacion en la feria internacional.

1. Ciclo participativo del Proyecto de Aplicacion Profesional

El PAP es una experiencia de aprendizaje y de contribucidn social integrada por estudiantes, profesores,
actores sociales y responsables de las organizaciones, que de manera colaborativa construyen sus
conocimientos para dar respuestas a problematicas de un contexto especifico y en un tiempo delimitado.
Por tanto, la experiencia PAP supone un proceso en légica de proyecto, asi como de un estilo de trabajo

participativo y reciproco entre los involucrados.

1.1 Entendimiento del &mbito y del contexto

De acuerdo con la RAE (s.f) el arte se define como aquella “manifestacion de la actividad
humana mediante la cual se interpreta lo real o se plasma lo imaginado con recursos plasticos,
lingiiisticos o sonoros.” Dentro del cual se encuentran diversos y tipos: pintura, danza, cine,

literatura, teatro, entre otros.

El arte en México ha sido una forma de expresién personal, social, politicay cultural, plasmada
a través de grandes obras y en su momento a través de murales. Las artes se han transformado
a lo largo de los afios, y se han adaptado junto a las tecnologias de la informacion, dando lugar
a la creacion de arte y disefio digital. Lo que ha permitido que la sociedad tenga la posibilidad
de estar mas cerca del arte, lo que ya no hace necesario ir a una galeria para tener contacto,

sino que en las calles lo podemos encontrar, y si somos observadores, en nuestro dia a dia.

Recordemos que México no s6lo se caracteriza por la innovacion, sino por tener una tradicion

cultural proveniente de sus pueblos indigenas, quienes producen artesanias. Lamentablemente,



este sector artistico esta mas descuidado y desvalorizado que el arte contemporaneo mexicano.
Por lo que, ante esta situacion, nosotros a través de este PAP, podemos abordar y atender las
necesidades de estos sectores, los cuales son més valorados en el extranjero, ya que en México,
el arte es considerado un “lujo”, algo “exclusivo”, por lo que vuelve dificil la venta y el
posicionamiento de los artistas mexicanos en el sector. Sin embargo, una vez que se logra el

acercamiento a éste, la perspectiva cambia. El arte es una inversion.

Es a través de la comercializacion local y nacional (participacion en galerias y subastas) e
internacional (ferias), donde se pueden posicionar estos productos. Para ello se debe de realizar
una combinacion entre buena vision administrativa y tener sensibilidad por el arte, lo cual

resulta en una excelente oportunidad de negocio (Mufioz & Medina, 2013).

Actualmente la autogestion por parte del artista no es suficiente. A pesar de que el artista esté
bien preparado, habiendo aprendido a moverse en el mundo del arte, le es imposible abarcar
todo el trabajo que conlleva la produccion, promocion y venta de sus obras. Por ello necesita
de alguien que le guie y le proporcione visibilidad en el mercado. Que muestre su obra y le
ayude a exponer en otras salas, instituciones y museos, asi como le ayude a crear relaciones de
valor tanto con otros artistas, como con criticos, galeristas, directores de museos,

coleccionistas, técnicos, ayudantes, etcétera (Diaz, 2016).

Que se le promocione nacional e internacionalmente haciendo que su obra sea conocida tanto
por los especialistas como por el publico en general. Que se gestione su obra ayudando a la
produccién, fijacion de precios, inventario, almacenamiento, etcétera. Todo esto tiene el

objetivo de que su obra sea reconocida, conocida y valorada.

Hoy en dia los tres principales paises que encabezan este mercado son Estados Unidos, China
e Inglaterra, aunque con el area de oportunidad que se tiene, estan apareciendo nuevos centros

mundiales del mercado artistico. Estas areas emergentes, junto con nuevos coleccionistas, estan



desplazando el centro del mercado hacia Oriente (Valenzuela, Meza, Fuenzalida & Valenzuela,

2017).

El aumento en el interés por la venta-compra de arte puede ser comprendido por diversos
factores: mayor produccion, es decir, mayor niumero de artistas; mayor interés en el sector dada
la diversidad cultural; el aumento de exposiciones, entre otros aspectos. Para quien sepa
aprovechar las oportunidades que ofrece el sector, tienen una excelente oportunidad de
desarrollo dada su prometedora evolucién (Parrino, 2009). Ademas, que en México si se sabe
aprovechar las excepciones de pago de aranceles y beneficios que brindan los Tratados
Comerciales y el trato preferencial se puede concluir la venta de artesanias y obras de arte a

nivel internacional.

Sin embargo, no debemos de ignorar los retos que se presentan dentro de este sector. Uno de
los principales obstaculos lo vemos en el movimiento temporal de las obras, tanto para las
exposiciones y ferias internacionales, y esto se debe principalmente a los costos. Una de las
partidas mas fuertes es el alquiler del suelo, es decir el pago de los metros o pies que lo
conforman. Cuanto mas lejos esté, mas gastos ocasiona, viajes mas costosos, transportes mas

caros, etcétera (Sostres, 2018).

Para hacerle frente a este reto seria necesario el desarrollo de una politica cultural especifica
de apoyo directo a la exportacion de bienes creativos y que potencie el desarrollo emprendedor
en estos paises, con facilitacion comercial, asesoria de procesos exportables, informacion de
ferias, convenios, subastas e instituciones internacionales especialistas en compra de estos
bienes creativos. De esta forma no se pone en riesgo el ingreso del artista, para quien este sector
es su forma de vida, ademas, que ayudaria a regularizar una practica que va en aumento

(Valenzuela, Meza, Fuenzalida & Valenzuela, 2017).



Asi como se puede acudir a galerias de arte para acceder a ayudas o subvenciones para
participar en ferias internacionales. Adicionalmente, se puede encontrar un apoyo a traves de
la Camara de Comercio, programas de ayuda econdémica tanto locales como federales (Diaz,

2016).

Pero dentro de los retos, también se encuentran los beneficios de participar en las ferias, y mas
si se es artista emergente. Este tipo de eventos son una plataforma de venta internacional, que
permiten que se dé a conocer el artista, expandir el nimero de clientes y contactos; posicionarse
en nuevos mercados; vender obra; ganar experiencia. Al ser un espacio concurrido, en pocos
dias puede obtener mayor visibilidad que la que obtiene en todo un afio. A las ferias no s6lo
acuden personas por gusto, sino también, galeristas, coleccionistas, artistas, criticos, directores
de instituciones, etc. Por lo tanto, no solo se propicia relaciones comerciales, es decir ventas,

sino que estas van mas alla.
1.2 Caracterizacion de la organizacion o comunidad

El escenario en el que se desarrolla el PAP de Inteligencia Comercial y Cultural para los

Negocios Internacionales es en las ferias y exposiciones internacionales de arte.

Las ferias internacionales son una herramienta para la promocion de productos y/o servicios,
considerandose una actividad comercial, que facilita las transacciones comerciales entre paises.
Estas constituyen una oportunidad para desarrollar e incrementar las exportaciones. Al
concentrarse en un lugar y periodo determinado tiempo: importadores, agentes, traders,
distribuidores, representantes, inversionistas, galeristas, entre otros., permiten al empresario

ampliar sus contactos con potenciales compradores.

Una feria de arte es un evento en cuyo transcurso, un grupo de galerias acuden a una ciudad y

llevan sus mejores obras para la venta al publico. Estas ferias son organizadas por las



asociaciones de galeristas, en colaboracién con otras entidades publicas y privadas, las cuales
permiten colocar obra nacional e internacional, resultado un negocio de ganar-ganar para
ambas partes, ya que se ayuda a los artistas a expandir su cartera de clientes, asi como la feria
se posiciona a nivel internacional por sede de eventos de alta categoria que impulsan el arte y

cultura.

Dentro del PAP se desarrollaron dos proyectos, para dos diferentes artistas, y cada uno
selecciond la feria y pais al que le parecia atractivo acudir dada su experiencia e intereses. A

continuacion, se mencionan las caracteristicas de cada una.

Uno de los beneficiarios de este proyecto es Daniel Naredo Betancourt, el cual es un artista
plastico, digital autodidacta y ecléctico. Daniel Naredo, estudio la carrera de Disefio Grafico
en la Universidad de las Américas Puebla, sus creaciones en disefio de interiores se suman asi

a una vasta obra en artes graficas y plasticas.

Cuenta con 20 afios de experiencia dentro de la industria del disefio, comunicacion visual,
interiorismo y fabricacion de mobiliario. En cuanto al arte digital; su trabajo es interpretativo

y casi siempre se trata de retratos.

El objetivo principal de este proyecto es la internacionalizacion de sus obras y la elaboracién
de un manual operativo para llevar al artista a la feria “One of a Kind Show”, en Illinois,
Chicago, dentro de la cual se encuentra la categoria de artes plasticas/digitales. Al presentar su
obra en esta feria, se busca que comience a tener mayor posicionamiento en el mercado,
acercarse a clientes potenciales, y crear conexiones que se puedan aportar en un futuro a

expandir su mercado. Esta feria se llevara a cabo los dias 28,29 y 30 de abril del afio 2023.

Consideramos que esta feria “One of a Kind” es una gran opcién para €l dado el hecho que es

un artista emergente, lo que le posibilita adentrarse al mundo de las ferias internacionales, e ir



conociendo este tipo de ambientes, para que en un futuro pueda participar en ferias de mayor

prestigio, e incluso mover su obra a otro continente como Europa.

Otro de los beneficiarios de este proyecto es Juan de Lascurain, artista y disefilador mexicano,
quien mientras estaba en una cafeteria comenzé a hacer un disefio en una servilleta con un
marcador; sin darse cuenta de que este hecho marcaria el inicio de su vida profesional. A lo
largo de su trayectoria en el mundo del arte, ha adquirido experiencia como emprendedor para
desarrollar su marca Dream Big, con la que comparte su arte con el publico a través de prendas

de vestir con estampados de sus disefios.

Mientras tanto, la internacionalizacion de sus obras se planted hacia la feria internacional “Art
Basel” en Suiza. Esta feria reine al mundo del arte internacional, y por tal motivo, el objetivo
principal es darle a Juan de Lascurdin un mayor posicionamiento y llevar sus obras a nuevos
rincones del mundo. Cuenta ademas con mas de 200 galerias y méas de 4.000 artistas de los
cinco continentes. Las exposiciones son de alto nivel y muestran diversas categorias de arte;
aqui estan representadas tanto obras de maestros modernos como de talentos emergentes. La

edicion 2023 se realizara del 15 al 18 de junio.

1.3 Identificacion de la(s) problematica(s)

Una de las principales dificultades con las que nos encontramos a lo largo de este proyecto fue
la falta de apoyo al arte y cultura por parte del gobierno de México. Existen muy pocos apoyos
econdmicos para artistas, en el ambito internacional, aunado al hecho que no todos los
gobiernos locales tienen programas de apoyo en este rubro, lo que dificulta ain mas la labor de
internacionalizacion de los presentes y futuros artistas. Si se desea participar, se tiene que tener
trayectoria, es decir, ser un artista consolidado, con lo cual en teoria le seria mas fécil costear

los gastos, ya que no solo es pagar la feria, es el transporte, porque cuanto mas lejos esté, mas
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gastos ocasiona, viajes mas costosos, transportes mas caros, etcétera, aunado al hospedaje y
todos los gastos relacionados. Los artistas que han logrado entender el proceso de participar en
ferias, han preferido este sector, que permanecer en México, ya que como se menciono en el
apartado 1.1.Entendimiento del contexto, dado la subvaloracion del arte y que se observa como
un “lujo”, no todos los artistas mexicanos, mucho menos si son emergentes, encuentran un

nicho en el cual posicionar su obra.

Otra dificultad que se encontré fue la falta de informacion sobre el arte como mercado para ser
internacionalizado, tanto para nosotros como profesionales, como para los artistas. Durante
nuestras carreras se nos hablé muy poco de este sector y de sus posibilidades de ser exportado
como un objeto de valor, asi como tampoco se habla de la cultura como un objeto inmaterial
que puede proporcionar grandes beneficios, no sélo para los artistas, sino también al pais. En
cuanto a los artistas, al observar a las ferias y galerias internacionales se tiene la concepcién de
algo lejano, por la distancia, pero también por el desconocimiento de las posibilidades de llegar
a ellas, ya sea por propio mérito, o a través de una galeria, quienes también se encargan de
posicionar la obra en el extranjero. Por ello, el desarrollo de estas habilidades y conocimientos

abre una nueva ventana de oportunidades para ambos.

Ademas, durante el desarrollo del proyecto, al poder identificar la falta de apoyo por parte de
los organismos gubernamentales o privados hacia las propuestas de expansién y promocion
artistica, nos dimos la tarea de buscar alternativas que nos permitieran junto con los artistas,
lograr el objetivo de posicionarse en una feria de arte en el extranjero. Durante esta
investigacidn pudimos apreciar la magnitud de los gastos que esta participacion implica, por lo
cual junto con los docentes responsables del proyecto decidimos proporcionar alternativas que
permitieran la recaudacion de fondos que facilitaran la participacion en esta feria. Las

actividades planteadas para la recaudacion de fondos fueron principalmente: Participacion en
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exposiciones colectivas con oportunidad de venta de obra, colocacion del portafolio del artista
en la cartera de un broker que facilite el acceso a posibles clientes, contacto con galerias y

hoteles boutique que puedan estar interesados en adquirir o exhibir la obra.

Consideramos que este tipo de actividades son fundamentales durante la elaboracion de un
proyecto de promocion artistica ya que sensibilizan a los miembros del proyecto frente a la
experiencia del mercado del arte y los retos que este presenta al tratar directamente con las
personas encargadas de las tomas de decisiones asi como presenta una gran oportunidad de

alcance para los artistas participantes en el proyecto.

1.4. Planeacion de alternativa(s)

Después de dividir el grupo en dos equipos, cada uno de estos tuvo una reunion con el artista
que le tocd, en dichas reuniones ademas de la oportunidad que representd poder conocer a
los artistas, su trabajo, historia y trayectoria, también fue de de gran valor para que tanto
artistas como alumnos propusieron diferentes alternativas de ferias en las que se podria
participar y en conjunto elegir una en base a la cual se desarrollaria la guia estructurada
mediante una rubrica de acuerdo a los objetivos de cada artistas con informacion importante
sobre la logistica, operativa, financiera, cultura y ocio del pais destino, apoyos a los artistas
e informacion de las ferias en las que los artistas desean participar, esto los dota de las
herramientas necesarias para que puedan tomar una decision sobre participar o no en una
feria. Apoyar a los artistas para que puedan llevar su obra a ferias internacionales contribuye
a que puedan fortalecer su posicionamiento en mercados internacionales en los cuales su arte

tiene la posibilidad de ser mejor valorado.

El proceso cronologico del plan de trabajo para realizar este proyecto y elaborar las guias
para los artistas inici6 el lunes 15 de agosto, ese dia iniciaron clases y fue cuando se dividio6

al grupo en 2 equipos, el miércoles 23 de agosto se tuvo la reunion con los artistas en la que
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se plantearon las alternativas y el trabajo a realizar, a partir de ahi ambos equipos trabajaron
en el proyecto (se visitaron galerias y se tuvieron platicas con personas expertas en el tema
de mercadotecnia y temas respectivos al arte) para mostrar el avance de la primera mitad del
proyecto el 10 de octubre, posteriormente el 23 de noviembre se presentd la segunda mitad
del proyecto y finalmente el lunes 28 de noviembre se presento el proyecto terminado y listo

para ser entregado a Juan de Lascurain y Daniel Naredo respectivamente.

1.5. Desarrollo de la propuesta de mejora

Visitamos galerias para aprender de ellas los elementos importantes para poder incluirlos en el
disefio del stand que presentamos al artista, nos dieron tips y nos contaron detalladamente lo
que hace apreciar mejor una obra'y como presentarla ante el publico para que de igual manera

pudieran apreciarla.

Tuvimos una reunién con una de las representantes de la galeria y pudimos hacer que
presentara las obras de Daniel para promocionarlas. Llamamos a hoteles boutique para de
igual manera ir colocando las obras del artista y recaudar fondos para los gastos que requiere
la feria.

De igual manera, tuvimos un andlisis detallado de los requerimientos de participar en cada
una de las ferias internacionales seleccionadas, se elaboré el estudio de mercado y generamos

propuestas para participar en dichos eventos.
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1.6. Valoracion de productos, resultados e impactos
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Daniel Naredo Betancourt es un artista emergente que necesita apoyo econdmico para asistir a
la feria internacional, posicionamiento en el mercado y conexiones en el medio. Es por eso que
en este proyecto también nos dedicamos a la promocion de su arte y bdsqueda de exposiciones

colectivas.

PROMOCION DE GALERIAS DE ARTE

FIREFLY NIGHTS

Se envid la informacion de Daniel Naredo a Maria Sara y actualmente se esta trabajando
en un portafolio; Este portafolio sera enviado a los clientes de Maria Sara para promover y

ofrecer las obras de arte.

Contacto: 33 18853256

ART CONNECTION

Exposicidn colectiva en un evento tipo abierto, incluye artistas, artesanos, artes manuales,
etc. Se lleva a cabo dentro de un centro comercial, en las areas comunes. Cada expositor

debe traer su propio medio de exhibicidn, el espacio destinado es de 2 x 1.5 mt.

e No tiene costo.
e 1 vez por mes.
e Requisitos inscripcion: Nombre completo, correo electronico, imagenes de su trabajo y

tipo de técnica que aplica.
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Contacto: Erick Raigosa 33 11725615

Instagram: artconnectionlakeside

GALERIA ADRIANA VALDES

FEBRERO 2023

Exposicion colectiva. Una obra que no exceda 1 metro de ancho o 2, 3 obras que juntas no

excedan el metro de ancho.

Costo de inscripcion: $1,200.

Incluye:

Museografia

e Publicidad en redes sociales

e Obraen la web (durante periodo de exposicion)
e Una breve entrevista

e Inauguracion virtual

e Al final de la expo se entrega un reconocimiento

e Lagaleria cobra el 50% en caso de venta
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Enviar CV o semblanza y 2 o 3 imagenes de obras para reservar el lugar.

Contacto: galeria avaldes@hotmail.com

Por su parte, Juan de Lascurain a través de su obra y su marca de Dream Big cuenta con una
gran coleccion de méas de 10,000 disefios y 30 productos bajo licencia. De tal forma, cuenta
ya con presencia internacional en su marca comercial, en paises como lo son México, Dubali,

India, Polonia, Espafia, Francia y Estados Unidos.

El distintivo de la obra de Juan de Lascurain es que busca promover 5 mensajes: Descubre tu
talento, Suefia en grande, Ten fe, Trabaja duro y Aporta a los demas. Estos mensajes pueden
ser apreciados en todas sus obras, mediante la composicidn y el caracteristico estilo de arte pop
que utiliza. De tal manera, es un artista con una gran creatividad y que maneja el estilo de vida
como algo inspiracional; esto es algo de lo que queremos mostrar al momento de que asista a
la feria internacional seleccionada, ademas de todo el acompafiamiento necesario para que su

galeria sea un gran referente.

Como parte de la estrategia de networking para Juan de Lascurain, disefiamos una propuesta
de tarjetas de presentacion que se repartiran durante sus exposiciones en la feria internacional
como parte de una primera herramienta de contacto con clientes potenciales. Las tarjetas fueron
disefiadas utilizando su logo, donde en la parte frontal se presenta de manera muy vistosa y

llamativa.
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Asimismo, como parte de la propuesta de promocion para Juan de Lascuréin, pensamos en
promocionarlo a través de las embajadas y consulados de México ante el mundo, seleccionamos
varias de ellas y elaboramos un correo como promocion artistica y al mismo tiempo, una
plantilla de contacto para comunicarnos directamente y que sus obras pudieran exhibirse en

este tipo de instalaciones.

PLANTILLA 2 - PROMOTORAS DE ARTE
A quien corresponda:

Por medio de la presente nos poenemes en contacto con usted con la |nten:ic’m|de promover
el arte mexicano dentro de las instalaciones de la embajada

Los artistas plasticos que estamos promoviendo son personas que ya han tenido
exposiciones en galerias ya sea de manera individual o colectiva, ademas de ser artistas
dedicados al 100% a su obra.

Somos un equipo de promotores de arte mexicano, ubicados en Guadalajara, Jalisco.
Actualmente estamos desarrollando un proyecto cultural en donde buscamos ayudar a
artistas mexicanos a promover su arte a nivel internacional, y con esto, lograr que se
escuche el nombre de México en el mundo del arte.

Tanto para nosotros come para los artistas con los que actualmente colaboramos, seria un
orgullo poder compartir el talento mexicano en sus instalaciones, para asi poder dar a
conocer el talento mexicano y poner en alto el nombre de nuestro pais en el extranjero a
través de estas colaboraciones.

Si estan ustedes interesados en colaborar con nosotros, nos gustaria saber los requisitos
para poder llevar a cabo este proyecto y quedamos a toda su disposicion para seguir en
contacto y de igual manera facilitarles cualguier informacion que necesitaran por parte de
nosotros.

Saludos cordiales,

FIRMA
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-Galeria Manifesto en The Landmark, Zapopan, Jalisco
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Nombre y cédigo del
PAP (como en la

caratula):

3J04 Inteligencia Comercial y Cultural para los Negocios Internacionales

Nombre del sub
proyecto (como en la

caratula):

Inteligencia intercultural para los negocios.

Nombre del producto:

Certificado de Autenticidad

Descripcion (qué es,
para quién se realiz0 y

para qué es):

Un COA sirve para describir de la mejor manera las caracteristicas y

autenticidad de una obra. Fue creado para Daniel Naredo Betancourt.

Autores:

Diana Madrigal Hernandez
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Nombre y cédigo del
PAP (como en la

caratula):

3J04 Inteligencia Comercial y Cultural para los Negocios Internacionales

Nombre del sub
proyecto (como en la

caratula):

Inteligencia intercultural para los negocios.

Nombre del producto:

Propuesta del stand para la feria internacional

Descripcidn (qué es,
para quién se realizo y

para qué es):

Propuesta de un stand para la feria internacional a la que Daniel Naredo
asistird. Tiene como objetivo impactar a la audiencia que se presente al

evento.

Autores:

Diana Madrigal Hernandez
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WE LOVE BEAUTY

Nombre y codigo del
PAP (como en la

caratula):

3J04 Inteligencia Comercial y Cultural para los Negocios Internacionales

Nombre del sub
proyecto (como en la

caratula):

Inteligencia intercultural para los negocios.

Nombre del producto:

Propuesta del stand para la feria internacional para el artista Juan de

Lascurain

Descripcion (qué es,
para quién se realizé y

para qué es):

Propuesta de stand para presentar la obra y trayectoria del artista Juan de
Lascurain y lograr transmitir la esencia de sus obras mediante una

experiencia visual al pablico.

Autores:

Mariana de Anda Gil
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Nombre y cédigo del
PAP (como en la

caratula):

3J04 Inteligencia Comercial y Cultural para los Negocios Internacionales

Nombre del sub
proyecto (como en la

caratula):

Inteligencia intercultural para los negocios.

Nombre del producto:

Propuesta del QR en stand de la feria internacional para el artista Juan de

Lascurain

Descripcion (qué es,
para quién se realizo y

para qué es):

Propuesta de QR que iria en el stand para presentar la obra del artista

Juan de Lascurain. Ademaés de otros recursos e informacion.

Autores:

Mariana de Anda Gil
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Nombre y codigo del
PAP (comoen la

caratula):

3J04 Inteligencia Comercial y Cultural para los Negocios Internacionales

Nombre del sub
proyecto (como en la

caratula):

Inteligencia intercultural para los negocios.

Nombre del producto:

Desarrollo y comercializacion de la obra de Juan de Lascuréin.

Descripcion (qué es,
para quién se realiz6 y

para qué es):

Consiste en el documento para el artista Juan de Lascurain con el estudio

sobre el desarrollo y comercializacién de sus obras a nivel internacional.

Autores:

Alondra Yazmin Sandoval Bafuelos

Axel Barba Cortés

Ivan Eduardo Duran Miramontes

Mariana de Anda Gil

Uriel Gonzélez Ochoa
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Universidad Jesuita
de Guadalajara

PAP 3J04 INTELIGENCIA CULTURAL Y COMERCIAL PARA LOS NEGOCIOS
INTERNACIONALES

Desarrollo de Estrategias Comerciales Nacionales e Internacionales

Proyecto

DESARROLLO Y COMERCIALIZACION DE LA OBRA DE JUAN DE
LASCURAIN

Presentan:
Alondra Sandoval, Axel Barba, Ivan Durén, Mariana de Anda y Uriel Ochoa
Profesor:

Karla Anaya y Eduardo Revilla

Tlaquepaque, Jalisco 26 de septiembre de 2022.

3. Reflexion critica y ética de la experiencia

El RPAP tiene también como propoésito documentar la reflexion sobre los aprendizajes en sus maltiples
dimensiones, las implicaciones éticas y los aportes sociales del proyecto para compartir una

comprension critica'y amplia de las problematicas en las que se intervino.

3.1 Sensibilizacion ante las realidades

e Erick:

Durante el desarrollo de este proyecto pude obtener un panorama amplio sobre la situacién
cultural de nuestro pais, en especifico de nuestro entorno. Comenzando de manera general y
por nosotros mismos, considero que yo mismo no me encontraba relacionado de manera tan

cercana con los &mbitos culturales de la sociedad y en especifico el arte es un tema que parecia
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lejano de mis aprendizajes y area de dominio. Especificamente en estos ambitos donde
considero que como sociedad debemos comenzar con el fomento de este tipo de conocimiento,
ya que en mi propio aprendizaje pude observar a traves de distintas fuentes de consulta, el
impacto que puede tener el arte en el desarrollo del individuo y de la sociedad, asi bien como
él mismo puede ayudar a resolver otras problematicas que generan sufrimiento diario en nuestra

sociedad.

Ademas considero que a través de los distintos acercamientos que tuvimos con especialistas en
materias y temas relacionados al arte nos pudo ayudar a comprender la manera en la que
nuestras emociones son afectadas por el arte en sus distintas manifestaciones, personalmente
considero que el impacto que el arte apoyado de la mercadotecnia es una herramienta que de

manera educacional y profesional pasamos por alto.

Especificamente hablando de mi entorno académico universitario, puede apreciar un desinterés
general hacia las areas culturales de nuestra sociedad, lo cual considero que es resultado de una
falta de atencion y apoyo por falta de las instituciones gubernamentales durante las décadas
pasadas y tiene como resultado una sociedad completamente apética hacia la cultura que nos

da identidad.

e Daniela Razén Vazquez:

Al realizar este proyecto pude darme cuenta la situacidon tan complicada en la que se encuentran
los artistas en México, sobre todo cuando se habla de un artista emergente, que quiere crecer
en la industria pero es complicado darse a conocer y crecer. México es un pais donde la cultura
del arte es muy escasa, aunque claro, como todo, existe gente que lo aprecia y sabe de él, muy

pocos saben que el arte se considera como una inversion a largo plazo y no un gasto.
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Personalmente puedo decir que este proyecto fue nuevo para mi, se me hizo muy interesante el
por primera vez en toda la carrera salir un poco la zona de confort y trabajar con mercancia
“diferente”, ya que estamos acostumbrados a ver lo clasico como tequila, aguacate, berries, y
por fin tuve la oportunidad de adentrarme en un mundo con el que nunca crei toparme en mi

carrera, arte.

Fue retador, ya que para mi fue como comenzar de cero en un mundo mucho méas complicado
de lo que imaginaba donde todo cuenta, tienes que pensar en las luces, el lugar, la promocion,
la feria indicada para ti, etc. Esto me abrié mucho a los cambios, a no irme con lo basico, a no
cerrarme a aprender cosas nuevas como en el disefio de un stand, conocer otra cultura para

poder exponer en ella, entre muchas otras cosas.

e Claudia Itzel Romero Castillo:

Gracias a este proyecto pude darme cuenta de la importancia que va teniendo el arte cada dia,
y lo poco que se habla sobre este en tema de comercio internacional, ya que el arte se va
promoviendo con mayor frecuencia en diferentes partes del mundo y cada vez se va

expandiendo mas.

Con las visitas a las galerias pude apreciar el arte y ver que en la actualidad en este mundo tan
globalizado existen muchas oportunidades de negocio para el arte mas alla de México. Sin
embargo no fue una tarea facil ya que poco abordamos sobre este tema de obras de arte en la
carrera y nos llevamos un gran aprendizaje elaborando cada documento y buscando toda la
informacidn para poderle brindar al artista todo lo que implica estar en una feria internacional,
desde hacerle un itinerario con lugares por visitar, hasta presupuestos super bien elaborados
patra que al final de este proyecto el se quedara con un manual que le ayude a crecer como
artista emergente y que le sirva de guia para poder llevar su arte a diferentes paises y poder

adentrarse a nuevos mercados.
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Este PAP, fue demasiado enriquecedor y completo tanto para nosotros los alumnos como para

los profesores y sobre todo para el artista.

e Andrea Lizeth Sandoval Garcia:

Al ser un contexto nuevo, tanto por la parte de comercio, en la cual no hay tanta profundidad
en mi carrera, y como por la parte que se abordo el tema del arte, me enfrente a nuevas
realidades, lo cual volvié de la experiencia PAP algo gratificante. En este primer plano en el
cual el PAP te invita a tener un acercamiento profesional de primera mano, no sélo se logré
conocer al artista y su realidad, sino la realidad en general del sector. Asi como se cambiaron

ciertas percepciones relacionadas con este tema.

Sabia y comprendia que el arte en México es subvalorado, tanto asi que los artistas prefieren
irse del pais para lograr concretar una oportunidad laboral con futuro, lo que desconocia era la
realidad de cdmo funciona el arte, y eso lo comprendi a partir del acercamiento con las galerias
que visitamos, asi como con la oportunidad de hablar con otros artistas, a parte del artistas a
quien le desarrollamos el proyecto. Esto me permitié cambiar por completo mi percepcion del
arte, porgue los artistas no sélo ven el extranjero como una oportunidad, sino que no dejan de
crear y buscar oportunidades en México, que por increible que parezca hay un sector bien
consolidado de coleccionista de arte, es increible el movimiento de personas que llegan a las

galerias, y que adquieren una pieza.

Asi como me quite la percepcion de que el arte es exclusivo, porque no lo es, es sorprendente
cdémo logra adaptarse a cualquier bolsillo, y lo relacioné con la cuestién de que no solo el arte
es una obra, es la posibilidad de tener su alcance en nuestra cotidianidad, y lo encontramos,
pero es cuestién de cambiar estas perspectivas, para ser mas abiertos a todas las realidades que

el arte nos ofrece.
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Con el PAP me di cuenta de que existe una gran oportunidad de desarrollo y de apoyo en este
sector, no solo en cuestion de internacionalizacion, sino también en apoyos y leyes que
reconozcan a los artistas, y que se ayude a promoverlos. Con estos pequefios cambios, a alguien
que se dedica a la promocion internacional del arte, se le facilitan las cosas, porque tendria a

su favor herramientas que al dia de hoy no cuenta con ellas.

e Alondra Yazmin Sandoval Bafnuelos:

A lo largo de este PAP pude darme cuenta de que existe una invisibilizacion del arte en nuestro
pais, asimismo, los artistas mexicanos sufren completamente con este problema, ya que
usualmente, en nuestra formacién académica y personal no damos la importancia suficiente a
las expresiones artisticas o0 a la promocidn cultural del arte en general. Es por esto que con este
proyecto me doy cuenta de que existe una necesidad bastante urgente de aprender sobre la
implicacion cultural de nuestro pais y al mismo tiempo, de dar un mayor aprecio a aquellos
artistas emergentes, puesto que son los que menor apoyo tienen. De igual forma, es necesario

irnos educando en este tema y verlo como un aporte de gran importancia para la vida.

e Valerya Tamahara Nufio Ramirez:

A lo largo de este proyecto me di cuenta de la falta de cultura y apreciacion que tenemos en
cuanto al arte. Fue muy dificil encontrar expertos en el mercado del arte que nos pudieran
hablar de su experiencia y conocimientos, yo personalmente sabia lo basico del arte, hasta que
fui adentrandome mas en galerias y entrevistas con artistas y galeristas. Personalmente fue muy
impactante ver todo el potencial que se tiene en México para el arte y el poco apoyo y

reconocimiento que se da.
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Estoy muy satisfecha con el proyecto realizado porque pudimos ayudar a un artista mexicano
con gran potencial a salir de su zona de confort y a animarlo a salir de México para que pueda

ser reconocido internacionalmente.

e Diana Madrigal Hernandez

Desarrollar este proyecto fue un reto para mi, tuve la oportunidad de relacionarme con artistas,
galeristas y personas apasionadas a un tema que realmente desconocia. Ahora me doy cuenta
de la importancia y la falta de apoyo a artistas mexicanos, y nuestra cultura. Personalmente,
este aprendizaje se me quedard marcado para cuando llegue el momento de aplicarlo en el

campo laboral y profesional, porque ahora ya tengo el contexto y sé por donde empezar.

e |van Eduardo Duran Miramontes

Podria considerar que realizar este proyecto fue algo retador, sobre todo a al principio ya que
al trabajar con el tema del arte el principal desafio fue familiarizarse y entender mejor,
personalmente no lo dominada y por ende no estaba nada relacionado y no sabia practicamente
nada, sin embargo a lo largo del camino por medio de actividades y la consulta de diversas
fuentes de informacion pude darme cuenta de varias cosas y tener un panorama mas amplio de
la realidad tan dificil de los artistas (principalmente aquellos que apenas van iniciando) y en
general de todo el sector asi como la situacion cultural y educativa que tenemos en nuestro pais
en la que el arte casi no se promueve, lo que lleva a que en nuestra sociedad no se aprecie ni se

le da el valor y relevancia que deberia de tener.

Algo que considero que fue de gran ayuda para que pudiera conocer y entender mas del arte
fue que durante el semestre tuvimos la oportunidad de visitar varias galerias de arte en las
cuales pudimos platicar con personas que son expertas en el tema, de igual forma tuvimos

clases con expertas en mercadotecnia, todo esto aporté mucho para nuestros conocimientos y
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para hacer el proyecto en especial con algunos puntos en los que nos pudieron dar

retroalimentacion.

Mi sentir y actuar creo que se relacionaba a que durante mi vida habia tenido muy poca
educacion sobre el arte ademas de que siempre habia tenido la percepcién de que era algo muy
exclusivo, sin embargo, me he podido dar cuenta de que hay muchas formas de acercarse y
aprender sobre arte al alcance de casi cualquier persona, pero es muy importante que se

comiencen a cambiar esas perspectivas y que se dé una mayor difusion y promocion.

Considero que mi profesion (comercio y negocios globales) puede ser un gran apoyo para los
artistas debido a que mediante los conocimientos y actividades que se desarrollan en esta se
puede ayudar a comercializar el arte mexicano en diversos paises, ir a ferias 0 misiones
comerciales. Todo esto puede contribuir al crecimiento econdémico, personal y profesional de
los artistas, ademas de que considero que es una excelente forma de enaltecer, dar a conocer y

fortalecer la cultura (especificamente el arte) mexicana en distintas partes del mundo.

e Uriel Gonzéalez Ochoa:

Durante la realizacion de este proyecto logré darme cuenta de muchas problematicas y
realidades a las cuales muchas personas, en el contexto histérico-cultural-social de México,
tienen que enfrentarse. Me di cuenta de situaciones en el ambito cultural que meses atras eran
invisibles en mi apertura del mundo, especificamente, en la dindmica de relacién de los artistas
y artesanos emergentes (y algunos consolidados) con la cultura mexicana en general, creo que
existe una carencia en cuanto al apoyo para las personas relacionadas al ambito artistico, sin
embargo, no creo que sea porque las personas no quieran apoyar, sino porque el mercado del
arte es un lugar al cual mucha gente nunca ha tenido una oportunidad de acercamiento,
considero que el gran problema se encuentra en la difusién del arte y el nivel de envolvimiento

de los mexicanos, ya que pareciera que el sector artistico, sino es por cuenta propia o por

36



herencia familiar, no esta tan presente en el mexicano promedio. Como conclusion, creo que
es importante que instituciones gubernamentales y demas actores empresariales le den
visibilidad a este sector, ya que después del proyecto, también me di cuenta de la capacidad y
potencial artistico en los mexicanos en todos los rincones de la republica. Creo que lo visto
durante mi carrera puede aportar a la problematica que este PAP busca evidenciar, es un modelo

no solo de negocios, sino de crecimiento colectivo en conjunto con un sector casi olvidado.

e Axel Barba Cortés:

La realizacion de este proyecto me mostré un mundo que ignoraba por completo, junto con su

dificil situacion dentro de nuestro pais.

El arte y todo lo que gira en torno a €l son algo que hasta hace unos meses consideraba
completamente ajeno a mi realidad. Desconocia por completo la manera en la que funciona el
mercado del arte, la oferta mexicana de arte en todas sus formas y los obstaculos a los que se

enfrenta el artista mexicano, hasta que inicio el proyecto.

Darme cuenta del potencial, igualado unicamente por la invisibilidad del artista mexicano en
el mundo, fue solamente el comienzo. Entre mas se analiza esta invisibilidad mas obstaculos
surgen para el artista mexicano. Desde procesos burocraticos como son las exportaciones e
importaciones temporales de sus obras y la gestion de relaciones con las ferias internacionales
hasta la ignorancia de apoyos econdmicos, becas y demas, el artista cuenta con pocas

herramientas a su disposicion para dar el paso hacia la internacionalizacion de su obra.

Creo que proyectos como este representan un apoyo importante, aunque creo que la creacion y
fomento de una conciencia cultural por parte tanto de la iniciativa privada como del sector

publico es indispensable para lograr posicionar a México dentro del mundo del arte.

e Mariana de Anda Gil
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A lo largo de la elaboracion de este proyecto tuve la oportunidad de conocer y trabajar dentro
del ambito del arte, que si bien desde siempre he tenido mucho interés al respecto, nunca habia

reflexionado el contexto de esta industria en el pais y en el mundo de los negocios.

Gracias a las salidas de campo, las interacciones con artistas y expertos, y las investigaciones
para la creacion del proyecto de internacionalizacion, me di cuenta del gran potencial que tiene
el arte como un area de negocio, y de lo desatendido que se encuentra actualmente. Existen
muchos mexicanos con un talento artistico impresionante, pero que por las restricciones del
mismo ambito o limitaciones econdmicas por falta de fomento, se les es muy dificil darse a
conocer y poder dedicarse completamente a su pasion. Por otro lado, también vimos los casos
de varios artistas que a pesar del panorama tan adverso, superaron los obstaculos del contexto
en el que se encuentra la industria del arte y han logrado construir una trayectoria llena de

méritos.

Son estas personas que comparten su pasion por el arte las que realmente me hacen darme
cuenta de la fuerza que podria tener esta industria si se le diera el apoyo y la atencién necesaria.
Se necesita desarrollar una cultura de amor hacia el arte desde cada uno de nosotros para poder
darle visibilidad a este sector y poder sentirnos orgullosos de los artistas mexicanos que pueden
llegar a representar a nuestro pais a nivel nacional e internacional a través de sus obras.
Considero que mediante el trabajo que desarrollamos en este proyecto podemos comenzar a

abrir el camino para que esto suceda.

3.2 Aprendizajes logrados

e Erick Alejandro Diaz Salgado:

Durante este proyecto puedo decir que mis aprendizajes se encuentran en diversas areas que he

tenido la oportunidad de desarrollar a lo largo de mi licenciatura en comercio y negocios
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globales. Me gustaria comenzar resaltando la importancia de las competencias que desarrollé
de manera presencial y de relaciones humanas, lo cual lo pude lograr gracias a las distintas
propuestas que ambos maestros presentaron para adentrarnos al mundo del arte, como lo
pueden ser: Visitas a galerias privadas, visitas a distintas galerias publicas, acercamiento con
curadores y administradores con galerias, asi como charlas en general con personas expertas

en el tema.

Ademas durante el desarrollo de estas actividades se requeria que los alumnos interactuamos
directamente con los artistas que se encontraban como expositores en las galerias y nos permitio
conocer de fuente directa la perspectiva que ellos tienen sobre el medio artistico, su funcion en
la sociedad y las areas de oportunidad en las cuales nosotros como estudiantes y futuros

profesionales podemos tener un impacto directo.

e Claudia Itzel Romero Castillo:

En el desarrollo de este PAP, pude llevar a cabo la realizacién de un manual para el artista que
lo pueda llevar a nuevos mercados e incluso poder ayudarlo a bajar recursos econémicos o

acomodar con galeristas sus obras para poder apoyarlo a lograr esa gran meta para él.

Puedo decir que gracias a este proyecto me voy con nuevos conocimientos en la carrera'y me
voy satisfecha sabiendo que abarque todas las areas de mi licenciatura gracias a este PAP, que
nos llevé a investigar grandes cosas y poder cumplir un suefio mas para el artista y un proyecto

mas de gran importancia en nuestra trayectoria.

e Daniela Razén Vazquez:

Como mencioné anteriormente en mi reflexion, este proyecto estuvo lleno de aprendizajes para
mi, ya que entré en un mundo totalmente nuevo. Desde el aprender que el arte se considera una

inversion a largo plazo pues el arte nunca bajara de precio y en el peor de los casos sélo lo
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mantendra, hasta el conocer mas sobre el mundo de los artistas emergentes, de los galeristas y

la importancia de pensar en todos los detalles antes de presentar cualquier obra de arte.

Como saberes mas profesionales me llevo la importancia del disefio de un stand, ya que en este
proyecto, después de platicas con expertas, pude disefiar un stand donde no solo pensara en lo
basico de presentar una obra, sino donde podia adentrar a los clientes en una experiencia que
los atrapara mas, pensando en la iluminacién, la musica, los olores del stand e incluso en

texturas con las que se podria trabajar.

e Andrea Lizeth Sandoval Garcia:

Al ser un tema completamente nuevo para mi analisis e inmersion, me resultd fascinante el
tema, por ende la visitas a las galerias y tener la posibilidad de hablar con el artista de primera
mano, quien nos permitiod conocer su realidad, asi como en general el PAP nos abrié la puerta
a muchas mas realidades que pasan desapercibidas dado que el arte se ve como algo lejano.
Durante el desarrollo del proyecto también adquiri conocimientos de otras ramas, fuera de mi
carrera, la cual es relaciones internacionales, por lo que de esta manera la experiencia se vuelve

mas enriquecedora.

Conocer la perspectiva del comercio, y cémo abrir las puertas al extranjero es algo que no se
ve en mi carrera, lo vemos pero desde una perspectiva mas social-politica, y al adentrarme me
da bases de una rama completamente diferente, pero a su vez ligada a los internacionalistas.
También en el proceso fortalecié mi idea de lo enriquecedora que es la cultura mexicana, y que
realmente debemos apostar por exportarla para beneficio de quien se dedica a ello, como del
pais. Dentro de mis gustos profesionales siempre ha estado la cuestion de la Diplomacia
Cultural, entonces, este se volvio el acercamiento perfecto para tener una idea de cémo

comercializar la cultura en una de sus tantas vertientes, que fue el arte.
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Uno de los retos fue que no tenia conocimientos sobre el marketing emocional ni sensorial,
pero estuvo muy bien abordado por parte de los maestros al llevar a una experta, lo que facilitd
el tema, y nos permitié desarrollar por completo nuestro trabajo. Ademas, esto fue posible por
el hecho de que se formo6 comparierismo con los miembros del equipo, lo que permitié un mejor

desarrollo del mismo.

e Alondra Yazmin Sandoval Banuelos

Desde el primer momento de incursionar en este proyecto, pude darme cuenta de la importancia
que es promover el arte en México, no sélo por la riqueza cultural que esto genera, sino porque
es un campo poco intervenido y al estudiarlo con mayor profundidad, vemos que tiene una gran
importancia. Por ejemplo, es interesante ver que el arte es un gran campo de inversién y por lo
mismo, debemos de focalizar en este tipo de expresiones. Asimismo, considero que el hecho
de gque en nuestro pais no se le dé la importancia suficiente y en otros paises sea muy importante
el comercializar con arte, habla mucho de que tenemos que mejorar como sociedad en este
aspecto. Es por ello, que uno de mis mayores aprendizajes ha sido promover el arte desde
nuestras esferas, acercarnos cada vez mas a este campo y al mismo tiempo hacer que los demas
puedan valorar e incursionar con gran interés. De igual forma, el hecho de haber estudiado los
requisitos de participar en ferias internacionales, me doy cuenta de que es una gran opcién para

promover el arte y la cultura alrededor del mundo.

e Valerya Tamahara Nuiio Ramirez:

Al realizar este proyecto aprendi la importancia del arte en México y en el mundo, pude poner
en practica temas especificos de mi carrera como la negociacion al momento de hablar con una
galerista para colocar la obra del artista en una exposicion de arte, también pude desarrollar mi
creatividad en el area de marketing al realizar la propuesta del stand para el artista en la feria

internacional elegida. Un reto para mi fue aprender a relacionarme en el &mbito del arte, tanto
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en galerias y exposiciones porque no sabia como sabia como empezar y entablar una platica
con el artista ya que al inicio del proyecto no sabia mucho sobre arte y no conocia los términos
y palabras que ellos mencionaban con facilidad. Después de la primera visita a una galeria
donde tuve la oportunidad de entrevistar a uno de los artistas, empecé a familiarizarme con este

tema y se convirtio en un gran aprendizaje que logré implementar a lo largo del semestre.

e Diana Madrigal Hernandez
Me parece que este proyecto es de alto impacto y un enfoque distinto, es por eso que represento
un reto para todos nosotros, sin embargo puedo decir que estuvimos a la altura. Cuando me
platicaron del proyecto quedé fascinada por la forma en la que apoyariamos al artista elegido
y mas porgue esto es algo clave para la fomentacion de nuestra cultura, ya que podremos
encontrar clientes potenciales en el extranjero. Todos los conocimientos de nuestras carreras

entraron para poder brindar un apoyo real a su crecimiento en el mercado.

e |van Eduardo Duran Miramontes
Considero que los principales aprendizajes y competencias que obtuve participando en este
PAP son la adaptabilidad, ya que, si bien fue complicado al principio, con el paso del tiempo y
los distintos tipos de actividades que realizamos pude ir comprendiendo y apreciando mas el
arte lo cual me sirvio para poder desarrollar un mejor proyecto y que este tuviera una mejor
calidad, creatividad debido a que algunas partes del proyecto requerian que propusiéramos
soluciones creativas y diferentes a lo que se suele hacer normalmente, un ejemplo de esto fue
proponer un disefio para el stand, sociabilidad debido a que teniamos que estar constantemente
en contacto con artistas o personas del medio quienes nos permitieron conocer de primera mano
lo que implica el arte a nivel cultural, social y econémico y las posibilidades u oportunidades

gue podemos tener o desarrollar por medio de nuestras carreras.
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e Uriel Gonzéalez Ochoa:
Me parece que el enfoque distinto de este proyecto me aportdé mucho en cuanto a las
competencias de mi carrera y otras interdisciplinares. EI hecho de que todo se haya basado en
una problematica diferente, un mercado y producto distinto, fue un reto y me forzo a aprender
y relacionarme con un sector distinto, si bien, no totalmente desconocido, pero del cual no
conocia gran parte de sus dindmicas. Me gustd mucho el proyecto en general y creo que este
método aplicado también se podria aplicar a diferentes sectores que necesitan de cierta
visibilidad y apoyo en el pais. El desarrollar un proyecto desde cero y llevarlo a su
internacionalizacion (sobre todo con el enfoque tan distinto como lo fue este) siempre va a ser
enriquecedor para mis competencias profesionales y en mi crecimiento como persona.

e Axel Barba Cortes:
Considero que este proyecto ha sido de las experiencias méas enriquecedoras en cuestion de
aprendizajes nuevos que he vivido en mi carrera, no sélo por los conocimientos profesionales
adquiridos, sino también por la aplicacion tan peculiar de mi profesion en el proyecto, la
especializacion en el arte como objeto comercial y la oportunidad de pensar fuera de la caja.
Aprendi mucho acerca del arte, y aprendi mucho acerca del arte como objeto comercial, conoci
mercados olvidados con necesidades completamente insatisfechas cuando pensaba que ya
habia una solucidon para todo en el mundo.

e Mariana de Anda Gil
En este PAP logré aplicar muchos de los conocimientos que fui adquiriendo a lo largo de la
carrera en un proyecto que sale de las aplicaciones tipicas o convencionales de la profesion.
Gracias a que nos dedicamos a enfocarnos en la industria del arte, aprendi mucho de como es
que un concepto que puede encasillarse a algo cultural y humanista, tiene también un peso

muy importante en el mundo de los negocios. Me llevo una gran cantidad de conocimientos
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acerca de la comercializacion y distribucién de obras, de cOmo se puede entrar a esta
industria y por supuesto, como llevar el negocio del arte a un nivel internacional.
Me siento muy satisfecha con el proyecto que desarrollamos, las experiencias que tuvimos y

los aprendizajes con los que nos quedamaos.
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