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“0O Filme da Minha Vida”: cinema como recurso para o turismo na Serra Gaucha, RS,
Brasil

Resumo. O objetivo do artigo é discutir a relacdo entre cinema e turismo, apresentando as
locagdes do filme “O Filme da Minha Vida” (2017), gravado na Serra Gaucha, Regido Uva e
Vinho. A metodologia segue a perspectiva qualitativa e exploratéria, contemplando uma
revisdo bibliografica e analise do filme. Em termos de resultados é possivel apontar o
potencial do filme para promover e divulgar os municipios, exibindo elementos que
caracterizam a paisagem urbana e rural. Algumas locag¢des sao pontos turisticos, o que pode
contribuir para reforcar a imagem dos atrativos, despertar o interesse do espectador e
estimular o desenvolvimento do turismo cinematografico.

Palavras-chave: Turismo Cinematografico; Turismo; Serra Gaucha; “O Filme da Minha Vida”.

“O Filme da Minha Vida”: cinema as a resource for tourism in Serra Gaucha, RS, Brazil

Abstract. The purpose of the article is to discuss the relationship between cinema and
tourism, presenting the locations of the film “O Filme da Minha Vida” (2017), recorded in Serra
Galcha, Region Uva e Vinho. The methodology follows the qualitative and exploratory
perspective, contemplating a bibliographic review and analysis of the film. In terms of results
it is possible to point out the potential of the film to promote and publicize the municipalities,
showing elements that characterize the urban and rural landscape. Some locations are tourist
spots, which can help to reinforce the image of the attractions, arouse the interest of the
spectator and stimulate the development of film tourism.

Keywords: Cinematographic tourism; Tourism; Serra Gaucha; “O Filme da Minha Vida”.

“0O Filme da Minha Vida”: cine como recurso para el turismo en Serra Gaucha, RS, Brasil

Resumen. El objetivo del articulo es discutir la relacion entre cine y turismo, presentando las
locaciones de la pelicula “O Filme da Minha Vida” (2017), grabada en Serra Gaucha, Regién
Uva e Vinho. La metodologia sigue la perspectiva cualitativa y exploratoria, contemplando
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una revision bibliografica y analisis de la pelicula. En cuanto a los resultados es posible
sefalar el potencial de la pelicula para promover y dar a conocer los municipios, mostrando
elementos que caracterizan el paisaje urbano y rural. Algunas localizaciones son puntos
turisticos, lo que puede ayudar a reforzar la imagen de las atracciones, despertar el interés
del espectador y estimular el desarrollo del turismo cinematografico.

Palabras clave: Turismo Cinematogréfico; Turismo; Serra Gaulcha; “O Filme da Minha Vida”.

Como citar: (APA) Silveira, V.P. Baptista, M.L.C. Barros, R.C.Turismo Cinematografico; Turismo; Serra
Gaucha; “O Filme da Minha Vida”. Cenario: Revista Interdisciplinar em Turismo e Territério, 11(1) 2023
- Fluxo continuo. P. 283-297.

Introducéo

Nos dltimos anos o cinema tem representado um importante recurso na promogao e
divulgacdo de muitos lugares, alguns, até entdo, desconhecidos pelos espectadores. Em
decorréncia, diversos paises estdo utilizando as producgdes cinematograficas como estratégia
para atrair visitantes, adaptando sua oferta turistica e criando produtos e servi¢os turisticos.

Pode-se considerar que através do imaginario (re)produzido pela industria
cinematogréfica, os espectadores sdo motivados a almejar uma materialidade que nao foi
alcancada durante o processo de exibicdo da obra (Brusadin & Rocha, 2015). Conforme a
LATC (Latin American Training Center) o filme atua no espectador como um folheto virtual,
oferecendo trés vantagens em relacdo a publicidade turistica convencional: tem efeito
prolongado, sendo reproduzido por diferentes midias, abrange um publico mais expressivo e
cria vinculos emocionais ao integrar enredo, lugares e personagens, atraindo o espectador
de maneira mais intensa. Os elementos presentes na produg¢do, como: cenario, musica,
figurino, personagem e/ou roteiro “[...] induzem o individuo a criar um imaginario idealizado
sobre o local, o povo e a cultura que veem retratados nos filmes” (Albernaz, 2009, p. 16).

Diante disso, o filme nao pode ser compreendido somente como um mero condutor
de imagens (Silveira, 2018), mas como um sistema complexo, capaz de mobilizar o
espectador, de tal modo a fazé-lo desejar vivenciar, na pratica, os mesmos locais exibidos na
tela, ou seja, possibilita 0 contato emocional do publico com o local abordado pela producéo,
0 que pode ocasionar o desejo e a expectativa da viagem. Embora o cinema néo tenha sido
criado com essa intencdo, essa arte mobiliza, incentiva e impulsiona inimeros espectadores
a concretizar na prética, a viagem, até entao, imaginada.

Estima-se que o deslocamento motivado por produc¢des audiovisuais movimente cerca
de 40 milhdes de turistas a cada ano. O turismo induzido pelo cinema e pela TV é considerado
uma fonte significativa de beneficios para as regides e varios paises tém orientado sua
estratégia de promocéo turistica em funcdo da difusdo das locacdes (LATC, 2015). Nos
altimos anos, o turismo induzido por filmes vem representando uma das principais e mais
eficazes estratégias de marketing de lugares, impulsionando diversos paises a criarem acdes
visando atrair visitantes, “[...] obtendo sucesso em seus objetivos, promovendo o lugar e
modelando uma imagem atrativa” (Pereira Neto & Schmidlin, 2013. p. 4).

O tema, internacionalmente, tem sido objeto de estudo de inimeros autores (Beeton,
2005; Connell, 2012), que discutem as potencialidades e desafios do segmento para os
destinos. A maioria dos casos estd concentrada em paises como: Reino Unido, Nova
Zelandia, Espanha, Estados Unidos e Portugal.

No Brasil, 0 assunto ainda é tratado de forma incipiente, embora o pais tenha sido
locagdo de inumeros projetos audiovisuais, nacionais e internacionais. Para Duarte e
Fonseca Filho (2016, p.325) esse fato pode ser atribuido “[...] porque esse tipo de
segmentacao € mais novo que outras segmentacfes e somente ha pouco tempo estao sendo
desenvolvidos estudos para classifica-la e avaliar sua importancia para os destinos turisticos”.

Desse modo, o estudo pretende contribuir para ampliar a discusséo tedrica sobre
tema. Vale ressaltar que o uso de um local como set de gravacdo pode representar um
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diferencial estratégico no posicionamento da localidade, bem como contribuir no
desenvolvimento econdmico e na formulag&o de produtos e servicos, beneficiando diferentes
setores, inclusive, incentivando o desenvolvimento do turismo cinematografico.

De acordo com Fois-Braga (2009) as empresas turisticas, especialmente, as
agéncias de viagens, estdo entre as principais responsaveis por desenvolver a¢cdes visando
atrair turistas, possibilitando que “[...] novos produtos sejam constantemente lancados no
mercado, ja que para cada novela, filme ou minissérie, um novo espaco e imaginario aparece
para ser trabalhado e comercializado” (p.11).

No pais, apesar dos escassos exemplos, temos o caso do municipio paraibano de
Cabaceiras, intitulado de Roliide Nordestina (Tavares et al., 2019; Andrade, 2008; Lima et
al., 2010; Melo, 2021). A regiao foi locagdo de inumeras produgdes, como: “O Auto da
Compadecida” (2000), minissérie “Onde Nascem os Fortes” (2018), entre outros. Além do
Memorial Cinematografico de Cabaceiras criado para abrigar materiais utilizados nas
filmagens (Silveira, 2021), foram elaborados diversos roteiros turisticos contemplando as
locagdes utilizadas nas gravagoes.

No Rio Grande do Sul, a Serra Gaucha, por suas caracteristicas paisagisticas
compostas por vales, parreiras e antigas constru¢bes de pedra datadas do periodo da
imigragdo, também é muito procurada para gravacfes de filmes, novelas, documentarios,
comerciais e programas de TV. Dentre as produc¢des estdo os filmes: “O Quatrilho” (1995),
indicado ao Oscar de Melhor Filme Estrangeiro, “Os Senhores da Guerra” (2012), “O Filme
da Minha Vida” (2017), novelas: “Além do Tempo” (2015) e “Tempo de Amar” (2017) e 0
documentario “Legado Italiano” (2020).

Na regido, os municipios de Bento Gongalves e Garibaldi tém se destacado como 0s
principais destinos dos projetos audiovisuais. A captagdo e apoio aos projetos
cinematograficos acontecem por meio das film commissions, Bento Film Commission e
Garibaldi Film Commission. Em Garibaldi algumas locacfes utilizadas nas producgdes
compdem a rota cinematografica, intitulada de Garibaldi: uma cidade de cinema.

Destaca-se que as film commissions sé@o 6rgaos publicos, privados ou criados a partir
de parcerias publico-privadas, estruturados regional e/ou nacionalmente para fomentar e
facilitar o desenvolvimento de projetos audiovisuais. Na maioria dos casos, buscam atrair
projetos audiovisuais para regides sedes, promovendo as vantagens competitivas da regiao,
prestando apoio logistico e operacional e, auxiliando no processo de negociacdo com as
produtoras (Brasil, 2007, LATC, 2015, Campos et al.,2020, Silveira, 2021).

Nessa perspectiva, o estudo tem objetivo de discutir a relacdo entre cinema e turismo,
apresentando as locacdes do filme “O Filme da Minha Vida”, gravado na Serra Gaucha,
Regido Uva e Vinho. Para tanto a problematica esta centrada na seguinte questao: Quais sao
as locacoes utilizadas e exibidas no filme “O Filme da Minha Vida” e que podem servir para
promover 0s municipios sedes, vindo a incentivar o desenvolvimento do turismo
cinematografico na regiao?

E valido ressaltar que o filme foi gravado nos municipios de Garibaldi, Cotipora, Bento
Gongalves, Farroupilha, Monte Belo do Sul e Santa Tereza. A escolha do tema foi motivada
pelo interesse do autor por filmes, séries, documentarios e novelas, bem como as pesquisas
realizadas sobre o assunto. No caso do filme foram considerados dois aspectos: o primeiro,
as gravacgoOes terem acontecido em diferentes municipios, o que contribuiu para ampliar a
visibilidade da regido, o segundo, a repercussao midiatica.

Aspectos metodoldgicos

O estudo foi realizado com orientagdo transdisciplinar, tendo como foco a interface de
estudos em Turismo e relacionados a Comunicacao, mais especificamente, ao Cinema. Essa
perspectiva transdisciplinar, tanto do ponto de vista teérico como metodoldgico, contribui para
a discussao no ambito do turismo, visto que a atividade “[...] demanda um enfoque inter, multi
e transdisciplinar capaz de transcender os limites econdmicos impostos pela industria cultural
e pelos efeitos receptivos da midia” (Droguett, 2004, p. 13).
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A proposta segue a perspectiva qualitativa e exploratéria. A escolha por essa
perspectiva pautou-se pela natureza do objeto e pelas questdes que se procurou investigar.
Assim, a pesquisa esta dividida em duas etapas: a primeira contempla uma revisdo da
literatura em sites, artigos cientificos, teses e livros, com o propésito de esclarecer conceitos
para a compreensdo do tema tratado. Gil (2021, p. 74) infere que “a revisdo da literatura
promove o levantamento acerca do que ja se conhece em relagcdo ao assunto que esta sendo
pesquisado”.

A segunda etapa consistiu na analise do filme “O Filme da Minha Vida”. Para Denzin
(2004), ha quatros tipos de informagBes presentes nos filmes: texto visual, texto auditivo, a
narrativa que conecta o texto visual ao auditivo e as interpretacdes resultantes das conexdes.
Deste modo, o autor propde um modelo baseado em quatro etapas de andlise. As etapas
podem ser adaptadas conforme a necessidade do pesquisador e objetivo do estudo. Andrade
e Barbosa (2013) utilizam a proposta apontando que:

Na primeira fase a orientacdo € para que o pesquisador busque apenas assistir e
sentir o video, ou seja, observa-lo de maneira geral; na segunda o foco deve ser o
objetivo de pesquisa, observando as respostas que devem ser buscadas no video; na
terceira deve ser feita uma microanalise, ou seja, deve-se buscar estruturar padrdes
com as informacgfes disponiveis; e na quarta fase deve-se buscar um padréo geral
que responda a pergunta de pesquisa de maneira objetiva (Andrade & Barbosa, 2013.

p.7).

Com base nas autoras supracitadas e Denzin (2004), foi realizada a analise do filme,
utilizando as trés primeiras, uma vez que o eixo de analise pode ser adaptado, conforme o
objetivo do estudo. Inicialmente, foram registradas as primeiras impressdes do filme. Na
sequéncia foram selecionadas cenas que retratem as loca¢fes utilizadas. A escolha das
cenas teve base nos municipios, onde foram gravadas. A partir disso, foram apresentados e
descritos os lugares utilizados como locacdes. Considera-se que a escolha do método
representa uma alternativa na coleta e tratamento de dados audiovisuais para 0 campo do
turismo, sendo capaz de contribuir para o desenvolvimento de pesquisas futuras.

Cinema e turismo: uma relacéo possivel

O cinema pode ser compreendido como arte, meio de comunicagao e industria do
entretenimento. A chamada sétima arte (Mascarello, 2006; Brandé&o, 2008; Bernardet, 2001),
envolve um tema que abrange muitas ramificacdes, entre elas, a possibilidade de transformar-
se num portal de exibicdo dos mais variados discursos, inclusive, para o turismo. O fato de
representar uma importante industria que arrecada bilhées em bilheterias mostra a relevancia
dos filmes para o turismo, por meio da proje¢éo dos destinos.

Assim, os filmes tém representado um importante recurso ha promoc¢ao e atracao de
visitantes em diversos paises, como Franca, Australia, Canada, Nova Zelandia, Inglaterra
dentre outros, que adotaram as produgfes cinematograficas como forma de divulgar as
localidades e diversificar o cenario turistico (Silveira, 2018). A Nova Zelandia, por exemplo,
registrou um aumento de mais 300% no numero de turistas, apés a trilogia de filmes do
“Senhor dos Anéis” (Brasil, 2007).

A relacéo entre turismo e cinema tem-se vindo a estreitar ao longo dos ultimos anos.
Para além das caracteristicas comuns a estes dois setores — implicam
movimentac¢des de grandes quantias de dinheiro e de pessoas; sdo ambas industrias
que trabalham na “producdo e venda de sonhos”; e tanto o cinema como o turismo
estdo associados aos momentos livres e de lazer — podemos afirmar que tem vindo a
crescer uma relagdo de grande afinidade entre ambos, que culmina no Turismo
Cinematogréfico (Duque, 2013, p. 51).
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Pode-se considerar que tanto o cinema como o turismo sdo decorrentes do
capitalismo, industrializacdo, urbanizacdo e desenvolvimento tecnolégico. Em seus
processos, cinema e turismo, vao se entrelacando como elementos de composi¢do de uma
mesma trama. “[...] A indastria cultural, ao somar diferentes formas de entretenimento e
agregar imaginarios aos produtos que desenvolve, abriu espago para um fenbmeno que
relaciona o turismo a outra industria: a cinematografica” (Brusadin & Rocha, 2015. p.25).

Deste modo, as imagens exibidas nos meios audiovisuais, incluindo o cinema, se
configuram em importantes agenciadoras do consumo turistico. O turismo é uma atividade
estritamente vinculada as imagens, estas exercendo um papel significativo na decisao de
compra do turista. Para Bignami (2002, p. 19) “[...] a literatura, a televisao e o cinema estéo
entre as principais fontes de informacao que definem as imagens turisticas”.

A realizacdo da viagem, a pratica do viajar, deve ser compreendida como a
materializacdo de um imaginario previamente construido, reforcado e ampliado por toda uma
estrutura midiatica, destacando-se, no caso, especialmente a acao do cinema. Assim, tanto
0 turismo quanto o cinema apresentam caracteristicas similares, envolvendo o caréter
abstrato e intangivel, cujo residuo, apés uso, envolve uma experiéncia vivencial ou visual.
Ademais, ambos, compartiiham de uma mesma caracteristica em comum, utilizam as
imagens para se promoverem.

Conforme Bernarted (2001) o espectador ndo adquiri um filme na bilheteria, mas
compra uma entrada que lhe da o direito a sentar-se huma poltrona por um determinado
periodo para assistir ao filme. Assim “[...] quando se compra uma passagem, nao se adquire
um 6nibus ou um avido, mas sim o direito de ocupar uma poltrona para ser transportado de
um lugar para outro” (Bernardet, 2001, p. 15). Desse modo, a poltrona ou assento que nao é
comercializada para uma determinada viagem, nao sera mais “vendida”. O mesmo acontece
no cinema, caso alguma poltrona ndo seja ocupada em determinada sesséao.

Nessa linha, Dias (2010) ressalta alguns pontos de convergéncia entre as areas de
turismo e cinema. Tanto o cinema quanto o turismo dependem do suporte de um complexo
sistema empresarial — investimentos, mado de obra especializada, politicas publicas, entre
outros — e interagem com outros setores da economia, como entretenimento, o setor hoteleiro,
gastronémico, comunicacdes, etc. “Além disso, quer o cinema quer o turismo sao
consumidores de conteudos similares: a paisagem, a natureza, o valor artistico das tradi¢des,
os costumes e folclore nacionais, apostando no lado humano e cultural dos povos” (Dias,
2010. p. 9).

Desse modo, o cinema possibilita aos sujeitos novas experiéncias e sensacdes
constituidas, inicialmente, através do contato com os filmes. Por outro lado, como ressalta
Brusadin e Rocha (2015) essa circulacdo de turistas também motiva os empreendedores
turisticos a fornecerem produtos com a finalidade de atender essa demanda.

Se tanto a literatura como 0 cinema, ou mesmo a pintura, entre tantas outras
linguagens artisticas, sempre estimularam imaginarios de viagens, como negdcio
somente nos Ultimos dez anos essas formas de arte passaram a ser estrategicamente
combinadas e/ou associadas a um mix maior de produtos e servicos. Além disso,
muito mais do que simples instrumentos de promocao turistica, passaram a ser
formatadas como novos atrativos e produtos por si proprios (Nascimento, 2009, p.
11).

Na perspectiva de Fredric Jameson, autor enfatizado por Gastal (2015) e Nascimento
(2009) isso seria definido como capitalismo high-tech, baseado na estreita ligacdo entre o
capitalismo industrial, os meios de comunicacdo e a inddstria cultural, que procuravam
transformar produto e imaginario, com um todo indissociavel. O tempo de consumo tornou-
se cada vez mais preenchido por uma oferta crescente de bens materiais, aos quais sédo
incorporados valores simbodlicos. Tais elementos formados para suprir determinadas
necessidades emocionais e estéticas, sdo massificados pelos mais diferentes meios de
comunicacdo — como o cinema.
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Nessa perspectiva, Fonseca e Gomes (2020) apontam que as imagens veiculadas
nos meios audiovisuais sdo capazes de ocasionar um deslocamento simbdlico, em que o
espectador passa a ser um viajante imerso na ficcdo, acompanhando a trajet6ria dos
personagens e deparando-se com os lugares percorridos por eles. A partir disso, € possivel
considerar que comecga a ser estabelecida uma relacdo entre a experiéncia filmica e o
turismo, capaz de mobilizar e impulsionar o espectador, de modo a fazé-lo desejar concretizar
na prética, a viagem, até entdo, imaginada.

Deste modo, as midias audiovisuais, incluindo, o cinema, ampliaram as possibilidades
do imaginario, criando novas expectativas de viagens. O desejo do espectador em conhecer
as locac0des e visitar os lugares para viver suas proprias experiéncias parece representar um
deslocamento, cada vez mais comum, recebendo diferentes definicdes e abordagens.

Turismo Cinematografico

O deslocamento de turistas interessados em conhecer os lugares, onde foram
gravados filmes, novelas e séries, fez surgir uma nova tendéncia para o campo do turismo,
discutida como: Cineturismo (Nascimento, 2009), Film Induced Tourism (Beeton, 2005;
Macionis, 2004), Turismo Cinematografico (Brasil, 2007; LTAC, 2015; Melo, 2021; Duarte et
al.,2016; Silveira et al., 2021; Albernaz, 2009); Turismo Midiatico (Roesch, 2009; Reijnders,
2011), Turismo midiatico e Teledramaturgia (Fois-Braga, 2009).

O Turismo Cinematografico pode ser compreendido como um segmento relacionado
ao Turismo Cultural, pois utiliza recursos audiovisuais inerentes ao campo da cultura. E
possivel considerar ainda que seja transversal a todos 0s outros segmentos turisticos, pois
retrata nas produgdes imagens de lugares, relacionados ao turismo de aventura, ecoturismo,
entre outros (Brasil, 2007).

Apesar das diferentes terminologias e de n&o haver ainda um consenso entre 0s
pesquisadores (Silveira, 2018), percebe-se que todas sdo aceitas e tem 0 mesmo objetivo,
envolvendo a visitagcdo de locacdes, estudios de producao, lugares icones da cinematografia
e festivais de cinema. A ampla definicdo do termo é relativamente simples (Connell, 2012),
embora seus processos e interacdes sejam mais complexos.

Para Fois-Braga (2009) o turista serA motivado por aquilo que, enquanto
telespectadores, substanciou seu imaginario, logo, o turismo midiatico pode ser entendido
como uma expressao do turismo industrial. O autor propde ainda cinco ambientes em que o
turismo midiatico pode se desenvolver:

(1) em estudio: visita as empresas produtoras para que estas mostrem suas
estruturas fisicas [...]; (2) em locagbes: quando o visitante conhece, em um
municipio, 0s espacos publicos ou privados que serviram como set de filmagem; (3)
em estruturas e equipamentos derivados: ambientes que ndo estdo
necessariamente ligados a um produto cultural especifico, mas que remetem ao
universo midiatico, tais como calgadas da fama, teatros e cinemas célebres, placas,
museus, parques de diversdes, etc.; (4) em eventos: festivais relacionados com a
midia, como festas de lancamento de um novo produto cultural, premiacoes,
concertos, etc.; (5) em espacos das celebridades: ocorre a partir do interesse na vida
e histéria das pessoas envolvidas com as produg¢des culturais midiaticas, ou seja, a
vontade de vé-las, saber mais sobre suas vidas e frequentar espacos onde elas
possivelmente também estaréo (Fois-Braga, 2009, p. 5).

Para o autor supracitado esses espac¢os podem estar presentes, todos, ou somente
alguns, em um mesmo local. Desse modo “[...] serao apresentados em um sistema de roteiro
de visitacdo cuja tematica € a midia ou, contrariamente, estardo dispersos pelo territorio,
ficando a cargo do turista em encontra-los e decodifica-los” (Fois-Braga, 2009, p.5).
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Nascimento (2009) infere que Walt Disney, provavelmente, tenha sido o primeiro a
perceber a influéncia que o cinema tem de estimular, entre outros interesses, o desejo do
espectador de tocar ou mesmo ver de perto aquilo que assiste. A partir dai, passou “[...] a
utilizar seus personagens dos quadrinhos para promover filmes, e estes para atrair multiddes
ao seu recém-criado parque de diversdes em 1955” (Nascimento, 2009, p. 11).

O desejo dos espectadores em conhecer os lugares onde foram gravadas e
produzidas as produc¢des fez surgir uma definicdo. Estes sdo chamados de set jetters (Brasil,
2007; Nascimento, 2009). Nascimento (2009) inclui ainda fas de filmes, programas de
televisdo, séries e livros que visitam as locac¢des onde foram realizadas as filmagens.

O Ministério do Turismo em sua cartilha do Turismo Cinematografico Brasileiro (Brasil,
2007), visa orientar e informar as destinacbes sobre as especificidades que envolvem o
processo de captacdo dos projetos audiovisuais, sinalizando os pontos considerados pelas
produtoras na selecéo das locacdes e demandas necessarias para o estabelecimento de uma
regido, como destino de filmagem.

Dentre os pontos avaliados estdo aspectos como: clima, variedade das locacoes,
localizacdo, seguranca, oferta de equipamentos e servicos, incentivos fiscais, portfolio de
producgdes, profissionais qualificados, entre outros. Ademais, o estabelecimento da
localidade, perpassa a defini¢cdo de iniciativas que envolvem: elaboracao de um catélogo com
locacdes, prestadores de servico, esclarecimentos para a comunidade dos beneficios e,
possiveis, transtornos gerados pelas gravacoes, entre outros.

Atrair filmagens significa trazer recursos para hotéis, restaurantes, prestadores de
servico etc. Portanto, é um fator de desenvolvimento econémico. Além disso, o
produto audiovisual pode aumentar o potencial turistico e de desenvolvimento local ao
promover cendrios de determinada cidade ou estado. Trata-se, portanto, de um
elemento de promocéao dos ativos locais (Cesnik & Silva, 2015, p. 88).

Desse modo, a captacdo, apoio e incentivo aos projetos cinematograficos pode
representar um elemento significativo no desenvolvimento do turismo cinematografico. Em
alguns casos, apenas 0s cenarios ndo sao suficientes, torna-se importante compreender as
prioridades que envolvem a escolha do local, para que esse consiga concorrer pelas
producdes. No Brasil, a elaboracdo de um plano competitivo, perpassa um “[...] planejamento
extenso e uma organizagao relativamente sofisticada para gerar um pacote de incentivos
simples, direto e focado nas necessidades da industria” (Brasil, 2007, p. 32).

Além dos aspectos positivos caracterizados pela vinda das equipes de producéo,
promocdo do destino, incentivo ao turismo, geracdo de empregos € outros servicos. A
exposicdo, dependendo do filme, pode trazer efeitos negativos, reforcando imagens e
esteredtipos, em relacdo a localidade e/ou comunidade.

[...] aimagem do cinema pode ndo corresponder a realidade, porém os espectadores
vao ser influenciados e vao criar nas suas mentes uma representacdo daquele
espaco, com base na imagem que veem no ecra. E por isso que o estudo do papel do
cinema enquanto criador da imagem dos lugares é tdo relevante para o setor do
turismo, por que se a imagem transmitida for negativa, esse territério corre o risco de
uma diminui¢cdo na procura turistica (Duque, 2013, p. 35).

Esta situacdo, algumas vezes, pode surpreender o turista que quer (re)conhecer no
destino, os elementos vistos nos filmes. Conforme Simdes (2002), possivelmente, o contato
do visitante vai ocorrer, somente, com 0s moradores, em alguns casos, com aqueles que
fizeram parte do cotidiano das gravacfes. Neste caso, o morador sera o responsavel por
narrar os fatos e acontecimentos ocorridos, atuando como um intermediador e criando uma
conexao entre a realidade e aquilo imaginado pelo visitante.

Nessa linha de pensamento, Silveira (2021) infere que a exposicdo pode ainda trazer
efeitos negativos, tais como: o comprometimento da capacidade de carga dos espacos, perda
da privacidade dos residentes, reforco de imagens e esteredétipos negativos, destruicdo do
patriménio histérico, entre outros.
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No Brasil, sdo inumeros os casos que define de forma equivocada a imagem do pais,
por exemplo, o episédio do desenho “Os Simpsons”, Feitigco de Lisa (Blame it on Lisa), exibido
em 2002. Na viagem dos personagens a cidade do Rio de Janeiro, o destino € retratada como
perigoso, sujo, com ladrbes, ratos e até grupos de macacos soltos pelas ruas. O excesso de
violéncia, o idioma falado e o apelo sexual dos programas infantis exibidos na televisdo séo
alguns dos elementos mostrados que prospectam uma imagem negativa e exagerada do
pais. “Ha o risco de algumas situagbes se tornarem inconvenientes para os territérios”
(Duque, 2013, p. 61).

Assim, destaca-se a crescente responsabilidade das film commissions, uma vez que
a atuacdo passa a envolver ndo apenas a divulgacdo das locacbes para as produtoras
nacionais e internacionais, mas principalmente o cuidado com o0s conteldos a serem
produzidos. Desde modo, a entidades devem estar preparadas para orientar os projetos
audiovisuais a fim de evitar situacdes desnecessarias, pois 0 gue pode ser muito positivo por
um lado, também pode ser desastroso por outro (Nascimento, 2009)

As captacdes dos projetos audiovisuais podem trazer uma série de beneficios diretos
e indiretos, por meio da demanda de servicos como: hospedagem, alimentagao, transporte,
aluguel de equipamentos, contratacdo de servicos terceirizados, entre outros (Padilla e
Macchione, 2017; LATC, 2015; Silveira, 2021; Campos et al.,2020). Ademais, o
desenvolvimento de produtos e servicos turisticos relacionados aos filmes, pode ainda
impulsionar o desenvolvimento do turismo cinematografico, contribuindo no fomento de uma
ampla cadeia de servigos locais, 0 que envolve planejamento e investimento por parte das
instancias governamentais.

Andlise da obra

Os filmes podem ser analisados a partir de diferentes perspectivas, sendo que a
problematica da pesquisa direcionara o enfoque da observacdo. Neste trabalho, a etapa de
analise do filme “O Filme da Minha Vida” segue a perspectiva de Denzin (2004) e Andrade e
Barbosa (2013). A obra é uma adaptacédo do livro “Um Pai de Cinema” do autor chileno
Antbnio Skarmeta. As informacdes referentes a ficha técnica (Figura 1) foram coletadas em
fontes como o site AdoroCinema.

Figura 1. Ficha Técnica do “O Filme da Minha Vida”.

Titulo O Filme da Minha Vida ]
gE‘_ = | Ano 2017 ]
= Duracao 113 min
O FILMEPAMINHAVIDA <
Género Drama
Pais Brasil
Direcéo Selton Mello

Fonte: Elaborado pelo autor

Na primeira etapa o pesquisador deve assistir ao filme, a fim de registrar suas
primeiras impressdes. Neste caso, o filme conta a histéria de Tony Terranova, protagonista,
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gue tem sua vida transformada pela partida do pai — o francés Nicolas Terranova. A auséncia
do pai, o primeiro amor e o inicio da vida sexual séo retratados como forma de representar a
transicdo do personagem para a fase adulta. As decepc¢bes sofridas pelo jovem sdo
expressas por meio das marcas deixadas em seu rosto, a jovialidade sede espaco para uma
feicdo mais severa e menos inocente, representando a transicdo para a fase adulta.

As cores sébrias que compdem a fotografia do filme estdo integradas a melancolia e
mistério que caracterizam os personagens. O figurino e a trilha sonora sdo elementos que
ajudam a compor o enredo, ambientado na década de 1960. A paisagem urbana e rural €
evidenciada, destacando-se as antigas constru¢des de época da regido.

Na segunda etapa, o foco deve estar centrado no objetivo da andlise, buscando as
informac@es que devem coletadas na obra. Neste estudo, a proposta consiste em identificar
as locag6es utilizadas no filme. Assim, a producdo foi gravada na Serra Galucha em: Garibaldi,
Cotipora, Bento Gongalves, Farroupilha, Monte Belo do Sul e Santa Tereza. A partir da
identificacdo dos municipios, foram selecionadas 14 cenas que retratam as locacoes.
Conforme a Tabela 1 a proposta foi organizada em: municipio sede da gravacao, locagcéo
utilizada, cena selecionada e local representado no filme.

Tabela 1. Cenas selecionadas

Municipio Locagéo Cena Local

Garibaldi Estacéo Férrea Remanso

Garibaldi Ponte de pedra Remanso

Garibaldi Escola Estadual Remanso
Santo Antdnio
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Garibaldi Rua Buarque de Frontera
Macedo
Garibaldi Restaurante Frontera
Bento Gongalves | Distrito de Farias Remanso
de Lemos
Bento Gongalves e Rio das Antas Remanso
Cotipora
Santa Tereza Centro Historico Remanso
Casa da luz
Cotipora Associacao de vermelha
moradores Frontera
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L . Roxy Cinema
Cotipora Casa paroquial Parte externa
Frontera
Roxy Cinema
Bento Gongalves Casa de Artes Parte interna
Frontera
] Casa do
Farroupllha Casa de Bona personagem Paco
Remanso
Monte Belo do Sul Casa Biasotto Casa da familia
Terranova
Garibaldi, Liga duas cidades
Bento Gongalves e Locomotiva ficticias: Remanso
Carlos Barbosa e Frontera

Fonte: Elaborado pelo autor

Prosseguindo a etapa seguinte consiste em apresentar uma microanalise dos dados
coletados, como forma de criar possiveis padrdes, com base nas informacdes. Para executar
tal andlise foram descritos os lugares, onde foram realizadas as filmagens e o contexto que
estdo inseridos no filme.

A cena 1 marca a sequéncia inicial com apresentacdo dos personagens € eixo
narrativo do filme. A ida de Tony Terranova, protagonista, para estudar na Capital é
contraposta ao momento do retorno com a noticia da suposta volta do pai para a Franca. A
cena gravada na Estagéo Férrea de Garibaldi apresenta um dos principais atrativos turisticos
do municipio. O conjunto arquitetdnico inaugurado em 1918 funcionava como ponto de apoio
para o transporte de passageiros na década de 1970. Atualmente, o local integra o roteiro
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“Maria-fumacga-Trem do Vinho”, realizado entre os municipios de: Bento Gongalves, Garibaldi
e Carlos Barbosa.

Outro ponto, cartdo-postal do municipio, foi a ponte de pedra que compde o roteiro
“Passeio da Barragem”. A construgao serve ainda para travessia da locomotiva que realiza o
roteiro da maria-fumaca. No filme (cena 2) marca o dialogo entre os personagens Luna e
Tony. A Escola Estadual Santo Anténio, foi locacao da ficticia escola de Remanso, onde Tony
lecionava aulas de francés. No patio (cena 3) foi gravada a coreografia das personagens Luna
e Petra Madeira.

Na parte urbana da cidade de Garibaldi foi utilizada, ainda, a Rua Buarque de Macedo
(cena 4), onde fica localizado o Centro Histérico que compde o roteiro “Passadas: A
arquitetura no olhar”. Na ficgao representa a cidade chamada Frontera. A gravagéo ocorreu
ainda na parte interna de um restaurante, localizado na mesma rua (cena 5).

Em Bento Gongalves, a estrada de terra exibida no filme (cena 6) é o distrito de Farias
de Lemos, pertencente ao municipio. No Rio das Antas, entre Bento Goncalves e Cotipora,
foi ainda filmada a cena dos personagens, Luna e Tony (cena 7). Outro ponto utilizado em
Bento Gongalves foi a Casa de Artes, que no filme comp&e a parte interna do cinema Roxy
(cena 11).

Em Santa Tereza, as gravac¢des ocorreram no centro histérico do municipio, tombado
pelo Instituto do Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN) como Patriménio Historico
Nacional, em 2012 (cena 8).

No caso do municipio de Cotipord o prédio da associagcdo de moradores e o edificio
gue abriga a casa paroquial foram pontos da ficticia cidade de Remanso. A primeira a “casa
da luz vermelha” (cena 9), prostibulo, frequentado por Tony e Paco. A segunda é parte
externa do cinema Roxy (cena 10), onde é exibido o filme “Rio Vermelho”.

A casa do personagem Paco (cena 12), amigo da familia de Tony, fica no interior do
municipio de Farroupilha. O local é conhecido como “Casa de Bona”. Ja em Monte Belo do
Sul, fica a Casa Biasotto, ponto turistico, que vem recebendo um crescente nimero de
visitantes. A propriedade serviu de locacao para a casa da familia Terranova (cena 13). Por
fim, a locomotiva (cena 14) que liga a ficticia cidade de Remanso a Frontera. O trem
representa um elemento simbdlico constantemente retratado no filme. Atualmente, a
locomotiva integra o roteiro da “Maria-fumacga Trem do Vinho”, realizado entre os municipios
de: Carlos Barbosa, Garibaldi e Bento Gongalves.

Observou-se assim que o patrimbnio histérico da regido envolve um elemento
expressivo na narrativa do filme. A exibicdo de lugares, alguns, pontos turisticos dos
municipios, representa a possibilidade de refor¢ar a imagem local ou elaborar atrativos que
visem incentivar o desenvolvimento do turismo cinematografico. Vale ressaltar que a
captacdo do filme foi realizada pela Garibaldi Film Commission, aspecto que evidencia a
importancia do estabelecimento das film commissions no processo de atrair projetos
audiovisuais para as regides. Em Garibaldi, a producdo audiovisual tem representado um
significativo recurso na promocéo e divulgagdo do municipio. Em 2018, foi inaugurada a rota
cinematogréfica, Garibaldi: uma cidade de cinema, contemplando 15 locais, alguns, utilizados
no filme e apresentados deste trabalho.

Consideragoes finais

A visitacdo de lugares, onde foram gravados e/ou produzidos, filmes, novelas,
estudios, séries cinematogréaficas ou televisivas, tem sido objeto de estudo de diversos
autores no decorrer dos anos (Macionis, 2004; Beeton, 2005; Nascimento, 2009; Roesch,
2009; Fois-Braga, 2009; Reijnders, 2011; Silveira, 2018; Melo, 2021; Albernaz, 2009;
Fonseca et al.,2020; Dias, 2010; Silveira et al., 2021; Duque, 2013; Tavares et al.,2019),
recebendo diferentes defini¢bes, entre elas, Turismo Cinematogréafico. O desenvolvimento de
rotas cinematograficas, roteiros tematicos e produtos licenciados tém sido utilizados, como
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forma de potencializar e capitalizar a visibilidade, conforme Nascimento (2009) “em termos
de marketing e promocéo turistica, as estratégias sdo inumeras e bastantes distintas” (p.30).

De acordo com a producéo, a identificacdo das loca¢cBes pode proporcionar a criacao
de produtos e servicos turisticos e o desenvolvimento de estratégias visando atrair visitantes.
Deste modo, o presente trabalho abordou a relagdo entre cinema e turismo, apresentando as
locacdes utilizadas no filme “O Filme da Minha Vida” com base na andlise de 14 cenas
selecionadas, a partir da perspectiva de Denzin (2004) e Andrade e Barbosa (2013). A
producéo teve cenas gravadas em: Garibaldi, Cotipora, Bento Gongalves, Farroupilha, Monte
Belo do Sul e Santa Tereza, localizados na Serra Gaucha.

Destaca-se que o filme contribuiu para reforcar e promover a imagem da regido,
exibindo pontos turisticos e elementos que caracterizam a paisagem da regido, como as
antigas construgbes que datam do periodo da imigracdo. Dentre os atrativos utilizados
durante as gravacdes, estdo: Estacdo Férrea (Garibaldi), Rua Buarque de Macedo
(Garibaldi), Centro Histérico (Santa Tereza), Casa Biasotto (Monte Belo do Sul) e Maria
Fumaca (Garibaldi, Bento Gongalves e Carlos Barbosa).

Apesar disso, algumas localidades ainda carecem de iniciativas que visem prospectar
o lugar como destino de filmagem, necessitando de investimento e interesse das instancias
locais em aproveitar a visibilidade do filme para fins turisticos, por exemplo, Casa de Bona
(Farroupilha) e Associacdo de Moradores (Cotipora).

Com base no presente estudo, é possivel propor a elaboragdo de uma rota turistica
gue integrem todos os municipios retratados no filme, representando um diferencial na oferta
turistica da regido. Ademais, a consolidacdo de uma parceria entre os municipios pode servir
para incentivar a criagdo de uma rede de cidades cinematogréaficas e/ou audiovisuais.

Deste modo, futuras pesquisas envolvendo a produgédo audiovisual (filmes, séries,
novelas, entre outros) e sua interface com os lugares sedes das filmagens, envolvem
iniciativas com amplo campo de investigagdo. No caso do “Filme da Minha Vida” novas
investigacdes, envolvendo o impacto econdémico gerado pelas grava¢cdes nos municipios sao
questdes, até o momento, ainda nao exploradas.

Nessa perspectiva, ao trazer reflexdes sobre a relagdo entre turismo e cinema, o
estudo pretendeu contribuir para ampliar a discusséo te6rica sobre o tema. Considera-se que
o desenvolvimento da atividade cinematografica em determinada regido, representa um
importante recurso para promover a destinacdo e atrair visitantes, esbo¢ando uma linha de
estudo a ser posteriormente retomada, complementada e/ou refutada.
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