Fecha recepcion: 01/09/2022

thournal

MIGUEL HERNANDEZ COMMUNICATION JOURNAL L
[ 1ssi: 1989.8681 | Fecha de publicacion: xx/01/2023

Negacionismo y desinformacion climatica en YouTube.
Analisis del discurso negacionista entre los videos mas
vistos en castellano

David Vicente Tortico | david.vicente.tortrico@uva.es
Universidad de Valladolid

Victor Gonzalez Puente | victot.gonzalez.puente@gmail.com
Universidad de Valladolid

Palabras clave ReS umen

“cambio climatico”; “negacionismo”; “YouTu-

be”; “discurso”; “engagement El consenso cientifico en torno a la existen-

cia, el origen antropogénico, la intensidad de

Sumario ) )
1. Introduccién las consecuencias y la necesidad de adoptar
2. Objetivos e hipétesis soluciones inmediatas frente al cambio cli-

3. Metodologia
4. Resultados

5. Discusion y conclusiones .
6. Referencias bibliograficas rante el ultimo aflo confirma los peores es-

matico es cada vez mayor. La alteracién de

los patrones climaticos experimentada du-

cenarios, y, sin embargo, hay voces que aun

cuestionan los hechos.

La presente investigacion propone la realizacién de un analisis de contenido sobre los 100
videos mas populares de la plataforma YouTube catalogados bajo la etiqueta de cambio
climatico, y centra su atencién en aquellos que articulan su discurso en torno al ideario de

los llamados negacionistas del clima, contribuyendo con ello a la desinformacién climatica.

A partir del estudio de sus estrategias discursivas, las técnicas de posicionamiento utiliza-
das y las métricas de visualizacién e interacciones por parte de la comunidad, concluimos
que los resultados demuestran una escasa incidencia de los argumentos negacionistas entre
los usuarios de habla hispana, asi como la prevalencia de un argumentario de perfil bajo,
en linea con el argumentario utilizado por este colectivo en los medios de comunicacién
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This research proposes a content analysis of the 100 most popular videos on the YouTube
platform catalogued under the climate change label, and focuses on those that articulate
their discourse around the ideology of the so-called climate deniers, thereby contributing
to climate disinformation.

Based on the study of their discursive strategies, the positioning techniques used and the
community’s viewing and interaction metrics, we conclude that the results show a low in-
cidence of denialist arguments among Spanish-speaking users, as well as the prevalence of
low-profile arguments, in line with the arguments used by this group in the conventional
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1. Introduccion

El Sexto Informe de Evaluacién elaborado por el Panel Intergubernamental para el Cam-
bio Climatico IPCC, 2022) evidencia una intensificacién en el ritmo y la intensidad de los
efectos del calentamiento global del planeta. En este sentido, cabe sefialar que Europa ha
registrado la temporada estival mas calida y seca de toda la serie histérica (MITECO, 2022).

El cambio climético producido por el ser humano es, desde hace décadas, la amenaza
medioambiental mds importante de nuestro tiempo y las generaciones futuras. No obs-
tante, y pese a los esfuerzos realizados por los colectivos cientifico, educativo y los grupos
ecologistas, en el espectro social aun existen grupos que relativizan el alcance del problema
(CIS, 2022).

Este posicionamiento podrfa justificarse desde el prisma de la naturaleza del fen6meno,
que se caracteriza por su evolucion lenta y por afectar de una forma mas evidente en la-
titudes alejadas de las sociedades mas avanzadas (Vicente Torrico y Lopez Vidales, 2022).
Por tanto, ante el distanciamiento fisico y psicolégico del problema, la cobertura medidtica
resulta clave para definir una amenaza considerada invisible. Sin embargo, el tratamiento
informativo sobre la crisis climatica ha sido criticada por sensacionalista, descontextualiza-
da y eurocéntrica (Boykoff, 2010; Le6n Anguiano y Erviti Ilundain, 2013; Lampis, 2013),
alimentando con ello un debate basado en argumentos politicos en torno a una evidencia
cientifica: el cambio climatico existe, es provocado por el ser humano y sus impactos sobre
el planeta exigen una actuacién inmediata IPCC, 2001).

La contraparte de los cientificos en la arena publica son los llamados negacionistas clima-
ticos, un colectivo que recurre al “uso de argumentos retdricos para crear la apariencia de
un debate legitimo donde no lo hay, con el objetivo ultimo de rechazar una propuesta o

afirmacion en la cual existe un consenso generalizado (Diethelm y McKee, 2009, p. 2).

La construccién narrativa de su discurso pivota entre las falacias de autoridad esgrimidas
por falsos expertos, la denuncia de presiones y conspiraciones, las representaciones y ana-
logfas imprecisas, la proyeccion del propio comportamiento o la generacion de promesas
imposibles de alcanzar (Vicente Torrico, 2020). A través de estos postulados, los nega-
cionistas del clima pretenden socavar la credibilidad de los profesionales e instituciones
cientificas, cuestionar el grado de consenso y la fiabilidad de sus investigaciones, relativizar
la existencia del problema, la implicacién humana y la gravedad de los hechos y, en dltima
instancia, desincentivar la adopcién de medidas que supongan un cambio en el actual orden

econémico y social.

Por lo tanto, la acumulacién de pruebas empiricas en torno a la crisis climatica habria for-
zado a modular el discurso negacionista tradicional, basado en el rechazo absoluto (Heras,
2013, p. 1506), hacia unos planteamientos de baja intensidad, donde ya no se cuestiona la



existencia del problema, pero si las politicas sociales y econémicas a desarrollar (Martin
Sanchez, 2020).

Esta reconfiguracién del mensaje lleva a plantearse la idoneidad de su denominacién,
ya que estarfamos ante un caso de obstruccionismo y fomento de la inaccién, mas que
ante un caso de negacién (Abellan Lopez, 2021). En nuestro caso, y en aras de facilitar
la comprension entre el publico, mantendremos la etiqueta clasica de negacionistas para
referirnos al colectivo.

También cabria preguntarse si, tras la pérdida de presencia en los medios de comunica-
cién convencionales (Martin-Sosa, 2021), los negacionistas del clima habrfan trasladado
su foco de actuacién hacia un entorno con menos barreras de acceso, como las redes

sociales.

La web 2.0 es el mejor escaparate para la creacion y difusion del conocimiento colectivo,
en un proceso de construcciéon horizontal, democratico y colaborativo que permite un
acercamiento distinto al mundo que nos rodea, libre de las limitaciones formales e ideo-
l6gicas que dominan las rutinas de los profesionales de la informacion.

En este entorno digital, liquido y en constante cambio (Arroyo Almaraz y Bafios Gonza-
lez, 2013), el usuario se convierte en el protagonista del esquema comunicativo, gracias a
su capacidad de buscar, consumir, valorar y compartir los diferentes contenidos, credn-
dose asi su propia dieta informativa, al margen de los filtros y garantias de los medios

convencionales.

En las redes sociales conviven perfiles profesionales, como periodistas, productoras,
agencias y medios de comunicacién, que acuden a este tipo de plataformas para alargar
la vida 1til de sus productos e impactar a un publico mas amplio, pero también usuarios
anénimos, que emergen de la cultura popular, y cuya credibilidad no esta amparada por
ninguna compafiia. Son estos perfiles, principalmente, los responsables de la difusién del
argumentario negacionista en el entorno digital (Pérez-Nieto y Perales Palacios, 2018;
Abellan Loépez, 2021).

Nuestra investigacion se centra en la difusién de contenidos negacionistas a través de la
plataforma de video YouTube, ya que es el segundo sitio web mas visitado por detras de
su matriz, el buscador de Google (Alexa, 2022). Por tanto, debemos considerar a este por-
tal como un actor medidtico de primer orden a la hora de conformar la opinién publica.

En este sentido, autores como Allgaier (2019) destacan la facilidad del consumo frente a
la informacién escrita como uno de los principales factores por los que la plataforma de
video se estd posicionando como referencia informativa entre los usuarios, también en
el caso de realidades tan complejas como la ciencia o el medio ambiente (I.e6n y Bourk,
2018). De hecho, tal y como sefiala Lovell (2015), algunos creadores de videos reciben



cientos de millones de visitas, llegando a alcanzar unos niveles de popularidad entre los
mas jovenes superiores a las de los grandes divulgadores cientificos, como Karl Sagan o
Neil deGrasse.

En el aspecto negativo, Soukup (2014) y Michael (2017) sefialan que YouTube es una
plataforma social en la que no existe ningin control de calidad ni una linea editorial, por
lo que cualquier usuario puede crear su propia cuenta personal y compartir contenidos
sin contrastar, verificar o directamente falsos. Sin embargo, y para combatir la desinfor-
macion, la plataforma de video ha incorporado en 2022 una serie de filtros y advertencias
para los usuarios, especialmente en torno a temas susceptibles de debate (El Confiden-
cial, 2022), como muestra la figura 1:

Figural. Advertencia de contenido

ENl contexto H

Cambio climético

Urited Nations

El cambdo climatico hace referencia a la variacion a largo plazo de las temperaturas y los patrones climédticos del planeta, atribuida
principalmente a la actividad humana, en especial, al uso de combustibles fosiles,

Fuente: Youtube

Resulta, por tanto, pertinente desde el punto de vista sociolégico conocer el alcance y
la aceptacién del discurso negacionista, obstruccionista y contrario a la exploracién de
soluciones ante un problema tan acuciante como la crisis climatica a escala global.

2. Objetivos e hipotesis

La literatura consultada, ya referida en el capitulo introductorio de esta investigacion,
evidencia un cambio de estrategia en el discurso negacionista difundido a través de los
medios de comunicacién convencional, pasando de cuestionar la existencia de la crisis
climatica a desincentivar la adopcién de medidas dristicas que supongan una modifica-
cién del statu guo. Por este motivo, el objetivo principal de nuestra propuesta consiste en
analizar la presencia y aceptacion del negacionismo en el entorno digital, tomando como
referencia una de las plataformas con mayor seguimiento: el portal YouTube.

A nivel especifico, este estudio pretende evaluar la visibilidad de este tipo de contenidos,
analizar la construccion retérica que los sustentan y relacionar los resultados obtenidos
con las claves del discurso negacionista detectadas por otros autores en medios tradicio-

nales.

La hipétesis de partida que vehicula esta propuesta de andlisis (H1) asume una baja acep-
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tacién del discurso negacionista por parte de los usuarios, toda vez que el consenso
cientifico y el grado de concienciacién social respecto al cambio climatico en el ambito
hispanoparlante muestra un elevado interés y preocupacién en torno a este fenémeno.

En un segundo nivel, consideramos que, pese a la libertad creativa que ofrece el entorno
digital, las claves discursivas del negacionismo climatico en formato video seran coin-
cidentes con los elementos que articulan su discurso en los medios de comunicacién
tradicionales (H2).

3. Metodologia

Para llevar a cabo nuestra investigacién hemos optado por una combinacién metodold-
gica, cuantitativa y cualitativa, basada en el andlisis de contenido (Krippendorff, 1990). A
través de esta técnica podremos inferir las intenciones de los creadores de los mensajes y
plantear escenarios sobre su influencia entre la audiencia, por lo que, siguiendo a Igartua
Perosanz, es una herramienta basica para la descripcién, control y explicacion del conte-
nido de un mensaje (20006, pp. 193-196).

La herramienta de andlisis consiste en una plantilla de codificacién previa en la que apare-
cen recogidos todos los elementos de observacion considerados pertinentes para alcanzar
los objetivos de nuestra investigacion. Para su elaboracion integramos, de un lado, los
criterios de analisis especificos para el estudio de la recepcién en YouTube propuestos
por Arévalo Salinas (2014, p. 158), Costa Sanchez (2014, p. 35) y Gonzélez Puente (2021),
y, del otro, los elementos retéricos y semdanticos que caracterizan al discurso negacionista,
inspirados en los trabajos de Almiron et al. (2020, p. 2010) y de Abellan Loépez (2021, p.
291), y que quedan recogidos en la tabla 1:

Tabla 1. Herramienta de analisis

Orden | Titulo del video / Enlace

Autor
Fecha de subida
Duracién

Negacion cientifica
- Existencia y grado de fiabilidad

, . - Responsabilidad humana
Numero reproducciones

. . - Alcance de las consecuencias
Numero likes

Numero comentarios Negacién econémica
Etiquetas y grafismos - Soluciones costosas

Recursos y enlaces - Minimas ventajas
Negacion politica
- El individualismo es inttil

- Deben actuar los responsables

Fuente: elaboracién propia
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El primer bloque de analisis estd dirigido a caracterizar el documento, atendiendo a su
titulo, al autor, la fecha de subida a la plataforma y la duracién del video. A continuacién,
se analiza el engagement generado entre la comunidad, segun el nimero de reproducciones,
valoraciones positivas y comentarios recibidos, con el objetivo de valorar el impacto ge-
nerado por el video. Por dltimo, abordamos el estudio de las etiquetas y grafismos, que
influyen en la visibilidad del relato dentro de la plataforma, y la presencia de recursos
o enlaces externos que faciliten o permitan contrastar la veracidad de lo expuesto en el

relato.

Dada la variabilidad a la que estdn sujetos estos datos, se han utilizado la extension 1740
y la web Social Blade para capturar estas métricas, con fecha del 30 de septiembre de 2022.

En el segundo bloque de anilisis presentamos un estudio de los elementos que caracte-
rizan la construccién narrativa del discurso negacionista, atendiendo a tres grandes divi-
siones: cientifica, econémica y politica. De este modo, la negacién de la ciencia consistirfa
en cuestionar la existencia del cambio climatico y la fiabilidad de los estudios que lo
sostienen, relativizar la influencia humana sobre el clima del planeta y los impactos pre-
vistos. La negacién econémica asocia la lucha contra el cambio climatico con inversiones
costosas y un dafio irreparable al mercado, sefialando, ademas, las minimas ventajas que
reportaria a la sociedad. En dltimo lugar, la negacién politica alude a la incapacidad del
individuo para influir en el devenir del planeta, y en su lugar redirige la responsabilidad
hacia los causantes del problema.

El instrumento de analisis anteriormente descrito se aplica sobre aquellos videos en los
que se ha detectado la presencia del discurso negacionista climdtico. La seleccién que
compone la muestra parte de una busqueda tematica basada en el uso del término “cam-
bio climatico”, a cuyo resultado aplicamos el filtro de ordenar por nimero de visualiza-
ciones y seleccionamos los 100 primeros resultados.

La eleccién de esta férmula frente a otras variaciones semanticas (Painter et al., 2016;
Erviti y Stengler, 2016), responde al criterio de popularidad, ya que, segiin Carvalho
(2005), el cambio climatico es la construccion lingiifstica mas utilizada desde el afio 2000
para referirse a este fendmeno, por delante de calentamiento global y efecto invernadero.

Tras una primera exploracion, detectamos que el discurso negacionista era cuestionado
y rebatido puntualmente por creadores como QuantumFracture, BBC News o Curio-
saMente, pero los distintos tipos de negacién no constitufan el elemento central de su
produccién. Por ello, optamos por analizar tnicamente aquellos videos en los que el
argumentario negacionista fuera el eje vehicular de la narracién, para tratar de comprobar
cémo se articula su estrategia comunicativa. L.a muestra final queda conformada por un

total de 6 videos, cuyos titulos y autores quedan recogidos en la tabla 2:



Tabla 2. Muestra de analisis

Creador Titulo

Dalas Review La verdad sobre el Cambio Climético: Te MINTIERON en la
Escuela @ %4

Antena 3 Santiago Abascal: “Con la excusa del cambio climatico nos estan
restando libertad” - El Hormiguero

Canario #figaredo #vox #soloquedavox #Hcambioclimatico

Encochinado

The Wild Project EL CAMBIO CLIMATICO ES UN GRAN NEGOCIO - Frank
Cuesta a Jordi Wild

Al Descubierto — Fundador de Greenpeace dice que el cambio climatico se basa en

con Elina Villafanie | falsas narrativas

The Wild Project Gedlogo da una opinién controvertida sobre el cambio climatico
a Jordi Wild: “No es la primera vez”

Fuente: elaboracién propia

4. Resultados

La aplicacién del instrumento de analisis sobre la muestra seleccionada ha permitido
obtener los siguientes resultados, en los que se muestra una baja presencia del discurso
negacionista entre los videos de habla hispana alojados en uno de los principales portales
de Internet.

Si el criterio para formar parte de la muestra era su presencia entre los 100 videos mas
vistos dentro de la categoria de busqueda “cambio climatico”, los datos demuestran que
su posicién se encuentra lejos de los puestos de cabeza. Asi, el video mas popular es el
de Dalas Review (21°), seguido de la intervencion de Santiago Abascal en El Hormiguero
(30°) y las declaraciones de José Maria Figaredo (40°). En la segunda mitad de la tabla en-
contramos las entrevistas a Frank Cuesta (53°), Patrick Moore (58°) y Jesus Reolid (69°).

En términos de audiencia, el nimero de visualizaciones acumulado por todos los dis-
cursos negacionistas en su conjunto es ligeramente superior a los 2,5 millones, lo que les

situarfa ain por detrds de los 7 videos con mayor seguimiento en YouTube.

La figura 2 sirve para contextualizar el impacto de los contenidos negacionistas en re-
lacién al nimero de visitas que ha recibido el video mas destacado en la categoria de
cambio climatico. A la izquierda se representa la audiencia de Cleo y Cuguin luchan contra
el Cambio Climdtico en La Hora del Planeta 2016, una creacién de la productora Anima que
ha superado los 43 millones de visualizaciones. A la derecha, y dada la diferencia de
visualizaciones, ha sido preciso incorporar un eje secundario con distinta proporciona-
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lidad para que sea posible representar el nimero de visitas recibidas por los contenidos
negacionistas analizados.

Figura2. Numero relativo de visualizaciones de contenidos negacionistas
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Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos extraidos de Youtube

Para comprender la desigual distribucién de visualizaciones entre los contenidos negacio-
nistas es preciso analizar la naturaleza de los creadores de los videos. Como demuestra la
tabla 3, los creadores que han compartido estos contenidos se definen como canales de en-
tretenimiento o noticias, pero ninguno de ellos se considera un canal dedicado a la ciencia.
Por el contrario, constituyen importantes comunidades en torno a un contenido ligero y
ameno, especialmente en el caso de los primeros.

Este hecho queda probado por el escaso interés que despiertan los contenidos negacionis-
tas analizados entre sus suscriptores, a excepcion de los canales de noticias, cuyo numero de
visualizaciones excede al de seguidores del canal. La dltima columna relaciona el porcentaje
de suscriptores con el numero de visualizaciones que han recibido los videos analizados.
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Tabla 3. Tipo de canal, nimero de suscriptores y porcentaje de visualizaciones en funcién
de los suscriptores

Creador Tipo de canal N° de suscriptores | % Visto
Dalas Review Entretenimiento 10.200.000 7,9%
Antena 3 Entretenimiento 7.310.000 8,2%
Canario Encochinado Noticias 4.520 8800%
The Wild Project Entretenimiento | 3.190.000 8,9%

Al Descubierto — con Elina | Noticias 76.400 329%
Villafane

Fuente: elaboracién propia

Enlinea con el argumento anterior, otro posible indicador del interés de la audiencia en este
tipo de contenidos serfa el engagement, el nimero de interacciones generadas, ya sea a través
de una valoracién positiva o mediante un comentario. De este modo, comprobamos cémo
la comunidad de espectadores muestra una participacién proporcionalmente muy limitada
en relacion al dato de visualizaciones, tal y como se observa en la tabla 4. Cabe advertir que
YouTube, desde finales de 2021, oculta el nimero de valoraciones negativas que reciben los
contenidos (YouTube, 2021), por lo que ya no es posible analizar el grado de disconformi-
dad suscitado por un video entre los usuarios de la plataforma.

Tabla 4. Engagement generado por los creadores de contenidos negacionistas

Creador Me gusta (% Visto) Comentarios (% Visto)
Dalas Review 109.165 (13,55%) 06.619 (0,82%0)
Antena 3 6.871 (1,14%) 1.090 (0,18%)
Canario Encochinado 13.509 (3,40%) 885 (0,22%0)
The Wild Project 16.946 (5,95%) 759 (0,26%)
Al Descubierto — con Eli- | 22.816 (9,08%) 2.675 (1,06%)
na Villafafie

The Wild Project 928 (0,52%) 563 (0,31%)

Fuente: elaboracion propia

Para favorecer el posicionamiento, los creadores de contenidos recurren al uso de diversas
estrategias, como el uso de etiquetas, el discurso autorreferencial o la inclusién de grafismos.
El empleo de 7ags es una técnica explotada principalmente por los canales de entretenimien-
to (Dalas Review, Antena 3 y Jordi Wild), y alude al nombre del canal o a sus integrantes. En
el caso de Jordi Wild, ademds, incorpora palabras clave sobre el contenido del video, en una
suerte de Jong fail que incrementa sus opciones de aparecer en las busquedas. Asi, asocia el

cambio climatico a términos como negocio, anticipando con ello el contenido negacionista.

El discurso autorreferencial es habitual en las redes sociales. Promocionar otros contenidos
o publicitar las cuentas en otras redes sociales es una practica que permite ampliar la base
de seguidores y, de forma indirecta, mejorar el posicionamiento y la visibilidad de los con-



tenidos. De este modo, el dnico video en el que no existe una autopromocion explicita es
el compartido por Canario Encochinado, probablemente por tratarse de un fragmento del
que no es autor. En el resto de casos, la solicitud de apoyo en esta y otras redes se introduce
de forma verbal y también en el espacio de la descripcién del video, en donde se llegan a

solicitar donaciones.

Respecto al grafismo y caracteres llamativos, comprobamos que los videos analizados re-
curren a diferentes férmulas persuasivas para destacar entre el resto de resultados de bus-
queda, como se muestra en la figura 3. Asi, podemos sefialar como factores significativos
el uso de mayusculas (Dalas Review y The Wild Project), que ademas destacan términos
con caricter denotativo; la inclusién de declaraciones polémicas a cargo del invitado al
canal (Antena 3, Al Descubierto, The Wild Project); la creacién de portadas ad hoc para la
publicaciéon (Dalas Review, Al Descubierto); y, en ultimo lugar, el uso de hashtags o etiquetas

relativas al contenido del video (Canario Encochinado).

Figura 3. Portadas y recursos persuasivos en el titulo de los videos

m MINTIERG La verdad sobre el Cambio Climatico: Te MINTIERON en la Escuela @ &
805.517 visualizaciones * hace 1 afio

>
z Dalas Review @

Si quieres entrar en un grupo conmigo = http://www.patreon.com/DalasReview Fuentes:

Santiago Abascal: "Con la excusa del cambio climético nos estén restando

libertad” - El Hormiguero
598.889 visualizaciones * hace 2 afios

o Antena 3 @

Asabiendas de que Santiago Abascal es amante de la naturaleza, Pablo Motos ha querido saber su opinidn sobre el cambio

#figaredo #vox #soloquedavox #cambioclimético
408.990 visualizaciones - hace 3 semanas

6 canario Encochinade

$ SHORTS
4 EL CAMBIO CLIMATICO ES UN GRAN NEGOCIO - Frank Cuesta a Jordi Wild

284771 visualizaciones * hace 10 meses
@ The Wild Project &

Mail para posibles invitados: invitados@jordiwild.com Realizacion y edicion: Nacho Amela https://twitter.com/NachoAmela Mi ..

Fundador de Greenpeace dice que el cambio climatico se basa en falsas

narrativas
l 257.151 visualizaciones + hace 2 semanas
i
‘[- 9 Al Descubierto - con Elina Villafafie
g It
VIE K NGIA .
Y Al Descubierto, 15 de septiembre de 2022 ENTREVISTAS htips:/bit Iy/3etffBt "La integridad de los deportes femeninos esta
i i

Geodlogo da una opinidn controvertida sobre el cambio climéatico a Jordi Wild:
"No es la primera vez"
176.562 visualizaciones * hace 1 afio

[ @ ‘The Wild Project @

' Mail para posibles invitados: invitados @jordiwild.com Realizacion y edicion: Nacho Amela hittps://twitter.com/NachoAmela Mi ..

|
7:49

Fuente: YouTube



Este tipo de recursos persuasivos y estrategias de posicionamiento podrian ser claves para
justificar la rapida popularidad alcanzada por unos contenidos de reciente creacién y en
torno a una postura social minoritaria como lo es el negacionismo climatico. Destacan los
dos canales de noticias, que en menos de un mes han logrado alcanzar la lista de los top100
mas vistos para la busqueda de contenidos sobre cambio climético en YouTube.

El segundo bloque de analisis de la presente investigacion nos lleva a revelar las claves dis-
cursivas utilizadas por las voces negacionistas presentes en los videos estudiados, atendien-
do tanto a los temas enunciados como a las fuentes en las que se apoyan. Por este motivo,
exponemos en primer lugar la clasificacién tematica que muestra los principales marcos de
interpretacién del argumentario negacionista para, a continuacion, ilustrar con ejemplos
esta postura y seflalar si existe o no un sustento documental para cada afirmacion.

Tabla 5. Argumentos negacionistas utilizados en los videos

Dalas | Santiago | José M* | Frank | Patrick [ Jesus- | Total
Review | Abascal | Figaredo | Cuesta | Moore [ Reolid
Existencia / X X X 3
Fiabilidad
Responsabili- X 1
dad humana
Alcance conse- X X X 3
cuencias
Soluciones X X X X 4
costosas
Minimas X X 2
ventajas
Individualismo X X 2
inutil
Actuacion X X X X 4
responsables

Fuente: elaboracion propia

Como se aprecia en la zabla 5, 1os videos de Dalas Review y The Wild Project (Frank Cuesta)
presentan la mayor variedad de argumentos negacionistas entre los videos analizados. Sin
embargo, el propésito de este trabajo reside en el analisis conjunto de los contenidos aloja-
dos en la plataforma YouTube para tratar de establecer una serie de patrones tendenciales

comparables con la narrativa negacionista difundida a través de medios convencionales.

De este modo, verificamos que el discurso negacionista en los videos analizados destaca en
primer lugar el elevado precio de las soluciones al cambio climatico, y reclaman que sean
los causantes del problema quienes asuman el coste. Estas ideas aparecen en un 66% de los



casos, y se apoyan en los planteamientos que aparecen en la tabla 6:

Tabla 6. Ejemplos de argumentos negacionistas utilizados en los videos

Dalas Review

La energfa solar y edlica no generan lo suficiente
para dar abasto

Soluciones . ,
. Con la excusa del cambio climatico nos estan res-
costosas Santiago Abascal .
tando libertad
Los Gobiernos obligan a la poblacién a comprar
Patrick Moore energfa edlica y solar, aunque sea mas cara
Actuacién . Los tnicos que pueden hacer algo son los po-
Dalas Review L. que p & p
responsables liticos

José M* Figaredo

Aquellos paises como India, EE.UU, China, que
representan mas de un 50% de las emisiones del
mundo, no aplican medidas

Frank Cuesta

China pasa de todo, Rusia pasa de todo, Africa
pasa de todo porque ha sido comprada por China

Fuente: elaboracion propia

El segundo nivel discursivo del argumentatio negacionista esta relacionado con el grado de

fiabilidad que le confieren al colectivo cientifico, al que atribuyen una serie de intereses ocul-

tos al tiempo que cuestionan la validez de sus modelos de prevision, restando importancia

a las consecuencias. Estos argumentos estan presentes en la mitad de los videos analizados,

y se articulan en torno a las ideas recogidas en la tabla 7:

Tabla 7. Ejemplos de argumentos negacionistas utilizados en los videos

Existencia . La energia nuclear es la mds limpia y segura que
Dalas Review 8 piay seg 4
tenemos en planeta
Fiabilidad - - - - .
Nadie sabe si los dinosaurios se extinguieron por
Frank Cuesta .
un meteorito o porque eran muchos
Patrick Moore | Estan en el negocio de la emergencia climatica
Alcance ue hay un cambio climatico, si. Que nos vamos a
. Frank Cuesta Q Ay » s Q
consecuencias morir todos, no

Patrick Moore

Dicen que el oso polar se extinguira en 2100 como
si tuvieran una bola magica para predecir el futuro

Jests Reolid

El planeta no se va a ir a la mierda. Como mucho,
seremos nosotros. El planeta seguira tan feliz

Fuente: elaboracion propia




En un tercer nivel de incidencia aparecen las menciones a las exiguas ventajas que supone
plantar cara al cambio climatico y la incapacidad del ser humano, entendido como indivi-
duo, para solucionar este problema a través de un cambio en sus habitos, como se muestra
en la tabla 8. Ambos planteamientos aparecen en dos unicos videos, y tienen a Dalas Review

y Frank Cuesta como protagonistas.

Tabla 8. Ejemplos de argumentos negacionistas utilizados en los videos

Si durante el resto de tu vida, desde que naces hasta que

. mueres, fueras cien por cien libre de emisiones, eso con-
Dalas Review N .
tribuirfa en un segundo menos de la cantidad que produ-

Minimas
ventajas

ce toda la industria

Las renovables son una puta mierda, es decir, son muy
Frank Cuesta | caras. Yo aqui puse paneles solares encima de mi conte-
nedor, y no vale para nada

La gente no va a cambiar. No importa cuantas veces se lo
Dalas Review | repitas. Nadie va a renunciar a su comodidad para salvar

Indivi- el planeta

dualismo ”
— La tonterfa de que estamos matando el mundo. Somos

Frank Cuesta | ocho mil millones de personas, y porque td uses un coche
ya estas penalizado

Fuente: elaboracion propia

En dltimo lugar, y con tan solo una mencién en la muestra analizada, encontramos un argu-
mento que cuestiona la responsabilidad humana en el cambio climatico antropogénico. Se
trata de la entrevista a Santiago Abascal en el espacio televisivo de El Hormiguero, en el que
el representante de Vox sostiene que “hay un consenso amplio en que [el cambio climatico]
se debe a la accién del hombre, pero eso esta en discusion”.

Para concluir el analisis retérico del discurso negacionista del clima hemos incorporado el
estudio de las fuentes, tanto mencionadas como compartidas a través de la descripcion, para
determinar el grado de validez o apoyos con los que cuentan las afirmaciones expuestas, de
acuerdo a los principios que rigen el método cientifico.

De este modo, comprobamos que unicamente dos de los videos incorporan algun soporte
documental como prueba del testimonio que se esta emitiendo. El youtuber Dalas Review
incorpora en la descripcién hasta 10 enlaces externos, en un intento de aportar veracidad
a su relato. Agregadores de datos, la pagina web de la EPA norteamericana y portales in-
formativos sin identificacién ni revisién académica conforman una amalgama de recursos
y datos carentes de interpretacién ni contexto, de modo que cualquier lectura puede ser
validada o refutada.



En el caso del fundador de GreenPeace, Patrick Moore, la periodista Elina Villafafie mues-
tra un extracto de la correspondencia que el propio Moore intercambia con un profesor
coreano, de modo que nos transmite su propia opinién personal, que actuarfa como fuente
primaria.

Por tanto, podemos considerar que el uso de fuentes para sustentar los argumentos es una
practica poco extendida entre los creadores de contenidos negacionistas del clima, y, en el
caso de aportar alguna referencia externa, esta no superarfa los filtros académicos necesarios
pata poder ser considerada como cientificamente valida, siendo, por tanto, desinformacién.

5. Discusion y conclusiones

El analisis de contenido de los discursos negacionistas del cambio climatico presentes en la
plataforma de video YouTube ha permitido alcanzar los objetivos planteados al comienzo

de la investigacion, asf como contrastar las hipStesis de partida que motivaron este estudio.

El acercamiento cuantitativo ha permitido ilustrar una baja aceptacién del argumentatio ne-
gacionista entre los usuarios de YouTube, confirmando con ello la primera hipétesis (H1).
El nimero de visualizaciones de los videos seleccionados y, por tanto, su posicion en el ran-
king #9p100, eran un claro sintoma del desinterés de los usuarios frente a otras propuestas de
contenidos. Las métricas, segin Sparz y su equipo (2017), son especialmente relevantes en
asuntos que generan controversia, pues influyen en la predisposicién del usuario a la hora

de valorar la calidad y credibilidad de los contenidos.

Nuestra exploracién ha permitido comprobar, ademas, la falta de apoyo de los suscriptores
de estos creadores hacia sus contenidos negacionistas, determinada por un bajo engagement o
participacion. Esta circunstancia ya fue advertida por Shapiro y Park (2015), al sefialar que
los comentarios, cuando aparecen, no siempre estan relacionados con los argumentos, y
contraviene una de las principales razones de ser de la web social, el fomento de la interac-
cién entre los usuarios y la construccién de comunidades (Erviti y Stengler, 2016).

Frente a la amplia atencién mediatica que lograron conquistar a finales del siglo XX, las
voces negacionistas han experimentado un importante declive hasta convertirse en un mo-
vimiento residual (Martin Sdnchez, 2020), acorralados por la evidencia cientifica y la preo-
cupacién social (Heras, 2013). Se impone, por tanto, un redisefio integral del movimiento
negacionista que permita, al menos, seguir influyendo en la opinién publica (Fernandez
Reyes, 2010) a través de las nuevas herramientas que ofrece el entorno digital.

En este sentido, la segunda hipétesis (H2) establecia una similitud argumental entre las
intervenciones recogidas por los medios de comunicacién convencionales y los discursos
que aparecen posicionados en YouTube. De este modo, y a partir de la transcripcién y
clasificacion de los textos en elementos tematicos, hemos demostrado que en los videos



analizados se practica un negacionismo de perfil bajo, centrado no tanto en la refutacién de
las evidencias cientificas, sino en cuestionar la inversién econémica necesaria para combatir
el cambio climatico y en desincentivar la accién individual de las personas, coincidiendo
con el cambio de estrategia discursiva detectada por otros autores en los medios de comu-

nicacion tradicionales.

En este sentido, Martin Sanchez (2020) advierte de la existencia de una nueva postura, que
reconoce la existencia del cambio climatico y su caracter antropogénico, pero que influyen
para rebajar el nivel de ambicién de las politicas climaticas y retrasar la adopcidén de me-
didas para reducir las emisiones de gases de efecto invernadero, prolongando con ello su
situacion de privilegio econémico. Esta tendencia menos beligerante ya fue detectada por
Dunlap y McCright hace mas de una década (2011), y asocian su éxito al apoyo econdémico y
estructural de la organizacién, pero también por la moderacién de un mensaje que impreg-
na a unas capas de la sociedad mas amplias que el negacionismo tradicional.

Sin embargo, atendiendo al estudio de Erviti et al. (2018), atn persisten contenidos que
cuestionan la existencia del cambio climatico, alimentando un debate social que no existe a
nivel cientifico. En su articulo, exploran los videos que aparecen en el buscador de Google,
por lo que debemos poner en valor la importante labor, ya sefialada en el marco tedrico, de
curacién de contenidos frente a la desinformacion que ha puesto en marcha YouTube y que
favorecen, mediante la exposicién selectiva, los usuarios que acuden a esta plataforma para

informarse sobre el cambio climatico.

A modo de conclusion, cabe sefialar que el negacionismo es un comportamiento definido
por la evasién de una realidad que resulta dificil de afrontar. Ante un entorno en constante
transformacion, la academia debe entender esta postura como dindmica y permanecer aten-

ta a sus posibles transmutaciones retoricas.
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