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RESUMEN

Objetivo: Conocer la reactivacion turistica y su relacién con el eje econdmico post pandemia en el
distrito de Huacho. Materiales y Métodos: El método cientifico del tipo de investigacién utilizado
fue basico, denominado practica o empirica, el nivel de investigacidn fue descriptivo — correlacional,
Los instrumentos que se aplicé fueron: Guia de observacidn, cuestionario pe incluso se hizo uso las
fichas bibliograficas, hemerograficos de investigacién. Por dltimo, para lo estadistico se uso el
paquete estadistico SPSS25.0, para la investigacidon y se tiene presente la interpretacién de datos,
tablas y cifras estadisticas. Resultados: se obtuvo un coeficiente de correlacién de r= 0.700, con
una p=0.000(p<0.05) con lo cual se acepta la hipodtesis alternativa y se rechaza la hipdtesis nula.
Conclusiodn: existe una relacién entre la reactivacion turistica y el eje econémico post pandemia en

el Distrito de Huacho

Palabras claves: |a reactivacion turistica, el eje econédmico



ABSTRACT

Objective: To know the tourist reactivation and its relationship with the post-pandemic economic
axis in the Huacho district. Materials and Methods: The scientific method of the type of research
used was basic, called practical or empirical, the level of research was descriptive - correlational,
the instruments that were applied were: Observation guide, questionnaire, even bibliographic
records were used, research hemerographies. Finally, for statistics, the statistical package SPSS25.0
was used for the investigation and the interpretation of data, tables and statistical figures is taken
into account. Results: a correlation coefficient of r= 0.700 was obtained, with a p=0.000(p<0.05)
with which the alternative hypothesis is accepted and the null hypothesis is rejected. Conclusion:
there is a relationship between the tourist reactivation and the post-pandemic economic axis in the

District of Huacho

Keywords: tourist reactivation, the economic axis



INTRODUCCION

El presente trabajo de Investigacidn titulado “Plan de reactivacién turistica como eje econdmico
post pandemia en el distrito de Huacho” Aguirre (2014) menciond que: La reactivacion de proyectos
turisticos resulta una de las mejores opciones a trabajar, por el cual se deberd tomar en cuenta que
la finalidad sera la de incrementar el flujo turistico mediante el desarrollo de anlisis situacional,
disefio del producto turistico, ente de promocidn turistica, asignacion de recursos y colaboracién
con el publico. (p. 26). Alvarez, J., & Marcuello, C. (2021) En las ultimas décadas ha surgido una
nueva practica econdmica que se expresa en vendedores ambulantes, cuentapropistas,
preparadores de comida, quioscos de venta de todo, en definitiva, ha surgido la lamada economia
informal, haciendo que la informal solo tenga su no cumplimiento de ciertos requisitos y permisos

de diferentes autoridades.

La investigacidn se ha estructurado de la siguiente manera: En el | capitulo se tiene en cuenta el
planteamiento del problema donde se hace la descripcion de la realidad problematica, luego la
formulaciéon del problema con su respectivos objetivos de la investigacion, tiene en cuenta
Justificacidn de la investigacion ,delimitaciones del estudio, viabilidad del estudio y las estrategias
metodoldgicas en el Il capitulo el marco tedrico, que comprende los antecedentes del estudio, el
cual tiene en cuenta las Investigaciones relacionadas con el estudio y tras publicaciones , en las
bases tedricas hacemos el tratado de las Teorias sobre la variable independiente y dependiente ,
definiciones de términos basicos, Sistema de hipdtesis y la operacionalizacion de variables en el llI
capitulo el marco metodolégico que contiene el disefio de la investigacion, la poblacidon y muestra,
las técnicas de recoleccidon de datos y las técnicas para el procesamiento de la informacion, el IV
capitulo que contiene los resultados estadisticos con el programa estadistico SPSS 25.0 y su
respectiva contrastacion de hipétesis, en el V capitulo tiene en cuenta la discusién de los resultados,
en el VI capitulo contiene las Conclusiones, recomendaciones y finalmente las referencias

bibliogréficas y sus respectivos anexos.

Xl



CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcion de la realidad problemética

El Comité de Crisis Mundial para el Turismo de la OMT ha reunido al sector turistico
para formular una respuesta colectiva del sector al desafio sin precedentes que plantea la
pandemia de COVID-19.

El turismo en todo el pais se redujo significativamente, pero para este afio hay mejores
perspectivas 2021 ya que necesitamos seguir promoviendo y promoviendo nuestros recursos
turisticos. Esto requiere que los actores intervinientes, como gobierno, ciudadanos e
inversionistas turisticos, tomen accién para alcanzar las metas que conducen al desarrollo

sostenible.

La investigacion presenta un diagnostico que muestra los impactos e interrelaciones entre
la crisis econdmica y la actual reactivacion turistica, situacion provocada por la pandemia
sanitaria COVID-19. Los emprendedores turisticos desarrollan actividades imaginativas y
emprendedoras que se transforman en potencialidades econémicas, y estas a su vez son y
seran elecciones que resuelvan los problemas socioeconémicos que rodean la experiencia.
La nueva era de la reactivacion turistica significa reinventar la actividad, se basa en
estrategias y alianzas que enumeran un trabajo ordenado, disciplinado, metddico y
tecnoldgico que no solo involucra a los involucrados en el turismo directo o indirecto, por el
contrario, afecta a quienes experimentan el turismo. y que necesitan salir de su vida cotidiana

para vivir momentos de distraccion con sus seres queridos. (Toledo, 2021).

La reactivacion del turismo potencia nuevos retos productivos para mejorar la economia

en su contexto participativo. La pandemia sanitaria del COVID-19 deja un legado de pérdida



de dinero, capacidad limitada de atencion al cliente, despidos de empleados y compromisos

econdémicos con los servicios financieros.

1.2 Formulacion del problema

1.2.1 Problema general

¢Como la reactivacion turistica se relaciona con el eje econdmico post pandemia en el

distrito de Huacho?

1.2.2 Problemas especificos
1. ¢(Como el marketing y promocion se relaciona con el eje econémico post
pandemia en el Distrito de Huacho?
2. ¢Como el fortalecimiento de instituciones se relaciona con el eje economico post
pandemia en el Distrito de Huacho?
3. ¢Como los protocolos de bioseguridad se relacionan con el eje econdmico post

pandemia en el Distrito de Huacho?

1.3  Objetivos de la investigacion
1.3.1 Objetivo general
Conocer la reactivacion turistica y su relacion con el eje econdmico post pandemia

en el distrito de Huacho.

1.3.2 Objetivos especificos
1. Conocer el marketing y promocién y su relacion con el eje economico post
pandemia en el Distrito de Huacho.
2. Conocer el fortalecimiento de instituciones y su relacion con el eje econémico
post pandemia en el Distrito de Huacho.
3. Conocer los protocolos de bioseguridad y su relacion con el eje econémico post

pandemia en el Distrito de Huacho.

1.4 Justificacion de la investigacion
La legitimidad del presente trabajo de investigacion se refleja considerando aspectos
practicos y metodoldgicos que contemplan el plan de reactivacion turistica como eje

econdmico post pandemia en el distrito de Huacho.



a) Justificacion practica
Con respecto a los objetivos de estudio, su resultado nos permitirda encontrar
soluciones concretas del eje econédmico post pandemia. Con tales resultados se tendra
también la posibilidad de proponer cambios y recomendaciones que regulen vy
garanticen un Optimo plan de reactivacién turistica como eje econdmico post

pandemia en el distrito de Huacho.

b) Justificacién metodoldgica
Para lograr los objetivos de estudio, se acudird al empleo de técnicas (encuestas) e
instrumentos (cuestionarios) de investigacion y al procesamiento de estos mediante
tabulaciones y métodos estadisticos. Con ello se pretende Conocer la reactivacion

turistica y su relacion con el eje econdmico post pandemia en el distrito de Huacho.

Es preciso indicar que el presente estudio nos permitird aplicar todas las técnicas
gue se encuentran asociadas al desarrollo de las metodologias tanto estadisticas como
de busqueday referencia, con lo que se iran perfeccionando el sistema de informacién

y la satisfaccién del personal administrativo.

15 Delimitaciones del estudio

a. Delimitacion temporal
Esta investigacidn es de actualidad, por cuanto el tema reactivacion turistica y eje

econdmico es vigente.

b. Delimitacién espacial
Esta investigacidn estd comprendida dentro de la Regién Lima, Provincia de Huaura,

Distrito de Huacho.
c. Delimitacion cuantitativa

Esta investigacion se efectuara con una encuesta y el procesamiento estadigrafo

correspondiente.

d. Delimitacién conceptual



1.6

Esta investigacion abarca dos conceptos fundamentales: Reactivacion turistica y eje

econdmico.

Viabilidad del estudio

Este trabajo de investigacion serd viable porque cuenta con un presupuesto
financiado por el propio investigador, existen fuentes tedricas que sustentan esta
investigacion, cuenta con el apoyo de docentes especialistas en el tema e investigacion,
como. Metoddlogos, consultores tematicos, estadisticos y traductores de idiomas

extranjeros y un especialista en informatica para llevar a cabo la investigacién



CAPITULO II
MARCO TEORICO

2.1  Antecedentes de la investigacion

2.1.1 Investigaciones internacionales

Landy (2021) en su tesis titulada: “Estrategia de marca territorial para
reactivacion turistica de la Comuna Palmar provincia de Santa Elena en la
pandemia del covid-19.”, la institucion que le respaldo fue la Universidad de
Guayaquil, el objetivo fue analizar la estrategia de marca territorial para la
reactivacion turistica de la Comuna Palmar provincia de Santa Elena en la
pandemia del covid-19. El tipo de investigacion fue descriptiva, la muestra
estuvo de 119 turistas, el instrumento de recolecta de datos fue encuesta y
entrevista, llegando a las siguientes conclusiones:

- Tiene poco reconocimiento en el sector turistico por la falta de difusion de

contenidos a través de la publicidad.

- Falta de camparias publicitarias y estrategias de marca territorial.

- La gente llega al municipio por recomendacion de amigos porgque asumen
que hay a Falta de mayor aporte en redes sociales para difundir el destino
turistico del sector.

- Desarrollan poco interés en los demas atractivos turisticos del municipio,
dando importancia unicamente a la playa y ninguna otra actividad.

El informativo el contenido en los medios actuales y tradicionales es raro.

Delgado (2021) en su tesis titulada: “La situacion turistica de la plaza
centenario de Guayaquil y los programas de reactivacion turistica.”, la
institucion que le respaldo fue la Universidad de Guayaquil, el objetivo fue

Diagnosticar la situacion turistica de la Plaza Centenario para el disefio de



programas de reactivacion turistica. El tipo de investigacion fue descriptiva y
explicativa, la muestra estuvo del cual se la extraera de la proyeccion de
habitantes de Guayaquil, cuya formula seré la infinita fue 384 habitantes, el
instrumento de recolecta de datos fue encuesta y entrevista, llegando a las
siguientes conclusiones:

- En el primer capitulo luego de identificar y develar la problematica en
Plaza Centenario se planted el disefio de los programas de reactivacion
turistica para incrementar el nimero de turistas y visitantes

- En el marco tedrico se develaron todos los temas a tratar durante la
investigacion a partir de las variables que permitieron establecer teorias y
la conceptualizacion e identificacion de términos para el desarrollo de los
siguientes capitulos.

- A través de la aplicacion de técnicas y herramientas de investigacion
pertinentes se obtuvieron resultados reales sobre las preguntas realizadas
en las encuestas, logrando un indice de aceptacion del 99.5 %, lo que
permitio la implementacion de la propuesta.

- Enlapropuesta estan involucradas varias instituciones, las cuales seran los
principales actores para el desarrollo de programas de reactivacion
turistica, donde estas organizaciones se veran beneficiadas al utilizar sus
capacidades y la ciudad para demostrarlo Creacion de otra alternativa

turistica.

Solis y Altamirano (2020) en su tesis titulada: “Analisis del impacto
econodmico y social de una campafia integral de reactivacion del turismo, bajo
los lineamientos Plandetur 2020 como propuesta de mejoramiento del sistema
turistico del canton Puerto Lopez, provincia de Manabi.”, la institucion que le
respaldo fue la Universidad de Guayaquil, el objetivo fue analizar la situacion
actual y el funcionamiento del sistema turistico cantonal; considerando como
contextos su riqueza arqueoldgica y cultural a través de la historia, la presencia
de un area protegida dentro los limites politicos — administrativos del cantén, y
su reciente incorporacién en el proceso de descentralizacion en turismo por parte
del Gobierno Municipal. El tipo de investigacion fue Investigacion Mixta (Pura

y Aplicada), disefio Descriptivo, la muestra es un muestreo aleatoriosencillo y



un muestreo conglomerado, el instrumento de recolecta de datos fue encuestas,

llegando a las siguientes conclusiones:

El andlisis actual del sector turistico concluye que si bien Puerto L6pez
tiene la ventaja de contar con innumerables atractivos y potencial turistico,
presenta debilidades en cuanto a infraestructura y facilidades para el
desarrollo turistico; y el proceso de desarrollo turistico puede fracasar por
la desorganizacidn, la débil institucionalidad y representatividad, el bajo
compromiso Yy la baja cultura de trabajo en equipo, por lo que es necesario
trabajar estos aspectos de forma permanente.

Actualmente, estos aspectos tienen que ser trabajado en. En cuanto a la
instalacion turistica, se advierte que existe un ndmero importante de
establecimientos de hospedaje y restauracién: sin embargo, el nivel de
calidad de sus servicios y el bajo desarrollo de las telecomunicaciones son
factores importantes que retrasan el desarrollo econémico y por ende
turistico del canton, lo que es el crecimiento de la inversion privada
nacional y extranjera.

La principal razon para visitar el canton de Puerto Lopez son los atractivos
turisticos del PNM ya que el 84% del territorio del canton forma parte del

area protegida.

Barrera (2021) en su tesis titulada: “La Reactivacion Turistica del Sitio la

Cadena Contribuye a la Conservacion de la Biodiversidad y al Desarrollo del

Canton Pasaje”, la institucion que le respaldo fue la Universidad Técnica de

Machala, el objetivo fue elaborar una propuesta de planificacién turistica

sostenible para la reactivacion del turismo para la parroquia EI Progreso, sitio la

cadena del canton Pasaje. El tipo de investigaacion fue investigacion descriptiva,

disefio analitico, la muestra es probabilistico, el instrumento de recolecta de

datos fue medicion de la escala de Likert, llegando a las siguientes conclusiones:

Lo anterior permite concluir con la realizacion del levantamiento de
informacidon en base a los objetivos planteados, a su vez estudiar el
diagnostico de situacion turistica de la parroquia El Progreso, sitio La
Cadena, para una adecuada reactivacion de las actividades turisticas, a su
vez proponer estrategias de practicas sostenibles que una alternativa

contribuya a la conservacion de sus recursos locales y adopte un

7



comportamiento responsable para minimizar los impactos ambientales

negativos que causan el desequilibrio ecologico.

Montero (2021) en su tesis titulada: “Exportaciones como eje central del

desarrollo econdmico: El caso de Puerto Rico”, la institucion que le respaldo fue

la Universidad e Puerto Rico Recinto de Rio Piedras, el objetivo fue determinar

el impacto de las exportaciones de bienes y servicias en el crecimiento

econdémico de Puerto Rico. Para estudiar tales efectos se estimara un modelo

econométrico, utilizando datos histéricos de Puerto Rico. El tipo de

investigacion fue Investigacion Analitica, disefio experimental, la muestra

estuvo a cargo por pruebas de raiz unitario, el instrumento de recolecta de datos

fue de 26 paises con ingresos per capita, llegando a las siguientes conclusiones:

El objetivo principal de este estudio fue encontrar causalidad entre la
relacion entre el PIB, las exportaciones y las importaciones. Para ello, se
realizd la prueba de causalidad de Granger entre PIB y exportaciones y
PIB e importaciones para determinar esta relacion. Como parte del analisis
preliminar, se utilizd la prueba ADF (Augmented Dickey Fuller) y la
prueba de punto de ruptura de raiz unitaria para determinar la
estacionariedad de la serie y el grado de cointegracion. Después de
examinar cada serie, se realizd el ndcleo del estudio, las pruebas de
causalidad, antes de llegar a la estimacion del modelo. Luego de realizado
el analisis de causalidad, se estimé el modelo VAR (Vectores
Autorregresivos) mediante pruebas para determinar la estabilidad del
modelo (longitud de rezagos y propiedades polinémicas del sistema),
luego se realizo la prueba de exogeneidad para determinar la exclusion. de
variables Finalmente, la metodologia utilizada fue pruebas de impulso y
respuesta y descomposicion del error de proyeccién de la varianza.

Al estimar las series se encontrd que las series son integradas de orden |
(1) y se detectaron cambios estructurales en los afios 1999, 2001 y 2017,
por lo que también se incluyeron variables binarias para modelar otros
cambios. menor observado en el comportamiento de los residuos de la
serie. Con base en los resultados de las pruebas realizadas y la estimacion
del modelo, fue posible establecer una fuerte relacién causal entre el PIB

y las exportaciones y el PIB y las importaciones. Por otro lado, se encontro

8



una relacion de causalidad débil entre las exportaciones y el PIB, y en el
caso de las importaciones sobre el PIB no hubo relacion de causalidad. Al
examinar la estimacion del modelo, la prueba de exogeneidad revel6 que
ninguna de las variables consideradas en el modelo fue excluida. Como
punto destacado del estudio, las pruebas de impulso y respuesta y la
descomposicion del error de proyeccion de la varianza proporcionaron
resultados consistentes con los de las pruebas de causalidad. Esta es una
clara indicacion de que el desarrollo y crecimiento del PIB tiene un

impacto directo en la industria de exportacion e importaciénl

2.1.2 Investigaciones nacionales

Delgado y Elera (2018) en su tesis titulada: “Infraestructura de Capacitacion,

Produccion y Difusion para Reactivar el Decrecimiento del Turismo Cultural Inmaterial

en Monsefd”, la institucion que le respaldo fue la Universidad Sefior de Sipan, el

objetivo fue demostrar como una infraestructura de capacitacion, produccién vy

difusién pueda reactivar el decrecimiento del Turismo Cultural Inmaterial en el Distrito

de Monsefl, mejorando la calidad de vida de los pobladores y la satisfaccion del

visitante. Ell tilpo dle invesltigacidn flue Investigacion de Analisis, diselfio Cualitaltivo y

Cuanltitativo, lla mluestra es un muestreo probabilistico, el instrumento de recolecta

de datos fue observacion, entrevista, encuestas y fichas bibliograficas, llegando a las

siguientes conclusiones:

Hemaos culminado el trabajo de investigacion para demostrar los elementos
de turismo cultural intangible que posee la provincia de Monsefu para un
mejor desarrollo cultural; a través de fichas de observacion aplicando cada
elemento patrimonial y entrevistando a los habitantes de Monsefu.

Para ello se realiz6 un levantamiento descriptivo transversal dando a
conocer cuidadosamente cada elemento patrimonial para luego precisarlo
y saber que tan apropiado es la provincia. de Monsefu para desarrollar el
turismo cultural, la herramienta utilizada fueron las fichas de observacion
aplicadas a 63 elementos del patrimonio cultural y, como complemento,
las entrevistas realizadas a treinta informantes cuyos resultados se
presentan a través de tablas tanto como elementos del patrimonio cultural

como para darlos a conocer a las entrevistas.



El anéalisis de los resultados nos llevo a concluir que existen dos bailes,
cuatro tipos de telas, dos tipos de mausica, siete fiestas patronales, diez
platos tipicos, treinta y ocho tipos de chicha; Con esta informacion se
demostr6 que existe una gran cantidad de elementos del patrimonio
cultural que contribuirian al desarrollo del turismo cultural en la provincia

de Monsef(.

Saldafia (2021) en su tesis titulada: “Reposicionamiento de la Marca Peru para la

reactivacion turistica en contexto de la pandemia del COVID-19”, la institucién que le

respaldo fue la Universidad Cesar Vallejo, el objetivo fue describir las estrategias de

reposicionamiento de la Marca Peru para la reactivacidn turistica en contexto de la

pandemia del COVID-19. El tipo de investigacion fue descriptiva, el instrumento de

recolecta de datos fue entrevista y encuestas, llegando a las siguientes conclusiones:

Los atributos del reposicionamiento de la marca Pera son los destinos, la
cultura y la gastronomia, definidos a partir de investigaciones realizadas
por PROMPERU antes del lanzamiento de la marca en la fase previa a la
pandemia. Estos atributos, en linea con los pilares de la marca, fueron
difundidos al publico objetivo a través de diferentes estrategias de
comunicacion planificadas en fases adecuadas al contexto de esta crisis,
enfocandose primero en el publico nacional y luego en el publico
internacional. E destino principal durante la fase de reposicionamiento sera
principalmente Machu Picchu (Cuzco), para cumplir con las caracteristicas
(objetivos verdes y espacios abiertos) que demanda el mercado actual y ser
el producto estrella del pais; Sin embargo, aunque los expertos concuerdan
con esta idea, también consideran necesario ampliar la oferta turistica,
considerando la gran diversidad de destinos turisticos del Peru.

Asimismo, el MINCETUR negocio con el Consejo Mundial de Viajes y
Turismo la homologacidn de su protocolo para poder otorgar el sello Viaje
Seguro a nivel nacional a distintos destinos (meta de 40 destinos
certificados al 2021) y aprob6 la Estrategia Nacional de Reactivacion
Turistica, que incluye una serie de estrategias con el sector publico y
privado para reactivar el turismo. Los elementos de la cultura peruana
considerados en la estrategia de reposicionamiento son los conocimientos

ancestrales heredados de los 73 ancestros a través de las culturas
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prehispanicas, el manejo del territorio, el conocimiento de las plantas y el
clima, y la relacion cercana con la naturaleza. Esto esta en linea con las
sugerencias del experto entrevistado, quien agregd que el turismo
comunitario es una fortaleza en el Per( que debe desarrollarse mas, aungque
también existen problemas de infraestructura que impiden su crecimiento.
En cuanto a la gastronomia peruana, la estrategia en esta fase de
reposicionamiento tiene como objetivo dar a conocer la gastronomia
peruana a través de relatos, difundir las caracteristicas adquiridas a través
de la migracion y cémo han ayudado a formar parte de su voluntad
identitaria. Como han mencionado los expertos, se debe mostrar la gran
diversidad de insumos que tiene el Pert y la gran fusion de culturas, para
lo cual es necesaria la articulacion de los diversos actores del sector para
Ilevar a cabo un proceso exitoso de reactivacion del sector. Otro punto a
considerar es que mientras existan restricciones de aforo, medidas de
aislamiento y distanciamiento social, PROMPERU tendra dificultades

para incluir la gastronomia como elemento en sus campafias publicitarias.

Colmenares & Lépez (2020) en su tesis titulada: “Gestion Regional desde la

perspectiva de la Direcciéon de Turismo para el restablecimiento de la actividad

turistica, Piura - 2020”, la institucién que le respaldo fue la Universidad Cesar Vallejo,

el objetivo fue describir las estrategias de reposicionamiento de la Marca Peru para la

reactivacidon turistica en contexto de la pandemia del COVID-19. El tipo de

investigacion fue aplicada, el disefio fue no experimental, el instrumento de recolecta

de datos fue entrevista y encuestas, llegando a las siguientes conclusiones:

La Direccion de Turismo en la DIRCETUR del Departamento de Piura
tiene una mala gestion del turismo en cuanto a la gestion y planificacion,
ya gue trae consigo una serie de problemas que afectan el desarrollo del
turismo, aunque se prevén diferentes tramites para el crecimiento de
actividades turisticas, estas no se realizan adecuadamente, hechos basados
en la entrevista al Ing. Alberto La Torre Alvarado, encargado de
DIRCETUR - Piura. Las cuales expresaron las posibilidades del turismo
para su reinsercion y las debilidades por las que atraviesa, en base al

impacto econémico, social, cultural y ambiental de sus recursos.
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- Se ha establecido que de acuerdo a los documentos de gestion turistica
regional de la El caso fue desde el punto de vista de la Direccion de
Turismo en DIRCETUR Piura, una de las herramientas de planificacion
mas importantes a nivel regional es el PERTUR, el Plan Estratégico
Regional de Turismo, cuya herramienta fundamental para Ila
sistematizacion estratégica de mediano plazo y ademas, es una guia para
la creacion de los PEI y POI. Esto ultimo ha demostrado la falta de una
gestidn estratégica entre los sectores publico y privado. Por lo tanto, no fue
posible dar crédito por la realizacién de las actividades proyectadas en los
documentos debido al cese de actividades por la ocurrencia de la pandemia
del COVID19. Sin embargo, el MINCETUR, en conjunto con el apoyo del
MINSA, ha implementado diversos protocolos de bioseguridad dirigidos
a la apertura de negocios de acuerdo a las fases de reactivacion econdémica

establecidas por el gobierno.

Concha (2021) en su tesis titulada: “Actividad Turistica como dinamizador
econdmico en el distrito de Zurite, Provincia de Anta”, la institucién que le respaldo
fue la Universidad Cesar Vallejo, el objetivo fue determinar de qué manera la actividad
turisticainfluye en el efecto dinamizador econémico en el distrito de Zurite provincia
de Anta — 2018. El tipo de investigacion fue descriptiva, el disefio no experimental, el
instrumento de recolecta de datos fue entrevista y encuestas, llegando a las siguientes
conclusiones:

- Con un nivel de confianza del 95 % = 0,95 y un nivel de significancia de
a: 5 % = 0,05, se confirma que la actividad turistica influye
significativamente en el efecto de revitalizacion econdémica en el distrito
de Zurite de la provincia de Anta — Estadistica de prueba de 2018 para una
Kendall tau -B paramétrica estudio cuyo coeficiente de correlacion alcanza
el valor de 0,894, valor que muestra una asociacion muy alta entre estas
variables.

- La actividad turistica que se desarrolla en el distrito de Zurite - Anta es
adecuada, con presencia de un potencial turistico adecuado en el 62,5 %,
mostrando que tiene un adecuado potencial de absorcion con un 70,8% y

la presencia de un potencial de recursos naturales y culturales adecuado
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con un 61,1%, lo que significa que la actividad desarrollada tiene un gran
potencial de desarrollo dentro de la dindmica turistica.

Es evidente que eln el distlrito dle Zurlite, polr lla plresencia dle actividades
turisticas, donlde ell desarlrollo Turilstico da un dinamismo econdémico
adecuado, da un dinamismo econémico adecuado Desarrollo en la regién
es adecuado segun el 65,3% de los encuestados, la participacion en un
mercado turistico adecuado para el 68,1% y la activacion econémica para
el 76,4%, lo que representa una gran oportunidad de crecimiento

econdmico de la poblacion.

Wincho (2021) en su tesis titulada: “Complejo turistico para potenciar el desarrollo

econdmico, turistico y gastrondmico en el centro urbano de la provincia de Chincha”,

la institucion que le respaldo fue la Universidad Cesar Vallejo, el objetivo fue Disefiar

una gran infraestructura hotelera — complejo turistico de manera que impulse el

desarrollo cultural, turistico y gastronémico de la provincia de Chincha. El tipo de

investigacion fue descriptiva, el disefio no experimental, el instrumento de recolecta

de datos fue entrevista y encuestas, llegando a las siguientes conclusiones:

La propuesta de proyecto urbano es el resultado de un analisis general de
los diversos problemas de promocion social, infraestructural y cultural y
turistica que afectan a la poblacion del distrito de Chincha Alta.

Con esto en mente se ha disefiado un complejo turistico con el objetivo de
convertirse en un referente de ciudad para ser y ofrecer diversos servicios,
ya sea turismo, gastronomia, promocion cultural, ocio y alojamiento.

Seré una contribucion social al desarrollo econémico en gran medida. Se
ha elegido un terreno que bordea las distintas vias principales, lo que hace
que el proyecto sea rapidamente accesible.

La implementacion de diversos criterios ambientales, tecnoldgicos,
formales y funcionales permite que el proyecto sea una referencia
arquitectonica de alta calidad que busca la integracion armoniosa con el

contexto urbano y social.
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2.2

Bases tedricas

2.1.1. Reactivacion turistica (X)

Aguirre (2014) menciond que:
La reactivacion de proyectos turisticos resulta una de las mejores opciones
a trabajar, por el cual se debera tomar en cuenta que la finalidad sera la de
incrementar el flujo turistico mediante el desarrollo de analisis situacional,
ente de promocion turistica, disefio del producto turistico, asignacion de

recursos y colaboracion con el publico. (p. 26)

Delgado (2020) mencion6é que: “La finalidad del renacimiento turistico es
generar turismo en un lugar al que no se le ha dado la fuente de economiay turismo
que se merece, mostrar sus fortalezas y caracteristicas, y transformarlo en un lugar

que se transforme en un destino turistico”. (p. 28)

Cuando un lugar comienza a convertirse en un destino turistico, en la medida
que se revalorizan los recursos existentes, la actividad genera empleos, beneficia
a la comunidad, y se expone el desarrollo habitacional e infraestructura del lugar,
creando un complejo turistico, cuyos habitantes han crecido y protegido el entorno
en el que viven. naci6 e impidio que los habitantes de estos lugares migraran.
(\Valverde, 2017)

El turismo bien disefiado beneficia a los residentes y fortalece las identidades
a nivel local y regional, desarrollando estrategias que pueden reactivar el turi smo,
mostrar la riqueza turistica de la region y convertir el territorio local en una fuente

de inversion para los emprendedores. extranjero. (Suntaxi, 2019, p. 26)

2.1.1.1. Marketing y promocién

Parra, M. & Beltran, M. (2016) mencionaron que:
Las medidas de marketing ayudan a que los consumidores tengan una

toma de decisiones mas informada durante su proceso de compra, €s
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decir, comunicacion, distribucién adecuada del producto y fijacion de
precios adecuada. ventajas y facilita la comparacién o proporciona
informacion sobre fuentes de suministro, horarios de atencion, ofertas,
etc. (p. 17)

Parra, M. & Beltran, M. (2016) mencionaron que:
El campo del marketing es tan amplio que es imposible considerar
todas las estrategias relacionadas con la planificacion, gestion,
promocion y comercializacion de los destinos turisticos y su imagen,
es decir, no olvidar la importancia del servicio de formadores para la
formacion de los turistas, en este sentido, la especializacion del sector

aumenta con una clara orientacion al cliente. (p. 85)

Parra, M. & Beltran, M. (2016) mencionaron que:
El marketing de destino debe utilizarse como una herramienta para
lograr unos objetivos estratégicos relacionados para satisfacer a todas
las partes involucradas en el sistema turistico. En general, los
principales objetivos estratégicos que deben identificar las
organizaciones gque gestionan un destino son: mejorar la prosperidad
a largo plazo de las comunidades locales, deleitar a los turistas
optimizando su satisfaccion, aumentar la rentabilidad de las empresas
locales y pagar por ellas. deudas. Un efecto multiplicador sobre el
resto de la economia, optimizando el impacto del turismo y
asegurando un equilibrio sostenible entre los beneficios econémicos y

los costes socioculturales y medioambientales. (p. 68)

2.2.1.1.1. Marketing digital
A lo largo de los afios, el marketing digital se ha convertido en
una herramienta de proceso de marketing que emplea técnicas y
estrategias de desarrollo de modelos de negocios para identificar
oportunidades en los mercados internacionales. Sin embargo, en
diversas empresas se utiliza como estrategia de marketing y venta de
productos o servicios. Por tanto, la digitalizacion, Internet, la gestion de

los diferentes modelos tecnoldgicos en la sociedad, el desarrollo de
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nuevos estilos de vida, los diferentes habitos de consumo y las
diferentes formas de comercializacion de los productos estan

vinculados entre si. (Bricio, 2018, p. 13)

El marketing digital es una herramienta de adaptacién a la nueva
realidad econémica, cultural y social provocada por el COVID 19, que
es el cese de actividades, el cierre de ciudades enteras y confinamientos
globales. Las experiencias digitales son fundamentales para acortar la
distancia entre las personas y las empresas. Adaptarse a la digitalizacion
es fundamental para desbloguear nuevas oportunidades en los mercados
nacionales e internacionales, ganar una reputacion y permitir que las

empresas comprendan mejor a los consumidores. (Alcaide, 2020)

Segun Febres (2008), mencion6 que:
Las actividades turisticas van de la mano con el desarrollo de las
nuevas tecnologias de la informacion, debido a que los turistas se
encuentran alejados de los productos o servicios que se ofrecen.
Por lo tanto, es importante que los canales de marketing utilizados
sean interesantes, interactivos e informativos. Brindan ofertas
consistentes y auténticas que benefician las atracciones ofrecidas a
sus clientes para tener un impacto positivo, creando asi potencial

para el turismo en la industria.

2.2.1.1.2. Promocion o comunicacion
Rivera (2012) mencion6 que:
Las comunicaciones y la defensa del autor demuestran la
importancia de la informacién que tanto compradores como
vendedores deben comprender, es decir, la informacion que
brinda una empresa para informar al mercado sobre su
propuesta de valor (productos y servicios) y promover su

demanda de satisfaccion.

2.2.1.1.3. Promocion turistica
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Nadie puede consumir lo que no conoce. Para ello, es
necesario promocionar los atractivos y servicios turisticos al mayor
nimero de personas posible de la forma mas adecuada para
proporcionar informacion eficaz que despierte el interés de los
turistas potenciales y les haga desear. Y luego se metid en
verdaderos problemas. La promocién del turismo puede despertar

nuevas exigencias en los detalles. (Rodriguez, 2006).

La promocion turistica se define como una actividad que
consiste en una serie de medidas y herramientas que tienen la
funcién de estimular el surgimiento y desarrollo del turismo de
masas, asi como el crecimiento y mejora de las operaciones de su
sector de utilidad comercial. finalidad de la explotacién econdémica.
(Caiza & Molina, R. E., 2012)

“Al promover el turismo, es importante que los turistas
conozcan los atractivos del pueblo, region o pais que visitan,
también quién vive alli, costumbres locales, horarios de comidas,

tipos de platos tipicos, etc”. (Roux, 2013).

2.1.1.2.  Fortalecimiento de instituciones
Guerra, P. (2020) menciond que:
El empoderamiento institucional es: una estrategia empresarial para
adaptarse a la realidad del COVID-19 manteniendo los estandares de
seguridad e higiene. El foco también esta en el desarrollo de alianzas
publico-privadas para la recuperacion del turismo, y el desarrollo de
estrategias de comunicacion durante la crisis, el crecimiento de
sectores estratégicos, la creacion de programas de capacitacion para el
desarrollo turistico, el desarrollo del desarrollo del capital humano, el
fortalecimiento de programas de formacion para organizaciones de
gestion de destinos y comunidades locales, para producir productos

locales.

2.2.1.2.1. Ministerio de comercio exterior y turismo
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Meza, V. (2020) mencion6 que:
El MINCETUR resume su mision de la siguiente manera:
somos el ente rector del comercio exterior y el turismo,
encargado de definir, dirigir, ejecutar, coordinar y dar
seguimiento a las politicas de la industria. negociaciones
comerciales, y Promover, coordinar y regular el comercio
exterior, el turismo y las artesanias para el desarrollo

sostenible de la industria.

2.2.1.2.2. Camara nacional de turismo
Meza, V. (2020) mencion0 que:
CANATUR es laasociacion lider en el sector turistico privado,
agrupando a todas las personas naturales y juridicas y
asociaciones que realizan actividades turisticas en el “Pera”.
Asimismo, promueve, fortalece e integra las camaras
regionales de turismo de todo el pais en los términos de este
estatuto. Asimismo, formula sus politicas, programas vy
acciones institucionales de conformidad con la ley y los
intereses de la industria turistica. Se reconoce oficialmente a
la Camara Nacional de Comercio de Turismo como el 6rgano

representativo del sector turistico privado nacional.

2.2.1.2.3. Comisién de Promocién del Peru para la exportacion y el
turismo
Meza, V. (2020) menciond que:
Otro organismo relevante en materia turistica es el Consejo de
Promocién Turistica y de Exportaciones del Perd -
PROMPERU, cuya tarea principal es desarrollar, aprobar,
implementar y evaluar estrategias y planes de acuerdo a las
politicas, estrategias y metas sectoriales. promover la
exportacién de bienes y servicios nacionales y de recepcion de
turismo, promover y difundir la del Peru en el turismo y las

exportaciones.
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2.1.1.3.

Protocolos de bioseguridad

Toledo, M. (2021) menciono que:

Protocolos de bioseguridad elaborados por el Ministerio de Turismo,
pero traducidos en lineamientos de protocolos de bioseguridad
turistica basados en la situacién real de los prestadores de servicios
en la provincia. EI material es de utilidad para los empresarios
turisticos que aplican protocolos de bioseguridad en alojamiento,
alimentos y bebidas, operaciones turisticas y transporte para brindar
no solo calidad y calidez al turista nacional local, sino también salud.

e internacionalmente.

Tapasco, D. (2021) menciono que:

Un protocolo de bioseguridad se define como un conjunto de normas
y medidas para la proteccion personal, el autocuidado y la proteccién
de los demas que se aplican a las diversas actividades que se realizan
en la vida diaria. El entorno, el trabajo, la escuela, etc. evalGan el
riesgo de exposicion a una fuente especifica de infeccion, con el
objetivo de minimizar los factores que pueden conducir a la

exposicion a patdgenos y su propagacion. (p. 25)

2.2.1.3.1. Lavado de manos

Tapasco, D. (2021) menciond que:
El lavado de manos ha demostrado ser una de las medidas
mas efectivas para contener la propagacion del virus, por eso
es tan importante contar con productos para la higiene de
manos como agua limpia, jabon y toallas descartables Asi
como al menos 60% y no méas de 95% de alcohol glicado,
colocados en lugares de facil acceso frecuentados por los

usuarios y trabajadores de cada sector. (p. 25)

2.2.1.3.2. Distanciamiento social

Tapasco, D. (2021) menciond que:
El distanciamiento fisico significa mantener la distancia entre

las personas fuera del hogar. Para cumplir con esto, los
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trabajadores deben mantener una distancia de al menos dos
metros con otras personas, incluso entre lugares de trabajo, y

evitar el contacto directo. (p. 25)

2.2.1.3.3. Uso de tapabocas
Tapasco, D. (2021) menciono que: “Ante la reciente declaracién
de la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) recomendando el uso
extensivo de cubrebocas para combatir la propagacién del COVID-
19, el gobierno colombiano ha ordenado a las personas con sintomas,

lugares sin distanciamiento social”. (p. 25)

2.1.2.  Economia (Y)
2.2.2.1. Economia informal
Vargas y Vilches (2016); menciona:
Es la concentracion de diferentes sectores economicos dedicados a
producir bienes y servicios que se venden en el mercado por una u
otra razén, bajo un sistema que no se puede cuantificar, recurriendo
a practicas ilegales y dificiles de controlar. Ellos, que expresan la
economia informal del Perd, en términos de PIB informal y empleo
informal, la variable méas importante es el nimero de afios de
educacion de los adultos (mayores de 15), sequida de la importancia
de otros factores que influyen en la participacion de las personas en

la informalidad. empresas Sexo aumenta o disminuye sectores.

Alvarez, J., & Marcuello, C. (2021)
En las ultimas décadas ha surgido una nueva practica econémica en
forma de vendedores ambulantes, cuentapropistas, preparadores de
alimentos, quioscos que venden de todo, en definitiva, la llamada
economia. Informal, es decir, no oficial es simplemente no cumplir
con ciertos requisitos y aprobaciones de varias autoridades.
2.2.2.1.1. Construccién informal
Barragan, P. (2005) mencioné que:
El desarrollo de este sector informal tiene gran trascendencia

econdmica, social y politica en nuestro pais. Primero, tiene
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sentido desde el punto de vista econdmico porque la gente
estd invirtiendo alrededor de $8 u $8.5 mil millones; no hay

inversidn en vivienda respaldada por el gobierno.

Barragan, P. (2005) mencion6 que: “Tradicionalmente, los
sectores menos favorecidos del Perd no tienen propiedad y su acceso
esta limitado a los sectores adinerados o nobles. A través de este
proceso de urbanizacion informal, los grupos vulnerables han

logrado adquirir derechos de propiedad”.

Barragan, P. (2005) menciond que: “La arquitectura informal
tiene una trascendencia politica muy significativa, porque en
definitiva s6lo quien la posee puede luchar por algo. S6lo con la cosa
puede haber sentido de responsabilidad, sentido de lucha y desafio

politico. sentido”.

2.2.2.1.2. Comercio informal
Barragan, P. (2005) menciond que:
El comercio informal es una de las actividades mas
destacadas de la economia informal peruana, es realizada
esencialmente por el comercio ambulante, los llamados
vendedores ambulantes o vendedores ambulantes, en toda
Ameérica Latina se puede En las ciudades se encuentran
muchas personas de origen humilde, probablemente
migrantes del campo a la ciudad, quienes dadas sus
circunstancias deben dedicarse al comercio para generar la

actividad economica que les permita sobrevivir.

2.2.2.1.3. Industria informal
Barragan, P. (2005) mencioné que:
Existen dos tipos de empresarios informales en el Perd. Uno

es la propia industria formal, donde parte de su produccion
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se informatiza debido a los altos costos regulatorios o
impositivos. Si bien le oculta parte del calculo, no es
diferente a un industrial establecido. En muchos casos, se vio
obligada a hacerlo porgue el costo de la legalidad era muy
alto. Luego tuvo que renunciar total o parcialmente a la forma
escondida en el mercado informal. Esto sucede cada vez que
suben los precios o sube la inflacidn, es una forma indirecta

de subir los impuestos.

Barragan, P. (2005) mencioné que:

Existe otro tipo de informalidad en el sector industrial, son los
artesanos o industriales informales, quienes trabajan para desarrollar
actividades productivas de manera totalmente ilegal. En nuestro pais,
esta actividad es mas destacada, en los campos de confecciones y

textiles, fabricacion de muebles de madera y maquinaria.

2.2.2.1.4. Servicios informales
Barragan, P. (2005) menciond que:
En Perq, el nivel de actividad en los servicios es bastante alto.
Lo mas destacado es el servicio de transporte. En los paises
desarrollados, el transporte puablico generalmente es
propiedad del estado; en los paises menos desarrollados, el
transporte publico suele ser privado e informal. En América
Latina, el surgimiento de las grandes ciudades esta asociado

al desarrollo de grandes sistemas de transporte informal.

2.2.2.2. Economia circular
Moscoso, K., Rojas, C., & Beralin, M. (2019) mencionaron que:
La economia circular es un modelo dedicado a la gestién de la calidad que
conduce a la planificacién, organizacion, direccion y control eficiente y
eficaz de los procesos incorporados en las entidades econdmicas.
Responsabilidad social y ecoldgica. Esta estrategia de alto valor recrea el
modelo lineal tradicional y tiene como objetivo cambiar los habitos de

consumo, valorizar los recursos y extender la vida util de los productos, una
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alternativa de solucion para proteger el medio ambiente y el tiempo para

apoyar un negocio sostenible en crecimiento a través de su aplicacion.

Moscoso, K., Rojas, C., & Beralin, M.(2019) mencionaron que:
La economia circular es de caracter reparador y regenerativo y tiene como
objetivo mantener los mas altos niveles de uso de productos, componentes
y materiales en todo momento. Este concepto distingue entre ciclos
bioldgicos y ciclos tecnologicos. Tal como lo concibieron sus creadores, es
un ciclo magistral de desarrollo continuo que preserva y aumenta el capital
natural, optimiza el rendimiento de los recursos y minimiza el riesgo

sistémico, y administra inventarios limitados y recursos renovables.

Una economia circular es un sistema econémico que se enfoca en
reducir los desechos, reutilizar y reciclar materiales para crear nuevos
productos. Este modelo econdmico tiene como objetivo utilizar la energia
renovable de manera mas eficiente mientras se eliminan los contaminantes

y los productos quimicos toxicos. (Pefialoza, 2019)

2.2.2.2.1. Principio 1
Cerda & Khalilova (2016) mencionaron que este principio es:
Proteger y aumentar el capital natural, controlar la oferta
limitada y equilibrar el flujo de recursos renovables. Cuando
se necesitan recursos, el sistema circulatorio los selecciona
sabiamente, eligiendo tecnologias y procesos que utilizan
recursos renovables o de mayor rendimiento siempre que sea
posible. Una economia circular también aumenta el capital
natural al facilitar el flujo de nutrientes a través del sistema y

crear condiciones para la regeneracion del suelo.

2.2.2.2.2. Principio 2
Cerda & Khalilova (2016) mencionaron que este principio se refiere

a:
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La optimizacion de la eficiencia de los recursos, donde los
productos, componentes y materiales siempre se ciclan a la
tasa de utilizacion més alta en el ciclo tecnoldgico y bioldgico.
Los sistemas de circulacidn utilizan circuitos internos mas
ajustados siempre que sea posible (es decir, mejor
mantenimiento que reciclaje), ahorrando energia incorporada
y otros valores. Estos sistemas estan disefiados para prolongar
aun mas la vida util del producto y optimizar la reutilizacion.

Compartir aumenta el usodel producto.

2.2.2.2.3. Principio 3
Cerda & Khalilova (2016) Mencionaste que este principio es:
Promover la efectividad del sistema, desarrollar patentes y
programas para eliminar externalidades negativas. Esto
incluye reducir el dafio a los sistemas y areas que afectan a las
personas, como: alimentos, transporte, vivienda, educacion,
salud o recreacion, y abordar factores externos como la
contaminacion del aire, el agua, la tierra y el ruido, las

emisiones toxicas y el cambio climatico.

2.3 Bases filosoficas
2.3.1. La filosofia de la economia como metodologia de la ciencia econémica

La respuesta angloamericana a la pregunta de qué es la "filosofia economica”
al examinar cémo los economistas explican los diversos fenémenos en los que
se basan sus disciplinas se formula casi exclusivamente en términos de
"metodologia econémica”. apropiado. Dado que la "metodologia” a menudo se
asocia con la "filosofia de la ciencia", se puede inferir que, para los académicos
del Reino Unido y América del Norte, la filosofia de la economia es
esencialmente la filosofia de la ciencia aplicada al conocimiento.

Econdmicamente.

Hay al menos algo implicito en la posicion de la filosofia econdmica que

acabamos de esbozar. Primero, todas las filosofias se disuelven tacitamente en
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2.3.2.

la filosofia de la ciencia; segundo, la filosofia de la ciencia se reduce a pura

metodologia.

La aceptacion de la filosofia primera esta tan extendida que ya se considera
un hecho que ni siquiera se cuestiona: la filosofia de la ciencia es la nueva
"filosofia primera” (el papel que tradicionalmente ha jugado la metafisica), no
solo de las humanidades sino también de sus Unos. propia razén puede hacer
esto. En cierto modo, es solo una de las continuaciones de lo que se llama el
"giro copernicano” en la filosofia moderna, a través del cual la certeza de saber
comienza a convertirse en "mas", pero correspondiente a lo que sabemos ™. El
titulo de 'Filosofia de la ciencia’ debe contener ‘cientificismo’, ‘epistemologia’,
‘critica’, 'epistemologia’ y 'teoria de la ciencia’: se trata de como sabemos lo que
sabemos y la fiabilidad que merece nuestro conocimiento EIl problema, bajo el
supuesto necesario -por supuesto- de que tanto nosotros como el mundo exterior

existimos, al menos como conocedores y conocedoras.

Filosofia de la economia. Principios fundamentales

No cabe duda de que la economia es uno de los aspectos mas seguidos del
debate politico actual. Es imposible no considerar que el bienestar de cualquier
sociedad depende Unicamente de las decisiones econémicas de los gobernantes
y de las leyes que las regulan, asi como del comportamiento econémico de los
individuos. Sin embargo, la validez de estas decisiones y leyes depende no solo
del conocimiento econdémico de los responsables, sino también de la percepcién
humana, el bien comun, la justicia, etc. Por supuesto, el bien comun por el que
se toman las decisiones econémicas no es toda la riqueza que la realidad puede
derivar del riguroso conocimiento econémico. Su comprension se apoya en una
reflexion filosofica que abarca todos los aspectos ya mencionados y los vincula
con los aspectos econdmicos especificos de la toma de decisiones politicas. En
otras palabras, asi como las decisiones dirigidas a encontrar los medios mas
efectivos para lograr objetivos requieren una comprension precisa del contenido
de esos objetivos, toda decisidn politica de naturaleza econdmica necesita definir
un conjunto de aspectos de la vida humana que no son inherentemente felices. .
no vale la pena. La realizacion de lo anterior contiene una profunda reflexion

filosofica y esta destinada a provocar un amplio debate. Este libro se nutre de
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diferentes tradiciones intelectuales y ofrece cinco estudios que contribuyen a

enriquecerlas.

2.4 Definicion de términos basicos
a) Reactivacion turistica
Esta es la etapa en la que vuelven a volcarse al turismo nacional y se abren al
turismo extranjero.
b) Marketing
El marketing es el proceso de hacer que las personas se interesen en los productos
0 servicios de su empresa. Lo hace a través de estudios de mercado, andlisis y

comprension de los intereses de sus clientes ideales.

¢) Marketing digital
El marketing digital es un conjunto de estrategias encaminadas a promocionar una
marca en Internet. Se diferencia del marketing tradicional en el uso de canales y
métodos que permiten el analisis de resultados en tiempo real.
d) Promocion turistica
La promocion turistica es la difusion de un destino turistico. Es decir, dar a
conocer un lugar, pasar a la accion (online y offline). Para ello, es importante definir
los objetivos publicitarios, es decir, como queremos que los visitantes perciban
nuestro destino de viaje.

e) Protocolos de bioseguridad
El Protocolo de Bioseguridad es un documento que contiene lineamientos para
informar a la poblacién sobre las medidas necesarias para contener la propagacion
del virus, el cual debe adaptarse a las diferentes actividades y sectores para mejorar

aun mas la respuesta durante la fase de contencion del Covid. - 19.

f) Economia informal
La economia informal es aquella en la que las condiciones de trabajo no siguen
ningn marco legal. Como tal, cubre una gama de actividades productivas a las que
los trabajadores no tienen derecho, como vacaciones, vacaciones, indemnizaciones

por despido, etc.
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g) Economia circular
Una economia circular es un modelo de produccion y consumo en el que los
materiales y productos existentes se comparten, alquilan, reutilizan, reparan,
restauran y reciclan para agregar el mayor valor posible. Esto prolonga el ciclo de

vida del producto.

2.5  Hipotesis de investigacion
2.5.1 Hipdtesis general
La reactivacion turistica se relaciona significativamente con el eje econdmico post

pandemia en el Distrito de Huacho.

2.5.2 Hipotesis especificas
1. El marketing y promocidn se relaciona significativamente con el eje econémico
post pandemia en el Distrito de Huacho.
2. El fortalecimiento de instituciones se relaciona significativamente con el eje
econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho.
3. Los protocolos de bioseguridad se relaciona con el eje econémico post pandemia

en el Distrito de Huacho.
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2.6

Operacionalizacién de las variables
VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES ESCALA
X.1.1.- Marketing digital
X.1.- Marketing v X.1.2.-Promocion o
promocién Ccomunicacion _ _
X.1.3.- Promocidn turistica
o X.2.1 - Ministerio de comercio C Sl_E‘:éI_].pl’e.
© X.2.- Fortalecimiento de exterior v turismo ai Y1emIpre
L instituciones X.2.2 - Camara nacional de reees
Reactivacién tutismo Casi nunca
turistica X2.3. Comisién de Promociéa Nunca
X 3 - Protocolos de dfltfﬂm para la Exportacion y Likert.
bioseguridad € smo
X.3.1.- Lavado de manos
X.3.2. Distanciamiento social
X.3.3.- Uso de tapabocas
¥.1.1.- Construccion informal ]
V.1.- Economia informal Y.1.2.- Comercio informal Siempre.
Y.1.3.- Industria informal Casi Siempre
(Y) Y14 Servicio informal A veces
. .. Casi nunca
FEje econémico
. o Nunca
¥.2.- Economia circular Y.2.1.- Principio 1 _
Likert.

Y.2.2.- Principio 2
Y.2.3.- Principio 3
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3.1

CAPITULO I1I
METODOLOGIA

Disefio metodoldgico

Tipo de Investigacion

El tipo de investigacion segun la finalidad que persigue es la investigacion basica,
conocida como investigacion pura o basica. Sera descriptivo en tanto nos brinda valiosa
informacion diagnostica sobre las variables, utilizando un enfoque cuantitativo y un
disefio no experimental transaccional de correlacién, ya que las variables estudiadas
estan relacionadas 0 muestran un grado de relacion o dependencia de una variable con
la otra, y le interesa conocer, a través de una muestra de las unidades de observacion, la

relacion entre las variables identificadas, como podemos ver en la siguiente figura:

4 )
X
N r
Oy
o /
Denotacion:
N = Poblacion
Ox = Observacion a la variable independiente.
Oy = Observacion a la variable dependiente.
r =Relacion entre variables.
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Método de Investigacion

Método Cientifico.

Estrategia procedimiento de contratacién de hipétesis

Las reglas estratégicas utilizadas para la prueba de hipétesis estan dadas por el paquete
estadistico de correlacién en su variante descriptiva y comparativa, ya que tiene como
objetivo determinar y establecer el grado de relacion entre las dos variables. Finalmente, los

resultados fueron analizados estadisticamente mediante el coeficiente de correlacion.

3.2  Poblacién y muestra

3.2.1 Poblacion
Cordoba (2009) senalo que: “La poblacion es el conjunto bien definido de unidades

de observacién con caracteristicas comunes y perceptibles. Es denotado por la letra
N,

En nuestro caso la poblacion estara constituido por 39246 pobladores de Huacho
entre los 18 a 65 afios.

3.2.2 Muestra

Bernal (2010) describid: “Es la parte de la poblacion que se selecciona, de la cual
realmente se obtiene la informacion para el desarrollo del estudio y sobre la cual
realmente se obtiene la informacion para el desarrollo del estudio y sobre la cual se

efectuaran la medicion y la observacion de las variables objeto de estudio” (p. 161).

La muestra que se utilizara en la investigacion sera probabilistica aleatoria donde

se considera los siguientes parametros:

Zos, =1.96 > Nivel de confiabilidad (nivel de confianza del 95%)

p =0.5-> Probabilidad de ocurrencia
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g =0.5-> Probabilidad de no ocurrencia
P =39246 - Poblacion

e5% =0.05 -> Margen de error

B Z’xpxqxP
o = Z2xpxq+ e?x(P—-1)

_ 1,962 x 0,5 x 0,5 x 39246
™0 = 1962 x05x 05+ 0052 x 39246
ne = 380

Como n, > 5% de la poblacion, se tiene que hacer un ajuste.

- Mg
T et D
N
) 380
n=———-=
1+ B80+ D)
39246
n’ =376

Entonces la muestra estard conformada por 376 pobladores entre los 18 a 65 afios

en el distrito de Huacho.

3.3  Técnicas de recoleccion de datos
Las técnicas e instrumentos utilizados en el presente trabajo de investigacién se muestran
a continuacion:
Técnicas:
. Analisis documental
" Observacion

= Encuesta

Instrumentos:

" Fichas bibliogréaficas, hemerograficas y de investigacion
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3.4

] Guia de observacion

" Cuestionario de preguntas.

Técnicas para el procesamiento de la informacién
Analisis Documental

Mediante el andlisis de documentos y los instrumentos correspondientes, se
consultan fuentes bibliogréaficas, publicaciones especializadas y portales de internet;

directamente relacionados con el tema de investigacion.

A través de la entrevista y su instrumento - cuestionario elaborado especialmente por
el doctorando para esta investigacion, se recopila informacion sobre cada una de las
dimensiones de las variables con las que se relacionan las preguntas aspectos

especificos que ayudan a recopilar datos y localizar fallas en ti.

A través de la observacion y el instrumento apropiado, entendemos los procesos, las
conexiones entre las personas y sus situaciones o circunstancias y los eventos
cambiantes en el tiempo en que ocurren, como Yy los patrones en que evolucionan, y los

contextos sociales y culturales en los que ocurren. experiencias e identificar problemas.

a) Ficha Técnica de Instrumentos
La encuesta incluye preguntas de Viy Vd. Se mide con una escala tipo Likert,
del 1 al 5.

b) Administracion de los instrumentos y obtencion de los datos
Para la recoleccion de datos, la informacion contard con cuestionarios
confiables y validados. La confiabilidad se logr6 aplicando dos veces el

cuestionario a una muestra previamente seleccionada.
Para lograr la validez del instrumento se utilizaron profesionales capacitados
asociados al estudio. Al administrar el cuestionario, obtiene un valioso apoyo para

recopilar los datos recopilados de la muestra.

Analisis Estadistico
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Se realiza utilizando el paquete estadistico SPSS 25.0, que permite la
interpretacion, analisis y discusion de graficos y estadisticas para obtener resultados
y sacar conclusiones que sugieran los objetivos finales y supuestos de los hallazgos

de la investigacion.

Formulacién del modelo
a. Hipotesis Nula.
Existen evidencia de que los medios de tratamiento no fueron significativamente

diferentes desde el punto de vista estadistico.

b. Hipétesis alterna.

Estadisticamente, los medios de tratamiento variaron ampliamente.

c. Recoleccion de datos y calculos de los estadisticos correspondientes.
Una vez realizado el procesamiento correspondiente a cada muestra, se procede a

la toma de datos, y se realiza el procesamiento mediante un programa estadistico.

d. Decision estadistica.
La decision estadistica es el resultado de comparar el estadistico de prueba calculado
con el resultado correspondiente a la distribucion del estadistico de prueba obtenido a
través de la tabla estadistica, es decir, si el valor del estadistico de prueba calculado esta
dentro del rango de rechazo, se rechaza la hipétesis nula. en caso contrario se acepta;
es decir:

Si: FO > Fa, a—1, N—a se rechaza
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CAPITULO IV

RESULTADOS
4.1  Andlisis de resultados
Tabla 1.
Reactivacion turistica
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido Bajo 107 28,5 28.5 28.5
Medio 222 59,0 59.0 87.5
Alto 47 12,5 12.5 100,0
Total 376 100,0 100,0

Fuente: Ficha de observacién aplicada a los pobladores post pandemia en el Distrito de Huacho

Para efectos de mejor apreciacidn y comparacién se presenta la siguiente figura:

Reactivacion turistica

Porcentaje

Eajo Medio Alle

Figura 1.

Reactivacidn turistica

De la figura 1, un 59,0% de los pobladores post pandemia manifiestan que existe un nivel
medio en la variable de reactivacion turistica, un 28,5% un nivel bajo y un 12,5% un nivel alto

en el Distrito de Huacho.
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Tabla 2.

Marketing y promocion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Bajo 179 47.6 47.6 47,6
Medio 134 35.6 35.6 83,2
Alto 63 16,8 16,8 100,0
Total 376 100,0 100,0

Fuente: Ficha de observacién aplicada a los pobladores post pandemia en el Distrito de Huacho

Para efectos de mejor apreciacion y comparacion se presenta la siguiente figura:

Marketing y promocion

Porcentaje

Bajo

Figura 2.

Marketing y promocion

Medio

Alto

De la figura 2, un 47,6% de los pobladores post pandemia manifiestan que existe un nivel

bajo en la dimensién de marketing y promocion, un 35,6% un nivel medio y un 16,8% un nivel

alto en el Distrito de Huacho.
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Tabla 3.

Fortalecimiento de instituciones

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Bajo 158 42,0 42,0 42,0
Medio 171 45,5 45,5 87.5
Alto 47 12,5 12,5 100.,0
Total 376 100,0 100,0

Fuente: Ficha de observacién aplicada a los pobladores post pandemia en el Distrito de Huacho

Para efectos de mejor apreciacion y comparacion se presenta la siguiente figura:

Fortalecimiento de instituciones

Porcentaje

Bajo Medio Alto

Figura 3.

Fortalecimiento de instituciones

De la figura 3, un 45,5% de los pobladores post pandemia manifiestan que existe un nivel
medio en la dimensién de fortalecimiento de instituciones, un 42,0% un nivel bajoy un 12,5%

un nivel alto en el Distrito de Huacho.
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Tabla 4.

Protocolos de bioseguridad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido Bajo 151 40,2 40,2 40,2
Medio 172 45,7 45.7 85,9
Alto 53 14,1 14,1 100,0
Total 376 100,0 100.,0

Fuente: Ficha de observacién aplicada a los pobladores post pandemia en el Distrito de Huacho

Para efectos de mejor apreciacion y comparacion se presenta la siguiente figura:

Protocolos de bioseguridad

Porcentaje

Bajo Medio Alto

Figura 4.

Protocolos de bioseguridad

De la figura 4, un 45,7% de los pobladores post pandemia manifiestan que existe un nivel
medio en la dimensién de protocolos de bioseguridad, un 40,2% un nivel bajo y un 14,1% un

nivel alto en el Distrito de Huacho.
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Tabla 5.

Eje econdmico

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcenfaje valido acumulado
Valido Bajo 149 39.6 39.6 39.6
Medio 195 51,9 51.9 91,5
Alto 32 8.5 8,5 100,0
Total 376 100.0 100,0

Fuente: Ficha de observacion aplicada a los pobladores post pandemia en el Distrito de Huacho

Para efectos de mejor apreciacidon y comparacion se presenta la siguiente figura:

Eje econoémico

Porcentaje

Bajo Medio

Figura 5.

Eje econdmico

Alto

De la figura 5, un 51,9% de los pobladores post pandemia manifiestan que existe un nivel

medio en la variable de eje econdmico, un 39,6% un nivel bajo y un 8,5% un nivel alto en el

Distrito de Huacho.
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Tabla 6.

Economia informal

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcenfaje valido acumulado
Valido Bajo 149 39.6 39.6 39.6
Medio 195 51,9 51,9 91,5
Alto 32 8.5 8,5 100,0
Total 376 100.0 100,0

Fuente: Ficha de observacién aplicada a los pobladores post pandemia en el Distrito de Huacho

Para efectos de mejor apreciacidn y comparacion se presenta la siguiente figura:

Economia informal

Porcentaje

Bajo Medio Alto

Figura 6.

Economia informal

De la figura 6, un 51,9% de los pobladores post pandemia manifiestan que existe un nivel
medio en la dimensién de economia informal, un 39,6% un nivel bajo y un 8,5% un nivel alto

en el Distrito de Huacho.
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Tabla 7.

Economia circular

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Bajo 125 33.2 33,2 33.2
Medio 219 58,2 58,2 91.5
Alto 32 8.5 8,5 100,0
Total 376 100,0 100,0

Fuente: Ficha de observacién aplicada a los pobladores post pandemia en el Distrito de Huacho

Para efectos de mejor apreciacion y comparacion se presenta la siguiente figura:

Economia circular

Porcentaje

Bajo Medio Alto

Figura 7.

Economia circular

De la figura 7, un 58,2% de los pobladores post pandemia manifiestan que existe un nivel
medio en la dimensidn de economia circular, un 33,2% un nivel bajo y un 8,5% un nivel alto en

el Distrito de Huacho.
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4.2  Contrastacion de hipdtesis

Hipétesis General

Hipdtesis Alternativa: La reactivacidn turistica se relaciona significativamente con el eje

econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho

Hipdtesis nula: La reactivacion turistica no se relaciona significativamente con el eje econémico

post pandemia en el Distrito de Huacho

Tabla 8.

La reactivacion turistica y el eje econémico

Reactivacion Eje
turistica econdmico
Rho de Reactivacién Coeficiente de 1,000 ,700%
Spearman turistica correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 376 376
Eje econdmico Coeficiente de ,700™ 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 376 376

*% La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Como se muestra en la tabla 8 se obtuvo un coeficiente de correlacién de r= 0.700, con una

p=0.000(p<0.05) con lo cual se acepta la hipdtesis alternativa y se rechaza la hipdtesis nula. Por lo

tanto, se puede evidenciar estadisticamente que existe una relacién entre la reactivacién turistica

y el eje econémico post pandemia en el Distrito de Huacho.

Se puede apreciar que el coeficiente de correlaciéon es de una magnitud buena.

Para efectos de mejor apreciacidon y comparacién se presenta la siguiente figura:
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Eje economico
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Figura 8.

La reactivacion turistica y el eje econémico
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Hipétesis Especifica 1
Hipodtesis Alternativa: El marketing y promocion se relaciona significativamente con el eje

econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho

Hipétesis nula: EI marketing y promocién no se relaciona significativamente con el eje

econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho

Tabla 9.

El marketing y promocion y el eje econdmico

Marketing y Eje
promociéon  econoémico
Rho de Marketing y Coeficiente de 1,000 567
Spearman promocion correlacion
Sig. (bilateral) . ,000
N 376 376
Eje economico Coeficiente de 5677 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 376 376

*%*_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Como se muestra en la tabla 9 se obtuvo un coeficiente de correlacidon de r= 0.567, con una
p=0.000(p<0.05) con lo cual se acepta la hipdtesis alternativa y se rechaza la hipétesis nula. Por lo

tanto, se puede evidenciar estadisticamente que existe una relacion entre el marketing y

promocién y el eje econémico post pandemia en el Distrito de Huacho.

Se puede apreciar que el coeficiente de correlacién es de una magnitud moderada.
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Para efectos de mejor apreciacion y comparacion se presenta la siguiente figura:

R? Lineal = 0,376
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Marketing y promocion
Figura 9.

El marketing y promocidn y el eje econémico
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Hipétesis Especifica 2

Hipdtesis Alternativa: El fortalecimiento de instituciones se relaciona significativamente con el

eje econémico post pandemia en el Distrito de Huacho

Hipotesis nula: El fortalecimiento de instituciones no se relaciona significativamente con el eje

econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho

Tabla 10.

El fortalecimiento de instituciones y el eje econdmico

Fortalecimie
nto de Eje
instituciones econdmico
Rho de Fortalecimiento de Coeficiente de 1,000 612
Spearman instituciones correlacion
Sig. (bilateral) 000
N 376 376
Eje economico Coeficiente de 612% 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 376 376

*%_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Como se muestra en la tabla 10 se obtuvo un coeficiente de correlacién de r= 0.612, con una

p=0.000(p<0.05) con lo cual se acepta la hipdtesis alternativa y se rechaza la hipétesis nula. Por lo

tanto, se puede evidenciar estadisticamente que existe una relacién entre el fortalecimiento de

instituciones y el eje econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho.

Se puede apreciar que el coeficiente de correlacién es de una magnitud buena.
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Para efectos de mejor apreciacion y comparacion se presenta la siguiente figura:

Eje economico
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Figura 10.

El fortalecimiento de instituciones y el eje econdmico
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Hipétesis Especifica 3

Hipotesis Alternativa: Los protocolos de bioseguridad se relaciona con el eje econdmico post

pandemia en el Distrito de Huacho

Hipotesis nula: Los protocolos de bioseguridad no se relaciona con el eje econémico post

pandemia en el Distrito de Huacho

Tabla 11.

Los protocolos de bioseguridad y el eje econdmico

Protocolos
de
biosegurida Eje
d economico
Rho de Protocolos de Coeficiente de 1.000 ,598%
Spearman bioseguridad correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 376 376
Eje econdémico Coeficiente de ,598% 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) L0000
N 376 376

** 1a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Como se muestra en la tabla 11 se obtuvo un coeficiente de correlacién de r= 0.598, con una

p=0.000(p<0.05) con lo cual se acepta la hipdtesis alternativa y se rechaza la hipétesis nula. Por lo

tanto, se puede evidenciar estadisticamente que existe una relacion entre los protocolos de

bioseguridad y el eje econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho.

Se puede apreciar que el coeficiente de correlacién es de una magnitud moderada.

Para efectos de mejor apreciacion y comparacion se presenta la siguiente figura:
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Eje econoémico
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Figura 11.

Los protocolos de bioseguridad y el eje econdmico
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5.1

CAPITULO V

DISCUSION

Discusién de resultados

Los resultados estadisticos demuestran que existe una relacidn entre la reactivacion
turistica y el eje econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho, debido a la
correlacion de Spearman que devuelve un valor de 0. 700, representando una buena
asociacion. Entre las variables estudiadas, luego analizamos estadisticamente por
dimensiones las variables el cual la primera dimensidn se puede apreciar también existe
una relacion entre | el marketing y promocion y el eje econdmico post pandemia en el
Distrito de Huacho, debido a la correlacion de Spearman que devuelve un valor de 0,
567, representando una moderada asociacion.

En la segunda dimensidn se puede apreciar también que existe una relacion entre el
fortalecimiento de instituciones y el eje econémico post pandemia en el Distrito de
Huacho, debido a la correlacion de Spearman que devuelve un valor de 0.612,
representando una buena asociacion. En la tercera dimension se puede apreciar también
que existe una relacién entre los protocolos de bioseguridad y el eje econémico post
pandemia en el Distrito de Huacho, debido a la correlacion de Spearman que devuelve

un valor de 0.598, representando una moderada asociacion.

Esto nos sirve para conocer la relacion entre la reactivacion turistica y el eje
econdmico. En este punto, concordamos con la investigacion de Delgado y Elera (2018)
en su tess titulada: “Infraestructura de Capacitacion, Produccion y Difusion para
Reactivar el Decrecimiento del Turismo Cultural Inmaterial en Monsef1”, el objetivo
fue demostrar como una infraestructura de capacitacion, produccion y difusion pueda

reactivar el decrecimiento del Turismo Cultural Inmaterial en el Distrito de Monsefd,
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mejorando la calidad de vida de los pobladores y la satisfaccion del visitante, donde

concluyo:

Hemaos concluido con el trabajo de investigacion, con la finalidad de demostrar
los elementos de Turismo Cultural Inmaterial que posee la provincia de
Monsefu, para un mejor desarrollo cultural; a través de fichas de observacion

aplicando cada elemento patrimonial y entrevista a los pobladores de Monsefu.
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6.1

CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

De las pruebas realizadas podemos concluir:

1. Primero: Existe una relacion entre la reactivacion turistica y el eje

econoémico post pandemia en el Distrito de Huacho, debido a la correlacion
de Spearman que devuelve un valor de 0. 700, representando una buena

asociacion.

Segundo: Existe una relacion entre el marketing y promocion y el eje
econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho, debido a la correlacion
de Spearman que devuelve un valor de 0, 567, representando una moderada

asociacion.

Tercero: Existe una relacion entre el fortalecimiento de instituciones y el eje
econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho, debido a la correlacion
de Spearman que devuelve un valor de 0.612, representando una buena

asociacion.

Cuarto: Existe una relacién entre los protocolos de bioseguridad y el eje
econdmico post pandemia en el Distrito de Huacho, debido a la correlacion
de Spearman que devuelve un valor de 0.598, representando una moderada

asociacion.
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6.2

Recomendaciones
1. Realizar investigaciones relacionadas con las variables de un estudio muestral méas
amplio a nivel nacional para estandarizar y establecer estdndares méas especificos

sobre la reactivacion turistica y el eje econdmico en los pobladores.

2. ldentificar otras variables relacionadas con el estudio del proceso entre la
reactivacion turistica y el eje econdmico con el fin de optimizar las relaciones

entre estas para mejorar en las actitudes sexuales en los trabajadores.
3. Utilizar los instrumentos de medicion trabajados en el presente estudio, conel fin

de obtener datos de medicion precisa en el andlisis de caracteristicas del trabajo

de investigacion.
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Anexo N°1: Matriz de consistencia

Huacho?

Huacho.

el Distrito de Huacho.

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES METODO Y TECNICAS
Problema General Objetivos General Hipotesis General X.LL- Marketing digutal Poblacion = 39 24§
(Como la  reactivacién | Conocer la  reactivacion | La reactivacion furistica se X.1-Marketingy | X.1.2-Promocicno g::";z‘ = 3 7.65
turistica se relaciona con el gje | turistica y su relacion con el | relaciona significativamente con promocién ;‘?gmcac‘m - ' '
econbmico post pandemia en | eje econdmico post pandemia | el ¢je econdmico post pandemia < BEommOCn: s Técaicas:
el Distrito de Huacho? en el Distrito de Huacho. en el Distrito de Huacho X.2.1.- Ministerio de {:" £1acople de Tades:
X2 o COmercto exterior y tunismo Encuesta
X) Fortalecimientode | X.2.2.- Cémara nacional de | Analisis Documental y
Reactivacién | instifuciones furismo Broliografica
ot X.2.3.- Comisidn de
turistica i0
Promocién del Peri parala | oo Je recoleccin de
exportacion v el turismo Guia de observacion.
.y Cusstionario.
?.3. Pr(‘)dtr;;olos s X.3.1- Lavado de manos Anjlisis gz contenido ¥ Fichas.
a X3.2 - Distanciamieato
socizl Para el Procesamiento de datos.
X.3.3.- Uso de tapabocas gons:sm::?:m(}odzﬁcm
Problemas Especificos Objetivos Especificos Hipotesis Especificos — - N
1.;Cémo el marketing y | 1.Conocer el marketing y | 1.El marketing y promocion se ) ot =L Ansccn Técnicas para el anilisis e
promocion se relacionancon |  promocion y surclacioncon |  relaciona  significativamente Y.1.- Economia " - interpretacion de datos.

1 e . | & . | cie econdmi informal Y.1.2.- Comercio mformal | paggete estadistico SPSS 25.0
¢l cje ccondmico post| el cje ccondmico post | con el ¢je cconomico post Y.1.3.- Industria informal Estadistica descriptiva para cada
pandemia en ¢l Distrito de | pandemia en <l Distrito de | pandemia en el Distrito de Y.1.4.- Servicio informal variable.

Huacho? Huacho. Huacho. < ”
2.;Como el fortalecimiento de | 2.Conocer el fortalecimiento | 2.El  forfalecimiento  de (Y) Y.2.- Economia Y.2.1.- Principio 1 l(;an presentatiia & dates
- . S . . . . ircalar Y.2.2.- Princinio 2 mdfo;gnﬁcns_\ﬁgms

instituciones se relaciona | de instituciones y su | instifuciones se relaciona Eje ciren : Prncips estadisticas.

con ¢l eje econdmico post | relacion com el eje | significativamente con ¢l ¢je |  econémico VL3~ Principia 3

pandemia en el Distrito de | economico post pandemia | economico post pandemia en ¥_‘";:"‘f°“_“ ﬁ""B

Huacho? en el Distrito de Huacho. ¢l Distrito de Huacho. n B
3.;Como los protocolos de | 3.Conocer los protocolos de | 3.Los protocolos de Diseiio de Investigacion

bioseguridad se relacionan | bioseguridad y su relacion |  bioseguridad se relacionan Esquema propuesio por la EPIL

con el eje econdmico post | con el gje econdmico post | significativamente con el gje t\t HTS(.:{_A i

pandemia en el Distrito de | pandemia en el Distrito de |  economico post pandemia en Tramscocicaal.

57




Anexo N°2: Confiabilidad de Alfa Cronbach
CONFIABILIDAD

FORMULACION

El alfa de Cronbach es siempre la relacién promedio entre las variables (o elementos) que

pertenecen al tamano. Se pueden calcular de dos maneras: contraste o asociacion con factores.

Cabe seialar que las dos férmulas son versiones de esto y el otro se puede deducir.

A partir de las varianzas

A partir de las varianzas, el alfa de Cronbach se calcula asi:

[ K } 1 __E::il‘gg

= —_— 2 1
K—1 Si
donde
SE
. i es la varianza del item i,
SE
o t es la varianza de la suma de todos los items y

e Keselnimero de preguntas o items.
A partir de las correlaciones entre los items
A partir de las correlaciones entre los items, el alfa de Cronbach se calcula asi:
np
donde ‘T l—l—p{ﬂ—l)"

e neselnimerodeitemsy

e pesel promedio de las correlaciones lineales entre cada uno de los items
Midiendo los items del cuestionario

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de

N de elementos
Cronbach
814 16
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Anexo N°3: Base de datos

Reactivacion turistica
N |Marketing y promocion talecimiento de institucigotocolos de biosegurid,s.l_1 X
123 |S1| D1 415]|6]|S2| D2 7|18]|9|S3| D3

1 2 3 1|6 Bajo 3 1 317 Bajo 51| 4 3112 Alto 25 | Medio
2 2 1 2 5 Bajo 5 3 1 9 Medio 5 3 1 9 Medio | 23 [ Medio
3 3 2| 5|10 | Medio 2 5 2 |1 9 | Medio 2 5 2|1 9 | Medio | 28 | Medio
4 52| 5]|12| Alo 41 3|5 (12| Alto 41 3| 5|12| Ao |36 Alto
5 2 41218 Medio 2 2 3|7 Bajo 2 2 3|7 Bajo 22 | Medio
6 1337 Bajo 313|117 Bajo 3|1 3|17 Bajo |21 | Bajo
7 321116 Bajo 21 3| 3|8 | Medio | 2| 3| 3| 8| Medio |22 | Medio
8 412139 Medio 1| 5| 4 (10| Medio 1 51| 4 |10 | Medio | 29 [ Medio
9 |3|1]2]6 Bajo 312127 Bajo 3| 4|5 (12| Ao |25 | Medio
10| 5 3 5113 Alto 3 3 2 8 Medio 3 3 2 8 Medio | 29 [ Medio
11| 2| 2|3 | 7 Bajo 52| 3[10| Medio | 5| 2 | 3 |10 | Medio |27 | Medio
12 3| 3|17 Bajo 21 1] 2|5 Bajo 4 4|5 (13| Alto |25]| Medio
13| 3| 4 2| 9 | Medio 21 3] 1(6 Bajo 213|116 Bajo |21 | Bajo
14 | 4 21319 Medio 1 2 3|6 Bajo 1 2 3|6 Bajo 21 Bajo
15| 2 31419 Medio 3 4 3 | 10 | Medio 3 4 3 |10 | Medio | 29 | Medio
16| 5| 2|5 [12| Alo 4 (3| 5|12 Alo 4 (3|5 (12| Alto |[36]| Alo
17| 3 2 3 8 Medio 2 3 2 7 Bajo 2 3 2 7 Bajo 22 | Medio
18| 4| 1|2 7 Bajo 41 3| 21| 9 | Medio 41 3 2| 9| Medio | 25| Medio
19| 2|1 3|16 Bajo 3 (2] 5|10 Medio 31 2| 5|10 Medio | 26 | Medio
203|126 Bajo 312 2|7 Bajo 31227 Bajo | 20| Bajo
21| 2| 3| 3 | 8 [ Medio 1|1 3|37 Bajo 113]|3|7 Bajo | 22| Medio
22 5| 2512 Alto 41 3| 5|12 Alo 41 3|5 |12| Ao [36]| Alo
231 2|1 3|16 Bajo 25| 1| 8| Medio | 2|5 | 1| 8| Medio |22 | Medio
241 2| 3| 1[6 Bajo 311|137 Bajo 3|11 |3|7 Bajo |20 | Bajo
2521 1] 2[5 Bajo 5| 3] 1] 9| Medio | 5| 3| 1|9 [ Medio |23 Medio
26| 3| 2| 5[10| Medio | 2 | 5| 2| 9| Medio | 2 | 5| 2| 9 | Medio |28 [ Medio
27| 5|1 2| 5 [12| Alo 4| 3| 5|12 Alo 41 3| 5|12| Ao |36]| Alo
28 | 2 41218 Medio 2 2 3|17 Bajo 2 2 3|7 Bajo 22 | Medio
291|133 ([7 Bajo 3|1 3| 1|7 Bajo 3|1 3|17 Bajo |21 | Bajo
301 3| 2|16 Bajo 23| 3|8 | Medio | 2| 3| 3| 8| Medio |22 | Medio
31| 4 2 319 Medio 1 5 4 |10 | Medio 1 5 4 |10 | Medio | 29 | Medio
32(3[1(2]6 Bajo 3|12 2]|7 Bajo 3|12 2|7 Bajo |20 | Bajo
33| 5 3 5 [13 Alto 3 3 2| 8 Medio 3 3 2 8 | Medio | 29 | Medio
3| 2| 2]|3[7 Bajo 5| 2| 3|20 Medio [ 5| 2 [ 3 [10| Medio |27 | Medio
35| 33|17 Bajo 2111215 Bajo 2 1 (2|5 Bajo |17 Bajo
36| 3 41219 Medio 2 3 1|6 Bajo 2 3 1(6 Bajo 21 Bajo
371 4| 2| 3] 9 [ Medio 1|1 2|36 Bajo 1 (2] 3]6 Bajo |21 Bajo
38| 2| 3| 4[9 | Medio [ 3| 4| 3|10 Medio | 3 | 4| 3 |10| Medio |29 [ Medio
39 5| 2|5 7([12 Alto 41 3| 5|12 Alo 41 3| 5|12 Ao [36| Alo
40 | 3 2 3 8 Medio 2 3 2 7 Bajo 2 3 2 7 Bajo 22 | Medio
41 (4| 1|27 Bajo 41 3| 2] 9| Medio [ 4] 3| 2] 9 | Medio |25 | Medio
421 23] 1|6 Bajo 3|1 2| 5|10 Medio [ 3 | 2 [ 5 10| Medio |26 | Medio
4313 1(2]6 Bajo 312127 Bajo 312|127 Bajo |20 | Bajo
44 1 2 | 3 | 3 | 8 | Medio 1|1 3|37 Bajo 113]|3|7 Bajo | 22 | Medio
45| 5| 2| 5|12 Alto 41 3| 5|12 Alo 41 3|5 (12| Ao [36| Alo
46 2| 3| 1] 6 Bajo 25| 1| 8| Medio | 2|5 | 1| 8| Medio |22 | Medio
4713 2116 Bajo 23| 3|8 | Medio | 2| 3| 3| 8| Medio |22 | Medio
48 | 4 2 319 Medio 1 5 4 |10 | Medio 1 5 4 |10 | Medio | 29 | Medio
4912 3[(1]6 Bajo 311137 Bajo 3|1 1|37 Bajo |20 | Bajo
50| 2| 1]2]|5 Bajo 5|13 1| 9| Medio 5|3 1(9 [ Medio|23]| Medio
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511 3] 2| 5|10 Medio | 2 [ 5| 2| 9 | Medio | 2 | 5| 2 [ 9 | Medio | 28 | Medio
52| 5| 2|5 |12] Ao | 4 | 3| 5 [12| Ao | 4 [ 3 |5 |12| Ao |36| Alo
532 4|1 2| 8| Medio | 2| 2] 3|7 Bajo 21 4| 3] 9 | Medio |24 | Medio
541 1]3[3]|7 Bajo 33 (1|7 Bajo 33 |1(7 Bajo |21 | Bajo
551 3|2 |1(6 Bajo 23| 3| 8| Medio | 2] 3| 3] 8| Medio 22| Medio
56 4] 2| 3|9 | Medio 15| 4110| Medio 15| 4 [10]| Medio [ 29 | Medio
571 3| 1|2]6 Bajo 312127 Bajo 31227 Bajo | 20| Bajo
58 5] 3| 5113 Alto 313 2| 8| Medio 33| 2] 8| Medio |29 | Medio
59 (22|37 Bajo 52| 3[10| Medio | 5| 2| 3 |10 | Medio |27 | Medio
60| 3| 3|17 Bajo 21125 Bajo 211125 Bajo |17 | Bajo
61| 3| 4|2 9| Medio | 2| 3|16 Bajo 23] 16 Bajo |21 | Bajo
62| 4] 2|1 3] 9| Medio | 1| 23|86 Bajo 112 (3|6 Bajo |21 | Bajo
63| 2| 3|4 |9 | Medio [ 3| 4| 3 [10| Medio | 3 | 4| 3 |10| Medio |29 | Medio
64| 5| 2|5 (12| Alo 43| 5 (12| Alo 413512 Alto [36| Alto
65 3| 2| 3| 8 [ Medio 213127 Bajo 2132 |7 Bajo | 22 | Medio
664 | 1|27 Bajo 41 3| 2|9 Medio | 4| 3] 2] 9| Medio |25 Medio
67|23 |16 Bajo 3|1 2| 5|10]| Medio | 3| 2| 5 [10| Medio |26 | Medio
68 3| 1|2]|6 Bajo 312127 Bajo 31227 Bajo |20 | Bajo
69 2| 3| 3| 8 | Medio 13|37 Bajo 1 4] 3| 8| Medio |23 | Medio
701 5] 2|5 |12| Alo 41 3| 5|12 Alo 41 3|5 |12| Ao |36 Alo
71121 3|1]6 Bajo 2 51| 8| Medio | 2| 5| 1 [ 8 | Medio |22 | Medio
72121 3|1]6 Bajo 311|317 Bajo 31 1|37 Bajo |20 | Bajo
731211215 Bajo 53] 1] 9| Medio | 53] 1|9 | Medio [23| Medio
741 3| 2| 5|10 Medio | 2 [ 5| 2| 9| Medio | 2 | 5| 2 [ 9 | Medio | 28 | Medio
75| 5|2 |5 (12| Ao | 4 (3| 5|12 Ao | 4 [ 3 |5 |12 Ao |36| Alo
76 21 41 2| 8| Medio | 2| 2] 3| 7 Bajo 212|317 Bajo |22 | Medio
771 11 33| 7 Bajo 3|3 (1|7 Bajo 33| 1|7 Bajo |21 | Bajo
781 31 2|11]| 6 Bajo 21 3] 3| 8 | Medio 21 3| 3] 8| Medio |22 | Medio
791 4] 23| 9 | Medio 15| 4110| Medio 1 (5] 4 [10]| Medio [ 29 | Medio
80| 3|1|2]6 Bajo 312127 Bajo 31227 Bajo | 20| Bajo
81| 5| 3|5 |13| Alo 3| 32| 8| Medio | 3| 3| 2 ([ 8 | Medio |29 | Medio
822|237 Bajo 52| 3[10| Medio | 5| 2| 3|10 | Medio |27 | Medio
83| 3| 3|17 Bajo 21 1(2|5 Bajo 211125 Bajo |17 | Bajo
84| 3| 4|29 | Medio | 2| 3|16 Bajo 23] 16 Bajo |21 | Bajo
85|41 23[9 Medio [ 1] 2] 3|6 Bajo 112[3]6 Bajo |21 | Bajo
86| 2| 3| 49| Medio | 3| 4| 3|10 Medio | 3| 4 | 3 |10 | Medio | 29 | Medio
87| 5| 2|5 ([12| Alo 43| 5 (12] Alo 413|512 Alto [36| Alto
88 3| 2| 38| Medio | 23] 217 Bajo 213217 Bajo |22 | Medio
894|127 Bajo 4 (3| 2| 9| Medio | 4| 3| 2] 9 [ Medio|25]| Medio
90| 2| 3|16 Bajo 312|510 Medio | 3 | 2 | 5 (10| Medio | 26 | Medio
911 3| 1|26 Bajo 3227 Bajo 32| 2(7 Bajo | 20| Bajo
9221338 Medio [ 1] 3] 3]7 Bajo 11337 Bajo | 22 | Medio
93| 5| 2|5 (12| Ao | 4 | 3|5 |12| Ao | 4| 3| 5 |12| Ao |36| Alo
9412|316 Bajo 25| 1| 8| Medio | 2| 5| 1| 8| Medio |22 | Medio
% | 32|16 Bajo 23| 3| 8| Medio | 2] 3| 3] 8| Medio 22| Medio
9% | 4|2 |39 | Medio | 1|5]| 4[10| Medio | 1| 5 | 4 |10 | Medio |29 | Medio
971 2| 3|16 Bajo 31 1| 3|7 Bajo 31137 Bajo | 20| Bajo
98| 2]1|2]5 Bajo 53] 1|9 | Medo 53| 1] 9 | Medio |23 | Medio
99 3| 2|5 [10| Medio | 2 [ 5] 2| 9| Medio | 2 | 5| 2 [ 9 | Medio | 28 | Medio
100 5| 2 | 5 12| Alo 43| 5 (12| Alo 413 5([12]| Alto [36| Alto
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101| 2| 4| 2| 8| Medio | 2 | 2| 3|7 | Bajo | 2| 2| 3| 7| Bapo [22| Medio
102 1| 3| 3| 7 Bajo 31317 Bajo 31317 Bajo |21 | Bajo
1031 3|1 2| 1|6 Bajo 21 3] 3| 8| Medio | 2| 3| 3| 8| Medio |22 Medio
104| 4 | 2| 3|9 | Medio | 1 | 5| 4 [10| Medio | 1 | 5| 4 |10 | Medio |29 | Medio
1051 3|1 1] 2| 6 Bajo 31227 Bajo 31227 Bajo | 20| Bajo
106 5| 3|5 [13]| Alo 31 3| 2| 8| Medio | 3| 3| 2] 8| Medio |29 | Medio
107( 2|12 |3 |7 Bajo 52| 310 Medio | 5 2| 3 [10| Medio |27 | Medio
108 3 | 3 [ 1| 7 Bajo 2111215 Bajo 211|215 Bajo |17 Bajo
109! 3| 4| 2| 9| Medio | 2| 3| 1| 6 | Bajo 213|11]6 Bajo |21 | Bajo
1101 4 | 2 | 3| 9| Medio | 1| 2| 3| 6 Bajo 112 (3|6 Bajo |21 | Bajo
112 2| 3| 4| 9 | Medio | 3| 4| 3 [10]| Medio | 3 | 4 | 3 |10 | Medio | 29 [ Medio
112 5 | 2 | 5 |12| Ao | 4| 3| 5 |12| Alo [ 4| 3| 5 (12| Alto |36 | Alo
113 31 2| 3| 8 | Medio | 2| 3| 2| 7 Bajo 213217 Bajo | 22 | Medio
114 4 | 1 | 2 | 7 Bajo 413|129 | Medio | 4| 3| 2| 9 | Medio |25 | Medio
115( 2 | 3| 1| 6 Bajo 312 5|10 Medio | 3| 2| 5 |10| Medio | 26 | Medio
1161 3| 1| 2| 6 Bajo 3227 Bajo 3122 |7 Bajo | 20| Bajo
1171 2| 3| 3| 8| Medio | 1 | 3| 3| 7 Bajo 13 (3]|7 Bajo | 22 | Medio
118( 5| 2 | 5 |12 | Alo 43| 5 (12| Alo 413 5([12]| Alto |[36| Alto
119( 2 | 3| 1| 6 Bajo 215 1| 8| Medio | 2| 5| 1] 8| Medio |22 | Medio
120 2 | 3| 1] 6 Bajo 311|137 Bajo 311317 Bajo |20 | Bajo
121{ 2| 1|12 1|5 Bajo 51 3] 1] 9| Medio | 53] 1|9 | Medio 23| Medio
122 3| 2| 5|10| Medio [ 2 | 5| 2| 9| Medio | 2 | 5| 2 | 9 | Medio | 28 | Medio
123 5| 2 | 5[12] Ao | 4| 3| 5|12| Ao | 4 | 3| 5 |12| Ao [36| Alo
124 21 4| 2| 8| Medio | 2| 2| 3| 7 Bajo 212|317 Bajo |22 | Medio
125( 1| 3| 3| 7 Bajo 313|117 Bajo 31317 Bajo |21 | Bajo
126 3| 2| 116 Bajo 2| 3] 3] 8| Medio | 2| 3] 3|8 | Medio [22]| Medio
127 41 2| 3| 9| Medio | 1 | 5| 4 [10]| Medio | 1 | 5 | 4 | 10| Medio | 29 [ Medio
128 3| 1| 2| 6 Bajo 312127 Bajo 312217 Bajo |20 | Bajo
129 5| 3| 5 [13]| Alo 31 3| 2| 8| Medio | 3| 3| 2] 8| Medio |29 | Medio
130 2| 2|3 | 7 Bajo 51 2| 3|10 Medio | 5| 2 | 3 [10 | Medio | 27 | Medio
131 3| 3 (1|7 Bajo 21| 2|5 | Bap 21| 2|5]| Bajo |17 Bajo
1321 3| 4| 2| 9| Medio | 2| 3| 1| 6 | Bajo 213|1]6 Bajo |21 | Bajo
1331 41 21 3] 9| Medio | 1| 2| 3|6 Bajo 112 (3|6 Bajo |21 | Bajo
134| 2 | 3| 4| 9 | Medio | 3| 4| 3 [10| Medio | 3 | 4 | 3 |10 | Medio |29 | Medio
135 5 | 2| 5|12| Ao | 4| 3| 5 |12]| Ao [ 4| 3| 5 (12| Alto | 36| Alo
136 3| 2 (3| 8| Medio | 2 | 3| 2 (7 | Bao | 4| 5| 4 [13]| Alto |28 | Medio
137 4112 |7 Bajo 43129 | Medio | 4| 3| 2| 9 | Medio |25 | Medio
138 2 | 3| 1| 6 | Bajo 32| 5(10| Medio | 3 | 2 | 5 |10 | Medio | 26 | Medio
139 3| 11216 Bajo 32217 Bajo 321 2|7 Bajo |20 | Bajo
140 2 | 3| 3 | 8 | Medio 11337 Bajo 113|317 Bajo | 22 | Medio
1411 5| 2 | 5 |12 | Alo 4 3| 5|12| Alo 41 3|5 |12| Alto (36| Alo
142 2|1 3| 1] 6 Bajo 215 1| 8| Medio | 2| 5| 1] 8| Medio |22 | Medio
143{ 3| 2| 116 Bajo 2| 3] 3| 8| Medio | 2| 3| 3|8 | Medio [22]| Medio
144 4| 2 [ 3 [ 9 | Medio | 1 [ 5| 4 (10| Medio | 1 [ 5| 4 [10| Medio | 29 | Medio
145( 2 | 3|16 Bajo 3137 Bajo 311137 Bajo |20 | Bajo
146 2 | 1| 2[5 Bajo 53] 1] 9| Medio | 53] 1|9 | Medio [23| Medio
1471 3|1 2| 5 [10| Medio | 2 | 5| 2| 9 | Medio [ 2 | 5| 2 | 9 | Medio | 28 [ Medio
148| 5 | 2 | 5 [12| Ao | 4| 3| 5 |12]| Alo [ 4| 3| 5 (12| Alto | 36| Alo
149| 2 | 4 | 2 [ 8| Medio | 2 | 2| 3| 7 Bajo 21213 (7 Bajo | 22 | Medio
150 1 | 3|3 [ 7 | Bajp 33| 17| Bajo | 33| 1|7 ]| Bao |21]| Bajo
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1511 3|1 2| 1|6 Bajo 2|1 3| 3| 8| Medio | 2] 3| 3] 8| Medio |22]| Medio
152 4| 23| 9| Medio | 1 | 5| 4 [10| Medio | 1 | 5| 4 |10 | Medio | 29 | Medio
153 3| 1|26 Bajo 32217 Bajo 321 2|7 Bajo |20 | Bajo
154| 5| 3| 5 [13]| Alo 33| 2| 8| Medio | 3| 3| 2] 8| Medio 29| Medio
155 2 2 3 7 Bajo 5 2 3 [ 10| Medio 5 2 3 [ 10| Medio | 27 | Medio
156 3|3 |1| 7 Bajo 211|215 Bajo 2111215 Bajo |17 | Bajo
1571 3| 4| 2| 9| Medio | 2| 3| 1|6 Bajo 213|116 Bajo |21 | Bajo
1581 4 | 2 | 3| 9| Medio | 1| 2| 3|6 Bajo 112 (3|6 Bajo |21 | Bajo
159 2 | 3[4 | 9| Medio | 3 (4| 3 (10| Medio | 3 [ 4 | 3 [10| Medio | 29 | Medio
160 5| 2 | 5 |12| Al 43| 5(12| Ao | 4 | 3| 5 [12| Ao | 36| Alo
161 3| 2| 3| 8| Medio | 2 | 3| 2| 7 | Bajo 21 3|2 7| Bao [22]| Medio
162 4| 1| 2|7 Bajo 41 31219 | Medio | 4| 3] 2| 9 | Medio |25 | Medio
163 2| 3| 1] 6 Bajo 312510 Medio | 3| 2 | 5 (10| Medio | 26 | Medio
164 3| 1|1 21| 6 Bajo 3| 2(2|7 Bajo 3122 (7 Bajo | 20| Bajo
1651 2 | 3 | 3 | 8 | Medio 113 3|7 Bajo 113|317 Bajo | 22 | Medio
166 5| 2 | 5 [12]| Alo 43| 5|12| Alo 4|1 3|5 |12| Alto (36| Alo
1671 2|1 3| 1| 6 Bajo 2| 5| 1| 8| Medio | 2] 5| 1] 8| Medio |22 | Medio
168 2 | 3| 116 Bajo 3|1 (3|7 Bajo 3|13 (7 Bajo | 20| Bajo
1691 2|12 |5 Bajo 53| 1|9 | Medio | 5] 3| 1] 9 | Medio |[23]| Medio
1701 3 | 2 | 5 |10 | Medio 21 51 29| Medio [ 2 5[ 2| 9 | Medio | 28 | Medio
171 5| 2 | 5 |12| Alo 43| 5|12| Alo 4 3|5 (12| Ao | 36| Alo
1721 2| 4| 2| 8| Medio | 2| 2| 3| 7 Bajo 212|137 Bajo |22 | Medio
173 1| 3| 3| 7 Bajo 313|117 Bajo 313117 Bajo |21 | Bajo
174 3 | 2| 1| 6 Bajo 21 33| 8| Medio | 2| 3| 3| 8 | Medio |22 | Medio
175 4 | 2 | 3| 9| Medio | 1 | 5| 4 [10| Medio | 1 | 5| 4 |10 | Medio | 29 | Medio
1761 3| 1| 2| 6 Bajo 3227 Bajo 312 2|7 Bajo | 20| Bajo
1771 5|1 3 | 5 | 13| Alo 31 32| 8| Medio | 3| 3| 2| 8 | Medio |29 | Medio
1781 2 | 2 | 3 | 7 Bajo 51 2| 3|10 Medio [ 5 2 [ 3 [10| Medio | 27 | Medio
179 3|1 3|1 | 7 Bajo 211|215 Bajo 2111215 Bajo |17 | Bajo
180 3| 4| 2| 9| Medio [ 2 [ 3| 1|6 Bajo 21 3[1]6 Bajo |21 | Bajo
181 4|1 2|1 39| Medio | 1| 2] 3|6 Bajo 112(3]6 Bajo |21 | Bajo
182 2 | 3[4 [ 9 | Medio | 3 | 4| 3 (10| Medio | 3 ([ 4 | 3 [10| Medio | 29 | Medio
183| 5| 2 | 5 (12| Al 43| 5(12| Ao | 4| 3| 5 [12| Ao |36| Alo
1841 3| 2| 3 [ 8| Medio | 2| 3| 2| 7 Bajo 213|127 Bajo | 22 | Medio
185( 4| 1|27 Bajo 4131219 | Medio | 4| 3] 2| 9 | Medio |25 Medio
186 2| 3|16 Bajo 312510 Medio | 3| 2 | 5 (10| Medio | 26 | Medio
1871 3| 1|26 Bajo 3227 Bajo 3122 (7 Bajo | 20| Bajo
188 2| 3| 3 [ 8| Medio | 1| 3| 3| 7 Bajo 113|317 Bajo |22 | Medio
189| 5| 2 | 5 [12| Alto 43| 5|12| Alo 4 3|5 (12| Alto | 36| Alo
1901 2 | 3] 1] 6 Bajo 21 5| 1| 8| Medio [ 2 5[ 1| 8 | Medio |22 | Medio
191({ 3| 2| 1] 6 Bajo 21 3|1 3| 8| Medio [ 2| 3| 3] 8| Medio |22 | Medio
192 4| 2 [ 3 [ 9 | Medio | 1 | 5| 4 [10| Medio | 1 | 5| 4 |10 | Medio | 29 | Medio
193( 2| 3|16 Bajo 311|137 Bajo 31137 Bajo | 20| Bajo
194 211|215 Bajo 51 3] 1] 9| Medio | 53] 1|9 | Medio |23 Medio
195 3| 2 |5 [10]| Medio | 2 | 5| 2 | 9 | Medio | 2 | 5| 2 | 9 | Medio | 28 | Medio
196| 5| 2 | 5 [12| Alto 43| 5(12| Ao | 4| 3| 5 [12| Ao | 36| Alo
197| 2| 4| 2 [ 8| Medio | 2| 2| 3| 7 | Bajo 21 2| 3| 7| Bao [22]| Medio
198 1| 3|3 [ 7 Bajo 313|117 Bajo 31317 Bajo |21 | Bajo
1991 3| 2|16 Bajo 21 3| 3| 8| Medio [ 2| 3| 3] 8 | Medio |22 | Medio
2001 4| 2| 3 [ 9 | Medio 11 5] 41|10 ]| Medio 1|1 5| 4 |10]| Medio |29 [ Medio
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2001 3|1 12| 6 Bajo 312127 Bajo 312217 Bajo |20 | Bajo
202 5| 3 | 5 |13| Ao 33|28 | Medio | 3| 3| 2| 8| Medio |29 | Medio
203| 2| 2|3 | 7| Bao 52| 3[10| Medio | 5 | 2 | 3 |10 | Medio | 27 | Medio
2041 3| 3| 1|7 Bajo 21125 Bajo 21 1]12(5 Bajo |17 | Bajo
205( 3| 4| 2|9 | Medio [ 2| 3| 1| 6| Bapo 213|1]6 Bajo |21 | Bajo
206 4| 2| 3| 9| Medio | 21| 2| 3] 6 Bajo 11 2[3]6 Bajo |21 | Bajo
2071 2| 3| 4 | 9 | Medio 31 4| 3|10 Medio [ 3 [ 4| 3 [10| Medio | 29 | Medio
208 5| 2|5 [12]| Alo 43| 5 (12| Alo 413 5([12]| Alto [36| Alto
209 3| 23| 8| Medio | 2| 3| 2] 7 Bajo 213127 Bajo | 22 | Medio
2100 4 | 1 | 2| 7 Bajo 4131 29| Medio [ 4] 3| 2| 9 | Medio |25 | Medio
2111 2| 3 (1| 6 Bajo 3| 2| 5|10 Medio | 3 (2| 5 [10| Medio 26 | Medio
212 3| 1| 2| 6 Bajo 3121217 Bajo 312|127 Bajo |20 | Bajo
2131 2| 3| 3 | 8 | Medio 113|137 Bajo 113]|3]|7 Bajo | 22 | Medio
214 5| 2| 5 [12| Alo 41 3| 5|12 Alo 4|1 3|5 |12| Alto [36| Alo
2151 2|1 31| 6 Bajo 2151 1| 8| Medio [ 2| 5| 1] 8| Medio |22 | Medio
2161 2| 3| 1| 6 | Bajo 31|37 Bjo | 3| 21|3]| 7| Bap [20]| Bajo
2171 2|1 1 (2|5 Bajo 53|19 Medio| 53] 19 | Medio [23| Medio
2181 3 | 2 | 5 [ 10| Medio 215 2| 9 | Medio 21 5 2] 9| Medio |28 | Medio
219| 5| 2 |5 |12 Ao | 4 | 3| 5 (12| Alto | 4 ( 3 | 5|12 Alo |36| Alo
2201 2 | 4 | 2 | 8 | Medio 212|137 Bajo 21 2| 3|7 Bajo | 22 | Medio
2211 1| 3|3 |7 Bajo 313|117 Bajo 5| 5| 4]14| Alo |28 | Medio
2221 3| 2| 1| 6| Bao 23|38 | Medio | 2| 3| 3| 8| Medio |22 | Medio
2231 4| 2 | 3| 9 | Medio 1| 5| 4 (10| Medio [ 1 | 5| 4 [10| Medio | 29 | Medio
2241 3|1 1|1 2| 6 Bajo 3| 2f(2|7 Bajo 3122 (7 Bajo | 20| Bajo
225 5 [ 3 | 5 |13| Alo 33|28 ]| Medio | 3| 3| 2| 8| Medio |29 | Medio
226| 2| 2 | 3| 7| Bajo 52| 3[10| Medio | 5 | 2 | 3 |10 | Medio | 27 | Medio
227 3| 31| 7 Bajo 21 1(2|5 Bajo 21 1]12(5 Bajo |17 | Bajo
228 3| 4| 2| 9| Medio | 2 | 3| 1| 6| Bajo | 2| 3| 1| 6| Bap [21| Bajo
2291 4| 2 3| 9| Medio | 21| 2| 3] 6 Bajo 11 2(3]6 Bajo |21 | Bajo
2301 2 | 3 [ 4| 9| Medio [ 3 | 4| 3 [10| Medio [ 3 | 4 | 3 |10| Medio |29 | Medio
231 5|2 |5|12| Ato | 4| 3| 5 (12| Ato | 4| 3| 5 |12| Alto [36| Alo
2321 3| 23| 8| Medio | 2| 3| 2] 7 Bajo 213|127 Bajo | 22 | Medio
233 4| 1| 2|7 Bajo 4131 29| Medio [ 4] 3| 2| 9 | Medio |25 | Medio
2341 2|1 3 (1|6 Bajo 3| 2| 510 Medio | 3 (2| 5 [10| Medio |26 | Medio
235( 3| 1| 2|6 Bajo 312|127 Bajo 312|127 Bajo |20 | Bajo
236 2 | 3| 3 [ 8 | Medio 113]|13]|7 Bajo 113]|3]|7 Bajo | 22 | Medio
237 5|2 |5[12| Ato | 4| 3 | 5 (12| Ao | 4| 3| 5 |12| Alto [36| Alo
238 2| 3| 16| Bajo | 2| 5| 1| 8| Medio | 2| 5| 1| 8 | Medio |22 | Medio
239 3 [ 2|16 | Bao 2 (3| 3| 8| Medio | 2| 3| 3| 8| Medio |22 | Medio
240 4| 2 | 3 [ 9 | Medio 1| 5| 4 (10| Medio [ 1 | 5| 4 [10| Medio [ 29 | Medio
2411 2| 3|16 Bajo 3| 1(3]|7 Bajo 3| 1]3(7 Bajo | 20| Bajo
2421 2 | 1| 2[5 | Baje | 5| 3| 1| 9| Medio | 5| 3| 1] 9 | Medio |23| Medio
2431 3| 2 | 5 [10| Medio [ 2 | 5| 2| 9| Medio | 2 | 5| 2 | 9 [ Medio | 28 | Medio
2441 5 | 2 | 5 [12| Alo 4|1 3|5]|12| Ao [ 4| 3| 5|12| Alto [36| Alo
245 2 | 4| 2 [ 8 | Medio [ 2| 2| 3| 7 Bajo 2121317 Bajo |22 | Medio
246 1| 3|3 [ 7 Bajo 3|3 (1|7 Bajo 33 ]1(7 Bajo |21 | Bajo
2471 31 2|16 Bajo 2| 3] 3] 8| Medio | 2| 3| 3|8 | Medio [22]| Medio
248| 4 | 2 | 3 [ 9| Medio | 1 | 5| 4 [10| Medio | 1 [ 5 | 4 |10 [ Medio | 29 | Medio
2491 3| 1|2 6 Bajo 3227 Bajo 3122 (7 Bajo | 20| Bajo
250 5| 3|5 [13]| Ao 313 2| 8| Medio [ 3| 3| 2] 8| Medio |29 | Medio
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251 2| 2|3 |7 Bajo 52| 3|10 Medio | 5| 2 | 3 |10 Medio |27 | Medio
252 3| 3| 1|7 Bajo 2|1 1] 2| 5| Bao 2111215 Bajo |17 | Bajo
253 3| 42| 9| Medio [ 2| 3| 1] 6 Bajo 2131116 Bajo |21 | Bajo
2541 41 2|13 9| Medio | 1|2 3|6 Bajo 112 (3|6 Bajo |21 | Bajo
255 2 | 3| 4| 9| Medio | 3| 4| 3|10 Medio | 3 | 4 | 3 |10 | Medio |29 | Medio
256 5| 2| 5 [12| Alo 43| 5|12| Alo 4 3|5 (12| Alto | 36| Alo
2571 3| 2| 3| 8| Medio | 2| 3| 2| 7 Bajo 213217 Bajo | 22 | Medio
2581 4|12 |7 Bajo 4131 2] 9| Medio | 43 ] 2|9 | Medio |25 | Medio
250 2 [ 3| 1| 6| Bajo 32| 5[10| Medio | 3| 2| 5 |10| Medio |26 | Medio
2600 3|1 12| 6 Bajo 312127 Bajo 312217 Bajo | 20| Bajo
261 2| 3| 3| 8| Medio | 1 | 3| 3| 7| Bajpo 13| 3| 7| Bao |22]| Medio
262| 5| 2| 5|12 Alo 43| 5|12| Alo 41 3|5 |12| Alto [36| Alo
263 2|1 3 (1|6 Bajo 2| 51| 8| Medio | 2| 5| 1| 8 | Medio |22 | Medio
2641 2|1 3|16 Bajo 3| 1(3|7 Bajo 3| 1]3(7 Bajo | 20| Bajo
265 2| 1|1 2|5 Bajo 51 3| 1] 9| Medio [ 5 3| 1| 9 | Medio |23 ]| Medio
266 3 | 2[5 |10| Medio [ 2 | 5| 2| 9 | Medio [ 2 | 5| 2 | 9 | Medio | 28 | Medio
267| 5| 2| 5|12 Alo 413|512 Alo 41 3|5 |12| Ao [36| Alo
268 2 | 4 | 2 | 8 | Medio 212|317 Bajo 21 2| 3|7 Bajo | 22 | Medio
269 1| 3 (3|7 Bajo 313|117 Bajo 31317 Bajo |21 | Bajo
270 3| 2| 1| 6 Bajo 21 3| 3| 8| Medio [ 2| 3 [ 3| 8| Medio |22 | Medio
271 4| 2 [ 3| 9| Medio | 1 | 5| 4 |10| Medio | 1 | 5| 4 |10 | Medio | 29 | Medio
2721 3| 1| 2| 6 Bajo 312|127 Bajo 312|127 Bajo |20 | Bajo
2731 5| 3| 5 |13]| Alo 3 32| 8| Medio | 3| 3| 2| 8 | Medio |29 | Medio
2741 2 | 2 | 3| 7 Bajo 512 310 Medio | 5| 2 | 3 [10 | Medio | 27 | Medio
275 3 | 3| 1 | 7 Bajo 2|1 1] 2| 5| Bao 2111215 Bajo |17 | Bajo
276 3| 4|1 2| 9| Medio | 2| 3| 1| 6 Bajo 213|116 Bajo |21 | Bajo
277 41 2|1 3|1 9| Medio | 1| 2| 3| 6 Bajo 112 (3]|6 Bajo |21 | Bajo
2781 2 [ 3| 4|1 9 | Medio | 3| 4| 3 [10| Medio | 3 | 4| 3 |10| Medio |29 | Medio
2791 5| 2 | 5 |12 Alo 43| 5|12| Alo 41 3|5 |12| Alto [36| Alo
2801 3 | 2 | 3 | 8 | Medio 21327 Bajo 2132 |7 Bajo | 22 | Medio
281 4 | 1| 2| 7 Bajo 41 3| 29| Medio | 4| 3] 2] 9 | Medio |25 | Medio
282 2 [ 3| 1 [ 6| Bajo 32| 5[10| Medio | 3| 2| 5| 10| Medio |26 | Medio
2831 311216 Bajo 312127 Bajo 312217 Bajo | 20| Bajo
2841 2| 3|3 [ 8| Medio | 1| 3| 3| 7 Bajo 11337 Bajo | 22 | Medio
285| 5| 2| 5 [12]| Alo 43| 5|12| Alo 4|1 3|5 |12| Alto [36| Alo
286 2 | 3|16 Bajo 2| 51| 8| Medio | 2| 5| 1| 8 | Medio |22 | Medio
287 3| 2|16 Bajo 23| 3| 8| Medio | 2] 3| 3] 8| Medio |[22]| Medio
288 4 | 2|39 | Medio | 1 | 5| 4 [10| Medio | 1 | 5| 4 | 10| Medio |29 | Medio
280 2 | 3| 1[ 6 Bajo 311|317 Bajo 311|137 Bajo |20 | Bajo
290 2 | 1| 2 [ 5 Bajo 513 1] 9| Medio [ 5319 | Medio |23 ]| Medio
291 3| 2| 5 [10| Medio | 2 | 5| 2| 9| Medio | 2 | 5| 2 | 9 | Medio |28 | Medio
2921 5| 2|5 [12]| Alo 43| 5|12| Alo 41 3|5 |12| Alto [36| Alo
2031 2| 4| 28| Medio [ 2] 2| 3| 7 Bajo 212|317 Bajo | 22 | Medio
2941 1| 3|3 |7 Bajo 33|17 Bajo 31 3]|1]|7 Bajo |21 | Bajo
2951 3| 2|1([6 Bajo 21 3| 3| 8| Medio | 2] 3| 3] 8| Medio 22| Medio
206 4 | 2 | 3 [ 9 | Medio 1|1 5| 4 (10| Medio [ 1 | 5| 4 [10| Medio | 29 | Medio
2971 3| 1|26 Bajo 3| 2f(2|7 Bajo 3122 (7 Bajo | 20| Bajo
298| 5| 3| 5 [13| Alo 3| 3| 2| 8| Medio | 3] 3| 2] 8| Medio 29| Medio
299 2 | 2|3 [ 7 Bajo 5| 2| 3|10 Medio | 5| 2 | 3 |10 | Medio |27 | Medio
3000 33|17 Bajo 21| 2|5 | Bao 2| 12| 5| Bao [17| Bajo
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301 3| 4|29 | Medio | 2| 3[1]6 Bajo 23] 1(6 Bajo |21 | Bajo
302 4| 23[9 | Medio | 1| 2] 3| 6| Bapo 112]|3]6 Bajo |21 | Bajo
303 2| 3| 4|9 | Medio [ 3| 4| 3|10| Medio | 3 | 4| 3 |10 | Medio |29 | Medio
304| 5| 2|5 (12| Alo 413|512 Alo 4|1 3|5 |12| Ao [36| Alo
305 3| 2| 3| 8 | Medio 2131 2|7 Bajo 2132 |7 Bajo | 22 | Medio
306 4| 1] 2|7 Bajo 4132 9| Medio | 4] 3] 2| 9 | Medio|25| Medio
307 2|1 31|86 Bajo 312510 Medio | 3| 2 | 5 (10| Medio | 26 | Medio
308 3| 1] 2|6 Bajo 312 2|7 Bajo 31227 Bajo | 20| Bajo
309 2| 3|38 Medio [ 2|3 3|7 Bajo 113|317 Bajo |22 | Medio
310| 5| 2| 5|12 Alo 43| 5(12| Ao | 4 | 3| 5 [12| Ao | 36| Alo
311 2 | 3| 1| 6 Bajo 25| 1| 8| Medio | 2]|5| 1] 8| Medio |[22]| Medio
3121 2| 3|1|6 Bajo 3| 1|3]| 7| Bao 3| 1|37/ Bajo [20| Bajo
313 2|1 12| 5 Bajo 51319 | Medio | 5| 3| 1|9 | Medio |23| Medio
314 3| 2| 5 (10| Medio | 2 | 5| 2| 9| Medio | 2 | 5| 2 | 9 | Medio |28 | Medio
315 5| 2|5 |12]| Alo 43| 5(12| Ao | 4| 3| 5 [12| Ao |36]| Alo
316 2| 4| 2| 8| Medio | 2| 2| 3| 7 Bajo 21213 (7 Bajo | 22 | Medio
317 1| 3|3 |7 Bajo 313|117 Bajo 313|117 Bajo |21 | Bajo
3181 3| 21| 6 Bajo 21 3|1 3| 8| Medio [ 2| 3| 3] 8| Medio |22 | Medio
319 4| 2| 3| 9| Medio | 1 | 5| 4|10| Medio | 1 | 5| 4 | 10| Medio |29 | Medio
320 3| 1| 2|6 Bajo 3121217 Bajo 312|127 Bajo |20 | Bajo
321| 5| 3|5 |13 Alo 3|1 3| 2| 8| Medio | 33| 2| 8| Medio |29 | Medio
3221 22|37 Bajo 52| 3[10]| Medio | 5| 2 | 3 |10 | Medio |27 | Medio
3231 3| 31| 7 Bajo 2111215 Bajo 211215 Bajo |17 | Bajo
3241 3| 4|12 9| Medio | 2| 3| 1|6 Bajo 23] 1(6 Bajo |21 | Bajo
325 4| 2|1 39| Medio | 1| 2| 3| 6| Bapo 112]|3]6 Bajo |21 | Bajo
326 2 | 3| 4|9 | Medio [ 3| 4| 3|10| Medio | 3 | 4| 3 |10 | Medio |29 | Medio
3271 5| 2| 5|12 Alo 413|512 Alo 41 3|5 |12| Ao [36| Alo
3281 3| 2| 3| 8| Medio [ 2| 3| 2| 7 Bajo 213217 Bajo |22 | Medio
329 4| 1| 2|7 Bajo 4132 9| Medio | 4] 3] 2| 9 | Medio|25| Medio
330 23| 1] 6| Bao 32| 5([10| Medio | 3| 2| 5|10 | Medio |26 | Medio
3311 3|1 12| 6 Bajo 312127 Bajo 312217 Bajo |20 | Bajo
332 2| 3|38 Medio [ 21| 3|37 Bajo 113|317 Bajo |22 | Medio
333/ 5| 2|5 |12 Alo 43| 5(12| Ao | 4| 3| 5 [12| Ao |36| Alo
3341 2|1 3|16 Bajo 2| 5] 1] 8| Medio | 25| 1|8 | Medio [22| Medio
3351 3| 2|1|6 Bajo 21 3| 3| 8| Medio | 2| 3| 3| 8| Medio |22 | Medio
336 4| 2| 3| 9 | Medio 1|1 5| 4 (10| Medio [ 1 | 5| 4 [10| Medio | 29 | Medio
3371 2|1 3|16 Bajo 3| 1(3]|7 Bajo 3| 1]3(7 Bajo | 20| Bajo
33| 2| 1]2|5 Bajo 5319 | Medio | 5] 3| 1| 9 | Medio |[23| Medio
339 3| 2|5 (10| Medio [ 2 | 5| 2| 9| Medio | 2 | 5| 2 | 9 | Medio |28 | Medio
3401 5| 2| 5|12 Alo 413|512 Alo 41 3|5 |12| Ao [36| Alo
31| 2 | 4| 2| 8| Medio [ 2| 2| 3| 7 Bajo 212|317 Bajo |22 | Medio
3421 1| 33| 7 Bajo 313|117 Bajo 313117 Bajo |21 | Bajo
3431 3|1 2| 1] 6 Bajo 21 33| 8| Medio | 2| 3| 3 [ 8 | Medio |22 | Medio
344 4| 2 | 3| 9 | Medio [ 1 | 5| 4 |10| Medio | 4 | 5| 4 |13| Alo |32 | Medio
345( 3| 1| 2|6 Bajo 312|217 Bajo 312|127 Bajo |20 | Bajo
346| 5| 3| 5 13| Alo 3131 2| 8| Medio [ 3| 3| 2] 8| Medio |29 | Medio
47 2| 2|3 |7 Bajo 52| 3|10 Medio | 5| 2 | 3 |10 Medio |27 | Medio
348 3| 3|1 | 7 Bajo 211|215 Bajo 2111215 Bajo |17 | Bajo
349 3| 4| 2| 9| Medio | 2| 3| 1|6 Bajo 213|116 Bajo |21 | Bajo
350 4| 23[9 | Medio [ 1| 2] 3| 6| Bapo 112]|3]6 Bajo |21 | Bajo
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351 2| 3| 49| Medio | 3| 4| 3 |10 Medio | 3 [ 4 | 3 |10 | Medio | 29 | Medio
352| 5| 2|5 |[12] Alo 4| 3|5 (12| Alo 4|1 3| 5([12| At [36| Alo
353! 3213 8| Medio [ 2| 3] 2|7 Bajo 213127 Bajo |22 | Medio
B4 4| 1|27 Bajo 4|1 3| 29| Medio [ 4| 3] 2|9 | Medio [25| Medio
352|316 Bajo 3|1 2| 5|10| Medio | 3| 2| 5 |10| Medio | 26 | Medio
3B6(3[1[2]6 Bajo 3122 |7 Bajo 3122 |7 Bajo |20 | Bajo
357 2 338 Medio | 13| 3|7 Bajo 113|137 Bajo | 22 | Medio
358| 5| 2|5 ([12]| Alo 4| 3|5 (12| Alo 4|1 3|5 ([12]| Ak [36| Alo
359 23|16 Bajo 2| 51| 8| Medio | 2| 5| 1| 8| Medio |22 | Medio
360 23| 1]6 Bajo 311317 Bajo 31137 Bajo |20 | Bajo
361 21|25 Bajo 51 3|19 Medio | 5| 3| 1] 9| Medio |23 Medio
362 3 [ 2| 5[10| Medio | 2 | 5| 2| 9| Medio | 2 | 5| 2| 9 | Medio | 28 | Medio
363| 5| 2|5 [12]| Alo 41 3|5 (12| Ao | 4| 3| 5|12| Ao |36| Alo
364 2| 4] 28| Medio | 2| 2| 3| 7 Bajo 212|317 Bajo | 22 | Medio
3651 (3|37 Bajo 313|117 Bajo 31 3|17 Bajo |21 | Bajo
366 3(2]|1[6 Bajo 21 3] 3| 8| Medio | 2| 3| 3| 8| Medio |22 | Medio
367| 4| 2|3 [ 9| Medio [ 1 | 5| 4 ({10 Medio [ 1 | 5| 4 [10| Medio |29 | Medio
368 31|26 Bajo 321217 Bajo 32127 Bajo |20 | Bajo
369 5| 3| 5 [13]| Alo 31328 Medio | 33| 2| 8| Medio |29 | Medio
370 2 | 2 | 3 [ 7 Bajo 5] 2| 3]10| Medio | 5| 2 | 3 |10 | Medio | 27 | Medio
371 3 | 3| 1 [ 7 Bajo 21 1|2)|5]| Bap 21| 2| 5| Bao |17| Bajo
372 3| 4|2 9| Medio [ 2| 3| 1] 6 Bajo 213|116 Bajo |21 | Bajo
373 4| 23] 9| Medio [ 1| 2| 3| 6 Bajo 112]3]|6 Bajo |21 | Bajo
374 2 | 3| 4[ 9| Medio | 3| 4| 3 [10| Medio | 3 | 4| 3 |10| Medio | 29| Medio
375| 5| 2|5 [12]| Alo 4| 3| 5(12]| Alo 4|1 3| 5(12| Ak [36| Alo
376 | 3| 2| 3 [ 8| Medio | 2| 3| 2| 7 Bajo 2131217 Bajo | 22 | Medio
Eje econémico
N Economia informal Economia circular
10]11]12]13] 51| 01 [14]15]16]s2] 02 P9
1 1 413 3 [11 | Medio 3 2 3| 8 Medio | 19 | Medio
2 2| 2| 4| 5 [13| Medio 1)1 1] 113 Bajo |16 | Bajo
3 5 1] 2 2 110 Bajo 2 3 3| 8 | Medio | 18 | Medio
4 5(5|5]| 4[19]| Alo 5| 5| 5 |15| Alko |34 | Alo
5 21322109 Bajo 33| 2| 8| Medio |17 | Bajo
6 3 5 3 3 114 | Medio 1 4 4 9 Medio | 23 | Medio
7 1 2|3 2| 8 Bajo 3 2 3|8 Medio | 16 Bajo
8 3|1 4|5 1[13| Medio [ 4| 3| 4 |11 Medio |24 | Medio
9 2 212 319 Bajo 2 1 215 Bajo 14 Bajo
10 5 3| 3| 3 [14]| Medio 2 2 2|16 Bajo 20 | Medio
11 3112|521 Medio | 3| 3| 1| 7 Bajo | 18 | Medio
12 1 2|3 2| 8 Bajo 2 3 3| 8 Medio | 16 Bajo
13 21 2| 2] 218 Bajo 1| 5| 2| 8| Medio | 16| Bajo
14 3 2 1 1 7 Bajo 3 2 419 Medio | 16 Bajo
15 4 3|3 3 [13 | Medio 3 2 3|8 Medio | 21 | Medio
16 5 5 5 4 119 Alto 5 5 5115 Alto 34 Alto
17 31 2|4 2 [11| Medio 22|37 Bajo |18 [ Medio
18 21 33| 41[12| Medio | 2| 3| 2|7 Bajo | 19 | Medio
19 1 4 1 2 3 110 Bajo 5 3 2 [ 10| Medio | 20 | Medio
20 21212139 Bajo 2 11215 Bajo 14 Bajo
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21 [ 3| 2| 5| 1 (21| Medio | 3| 3| 3| 9 | Medio |20 | Medio
22 | 1| 4| 3| 3|11 Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |19 | Medio
23 | 2| 2| 4|5 (13| Medio [ 1| 1| 1] 3 Bajo | 16 | Bajo
24 | 1| 4|1 3| 3 (11| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |19 | Medio
25 (2| 2| 4|5 (13| Medio [ 1| 1] 1] 3 Bajo | 16 | Bajo
26 | 5| 1|2 2]|10| Bajo 2| 3] 3| 8| Medio |18 [ Medio
27 515 5] 4[19]| Ao 55| 5|15| Ao |34 | Alto
28 (213|229 Bajo 3|1 3| 2| 8| Medio |17 | Bajo
29 [ 353 3|14 Medio | 1 | 4| 4| 9 | Medio |23 | Medio
30 1123|218 Bajo 31 2| 3| 8| Medio [16 | Bajo
31 | 3| 4|5 | 1]13| Medio | 4| 3 | 4 11| Medio |24 | Medio
32 121 22]|3|9 Bajo 211|125 Bajo |14 | Bajo
33 | 5|33 |3|14]| Medio | 2| 2] 2|6 Bajo | 20 | Medio
34 31125 |11| Medio | 3| 3| 1] 7 Bajo | 18 | Medio
35 (112|328 Bajo 2|1 3| 3| 8| Medio |16 | Bajo
6 |(2|2]|2|2]|8 Bajo 1| 5| 2| 8| Medio [ 16| Bajo
37 | 3| 21| 1|7 Bajo 31 2| 4| 9 | Medio |16 | Bajo
38 | 4| 3| 3|3 (13| Medio [ 3| 2| 3| 8 | Medio |21 | Medio
39 [5[5|5]| 4|19]| Ao 55| 5 (15| Alto |34| Alo
40 31214 2 |11| Medio | 2| 2| 3| 7 Bajo | 18 | Medio
41 [ 2 33| 4 |12]| Medio | 2| 3| 2| 7 Bajo | 19 | Medio
42 | 1| 4| 2| 3]|10| Bajo 5| 3| 2 |210]| Medio |20 | Medio
43 212121319 Bajo 2111 2]5 Bajo | 14| Bajo
44 | 3| 2| 5| 1|11 Medio | 3| 3| 3| 9 | Medio |20 [ Medio
45 | 1| 43| 3 [11| Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |19 [ Medio
46 | 2 | 2| 4|5 |13| Medio [ 1| 1| 1| 3 Bajo |16 | Bajo
47 1123|218 Bajo 31 2| 3| 8| Medio [16| Bajo
48 [ 3| 4| 5| 1 |13 Medio | 4 | 3 | 4 |11 | Medio | 24 | Medio
49 | 1| 43| 3|11| Medio [ 3| 2| 3 [ 8 | Medio |19 [ Medio
50 21 2|45 |13| Medio | 1| 2| 1] 3 Bajo |16 | Bajo
51 5121|210 Bajo 21 3| 3| 8 | Medio |18 | Medio
52 [ 5[ 5|5]| 4|19]| Ao 55| 5 (15| Ao |34| Alo
53 213121219 Bajo 31 3| 2| 8| Medio [17 | Bajo
54 [ 3| 5|3 3|14| Medio | 1 [ 4| 4| 9 | Medio |23 | Medio
55 1 213 2| 8 Bajo 3 2 3| 8 | Medio | 16 Bajo
56 3|4 |5] 113 Medio | 4| 3| 4 |11 | Medio |24 | Medio
57 212121319 Bajo 2111215 Bajo | 14| Bajo
58 [ 533 3|14 Medio [ 2 | 2| 2| 6 | Bajo |20| Medio
50 | 3| 1|2 | 5|11 Medio | 3| 3| 1] 7 Bajo | 18 | Medio
60 1123|218 Bajo 21 3| 3| 8| Medio [16 | Bajo
61 21212218 Bajo 15| 2| 8| Medio [ 16| Bajo
62 | 3| 21| 1|7 Bajo 31 2| 4| 9 | Medio |16 | Bajo
63 41 3|3 3|13 Medio [ 3| 2| 3| 8 | Medio |21 [ Medio
64 | 5| 55| 4]19]| Alo 5|1 5| 5 |15| Alto [34| Alo
65 [ 3| 2| 4| 2 (11| Medio | 2| 2| 3| 7 Bajo | 18 [ Medio
66 2|1 3| 3| 4|12]| Medio 213127 Bajo | 19 | Medio
67 1|42 3]|10| Bajo 51 3| 2 [10| Medio | 20 | Medio
68 | 2| 22|39 Bajo 211|215 Bajo |14 | Bajo
69 | 3| 2|5 | 1 [211| Medio | 3| 3| 3 | 9 | Medio |20 | Medio
70 | 1| 4 (3| 3[11]| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio | 19 | Medio
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71 212|145 |13| Medio [ 1| 1| 1] 3 Bajo |16 | Bajo
72 1|1 4] 3| 3]|11]| Medio 31 2] 3] 8| Medio |19 | Medio
73 | 2| 24| 5|13 Medio | 1 | 1] 1] 3 Bajo |16 | Bajo
74 | 5| 12| 2]10]| Bajpo 2|1 3| 3| 8 [ Medio | 18 [ Medio
75 | 5| 5| 5| 4 (19| Alo 5| 5|5 |15| Ao |34| Alo
76 213|229 Bajo 3|1 3| 2| 8| Medio |17 | Bajo
77 31 5| 3| 3]|14]| Medio 11 4] 4] 9 | Medio | 23| Medio
78 112|328 Bajo 3|1 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
79 345|113 Medio | 4| 3| 4 |11 ]| Medio |24 | Medio
80 212121319 Bajo 2111215 Bajo | 14| Bajo
81 513|133 |[14| Medio | 2| 2| 2] 6 Bajo |20 | Medio
82 [ 3| 1| 2|5 (11| Medio | 3| 3| 1| 7 Bajo | 18 [ Medio
83 1| 2|3|2]|8 Bajo 2|1 3| 3| 8| Medio |16 | Bajo
84 | 2| 22| 2|8 Bajo 1| 5| 2| 8| Medio |16 Bajo
85 (3|2 |1|1]|7 Bajo 3|1 2| 4] 9| Medio |16 | Bajo
86 | 4| 3| 3| 3 (13| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |21 | Medio
87 555|419 Alo 5|1 5|5 |15| Ao |34 | Alto
88 3124 2 |11]| Medio 212|137 Bajo | 18 | Medio
89 2|1 3| 3| 4]12]| Medio 2131 2|7 Bajo | 19 | Medio
90 1|42 | 3]|10| Bajo 51 3| 2 |10]| Medio |20 | Medio
91 212121319 Bajo 2111215 Bajo | 14| Bajo
92 | 3|2 |5| 1|11 Medio | 3| 3| 3| 9 | Medio |20 | Medio
93 [ 1| 4|33 |11| Medio | 3 [ 2| 3 | 8 | Medio |19 | Medio
94 21 2|45 |[13| Medio [ 1| 1| 1] 3 Bajo | 16| Bajo
95 11213218 Bajo 3121 3] 8| Medio |16 Bajo
96 | 3| 4| 5| 1|13 Medio | 4 | 3| 4 |11 | Medio |24 | Medio
97 1413|311 Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |19 | Medio
98 [ 2| 2| 4|5 (13| Medio [ 1| 1| 1| 3 Bajo | 16 | Bajo
99 | 5| 1| 2| 2]|10| Bajo 2| 3] 3| 8 | Medio |18 [ Medio
100 | 5| 5| 5| 419| Alo 5|1 5|5 |15| Ao |34 | Alto
1002|132 21]9 Bajo 31 3] 2| 8| Medio [17| Bajo
102 | 3| 5| 3| 3[14| Medio | 1 | 4| 4 [ 9 [ Medio | 23 | Medio
103 (1|1 2|3 218 Bajo 31 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
104 | 3| 4| 5| 1 [13| Medio | 4 | 3 | 4 [11| Medio |24 | Medio
10521212139 Bajo 21125 Bajo |14 | Bajp
106 [ 5| 3| 3| 3 [14| Medio 21 2(2(6 Bajo | 20 | Medio
107 | 3| 12| 2| 5[21] Medio | 3| 3| 1|7 Bajo | 18 | Medio
108 1|1 23|28 Bajo 2|1 3| 3| 8| Medio |16 | Bajo
109 | 2|1 22|28 Bajo 1|1 5| 2] 8| Medio |16 | Bajo
110 ( 3| 2|1 | 17 Bajo 31 2| 4| 9 | Medio |16 | Bajo
111 | 4 | 3| 3| 3 [13| Medio | 3 [ 2| 3| 8 | Medio |21 | Medio
112 | 5| 5| 5| 4 [19]| Al 55| 5|15| Ao |34| Alo
113 3| 2| 4| 2 [11] Medio | 2| 2| 3| 7 Bajo | 18 | Medio
114 | 2 | 3| 3| 4 [12| Medio | 2 [ 3| 2| 7 | Bao |19 | Medio
115 | 1| 4| 2 | 3 [10| Bajo 51 3] 2 |10 | Medio |20 [ Medio
116 | 2| 22| 3 [ 9 Bajo 2111215 Bajo |14 | Bajo
117 | 3| 2| 5| 1 [11| Medio | 3| 3| 3| 9 | Medio | 20 | Medio
118 1 1| 4 [ 3 | 3 [11| Medio | 3 | 2 | 3| 8 | Medio |19 [ Medio
119 | 2| 2| 4| 513 Medio [ 1| 1| 1] 3 Bajo |16 | Bajo
120 | 1| 4| 3| 3 [11| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio | 19 | Medio

68



121 | 2| 2| 4| 5|13 | Medio | 1 | 1 | 1 | 3 | Bao |16| Bajo
122 5| 1| 21| 2 (10 Bajo 21 3| 3| 8| Medio | 18| Medio
123 | 5| 5| 5| 4(19]| Al 55| 5 (15| Alto |34| Alo
124 | 2|1 3(2|2]9 Bajo 3| 3| 2| 8| Medio [17| Bajo
125 | 3| 5| 3| 3|24 Medio | 1 | 4| 4| 9 | Medio |23 | Medio
126 | 1| 2 (3| 2|8 Bajo 31 2] 3| 8| Medio |16 | Bajo
127 | 3| 4| 5| 1 |13| Medio | 4 | 3| 4 |11 | Medio | 24 | Medio
128 2|1 2121319 Bajo 21125 Bajo |14 | Bajo
129 | 5| 3| 3| 3|14| Medio | 2 | 2 | 2| 6 | Bao |20 | Medio
130 { 3| 1| 2| 5 (11| Medio 31317 Bajo | 18 | Medio
131 (1123|218 Bajo 21 3| 3| 8 | Medio |16 | Bajo
132|121 22|28 Bajo 1| 5| 2| 8| Medio [ 16| Bajo
133 (3| 21|17 Bajo 31 2 4| 9 | Medio |16| Bajo
134 | 4| 3| 3| 3|13| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |21 | Medio
135 | 5| 5| 5| 4|19 Alo 55| 5 (15| Alto |34 | Alo
136 | 3| 2| 4| 2|11 Medio | 2 [ 2| 3| 7 | Bao |18 | Medio
137 | 2| 3| 3| 412] Medio | 2| 3| 2| 7 Bajo | 19 | Medio
138 | 1| 4| 2| 3|10 Bajo 5| 3| 2|10 Medio |20 [ Medio
139 | 2|1 2239 Bajo 211|215 Bajo |14 | Bajp
140 | 3| 2| 5| 1 |11| Medio | 3| 3| 3| 9 | Medio | 20 | Medio
141 | 1| 4| 3| 3 |11| Medio | 3| 2| 3 [ 8 [ Medio |19 | Medio
142 | 2| 2 | 4| 5|13 Medio [ 1| 1| 1] 3 Bajo |16 | Bajo
143 (1123|218 Bajo 31 2| 3| 8| Medio |16| Bajo
144 | 3| 4| 5| 1 |13| Medio | 4 | 3 | 4 [11| Medio |24 | Medio
1451 1| 4| 3| 3 |11| Medio | 3 | 2| 3| 8 | Medio |19 [ Medio
146 | 2 | 2 | 4| 5|13 Medio [ 1| 1| 1| 3 Bajo |16 | Bajo
147 | 5| 12| 2 |10]| Bajpo 2|1 3| 3| 8 [ Medio | 18 [ Medio
148 | 5 | 5| 5| 4 |19 Alo 55| 5 (15| Alto |34 | Alo
149 |1 2|13 (2|29 Bajo 31 3] 2| 8| Medio [17| Bajo
150 | 3| 5| 3| 3|14 Medio | 1| 4| 4 [ 9 | Medio | 23 | Medio
150 | 1 | 23| 2| 8| Bap 32| 3| 8| Medio |16 | Bajo
152 3| 4| 5| 1 [13]| Medio | 4 | 3| 4 |11 | Medio |24 | Medio
1531212239 Bajo 2111215 Bajo |14 | Bajo
154 | 5|1 3| 3| 3[14]| Medio | 2| 2| 2| 6 Bajo | 20 | Medio
155 | 3| 1| 2|5 [11| Medio | 3| 3| 1| 7 | Bajo |18 | Medio
156 (1|1 2|3 218 Bajo 2|1 3| 3| 8 | Medio |16 | Bajo
1572122218 Bajo 1| 5| 2| 8| Medio |16 [ Bajo
158 (3| 21|17 Bajo 31 2| 4| 9 | Medio |16 | Bajo
159 | 4| 33| 3[13| Medio | 3 | 2| 3 | 8 [ Medio |21 [ Medio
160 | 5| 5| 5| 4 [19]| Alo 5|1 5|5 |15| Ao |34 | Alto
161 | 3| 2| 4| 2[11| Medio | 2 [ 2| 3| 7 | Bao |18 | Medio
162 | 2 | 3| 3| 4 [12]| Medio | 2 | 3| 2| 7 Bajo |19 [ Medio
163 | 1| 42| 3[10| Bajo 51 3| 2 |10| Medio |20 | Medio
164|222 3[9 Bajo 211|215 Bajo |14 | Bajo
1651 3| 25| 1 [11]| Medio | 3| 3| 3| 9 [ Medio |20 | Medio
166 | 1| 4 | 3| 3 [11]| Medio | 3| 2 | 3 [ 8 | Medio |19 | Medio
167 | 2| 2| 4| 5 [13| Medio | 1 | 1 | 1 | 3 | Bao |16| Bajo
168 | 1| 4| 3| 3 [11| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |19 [ Medio
169 | 2| 2| 4| 5 [13| Medio [ 1| 1| 1] 3 Bajo |16 | Bajo
170 | 5| 12| 2 [10]| Bajpo 2| 3| 3| 8 [ Medio | 18 [ Medio
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171 | 5| 5| 5| 4 |19]| Alo 5| 5|5 |15| Alto |34| Alo
172 2 3| 2| 219 Bajo 31 3| 2| 8| Medio |17 | Bajo
173 | 3| 5| 3| 3|14 Medio | 1 | 4 | 4 | 9 | Medio | 23 | Medio
174 | 1|1 2 (3| 2| 8 Bajo 3|1 2| 3| 8| Medio | 16| Bajo
175 | 3| 4| 5| 1 |13 | Medio | 4 | 3 | 4 |11 | Medio | 24 | Medio
176 [ 2| 2| 2| 3 [ 9 Bajo 2111 2]|5 Bajo |14 | Bajo
177 | 5|1 3|1 3| 3|14 Medio | 2| 2| 2| 6 Bajo | 20 | Medio
178 | 3| 1| 2| 5|11 | Medio | 3| 3| 1| 7 Bajo | 18 [ Medio
179 | 1| 23| 2| 8 Bajo 2|1 3| 3| 8 | Medio |16 | Bajo
180 (2| 22| 2] 8 Bajo 1| 5| 2| 8| Medio |16 [ Bajo
181 | 3| 21| 1|7 Bajo 3|1 2| 4] 9| Medio |16 | Bajo
182 | 4| 3| 3| 3|13 | Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio | 21 | Medio
183 | 5| 55| 4 (19| Alo 5| 5|5 |15| Ako |34| Alo
184 | 3| 2| 4| 2 |11]| Medio | 2| 2| 3| 7 Bajo | 18 | Medio
185 | 2| 3| 3| 4|12 Medio | 2| 3| 2| 7 Bajo |19 [ Medio
186 1| 4| 2| 3 (10 Bajo 5 3| 2|10 Medio | 20| Medio
18712122139 Bajo 2111215 Bajo |14 | Bajo
188 | 3| 2| 5| 1 |11 | Medio | 3| 3| 3| 9 | Medio | 20 | Medio
189 | 1| 4| 3| 3|11 | Medio | 3| 2 | 3| 8 | Medio | 19 | Medio
190 2| 2| 4| 5 [ 13| Medio 1111113 Bajo | 16| Bajo
191|112 (3| 2|8 Bajo 3|1 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
192 [ 3| 4| 5| 1 [13]| Medio | 4 | 3| 4 |11 | Medio |24 | Medio
193 | 1| 4| 3| 3 |11| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |19 | Medio
194 | 2| 2| 4| 5|13 Medio | 1 | 1| 1 3 Bajo |16 | Bajo
195 (5| 1|2 2 (10 Bajo 21 3| 3| 8| Medio | 18| Medio
196 | 5| 55| 4 (19| Alo 5| 5|5 |15| Alto |34| Alo
197 213|229 Bajo 31 3| 2| 8| Medio |17 | Bajo
198 | 3| 5| 3| 3|14 Medio | 1 | 4 | 4 | 9 | Medio | 23 | Medio
199 | 1| 23| 2|8 Bajo 31 2] 3| 8| Medio |16 | Bajo
200 3| 4| 5| 1|13 Medio | 4 | 3| 4 |11 | Medio | 24 | Medio
200 (221239 Bajo 21125 Bajo |14 | Bajo
202 | 5| 33| 3|14| Medio | 2 | 2| 2| 6 | Bao |20 | Medio
203 | 3| 1| 2] 5 |11 Medio 313|117 Bajo | 18 | Medio
2041 1| 2|3|2]8 Bajo 2|1 3| 3| 8| Medio | 16| Bajo
2061 2| 22| 2|8 Bajo 15| 2| 8| Medio [ 16| Bajo
206 (32| 1(1]|7 Bajo 31 2| 4| 9 | Medio |16 | Bajo
207 | 4| 3| 3| 3|13 Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |21 | Medio
208 | 5| 5|5 | 4|19 Ao 5| 5| 5 |15| Alto [34] Alto
209 | 3| 2| 4| 2|11 Medio | 2 | 2| 3|7 Bajo | 18 [ Medio
210 2 | 3| 3| 4 (12| Medio | 2 | 3| 2| 7 Bajo |19 | Medio
211 | 1| 4| 2| 3|10 Bajo 5| 3| 2|10 Medio |20 | Medio
212 1 2| 22| 39 Bajo 2111 2]|5 Bajo |14 | Bajo
213 3| 2| 5| 1 (11| Medio | 3| 3| 3| 9 | Medio | 20| Medio
2141 1| 4| 3| 3 |11| Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio | 19 [ Medio
2151 2| 2| 4| 5|13| Medio | 1 [ 1] 1|3 Bajo | 16 | Bajo
216 | 1 | 4| 3 [ 3 (11| Medio | 3| 2 | 3| 8 | Medio | 19| Medio
217 2| 2| 4| 5 [13| Medio | 1 | 1| 1] 3 Bajo |16 | Bajo
218 | 5| 1| 2] 2 [10 Bajo 21 3| 3| 8 | Medio | 18| Medio
219 | 5| 5| 5| 4 [19| Alo 5| 5|5 |15| Ako |34| Alo
2201 2 (3|2 27]9 Bajo 3|1 3| 2| 8| Medio |17 | Bajo
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221 | 3| 5| 3| 3|14| Medio | 1 | 4| 4 [ 9 | Medio | 23 [ Medio
222 1123 2]8 Bajo 31 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
223 3| 45| 1|13 | Medio | 4 [ 3 | 4 |11 | Medio |24 | Medio
224 {2212 (3|9 Bajo 21 1(2](5 Bajo |14 | Bajo
225 |1 5| 3| 3| 3|24 Medio | 2 | 2| 2 | 6 | Bao |20| Medio
226 | 3 | 1| 2[5 |11| Medio | 3 (3| 1|7 Bajo | 18 | Medio
2712|1328 Bajo 2|1 3| 3| 8 | Medio |16 | Bajo
228 2| 2| 2| 2| 8 Bajo 1| 5| 2| 8| Medio [ 16| Bajo
229 | 3 211 117 Bajo 3 2 419 | Medio | 16 Bajo
230 | 4| 3| 3| 3|13 | Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |21 | Medio
231 | 5| 5|5 | 4|19 Ao 5| 5| 5|15| Ao [34]| Alo
232 [ 3 24| 2 |11| Medio | 2 | 2 | 3| 7 | Bajo |18 | Medio
233 2 (33| 4|12 Medio | 2 | 3| 2| 7 | Bajo |19 | Medio
234 | 1| 4| 2| 3|10| Bapo 5| 3| 2|10 Medio | 20 [ Medio
235 (221239 Bajo 21125 Bajo |14 | Bajp
236 | 3| 2| 5| 1|21 Medio | 3| 3] 3| 9 | Medio |20 | Medio
237 | 1| 4| 3| 3 |11| Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |19 | Medio
238 2| 2|45 |[13| Medio | 1| 1] 1] 3 Bajo |16 | Bajo
239 (12|32 8 Bajo 31 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
240 | 3| 4| 5| 1 |13 | Medio | 4 | 3| 4 [11| Medio |24 | Medio
241 | 1| 4| 3| 3 |11| Medio | 3 | 2| 3 | 8 | Medio |19 [ Medio
242 ( 2 | 2| 4| 5|13 Medio [ 1 [ 1| 1] 3 Bajo |16 | Bajo
243 | 51| 2| 2|10 Bajo 2| 3] 3| 8 | Medio |18 [ Medio
244 | 5| 5| 5| 4|19 Ao 5| 5| 5|15| Ao [34]| Alo
245 | 2| 321|219 Bajo 31 3| 2| 8| Medio |17 | Bajo
246 | 3 [ 53| 3|14 Medio | 1 [ 4| 4 | 9 | Medio |23 | Medio
247 {1 | 2|1 3|28 Bajo 31 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
248 | 3 [ 4 (5| 1|13 | Medio | 4 [ 3 [ 4 |11 | Medio |24 | Medio
249 {2 | 2|12 (319 Bajo 21 1(2(5 Bajo |14 | Bajo
250 | 5| 3| 3| 3 |14 | Medio 21 212]6 Bajo | 20 | Medio
251 | 3| 1| 2|5 |21| Medio | 3| 3| 1| 7 | Bao |[18| Medio
252 11| 2|3|2]8 Bajo 21 3] 3| 8| Medio |16 | Bajo
253 (2| 2|2(2]8 Bajo 1| 5| 2| 8| Medio |16 [ Bajo
254 (3| 21|17 Bajo 31 2| 4| 9 | Medio |16 | Bajo
255 1 4| 3] 3| 3|13 Medio | 3| 2] 3| 8 | Medio |21 | Medio
256 | 5| 55| 419 Alto 55| 5|15| Alo |34 ]| Alto
257 | 3| 2| 4| 2|11 Medio | 2 | 2| 3| 7 Bajo | 18 | Medio
258 [ 2 33| 4|12 Medio | 2 [ 3| 2| 7 | Bajo |19 | Medio
250 [ 1| 4| 2| 3|10]| Bajo 5| 3| 2|10 Medio |20 [ Medio
260 21212139 Bajo 2111215 Bajo |14 | Bajo
261 | 3| 2|5 | 1 [21| Medio | 3| 3| 3 | 9 | Medio |20 | Medio
262 | 1| 4] 3| 3 [11| Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |19 | Medio
263 | 2| 2| 4] 5 [13| Medio 1111113 Bajo | 16| Bajo
264 | 1| 4| 3| 3 [211| Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |19 | Medio
265 | 2| 2| 4| 5[13| Medio | 1 (1] 13 Bajo | 16 | Bajo
266 [ 5| 1| 2|2 [10]| Bajo 21 3| 3| 8 | Medio | 18 | Medio
267 | 5| 5|5 | 4 [19| Ao 5| 5|5 |15| Ao [34]| Alo
268 1 2| 321|219 Bajo 31 3| 2| 8| Medio |17 | Bajo
269 | 3 [ 5 (3| 3[14| Medio [ 1 | 4| 4 | 9 | Medio |23 | Medio
270112328 Bajo 3| 2| 3| 8| Medio [16 | Bajo
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271 3| 4| 5| 1 [13| Medio | 4 | 3| 4 |11 | Medio | 24 | Medio
272 {2 | 2|12 (3|9 Bajo 21125 Bajo |14 | Bajp
273 5| 3| 33|14 Medio [ 2| 2| 2] 6 Bajo | 20 | Medio
274 | 3 | 1| 2| 5|11 Medio | 3| 3| 1| 7 Bajo | 18 | Medio
275 1| 2| 3| 2| 8 Bajo 2|1 3| 3| 8| Medio |16 | Bajo
2716 | 2| 2| 2| 2] 8 Bajo 1|1 5| 2| 8| Medio | 16 | Bajo
277 | 3 | 2 |1 | 1| 7 Bajo 31 2| 4| 9 | Medio |16 | Bajo
278 | 4 | 3| 3| 3|13 Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |21 | Medio
279 | 5| 5[ 5| 4 |19]| Alo 55| 5 (15| Alto |34| Alo
280 | 3| 2| 4] 2 |11 Medio 212|137 Bajo | 18 | Medio
281 2| 3| 3| 4|12 Medio | 2| 3| 2| 7 Bajo | 19 | Medio
282 1| 4| 2| 3 (10| Bao 5| 3| 2|10 Medio |20 | Medio
283 | 2| 22|39 Bajo 2111 21|5 Bajo |14 | Bajo
284 | 3| 2| 5| 1|21 Medio | 3| 3| 3| 9 | Medio |20 | Medio
285 1| 4 (3] 3|11| Medio [ 3 | 2| 3 | 8 | Medio |19 | Medio
286 [ 2| 2| 4|5 [13| Medio [ 1 | 1| 1] 3 Bajo |16 | Bajo
2871213218 Bajo 31 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
288 | 3| 4| 5| 1|13 Medio | 4 | 3 [ 4 11| Medio |24 | Medio
280 [ 1 [ 43| 3|11| Medio | 3 | 2| 3 | 8 | Medio |19 | Medio
20| 2| 2| 4] 5 |13 | Medio 1111113 Bajo | 16| Bajo
291 | 51|21 2]10]| Bajpo 2|1 3| 3| 8 [ Medio | 18 [ Medio
292 | 5| 55| 4|19| Ao 55| 5 (15| Alto |34| Alo
20312 (3|2 21]9 Bajo 31 3] 2| 8| Medio [17| Bajo
294 | 3 [ 5 (3| 3|14 Medio | 1 [ 4| 4| 9 | Medio |23 | Medio
295 | 1| 23] 2|8 Bajo 31 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
296 | 3| 4| 5| 1|13 Medio | 4 | 3 [ 4 (11| Medio |24 | Medio
297 1 2212319 Bajo 2111215 Bajo |14 | Bajo
2908 | 5| 3| 3| 3|24 Medio | 2 | 2| 2 | 6 | Bao |20| Medio
299 | 3 | 1| 2|5 |11| Medio | 3 (3| 1|7 Bajo | 18 | Medio
300123218 Bajo 21 3] 3| 8| Medio |16 | Bajo
300|222 2] 8| Bap 1| 5| 2| 8| Medio |16 | Bajo
302 | 3 211 117 Bajo 3 2 41 9 | Medio | 16 Bajo
303 | 4| 3| 3| 3[13| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |21 | Medio
304 (5| 5|5 419 Alo 5| 5|5 |15| Alto |34| Alo
305 | 3| 2| 4| 2 [21f Medio | 2 | 2| 3 | 7 | Bao |18 | Medio
306 | 2| 3| 3| 412 Medio | 2| 3| 2| 7 Bajo | 19 | Medio
307 (1| 4| 2| 3[10]| Bajo 51 3| 2 [10| Medio |20 | Medio
308221239 Bajo 21125 Bajo |14 | Bajo
309 | 3 2| 5| 1[21| Medio | 3| 3] 3| 9 | Medio |20 | Medio
310 | 1| 4| 3| 3 [11| Medio | 3 [ 2| 3 | 8 | Medio [19 | Medio
311 (2| 2 | 4|5 [13]| Medio | 1 | 1| 1] 3 Bajo |16 | Bajo
312 | 1| 4] 3| 3[11| Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |19 | Medio
313 (2| 2| 45 [13]| Medio | 1 | 1] 1] 3 Bajo |16 | Bajo
34| 5| 1| 2| 2 [10| Bajo 23] 3| 8 | Medio |18 [ Medio
35| 55| 5| 419 Alo 55| 5 (15| Alto |34 | Alo
36 { 2 | 3| 2|29 Bajo 31 3| 2| 8| Medio |17 | Bajo
317 | 3| 5| 3| 3[14( Medio | 1 | 4| 4 | 9 | Medio |23 | Medio
318 | 1| 2| 3| 2] 8 Bajo 31 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
319 | 3| 4| 5| 1[13| Medio | 4 | 3 [ 4 (11| Medio |24 | Medio
3201 222379 Bajo 2111215 Bajo |14 | Bajo
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321 | 51 3| 33|14 Medio | 2| 2| 2| 6 Bajo | 20 | Medio
322 (31|25 |11| Medio | 3| 3| 1| 7 | Bajo |18 | Medio
323 (123|218 Bajo 2|1 3| 3| 8 | Medio |16 | Bajo
32412 2|2|2]8 Bajo 1|1 5| 2] 8| Medio |16 | Bajo
325 (3|2 |1|1|7 Bajo 3|1 2| 4] 9 | Medio |16 | Bajo
326 | 4| 3| 3| 3|13 Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |21 | Medio
327 | 5| 5|5 4[19| Alo 55| 5 |15| Ao (34| Alo
328 | 3| 2| 4| 2|21 Medio | 2 | 2| 3 | 7 | Bao |18 | Medio
329 | 2| 3| 3| 4|12 Medio | 2 | 3| 2 | 7 | Bao |19 | Medio
330 (1| 4| 2| 3[10| Bao 5| 3| 2 |10 | Medio |20 [ Medio
31| 22239 Bajo 21 1121|565 Bajo | 14| Bajo
3321 3 25| 1|21 Medio | 3| 3] 3| 9 | Medio |20 | Medio
333 | 1| 4| 3| 3|11 Medio | 3| 2| 3 | 8 | Medio |19 | Medio
334 (2| 2|45 |13| Medio | 1| 1] 1] 3 Bajo |16 | Bajo
335 (1|2 |3| 2|8 Bajo 3|1 2| 3| 8| Medio |16 | Bajo
336 | 3| 4| 5| 1|13 Medio | 4 | 3 [ 4 (11| Medio |24 | Medio
337 | 1| 4| 3| 3|11| Medio | 3 2| 3 | 8 | Medio [19 | Medio
338 2| 2| 4|5 ]|13| Medio | 1 [ 1| 1|3 Bajo |16 | Bajo
339 | 51| 2| 2|10 Bajo 2|1 3] 3| 8 | Medio |18 | Medio
340 | 5| 5| 5| 419 Al 55| 5[15| Alto |34 Alo
34112 (3|2 21]9 Bajo 31 3] 2| 8| Medio [17| Bajo
342 | 3 [ 53| 3|14| Medio | 1 | 4| 4 | 9 | Medio |23 | Medio
343 (123|218 Bajo 31 2| 3| 8| Medio |16| Bajo
344 | 3| 4| 5| 1|13 Medio | 4 | 3 [ 4 11| Medio |24 | Medio
345 (221239 Bajo 21125 Bajo |14 | Bajo
346 | 5| 3| 3 [ 3 [14| Medio [ 2| 2| 2| 6 Bajo | 20 | Medio
347 | 3| 1|1 2| 5|11 Medio | 3| 3| 1|7 Bajo | 18 | Medio
348 (1| 23| 2|8 Bajo 2|1 3| 3| 8| Medio |16 | Bajo
349 |1 22|22 8 Bajo 1|1 5| 2] 8| Medio |16 | Bajo
350 (3|2 |1(1]|7 Bajo 31 2 4| 9 | Medio |16| Bajo
351 | 4| 3| 3| 3|13 Medio [ 3| 2 3| 8 | Medio |21 | Medio
352|555 4/[19| Alo 55| 5 (15| Ao |34| Alo
353 (324|211 Medio | 2| 2| 3| 7 Bajo | 18 | Medio
354 | 2| 3|3 ] 4 (12| Medio 2131 2|7 Bajo | 19 | Medio
3B5( 1| 4|2 3([10| Bao 5| 3| 2|10 Medio |20 | Medio
36 (221239 Bajo 21125 Bajo |14 | Bajo
357 | 3| 2| 5|1 [11| Medio | 3 3| 3| 9 | Medio [20 | Medio
358 | 1| 4] 3| 3[211| Medio | 3| 2] 3| 8 | Medio |19 | Medio
359 (2| 2|45 ([13| Medio [ 1| 1] 1] 3 Bajo |16 | Bajo
360 | 1| 4| 3| 3[11| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |19 [ Medio
361 | 2| 2| 4|5 [13]| Medio | 1 [ 1] 1|3 Bajo |16 | Bajo
362 | 5|1 2| 2[10| Bajp 2| 3] 3| 8| Medio |18 [ Medio
363|555 4/[19| Al 55| 5[15| Alto |34 Alo
3641232219 Bajo 31 3] 2| 8| Medio [17| Bajo
365 | 3| 5| 3| 3[214| Medio | 1| 4| 4 | 9 | Medio |23 | Medio
366 1| 2|3[21]8 Bajo 31 2] 3| 8| Medio |16 | Bajo
367 | 3| 4| 5] 1[13| Medio | 4 | 3| 4 |11 | Medio |24 | Medio
368221239 Bajo 21125 Bajo |14 | Bajp
369 [ 5| 3| 3|3 [14| Medio [ 2| 2| 2| 6 Bajo | 20 | Medio
370 | 3| 1| 2] 5 [11| Medio 313|117 Bajo | 18 | Medio
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371 | 1| 2| 3| 2[8 Bajo 2| 3| 3| 8| Medio [16| Bajo
372 1 2| 2| 2| 2] 8 Bajo 1| 5] 2| 8| Medio |16 | Bajo
373 | 3| 2|1 | 1] 7 Bajo 32 4| 9| Medio | 16| Bajo
374 | 41 3| 3| 3[13| Medio | 3| 2| 3| 8 | Medio |21 | Medio
375 | 5| 5| 5| 419 Alo 5| 5| 5 |15| Ao [34| Alo
376 | 3| 2| 4| 2 [11| Medio | 2 | 2| 3| 7 Bajo | 18 | Medio
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