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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto urbano arquitectonico tiene como finalidad investigar de qué
manera el comercio informal afecta en la funcionalidad de los espacios publicos del
sector San Felipe; para desarrollar una propuesta que solucione la problematica del
lugar. La metodologia aplicada permitira conocer el estado actual y la problematica
que se encuentra en la zona de estudio, mediante la aplicacion de encuestas, fichas
de observacion y entrevistas. Esta investigacion determind que el espacio publico
urbano se encuentra deteriorado por el comercio informal, perdiendo actividades
ludicas y de esparcimiento social, a la vez generando el abandono de la plaza
destinada al comercio y un conflicto vial en el entorno inmediato del Parque San
Felipe. El alcance del proyecto es proponer una regeneracion urbana del parque
central desarrollando actividades de esparcimiento social para la poblacion,
ubicando a los comerciantes informales en un espacio apropiado para esta actividad.
Por otro lado, crear una conexién entre espacios publicos en las que se respete al
peaton y la actividad comercial privada. En la plaza de comercio Canada se
destinara dos zonas con espacios flexibles para la comercializacion de diferentes
productos a la vez creando un area de estancia y una plaza de comidas, promoviendo
la actividad comercial de una manera ordenada y mejorando la mala imagen del
barrio, sin prejuicios sociales, marginacion y con seguridad.

DESCRIPTORES: comercio informal, espacios publicos, Integracion urbana,
equipamiento urbano.
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ABSTRACT

The purpose of this urban architectural project is to study how informal trade affects
public spaces functionality in San Felipe area; to develop a proposal that solves the
problem of the place. The methodology applied will allow knowing the current
condition and issues found in the study area, through the application of surveys,
observation forms and interviews. This research determined that the urban public
space is damaged by informal trade, losing recreational activities and social
recreation, at the same time generating the abandonment of the court meant for
trading and a road conflict in the immediate surroundings of San Felipe Park. The
scope of the project is to propose an urban regeneration of the central park
developing activities of social recreation for the population, locating street vendors
in an appropriate space for this activity. On the other hand, create a connection
between public spaces in which pedestrian and business activity are respected. In
Canada market square, two zones with flexible spaces will be allocated for trading
of different products; at the same time creating a leisure area and a food court,
promoting the business activity in an orderly manner and improving the bad image
of the neighborhood, without social prejudices, marginalization and with security.

KEYWORDS: informal trade, public spaces, urban integration, urban facilities
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CAPITULO |

EL PROBLEMA.

TEMA

Estudio de la problematica del comercio informal, sector San Felipe, cantén

Latacunga; patrocinando propuestas arquitectonicas para el lugar.

LINEA DE INVESTIGACION

Como base de esta investigacion se toma el lineamiento nimero 7 del reglamento
del instituto de investigacion de la Universidad Tecnoldgica Indoamérica mismo

que se enfoca en la rama del Ordenamiento Territorial:

“Considerando que el estado adopta una determinada posicion politica y
administrativa, esta linea de investigacion se orienta a profundizar el analisis de la
ocupacion fisica del territorio. Este analisis se enfoca en las tendencias econdmicas,
sociales, politicas, culturales, locales, asi como los impactos de las politicas
publicas en las actividades humanas y en la naturaleza. Siendo el ordenamiento
territorial un instrumento fundamental para el desarrollo, las investigaciones dentro
de esta linea podrian analizar la idoneidad de propuestas existentes, proponer
nuevos planes, o modificar planes existentes. Cabe considerar que el ordenamiento
territorial es también un proceso politico que involucra toma de decisiones, actores
sociales, econdmicos, técnicos para ocupacion ordenada y uso sostenible del
territorio”. (UTI, 2017)



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Contextualizacion

Macro

El comercio informal tiene varias connotaciones, pues de él se derivan las
actividades de la economia ilegal, segun la Organizacion para la Cooperacion vy el
Desarrollo Econémico (OCDE, 2012) “entre las actividades de la economia ilegal
se encuentran: comerciantes ambulantes, fabricantes de productos pirata,
contrabandistas, narcotraficantes, (...) vendedores de armas”. Es decir, actividades
econdmicas que no cumplen con las leyes impuestas por los mecanismos de control

ni pagan impuesto por ellas.

Las calles y zonas de mayor confluencia de personas, evidencian una realidad que
todas las ciudades latinoamericanas estan viviendo en la actualidad: “la presencia
de personas dedicadas al comercio ambulante ha crecido exponencialmente en las
Gltimas décadas y ha pasado de ser un fendmeno econdémico-social a ser un serio

asunto de gobernabilidad”. (Rodriguez, 2007)

El instituto de investigacion y debate sobre la gobernanza en su articulo EI comercio

informal, una afrenta a los poderes establecidos afirma:

“El aumento del comercio en las calles esta relacionado ineluctablemente
con las politicas econdmicas establecida en los paises de América Latina
en las ultimas tres décadas. La forma en la cual los gobiernos
latinoamericanos hicieron frente a la crisis del capital mundial de la década
de los ochenta incluyd una serie de “ajustes estructurales” que
reconfiguraron la propia estructura del Estado. No solamente disminuyeron
drasticamente los presupuestos para importantes rubros del gasto social
como salud y educacion, hecho que ya de por si hacia vulnerables a
millones de personas y les impedia ejercer derechos basicos plasmados en
leyes internacionales; también se privatizaron empresas estatales que

dejaron en el desempleo a miles de trabajadores”. (Rodriguez, 2007)



Por tal razon, el comercio informal ha ido acaparando espacios que antes eran
exclusivos para el desarrollo urbanistico de las ciudades, lo que exige visualizar
formas nuevas de orden arquitectonico que cumplan con los requisitos necesarios
para un adecuado manejo de los espacios publicos. EI comercio informal deviene
por la ausencia de empleos dignos para grandes capas de la poblacion y por la falta
de lugares adecuados para el desarrollo de la actividad comercial lo que ha
provocado afecciones en otro tipo de areas como parques, calles, aceras, paraderos
de autobuses, mercados, centros de espectaculos, semaforos, entre otros.

Meso

El comercio informal lo llevan a cabo los comerciantes ambulantes, denominados
bajo ese nombre debido a que no siempre tienen un lugar fijo para vender sus
productos y segun el diario el Comercio en Ecuador la informalidad ocupa un lugar
importante en la generacion de empleo en varias ramas de negocios y se convierte
de este modo en un factor de la economia del pais, por tal razon, se considera
necesario analizar a profundidad las caracteristicas generales por las que en los
Gltimos afios este trabajo ha crecido exponencialmente, asi lo demuestran datos
oficiales del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) segun cifras hasta
septiembre de 2015 en el pais habia un 40,6% de la poblacion que realizaba su
actividad en el sector informal, para el mismo mes del afio 2016 la informalidad
subio al 44,5%.

Entre las causas del incremento del comercio informal esta “la creciente presencia
extranjera: colombianos que huyen de la inseguridad, peruanos alentados por el
dolar, cubanos y venezolanos que escapan de la situacion interna”. (Comercio,
2016)

El comercio informal es una de las formas mas comunes de actividad comercial en
los ultimos afios, en Ecuador segun un portaje del diario el Telégrafo 3 ciudades
son las que presentan un incremento de la actividad informal: “Machala, Ambato y
Cuenca viven una realidad similar con los comerciantes informales. Las calles y
aceras son transformadas en mercados, lo que complica el transito vehicular y

peatonal, ademas de generar problemas de contaminacion por la basura”.



(Telégrafo, 2017) un problema que se ha hecho parte de la cotidianidad y la rutina
de los moradores de estas ciudades en donde pese a los controles de la policia
municipal no se puede controlar el crecimiento exponencial de la actividad

informal.

Micro

Latacunga no es la excepcion, al igual que muchas otras ciudades ecuatorianas es
victima de las actividades informales, el incremento de vendedores ambulantes en
los Gltimos afios es evidente y se lo puede delimitar en las parroquias Ignacio Flores,
Juan Montalvo y San Buenaventura en donde el comercio informal utiliza las plazas
y parques para realizar ventas de todo tipo en los dias de mayor confluencia de
personas, los comerciantes son atraidos por los moradores y turistas que visitan
estos lugares y cada vez son mas los vendedores que se avecinan a estas plazas a

ofrecer sus productos.

La mayoria de las parroquias, especialmente las urbanas, gozan de alguna manera
de las facilidades de movilizacién y mantenimiento de sus espacios para las
diferentes actividades econdmicas que realizan sus habitantes. Sin embargo, el
trabajo en sectores como San Felipe, en el que confluyen habitantes de Latacunga,
Pujili y La Mana por la red vial que cruza el sector, se han visto abocados por la
informalidad de comerciantes que ocupan sin organizacion algunos espacios del

parque central y la avenida del sector.

El barrio San Felipe por su ubicacién, es considerada como punto de conexion
estratégica para los cantones Pujili y Latacunga, por tal razén, se ha convertido en
un barrio activo en donde todos los dias se puede encontrar actividad comercial
formal e informal, al tener uno de los atractivos mas importantes para provincias
aledafias la Universidad Técnica de Cotopaxi, este barrio ha experimentado un
paulatino incremento en la tasa de habitabilidad y de la actividad comercial,

constituyéndose en un lugar apto e importante para el presente estudio.



La parroquia de Eloy Alfaro, ubicada en la confluencia de la via a Pujili constituye
un lugar conflictivo donde la actividad comercial informal se ha ido multiplicando

exponencialmente en los ultimos afos.

En el sector de San Felipe, ubicado a orillas del rio Pumacunchi, con una poblacion
de alrededor de 4780 habitantes se encuentran casas antiguas con acabados
arquitectonicos acordes al siglo XX, y combinadas con el aporte de construcciones
muy contemporaneas. Econémicamente el barrio cuenta con pequefias y medianas
empresas que generan subempleo a pobladores del todo el cantdn, existe una serie
de actividades productivas informales a las que se dedica la gente del barrio centro
y migrantes de las zonas rurales que se han asentado en el parque central del barrio
y dos veces por semana en la plaza de San Felipe.

La aglomeracién de ventas y el comercio de productos de primera necesidad en el
espacio publico en el sector de San Felipe ha ocasionado, que estos espacios no
cumplan las minimas condiciones de confort, seguridad, y sanidad, estos problemas
acumulados, demandan una planificacién y ordenamiento de las plazas y mercados

del sector que permita la identificacion de alternativas de un disefio arquitecténico.

VIA INTER CANTONAL B Vv o:Accesoa
BARRIO SAN FELIPE
Imagen No. 1: Punto de tréfico conflicto

Fuente: Google maps
Elaboracion Propia
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ANALISIS CRITICO

Entre las principales causas del incremento del comercio informal en plazas y
parques urbanos es el aumento de la migracién desde las franjas rurales de la

parroquia buscando diferentes formas de empleo entre estas el comercio informal.

Existe un gran problema en el canton Latacunga especificamente en el barrio San
Felipe, donde el comercio informal ha invadido con puestos improvisados y carpas
en las cuales se comercializa todo tipo de productos y alimentos; a diferencia de la
plaza de ventas del lugar, la cual se encuentra poblada solo dos dias a la semana y
abarrotados los dias de feria, por vendedores de todo tipo sin una organizacion y

sin una infraestructura acorde al tipo de comercio.

Los comerciantes adaptados en la plaza de ventas del barrio no cumplen con
ninguna norma arquitectonica y de esta manera provocan caos en el lugar y no

prestan un servicio éptimo para los consumidores.

En conclusion, el barrio San Felipe se va a ver beneficiado con este proyecto, ya
que beneficiara al desarrollo de la sociedad ademas aumentar la economia del lugar
y asi favorecer a los comerciantes y consumidores con un espacio arquitecténico
adecuado tanto funcional como formal para que la gente pueda expender y comprar
el producto, de esta manera sea un punto importante del canton en el aspecto

comercial llegaran mas comerciantes hacia el sector.

PROGNOSIS

El problema del barrio San Felipe radica en la aglomeracion de gente y los
comerciantes informales que se encuentran atraidos por la necesidad de vender sus
productos, ocupando los diferentes espacios publicos y urbanos de este lugar y
dejando varios problemas como inseguridad, hacinamiento e insalubridad. El
problema de la actividad econdémica informal reside en que no aportaran al

desarrollo econémico del barrio vy si al deterioro del espacio publico cada vez mas.



El no tener una propuesta arquitectonica para el sector de San Felipe en la que el
comercio informal pueda desarrollar sus actividades econémicas, esta zona de la
ciudad de Latacunga se verd afectada notablemente por la invasion exponencial y

fortuita de comerciantes informales.

FORMULACION DEL PROBLEMA

e Como el comercio informal afecta en funcionalidad de los espacios
publicos del barrio San Felipe?

INTERROGANTES DE LA INVESTIGACION

e ;Qué actividades culturales y sociales fueron desplazadas por el comercio
informal en los espacios publicos del sector San Felipe?

e ;Cuales son las causas que fortalecieron la practica del comercio informal
en el sector de San Felipe?

e ;Cuéles son los efectos que la practica del comercio informal genera en el

sector san Felipe?

DELIMITACION DEL OBJETO DE ESTUDIO

Campo: Arquitectura y urbanista
Area: Disefio Arquitectonico

Aspecto: diagnostico urbano del sector de San Felipe, para facilitar propuestas

arquitectonicas para el sector.

Espacial:



La investigacion del presente trabajo de fin de carrera se realiza en la ciudad de

Latacunga en el barrio San Felipe el cual limita por:

Por el Norte con la universidad Técnica de Cotopaxi; por el SUR con el puente de
san Felipe; al ESTE con la calle Paraguay; y al OESTE con el Rio Pumacunchi.

Se ha delimitado de una manera en la cual se pueda diferenciar los diferentes
asentamientos que en los Ultimos afios se han ido poblando por todas las partes altas

del barrio en las cuales se puede observar la falta de servicios basicos.

Imagen No. 3. Delimitacion del area de Estudio
Fuente: Google maps
Elaboracion Propia

Temporalidad

El periodo de investigacion se determina en base al ltimo acontecimiento ocurrido
en la ciudad de Latacunga en el ambito del comercio ya que en el afio 2010 se llevd
a cabo una de las mas comentadas obras de regeneracion de plaza y mercados en la
cual se llevé terminacion de las dos plazoletas de ventas de la ciudad y se substituyo
por un mercado cerrado y un centro comercial popular que en la actualidad no

satisface a los habitantes y a los comerciantes del lugar.



Imagen No. 4. Plaza el Salto 2010 Imagen No. 5. Mercado cerrado 2013
Fuente: GAD Latacunga Fuente: GAD Latacunga

JUSTIFICACION

Los asentamientos humanos, generan diferentes necesidades y actividades, dentro
de estas, la actividad de organizacion y distribucion de productos de consumo, no
siempre cumplen con estandares, a pesar de los intentos, las actividades comerciales

de los individuos, se siguen dando de forma irregular.

La importancia de la investigacion, radica en que es necesario analizar
detenidamente la problematica en cuanto al uso del espacio en todas las poblaciones
y especificamente en el canton Latacunga parroquia Eloy Alfaro, sector San Felipe.
El conocimiento de las principales circunstancias en las que se desarrollan las
actividades econdmicas en areas comunales, permitird tener nociones valederas
para el disefio de alternativas arquitectonicas en espacios interiores y exteriores,
donde se promueva el desarrollo econdmico y se inserte a la poblacion en una

actividad que supere la informalidad.

La integracion del comercio informal del sector San Felipe en un espacio fisico
facilitaria el intercambio de productos y brindaria facilidades a los potenciales
clientes, al momento de la actividad comercial. La ubicacion de los vendedores
informales en espacios funcionales y equilibrados lograréa satisfacer las necesidades
de los proveedores, vendedores y consumidores con el establecimiento de un lugar
que cumpla con los requerimientos del uso del espacio, calidad de comercializacion
y variedad, determinada por el cumplimiento de las normas y ordenanzas que
garanticen espacios y actividades donde lo importante constituya esencialmente el

bienestar de todos los involucrados.
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Las alternativas arquitectonicas adecuadas, sustentables, comodas y visiblemente
proporcionadas en espacio, color, aprovechamiento y funcionalidad, contribuira al
cambio de imagen del sector, para que las diversas formas de comercializacion y
convivencia fluyan para cubrir las necesidades de comodidad e interrelacion entre

los pobladores.

El beneficio directo sera para los morados del sector de San Felipe, los comerciantes
informales especialmente y los ciudadanos que diariamente transitan utilizan o se
movilizan por el sector de San Felipe. Ademas, la imagen de orden, distribucion del
suelo y el enfoque de una organizacién del trabajo garantizaran el desenvolvimiento

adecuado de diversas formas de comercio y convivencia.

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

e Investigar de qué manera el comercio informal afecta en la funcionalidad
de los espacios publicos del barrio San Felipe para desarrollar una

propuesta arquitectonica que solucione la problematica actual del sector.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e ldentificar qué actividades culturales y sociales fueron desplazadas por el
comercio informal en los espacios publicos del sector San Felipe.

e Establecer cuales son las causas que fortalecieron la practica del comercio
informal en el sector de San Felipe.

e Determinar cuéles son los efectos que la practica del comercio informal genera

en el sector san Felipe
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CAPITULO I1I

MARCO TEORICO CONCEPTUAL

ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS.

Tema: Mercado en Bergen
Arquitectos: Eder Biesel Arkitekter
Afo: 2012

Descripcion

El Mercado de pescados de Bergen ha tenido una larga e importante presencia en
Bergen. Como un lugar animado, el mercado esta dejando su marca en la ciudad
tan bien como lo hacen los monumentos historicos que son atracciones turisticas

importantes.

El mercado de pescado contemporaneo atiende durante todo el afio a los clientes.
Por lo tanto, tiene que proporcionar los niveles de comodidad e higiene que
requiere una estructura permanente. Nuestra propuesta para el nuevo mercado
tiene la intencion de hacer frente a todos los desafios en este lugar especifico en el

centro de Bergen.

La propiedad esta ubicada en el corazon de Bergen en la mitad del patrimonio

cultural de la humanidad.

"Bryggen". Las lineas con vista a los "caminos” Almenning al mar, asi como las
lineas con vista a los puntos de referencia, cruzan la propiedad. EI mantenimiento
de los que es esencial para experimentar el contexto urbano en torno a la bahia. El
terreno de la propiedad histérica sigue siendo por lo tanto un espacio triangular
aproximado para la nueva construccion. Dada la altura moderada del nuevo galén
de mercado seguira teniendo las fachadas historicas detras de él que forman los
limites hacia la bahia. ( (Arkitekter, 2013)
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Comentario

El proyecto del mercado de Bergen es relevante para el tema en estudio ya que
respeta las diferentes actividades que se realizan y la historia de este muelle. La
forma del edificio y la fachada se complementan con el contexto historico del
patrimonio. A pesar de que el mercado se convirtié en una nueva forma, con una

nueva eleccion de colores y Materiales, emana la sustancia histérica generando un

lugar atractivo y visualmente no se nota su implantacion.

Imagen N° 6: Mercado en Bergen / Norbert Miguletz

Tema: Markthal Rotterdam / MVRDV
Autor: Arquitectos MVRDV

Ano: 2014

Ciudad: Rotterdam, The Netherlands
Descripcion

“El Mercado de Roterdam es el mercado cubierto mas grande de Holanda. Consta
de un enorme espacio cerrado a nivel de calle rodeado por un edificio de viviendas
en forma de arco. Su forma, colorido interior y altura lo convierten en todo un
espectaculo. Lo excepcional del disefio radica no solo en su forma y tamafio, sino

sobre todo en la manera de integrar sus diferentes funciones. En ningun otro lugar
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del mundo se encuentran bajo el mismo techo un gran mercado cubierto, tiendas
de comida, restauracion, un supermercado, viviendas y un parking subterraneo”. (
(MVRDV, 2014)

El mercado de Rotterdam se convirtié en un nuevo y atractivo icono en el centro de
esta ciudad, El edificio tiene raices historicas se encuentra junto a la iglesia
bajomedieval Laurenskerk, y orillas del antiguo rio Rotte el cual se desvié su cauce
para la construccion de la linea férrea de esta ciudad. Durante los afios 90 se
construy6 un tunel subterraneo de esta manera generando en este lugar una plaza
alargada donde se celebra un mercado al aire libre dos veces por semana, el mercado
de Rotterdam se convirtié en un importante impulso para el mercado al aire libre y

ello contribuye también a mejorar la economia urbana.

El mercado, con sus tiendas y viviendas, refuerza la conexion entre el este y el

centro de la ciudad.

Luego de su construccion se potencializo con méas zonas verdes y espacio para
terrazas, para convertirlo en un lugar mas atractivo y animado, también en los dias

en que no hay feria.

“El mercado tiene buenas conexiones con el transporte publico. La estacion de tren
y metro Blaak esta justo al lado. Ademas, hay paradas de varios tranvias y buses.
En 2015 el ayuntamiento encargara la construccion de un parking de bicis
semisubterraneo junto al mercado y la estacion Blaak, con espacio para 800
bicicletas. Ademas de las conexiones con el transporte publico el mercado también
es facilmente accesible en coche. Las cuatro plantas del parking subterraneo
cuentan con 1200 plazas de aparcamiento destinadas no solo para los residentes y
visitantes del mercado, sino también para quienes vienen al centro, al mercado al
aire libre o a la biblioteca. Se ha construido un acceso al parking del mercado en
Blaak para hacerlo accesible desde todas las direcciones. El parking esta abierto
las 24 horas”. ((MVRDV, 2014)

Comentario
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Con el respectivo andlisis se pudo determinar que el mercado Rotterdam respeta el
area de implantacion respetando su historia y las actividades que se generan
alrededor de este lugar

Markthal Rotterdam es un concepto totalmente nuevo, el primer edificio de este
tipo. Con €l Roterdam tiene la primicia de una nueva tipologia urbana, un hibrido
entre mercado Yy edificio de viviendas. La presencia de viviendas hace surgir un
nuevo tipo de edificio publico que sin ellas no habria podido ser tan grande y
abierto.

Imagen N° 7: Markthal Rotterdam / MVRDV

Tema: Boulevard Plaza Nufioa

Autor: PLAN arquitectos

Afo: 2015

Ciudad: Plaza Nufioa, Regién Metropolitana, Chile

Descripcion

15


https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/tag/rotterdam
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/search/projects/country/chile

“La propuesta urbana busca dar continuidad a una imagen coherente del sector,
rescatando las actividades propias del lugar y dando sentido a una nueva forma de
habitar la ciudad y los espacios publicos, relacionando el suelo con el subsuelo, en
una “relacion vertical”. El integrar los bordes comerciales y de cultura permite que
convivan peatones y vehiculos en un espacio publico arménico con la presencia del
edificio Consistorial como un elemento rodeado de la Plaza Nufioa y del Boulevard
plaza 19 de abril, como un espacio nuevo”. (ARQUITECTOS, 2015)

Comentario

Al realizar una lectura del presente proyecto se puede determinar que el objetivo de
esta plaza civica comercial es respetar las actividades propias del lugar y su entorno
generando una conexidn vertical y dando prioridad al peaton. Se genera una nueva
forma de habitar el espacio publico y comercial se recupera un area destinada a

estacionamientos incorporando la edificacion sin afectar el espacio civico, en el

mismo lugar en dos planos distintos, ambos usos permanecen.

Imagen N° 8: Boulevard Plaza Nufioa/ PLAN arquitectos
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FUNDAMENTACION TEORICA CIENTIFICA
URBANISMO

Etimoldgica el termino urbanismo procede de la palabra latina URBS-URBIS, que
significaba ciudad. (Coromidas, 1987)

El (RAE) define el término urbanismo como el conjunto de conocimientos

relacionados con la planificacion y desarrollo de las ciudades.

Hablar de urbanismo con lleva hablar de ciudades y segin Horacio Capel en su
libro Morfologia de las ciudades, la historia de las ciudades estd intimamente
relacionadas al proceso de desarrollo de la civilizacion, asi también afirma que las
ciudades son una creacion del hombre, pero el hombre ha sido moldeado por ellas.
Elurbanismo nace a la par de los asentamientos humanos, por la misma razén Capel

dice que “El hombre se ha civilizado y ha adquirido urbanidad”. (Capel, 2002)

El concepto de urbanismo ha ido variando a lo largo del tiempo desde Vitrubio
hasta la actualidad, pero su esencia sigue siendo la misma. “Hablar de urbanismo
es hablar del hombre, de ciudad, hablar de un todo conformado entre el hombre y
su forma de vivir en sociedad”. (Capel, 2002) Es por ello que el urbanismo hace
referencia al estudio de las ciudades y es una ciencia que se encarga del
ordenamiento y planificacion del territorio (ciudades) utilizando instrumentos
técnicos y normativos busca mitigar los problemas que se desarrollan en el

territorio, asi como también normar y clasificar el suelo.

SOCIOLOGIA URBANA

La aparicion de la sociologia urbana parte de la necesidad de aceptar que el hombre
ha abandonado la posibilidad de vivir en espacios no urbanos: “habitar una ciudad
es un derecho a ser conquistado y la imposibilidad de conseguirlo refleja la

exclusion social”. (Arkiplus, 2018)

Por tal razdn, la sociologia urbana es una ciencia social que se encarga del estudio

de grupos humanos y como estos se desarrollan en el territorio, sirve como una
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herramienta multidisciplinaria en el presente proyecto con el fin de evidenciar un
mal funcionamiento y estructuracion social a partir del fendmeno de comercio

informal localizado en el sector San Fernando del canton Latacunga.

“La sociologia urbana se aboca a probleméticas tales como el habitat, las
migraciones, el espacio publico y la demografia urbana. Cada uno de estos puntos
son trabajados desde una perspectiva que pone en el centro del estudio a las
relaciones sociales. Las ciudades se piensan como parte de las luchas sociales, el
area metropolitana es lugar de disputa entre clases y la geografia urbana es capaz
de reflejar la historia de la sociedad”. (Arkiplus, 2018)

ECONOMIA

Etimoldgica el termino economia procede del latin oeconomia, y esta a su vez del
griego oikovopia (oikonomia), que se deriva de la union de los términos griegos

oikog (oikos), que significa ‘casa’, vopog (n6mos), ‘norma’. (Coromidas, 1987)

El concepto de economia engloba “la nocion de como las sociedades utilizan los
recursos escasos para producir bienes con valor, y como realizan la distribucion de

los bienes entre los individuos”. (Economia, 2018)

La economia es entendida también bajo la denominacion de ciencia econémica y se
la puede definir como la ciencia que estudia “cOMO se organiza una sociedad para
producir sus medios de existencia que, distribuidos entre sus miembros vy
consumidos por ellos, permiten que la sociedad pueda producirlos de nuevo y asi
sucesivamente, proveyendo con ello, de una forma constantemente renovada, la
base material para el conjunto de la reproduccion de la sociedad en el tiempo”
(Arrizabalo, 2011)
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LA PROBLEMATICA DEL COMERCIO INFORMAL

El comercio informal en América Latina y en paises en vias de desarrollo son fuente
importante de empleo y esta intimamente relacionado con el factor econémico pues
al no pagar tributo por los articulos que se comercializa el vendedor es acreedor al
100% del valor del producto mientras que en el comercio formal una parte de lo
comercializado pertenece al municipio por medio de los impuestos. El problema
radica entonces, en que, el porcentaje de personas que se dedican a la actividad
comercial de forma informal va creciendo dia a dia, deteriorando paulatinamente el
espacio publico en el que se desarrolla esta actividad, generando una mala imagen
de ciudad y evidenciando a este segmento de ciudad como un enclave con varios

prejuicios sociales sobre sus moradores.

ECONOMIA INFORMAL

Economia informal es el nombre que se le da a un gran nimero de actividades que
estan catalogadas dentro del sector informal de la economia. Generalmente, “este
tipo de actividades no cumplen con ciertas caracteristicas economicas Yy
administrativas propias de una economia formal (por ejemplo, no utilizan
tecnologias complejas ni formas avanzadas de produccion, no tienen una division
del trabajo establecida, no estan constituidas juridicamente como las empresas
modernas, y tienen distintos tipos de relaciones laborales al mismo tiempo)”.
(Banrepcultural, 2018)

La economia informal son todas aquellas actividades econdmicas en las que el fisco
no recibe remuneracion (elusion fiscal) entre ellas tenemos a los vendedores
ambulantes problema en el que esta investigacion hace hincapié, pues, al existir un
gran aumento en el nimero de comerciantes informales la economia del sector ha
ido decayendo lentamente, los consumidores prefieren comprar los productos a los
vendedores informales y ya no en locales comerciales debido a los bajos precios

que estos ofrecen en comparacion a los de un local comercial.
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SECTOR INFORMAL

El término economia informal hace referencia a todas las actividades economicas
realizadas por los trabajadores y unidades econdémicas que no estan cubiertos o que
estan insuficientemente cubiertos en la legislacion o en la practica por acuerdos
formales. Sus actividades no se incluyen en la legislacion, lo que significa que
tienen lugar fuera del alcance formal de la legislacion, o no estan cubiertas en la
practica, lo que significa que, aunque se realicen dentro del alcance de la
legislacion, la ley no se aplica ni se vela por su cumplimiento, o la ley desalienta el
cumplimiento por ser inapropiada o gravosa, 0 por imponer costos excesivos. (OIT,
2017)

El sector informal no solo hace referencia a vendedores ambulantes también se
extiende a establecimientos que no poseen RUC (evasion de impuestos) es decir

actividades que se realizan bajo la mirada de los mecanismos de control.
EXCLUSION SOCIAL

La Globalizacion econdmica e inducida por ella, la estructura y organizacion social
de nuestro mundo ha generado una dindmica de exclusion que afecta a todos los
ambitos y escalas: la dualizacion Norte-Sur, Centro-Periferia, Desarrollo-
Subdesarrollo, Trabajo-Paro, Hombre-Mujer, Ciudad-Campo, etc. como opuestos,
hace patente a nuestro ojo, multiples manifestaciones del fendmeno Exclusion.
Vivimos en un mundo, en una sociedad que excluye. Cuatro de cada cinco seres
humanos estan excluidos. (PNUD, 1999).

La exclusion social es entendida como la separacidn entre grupos de personas por
prejuicios sociales, marginando a un grupo especifico y mostrando un grado de
superioridad a otro, el fenémeno del comercio informal genera marginacion hacia
un grupo de personas determinado (comerciantes) que en mucho de los casos son
personas que migraron del campo hacia la ciudad, personas de bajos recursos
econémico y que no poseen un nivel de formacién amplio, encasillando a este
segmento de ciudad como un barrio de comercio clandestino, denigrando a sus

moradores y mostrando al sector como culturalmente inferior.
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RURALIDAD

La ruralidad es “esa caracteristica que nos permitiria definir un conjunto de factores
y caracteristicas que determinan que podamos hablar de los espacios rurales en
cuanto a sus rasgos diferenciadores respecto a la contraposicion con los territorios
urbanos”. (Cortés, 2018)

Por tal motivo al referirnos al término ruralidad, hablamos del conjunto de
fendmenos sociales que se desarrollan en un entorno rural y que permiten construir
identidad, en el caso propio del sector de estudio se puede observar que un gran
porcentaje de vendedores ambulantes pertenecen a las zonas rurales y se acercan a
estos puntos para poder vender sus productos al menudeo y sin pagar impuestos por
ello.

ARQUITECTURA

Etimoldgicamente la palabra arquitectura proviene del griego apy- (arch- raiz de la

palabra ‘jefe’ o ‘autoridad’), y téktwv (tekton ‘constructor'). (Coromidas, 1987)

Segun el diccionario de la real academia de la lengua espafiola (RAE) el término
arquitectura se define como el arte de proyectar y construir edificios, asi como
también hace referencia al disefio de una construccion, conjunto de construcciones
y edificios. (RAE, s.f.)

Tratar de definir la Arquitectura como tal, es un tema que tiene mucha discrepancia
entre los mismos profesionales, es por ello que creemos prudente enfocarnos en el

pensamiento de varios de ellos en el pasar del tiempo.
Le Corbusier:

"La arquitectura esta mas alla de los hechos utilitarios. La arquitectura es un
hecho plastico. (...) La arquitectura es el juego sabio, correcto, magnifico de los
volimenes bajo la luz. (...) Su significado y su tarea no es sblo reflejar la
construccion y absorber una funcién, si por funcion se entiende la de la utilidad

pura y simple, la del confort y la elegancia practica. La arquitectura es arte en su
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sentido méas elevado, es orden matematico, es teoria pura, armonia completa gracias
a la exacta proporcion de todas las relaciones: ésta es la "funcion™ de la
arquitectura”. (Le-Corbusier, 1923)

Oscar Niemeyer:
"De un trazo nace la Arquitectura.” (Niemeyer, 1960)
John Ruskin :

"La arquitectura es el arte de levantar y de decorar los edificios construidos
por el hombre, cualquiera que sea su destino, de modo que su aspecto contribuya a
la salud, a la fuerza y al placer del espiritu” (Ruskin, 1849)

William Morris:

“La arquitectura abarca la consideracion de todo el ambiente fisico que
rodea la vida humana: no podemos sustraernos a ella mientras formemos parte de
la civilizacion, porque la arquitectura es el conjunto de modificaciones y
alteraciones introducidas en la superficie terrestre con objeto de satisfacer las

necesidades humanas, exceptuando solo el puro desierto”. (Morris, 1947)
Bruno Zevi:

“La arquitectura no deriva de una suma de longitudes, anchuras y alturas de
los elementos constructivos que envuelven el espacio, sino procede propiamente
del vacio, del espacio envuelto, del espacio interior, en el cual los hombres viven y

se mueven”. (Zevi, 1981)

Varios son los conceptos que definen la arquitectura y multiples los autores que los
sustentan (Wright, Le-Corbusier, Mies, Niemeyer, Calatrava, Jan Gehl, entre otros),
cada arquitecto muestra su cosmovision de la arquitectura y trata de
conceptualizarla, personalmente entiendo a la arquitectura como un arte que sirve
para modelar ciudades satisfacer necesidades espaciales, ordenar el territorio y

modificar el habitad humano.
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DISENO ARQUITECTONICO

Se define como disefio arquitectonico a la disciplina que tiene por objeto generar
propuestas e ideas para la creacion y realizacion de espacios fisicos enmarcado
dentro de la arquitectura. (Arquigrafico, 2018)

Por tal razon, se entiende al disefio arquitectonico como un proceso creativo que
reline varias herramientas con el objetivo de satisfacer las necesidades humanas
tanto en lo funcional como en lo estético, para abordar la etapa de disefio
arquitecténico hay que tener un entendimiento de la morfologia del terreno en
donde se implantara la infraestructura, su funcionamiento urbano, asi como también

sus caracteristicas fisicas, naturales, sociales y econémicas.

PROPUESTAS ARQUITECTONICAS PARA EL LUGAR

Las propuestas arquitectonicas son proyectos o ideas que buscan el mejoramiento
de la calidad de vida de un grupo humano particular, en el caso especifico de nuestra
area de estudio lo que la propuesta arquitectonica trata de hacer es generar una
infraestructura publica que concluya con el fendmeno del comercio informal y que
de paso a las actividades sociales y culturales que actualmente han sido desplazadas
por el mismo, reubicando esta actividad economica en areas adecuadas para el

desarrollo estratégico del comercio.
ESPACIOS PUBLICOS

El espacio pablico corresponde “a aquel territorio de la ciudad donde cualquier
persona tiene derecho a estar y circular liboremente (como un derecho); ya sean
espacios abiertos como plazas, calles, parques, etc. o cerrados como bibliotecas

publicas, centros comunitarios, etc.” (Garcia, 2017)

El espacio publico es el &rea de dominio publico (plazas, parques, calles, edificios
publicos, bibliotecas, escuelas, hospitales, entre otras.) donde los grupos humanos
se desarrollan con actos de esparcimiento social, actividades culturales y en mucho

de los casos comerciales. Los espacios publicos sirven de puntos de encuentro, de
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recreacion, de transito peatonal y convivencia, espacios donde se comparten ideas,
creencias, manifestaciones y expresiones y que contribuye a formular una identidad

propia del sitio.
INFRAESTRUCTURA URBANA

Se entiende por infraestructura urbana las obras que dan el soporte funcional para
otorgar bienes y servicios Optimos para el funcionamiento y satisfaccion de la
comunidad, son las redes basicas de conduccién y distribucion, como agua potable,
alcantarillado sanitario, agua tratada, saneamiento, agua pluvial, energia eléctrica,
gas y oleoductos, telecomunicaciones, asi como la eliminacion de basura y desechos
urbanos sélidos. (PDU, 2018)

La infraestructura urbana es toda aquella obra publica disefiada por arquitectos,
ingenieros civiles y urbanistas, es decir, por profesionales capacitados para el
entendimiento y mejoramiento de ciudades, puesto que, la implantacion de una obra
de este alcance genera impactos sociales y ambientales. Entre las infraestructuras
que moldean una ciudad se encuentran las infraestructuras de: transporte,
energéticas, hidraulicas, tele-comunicacionales y de edificacion (vivienda,

comercio, industria, salud, educacion, recreacion).

FUNDAMENTACION LEGAL

Como marco legal a utilizar en el presente trabajo de fin de carrera, se debe sefialar
las siguientes normativas las cuales han sido analizadas para de esta manera poder

realizar su aplicacion:

En primer lugar, en la Constitucion Politica de la Republica del Ecuador (2008), de
donde se destaca el Articulo 30: el derecho a un habita seguro y saludable y el

Articulo 31 que habla acerca del Derecho a la Ciudad.

De igual forma se encuentra ratificada en la Norma Ecuatoriana de la Arquitectura
y el Urbanismo del Ecuador, sesion cuarta Articulo 226: en el cual detalla acerca

de edificios de comercio de productos alimenticios.

El presente trabajo de fin de carrera se fundamenta ademas en la Norma Técnica
Ecuatoriana NTE INEN 2687:2013 que trata acerca de Mercados Saludables, en la
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cual determina los requisitos y practicas que deben cumplir para la comercializacion

y/o elaboracion de alimentos aptos para el consumo de humano.

En el Plan de ordenamiento Territorial del Canton Latacunga, que es una de las
herramientas al momento de realizar el presente proyecto. EI POT nos habla
diferentes objetivos para los siguientes afos entre ellos:

e Reorganizacion del servicio de plazas y mercados.
e Realizar un control del mercado informal pues afecta de sobremanera al
comerciante formal, ya que no compite en igualdad de condiciones, creando

un malestar a la organizacion.

Por ultimo, el presente estudio se fundamenta en los 12 objetivos del Plan Toda
Una Vida (2017-2021), mismo que ofrece alternativas para construir una sociedad
mas justa, en la que el centro de la accidn publica sea el ser humano y la vida. (Ver
Anexo 1)

SENALAMIENTO DE VARIABLES

Variable Independiente

Estudio de la problematica del comercio informal en el sector San Felipe canton

Latacunga.

Variable Dependiente

Patrocinar propuestas arquitectonicas para el lugar.
Conclusion

Mediante la aplicacion de encuestas, fichas de observacion y entrevistas. Se pudo
determinar que el espacio publico urbano se encuentra deteriorado a consecuencia
del comercio informal, las causas por la cual la informalidad a invadido estas areas
es el no contar con un lugar con caracteristicas adecuadas tanto para comerciantes

como para los usuarios que asisten a este lugar.

El uso del espacio publico por los comerciantes informales se da por la

aglomeracion peatonal que existe en este punto de conexion siendo este un atractivo
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para los vendedores informales quienes de una forma improvisada invaden este

lugar.

La plaza de comercio del lugar se encuentra en un proceso de deterioro por parte de
los usuarios y comerciantes quienes asisten ha esta plaza dos veces por semanay el
resto de la semana dejan en un tota abandono generando actividades ajenas para las
que se fue concebida.

El cambio de actividades en los diferentes espacios publicos se ha evidenciado en
los ultimos afios ya que actividades sociales y esparcimiento fueron cambiadas por

el comercio informal.
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CAPITULO I

METODOLOGIA

ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

La presente investigacion se desarrolla a través de un enfoque cuali-cuantitativo:

Cualitativo porque trata de analizar la percepcion que tienen los moradores,
usuarios, comerciantes acerca del comercio informal en los espacios publicos del
sector San Felipe. Para ello se emple6 métodos basados en fichas de observacion y
criterios personales para poder determinar las causas que influyen dentro del
problema detectado y de alguna manera proponer una alternativa de solucion.

Cuantitativo porque se empled herramientas de estadistica como medio de medicion
de los datos recabados consecutivamente se desarrollo el analisis lectura critica de
resultados de forma imparcial y finalmente también ayudo para realizar la

comprobacion de la hipdtesis planteada con anterioridad.

MODALIDAD BASICA DE INVESTIGACION

La actual investigacidn se encuentra respaldada por una investigacion bibliografica
conocida como documental y asimismo por la investigacion de campo, mismas que

a continuacion se detalla cada una de ellas:
Bibliografica o documental

El objetivo que apremia la investigacion bibliografica es sustentar de manera tedrica
las variables objeto de estudio (estudio de la problematica del comercio informal,
sector San Felipe, canton Latacunga, patrocinando propuestas arquitectonicas para
el lugar.) con base a informacion recopilada de libros, revistas tanto fisicas como
electronicas, tesis, documentos, entre otros a fin de sustentar la presente
investigacion y contar con informacién mas amplia en relacion con el tema de

investigacion.
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Investigacion de Campo

La investigacion de campo permitird obtener informacion desde el lugar donde
ocurre el problema objeto de estudio, donde se puede identificar las causas que
generan este fendmeno y poder plantear una solucién con base a la informacién

recolectada.

NIVEL O TIPO DE INVESTIGACION

Exploratorio

El nivel exploratorio ayuda a buscar e indagar informacion referente con el
comercio informal y posible propuestas arquitectonicas para el lugar, puesto que el
objetivo que persigue este nivel de investigacion es buscar la comprension del

investigador sobre el problema planteado.
Descriptivo

Dentro de la presente investigacion se desarrollé un nivel descriptivo porque
permitio conocer la situacion a través de la descripcion de actividades mediante la
recoleccion de informacidén con base a la aplicacion una encuesta estructurada
disefiada para los habitantes del barrio San Felipe en edades comprendidas entre 25

a 69 afos.
Correlacional

El nivel correlacional nos ayuda a evaluar la relacion entre las variables objeto de
estudio, es decir medir el grado de relacion que existe entre dos 0 mas conceptos o

variables.
POBLACION Y MUESTRA

La poblacion seleccionada para la realizacion de la presente investigacion se
encuentra estructurada por cuatro tipos de esta las cuales constan de productores,

compradores y vendedores, a continuacion, se detalla la informacion: (ver anexo 5)

Segun datos estimativos del INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos) el

barrio tiene alrededor de 4780 habitantes
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Muestra
Para obtener la muestra se trabajara con la siguiente formula:
Datos: n=tamafio de la muestra.
Z=valor de Z critico valor nivel de confianza (95%)=1.96
P=proporcidon de éxito en la poblacion.
e= error en la proporcion de la muestra. (0,05)
N= poblacion (4780)
E= error maximo admisible al cuadrado (0,03)
Q= probabilidad en contra

Para obtener la muestra se trabajara con la siguiente formula:

POBLACION TOTAL
HABITANTES 4780
COMERCIANTES 152

Tabla N° 1: Poblacion y Muestra
Elaborado por: Gabriel Molina

Poblacién:

PQZ2N
n=———3-x
e?(N) + Z2PQ

_ (050)(0.50)(1.96)%(" )
" T0.052(C )+ (1.96)%(0.50)(0.50)

45888
12.91
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n = 355
Vendedores

_ PQZ*N
~ e?(N) + Z2PQ

(0.50)(0.50)(1.96)2(152)

" 7 0.05%(152) + (1.96)%(0.50)(0.50)

145,99
=134

n =109

Muestra Poblacién: n = 355

Muestra comerciantes: n = 109
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MATRIZ OPERACIONAL DE VARIABLES

Tabla N2 2: Variable Independiente “Estudio de la problemética del comercio informal en el sector San Felipe cantén Latacunga.”

personas que migraron del
campo hacia la ciudad,
personas de bajos recursos
econdémico y que no poseen un
nivel de formacién amplio,
encasillando a este segmento
de ciudad como un barrio de
comercio clandestino,
denigrando a sus moradores y
mostrando al sector como
culturalmente inferior.

clandestinos

bajo o ningun tipo
de formacion
académica

Competencia
desleal

Intermitencias

Observacion

Ficha técnica de
observacion

¢Cree usted que la Plaza
Canada  necesita  una
regeneracion gue responda
a las actividades que se
realizan?:

Condiciones actuales de
comercio informal.

CONCEPTUALIZACION | DIMENSIONES | INDICADORES TECNICAS E ITEMS BASICOS FUENTE
INSTRUMENTOS

El fendémeno del comercio | Comerciantes Alto indice de | Encuestas ¢Qué productos no | Usuarios e

informal genera marginacion | producto de la | comerciantes sin quisieran que se | infraestructura

hacia un grupo de personas | migracion RUC Cuestionario comercialice en la Plaza | fisica del

determinado  (comerciantes) estructurado Canada? barrio san

que en mucho de los casos son | comerciantes Evasion tributaria ' Felipe
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Tabla N2 3: Variable Dependiente “Patrocinar propuestas arquitectonicas para el lugar.”

buscan el mejoramiento de la
calidad de vida de un grupo
humano particular, en el caso
especifico de nuestra area de
estudio lo que la propuesta
arquitectonica trata de hacer es
generar una infraestructura
publica que concluya con el
fendbmeno  del  comercio
informal y que de paso a las
actividades sociales y
culturales que actualmente han
sido desplazadas por el mismo,
reubicando esta actividad
econdmica en areas adecuadas
para el desarrollo estratégico
del comercio.

mejoramiento de la
calidad de vida de
un grupo social.
Infraestructura
publica destinada a
la ejecucion de
actividades
socioculturales
econdmicas
estratégicamente
disefiadas.

Mobiliario urbano
conectividad

Frecuencia de uso

Satisfaccién del
usuario,
comprador,
vendedor y
contexto.

Cuestionario
estructurado

Ficha técnica de
observacion

Canada?

¢Cuanto  tiempo lleva
realizando comercio en
esta plaza?

¢Qué condiciones quisiera
que le ofrezca la Plaza
Canada?

Estado actual en
Seguridad, Accesibilidad,
mobiliario urbano,
conectividad

CONCEPTUALIZACION | DIMENSIONES | INDICADORES TECNICAS E ITEMS BASICOS FUENTE
INSTRUMENTOS

Las propuestas arquitectonicas | Proyectos o ideas | Seguridad Encuestas ¢Qué productos | Comerciantes

son proyectos o ideas que | que buscan el | Accesibilidad comercializa en la plaza

Infraestructura
fisica
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TECNICA DE RECOLECCION DE INFORMACION

Entrevista:

La entrevista fue aplicada al Ing. Vinicio Zambrano Encargado Servicios Publicos

GAD Latacunga

Encuesta:

La encuesta trazada de forma estructurada fue aplicada a los habitantes del barrio

San Felipe y de sus alrededores ya que anteriormente en el analisis realizado se

identificd a esta zona como un sector desabastecido.

La observacion:

Se utilizé la técnica de la observacion para identificar las zonas de conflicto con el

comercio informal que existen en el barrio San Felipe para de esta manera poder

determinar con base al analisis realizado cual es el verdadero problema de los

asentamientos comerciales informales.

RECOLECCION DE INFORMACION

Tabla N. © 4: Recoleccién de informacion

PREGUNTAS BASICAS

EXPLICACION

1.- ¢Para qué investigar?

Para alcanzar objetivos planteados en la
Investigacion.

2.- ¢De que personas u objetos?

De los moradores y usuarios del sector
desabastecido de mercados de la
ciudad.

3.- ¢Sobre qué aspectos?

VI: Comercio informal
VD: propuesta arquitectdnica.

4.- ;Quién? ;Quiénes?

El investigador

5.- (Cuando? Noviembre 2017 - enero 2018
7.- ¢(Cuantas veces? Definitivo
8.- ¢Qué técnicas de recoleccion? Encuesta

9.- ;Con qué?

Cuestionario de Encuesta Estructurado.

10.- ¢En qué situacién?

El comercio Informal en el sector San
Felipe

Tabla N° 4: Recoleccidn de informacion
Elaborado por: Gabriel Molina
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

ENCUESTA

Pregunta N° 1: ;Con que frecuencia asiste a la plaza Canada?

PREGUNTA N° 1
RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
DIARIAMENTE 68 19,10%
SEMANAL 179 50,28%
OCASIONALMENTE 100 28,09%
NUNCA 9 2,53%
TOTAL 356 100,00%

Tabla N° 5: Pregunta 1
Fuente: Elaboracion propia

PREGUNTA 1

2,53%

HDIARIAMENTE W SEMANAL  ® OCACIONALMENTE NUNCA

Gréfico N° 1: Pregunta 1
Fuente: Elaboracién propia

Al analizar la frecuencia con la que los moradores del sector acuden a la plaza
Canada para realizar la compra de viveres al menudeo, podemos concluir que la
plaza Canadéa es un punto de actividad comercial importante pues solo un 3% de la

muestra nunca asiste a dicha plaza a realizar sus compras.
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PREGUNTA N° 2: ;Por qué comprar en la Plaza Canada?

PREGUNTA N° 2

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE

ES ECONOMICO 71 19,94%
TIENE VARIEDAD DE PRODUCTOS o

QUE SE EXPENDEN 110 30,90%
PRODUCTOS DE MEJOR CALIDAD 52 14,61%
PORQUE ESTA o

ESTRATEGICAMENTE UBICADA 123 34,55%
TOTAL 356 100,00%

Tabla N° 6: Pregunta 2
Fuente: Elaboracion propia

PREGUNTA N2 2

= ES ECONOMICO

= TIENE VARIEDAD DE PRODUCTOS QUE SE EXPENDEN
PRODUCTOS DE MEJOR CALIDAD
PORQUE ESTA ESTRATEGICAMENTE UBICADA

Gréfico N° 2: Pregunta 2
Fuente: Elaboracién propia

La razon principal por la que asisten a la Plaza Canada es la cercania que presenta
a la mayoria de los hogares, pues se encuentra emplazada de manera central en el
barrio San Felipe, por tal motivo, la actividad comercial se ha ido fortificando dia
a dia y si a esto le sumamos la gran variedad de productos gque se pueden encontrar
a precios econdmicos se hace evidente los motivos por los cuales la concurrencia al

lugar era de un 97% en la pregunta anterior.
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PREGUNTA 3: ;Queé tipo de productos adquiere en la Plaza Canada?

PREGUNTA N° 3
RESPUESTA CANTIDAD | PORCENTAIJE
PRODUCTOS AGRICOLAS 110 30,90%
ABARROTES Y VIVERES 106 29,78%
CARNICOS, LACTEOS, PECES 35 9,83%
ALIMENTOS 42 11,80%
ROPA'Y CALZADO 28 7,87%
REPUESTOS DE VEHICULOS 13 3,65%
o 0oy | g | o
TOTAL 356 100,00%

Tabla N° 7: Pregunta 3
Fuente: Elaboracion propia

35,00%

30,00%

PRODUCTOS ABARROTES

PREGUNTA N2 3

AGRICOLAS Y VIVERES  CARNICOS,
LACTEOQS,

PECES

Gréfico N° 3: Pregunta 3
Fuente: Elaboracién propia

ROPAY
CALZADO

25,00%

20,00%

15,00%

10,00%
S
0,00% III

ALIMENTOS

REPUESTOS ARTICULOS
DE USADOS Y
VEHICULOS CELULARES

Se puede observar que la demanda de productos agricolas y viveres son los

principales productos de comercializacion productos que poco o nada se relacionan

con la venta de articulos usados, repuestos de vehiculos, ropa y calzado, por ende,

se recomienda una reorganizacion del uso de estos espacios.
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PREGUNTA N° 4: ;Qué productos no quisieran que se comercialice en la Plaza

Canada?

PREGUNTA N° 4

RESPUESTA CANTIDAD | PORCENTAJE
PRODUCTOS AGRICOLAS 6 1,69%
ABARROTES Y VIVERES 13 3,65%

CARNICOS, LACTEOS, PECES 26 7,30%
ALIMENTOS 72 20,22%
ROPA'Y CALZADO 26 7,30%
REPUESTOS DE VEHICULOS 33 9,27%
ARTICULOS USADOS Y
CELULARES 180 50,56%
TOTAL 356 100,00%

Tabla N° 8: Pregunta 4
Fuente: Elaboracion propia

PREGUNTA 4
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%

10,00%

OJOO%_-IIIl

PRODUCTOS ABARROTES ALIMENTOS  ROPAY  REPUESTOS ARTICULOS
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PECES

Gréfico N° 4: Pregunta 4
Fuente: Elaboracién propia

Con los resultados obtenidos podemos observar que la mayoria de los pobladores
encuestados no estan de acuerdo con la venta de celulares y articulos usados de
dudosa procedencia, pues generan inseguridad y dan una mala imagen a nivel local

(prejuicios sociales).
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PREGUNTA N° 5: ;Qué condiciones quisiera que le ofrezca la Plaza Canada?

PREGUNTA N°5

RESPUESTA CANTIDAD | PORCENTAJE
SEGURIDAD 68 19,10%
SALUBRIDAD 118 33,15%
ACCESIBILIDAD 87 24,44%
ESPACIOS CONFORTABLES 31 8,71%

DISTRIBUCION DE AMBIENTES
DIFERENCIADOS

TOTAL 356 100,00%

52 14,61%

Tabla N° 9: Pregunta 5
Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico N° 5: Pregunta 5
Fuente: Elaboracién propia

Se puede observar claramente que la poblacion desea mayor salubridad pues
actualmente la actividad comercial deja sus calles y aceras con muchos residuos, lo
que provoca mal olor y enfermedades. Estan conscientes ademas que el lugar se ha
vuelto inseguro por la venta de celulares y objetos de dudosa procedencia por lo
que piden mayor seguridad y espacios que sean accesibles para todo tipo de

usuarios.
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PREGUNTA N° 6: (Cree usted que la Plaza Canada necesita una regeneracion que

responda a las actividades que se realizan?:

PREGUNTA N° 6
RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
Sl 341 95,79%
NO 15 4,21%
TOTAL 356 100,00%

Tabla N° 10: Pregunta 6
Fuente: Elaboracién propia

PREGUNTA 6

ES| mNO

Gréfico N° 6: Pregunta 6
Fuente: Elaboracién propia

Podemos identificar que la mayoria de personas encuestadas optaron por plazas
abiertas con cubierta y un porcentaje igualmente mayoritario por mercados cerrados
lo que nos lleva a generar una simbiosis entre estas dos tipologias, es decir buscar
las ventajas de cada infraestructura para poder desarrollar una propuesta que

satisfaga las necesidades de los moradores del sector.
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PREGUNTA N° 7: ¢Por qué cree usted que hay comercio informal en el barrio

San Felipe?
PREGUNTA N° 7
RESPUESTA CANTIDAD | PORCENTAJE
ATRACTIVO ECONOMICO 0
QUE BRINDA EL LUGAR %8 21,53%
ESPACIOS PUBLICOS 0
POBLADOS 258 72,47%
TOTAL 356 100,00%

Tabla N° 11: Pregunta 7
Fuente: Elaboracién propia

PREGUNTA 7

W ATRACTIVO ECONOMICO QUE BRINDA EL LUGAR m ESPACIOS PUBLICOS POBLADOQS

Gréfico N° 7: Pregunta 7
Fuente: Elaboracién propia

Al analizar este item nos podemos dar cuenta que casi en su totalidad los moradores
del sector piensan que al realizar la venta de productos continuamente los niveles
de comercio informal irdn disminuyendo, pues estan casi seguros que el actual
modelo de comercio invita a que se genere la informalidad en sus dos dias de feria

libre.
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PREGUNTA N° 8: ¢A su criterio el comercio informal en el sector de san Felipe

genera?
PREGUNTA N° 8
RESPUESTA CANTIDAD | PORCENTAJE
INSEGURIDAD 112 31.46%
INSALUBRIDAD 24 6.74%
MALA IMAGEN VISUAL PARA

EL BARRIO 126 35,39%

USO INADECUADO DEL ]
ESPACIO PUBLICO 94 26,40%
TOTAL 356 100,00%

Tabla N° 12: Pregunta 8
Fuente: Elaboracion propia

PREGUNTA 8

MW INSEGURIDAD
INSALUBRIDAD

MALA IMAGEN VISUAL PARA EL BARRIO
USO INADECUADO DEL ESPACIO PUBLICO

Graéfico N° 8: Pregunta 8
Fuente: Elaboracién propia

De acuerdo a la encuesta realizada la principal razén que genera el comercio
informal en el sector es el atractivo econémico que brinda el lugar, pues como se
refirio anteriormente la plaza Canada se encuentra en un punto estratégico del barrio

San Felipe donde acude un gran porcentaje de personas a realizar sus compras.
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PREGUNTA N° 9: ;Considera usted que el espacio que actualmente tiene la plaza

esta subutilizada?

PREGUNTA N°9
RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
Sl 341 95,79%
NO 15 4,21%
TOTAL 356 100,00%

Tabla N° 13: Pregunta 9
Fuente: Elaboracién propia

PREGUNTA 9

mSl mNO

Gréfico N° 9: Pregunta 9
Fuente: Elaboracién propia

El comercio informal en el sector de estudio ha generado varios problemas de
insalubridad ocasionado por la venta de comida al aire libre y productos agricolas,
la inseguridad es un problema recurrente en el sector y se ve incrementada por la
venta de articulos usados de dudosa procedencia. Y como resultado el sector
proyecta una mala imagen a la ciudad, estableciendo como resultado prejuicios

sobre sus moradores.
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PREGUNTA N° 10: (Si el espacio de la plaza Canada esta subutilizado como

considera que se lo deberia optimizar?

PREGUNTA N° 10

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
SEPARANDO ACTIVIDADES 98 27,53%
ELIMINANDO ESPACIOS DONDE
SE A GENERADO EL COMERCIO 131 36,80%
INFORMAL

JERARQUIZANDO ZONAS,
ESPACIOS Y AMBIENTES

CONFORME LA FRECUENCIA Y 127 35,67%
PREFERENCIAS DEL USUARIO
TOTAL 356 100,00%

Tabla N° 14: Pregunta 10
Fuente: Elaboracion propia

PREGUNTA 10

W SEPARANDO ACTIVIDADES

ELIMINANDO ESPACIOS DONDE SE A GENERADO EL COMERCIO INFORMAL

JERARQUIZANDO ZONAS, ESPACIOS Y AMBIENTES CONFORME LA FRECUENCIA'Y
PRFEFRFN(CIAS DFIL LISLIARIN

Gréfico N° 10: Pregunta 10
Fuente: Elaboracién propia

De acuerdo a los datos obtenidos los resultados arrojan con un porcentaje no tan
distante a los de mas que para una mejor optimizacion del espacio sub utilizado de
la plaza Canada es necesario eliminar areas donde se genere comercio informal y a

Su vez una jerarquizacion de espacios y ambientes segun la preferencia del usuario.

ENCUESTA N°2: Dirigida a los vendedores de la Plaza Canada
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PREGUNTA 1: ;Qué productos comercializa en la plaza Canada?

PREGUNTA N° 1
RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
PRODUCTOS AGRICOLAS 44 25,43%
ABARROTES Y VIVERES 33 19,08%
CARNICOS, LACTEOS, PECES 8 4,62%
ALIMENTOS 28 16,18%
ROPA Y CALZADO 28 16,18%
REPUESTOS DE VEHICULOS 11 6,36%
ARTICULOS USADOS Y CELULARES 21 12,14%
TOTAL 173 100,00%

Tabla N° 15: Pregunta 1
Fuente: Elaboracion propia

PREGUNTA 1
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LACTEOQS, VEHICULOS CELULARES

PECES

Gréfico N° 10: Pregunta 1
Fuente: Elaboracién propia

En este punto podemos ratificar que en la plaza Canada se comercializan productos
agricolas, abarrotes y viveres con un mayor porcentaje. La gran variedad de
productos comercializados en el lugar es el principal atractivo para cientos de
personas que acuden al lugar, pero es en gran parte el incentivo del incremento

exponencial de vendedores ambulantes.

PREGUNTA 2: ;Cuanto tiempo lleva realizando comercio en esta plaza?
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PREGUNTA N2 2
RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
MENOS DE 1 ANO 12 6,94%
1 ANO 4 2,31%
MAS DE 1 ANO 60 34,68%
MAS DE 5 ANOS 97 56,07%
TOTAL 173 100,00%

Tabla N° 16: Pregunta 2
Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico N° 11: Pregunta 2
Fuente: Elaboracién propia

Podemos observar que dentro de la poblacion evaluada un 56 % realizan ventas por
mas de cinco afios, una pequefia poblacion de vendedores esta entre un afio y menos
de un afio realizando la actividad comercial de articulos de celulares y repuestos de
vehiculos demostrando que este comercio se ha incrementado en la plaza Canada

en los dltimos afos.
PREGUNTA 3: ;Por qué prefiere expender sus productos en la plaza Canada?

47



PREGUNTA N°3

RESPUESTA CANTIDAD | PORCENTAJE
CERCANIA 52 30,06%
FACILIDAD DE ACCESO 12 6,94%
BICAINESTRATECIAQE | 1 [ a7
GRAN CANTIDAD DE USUARIOS 42 24,28%
TOTAL 173 100,00%

Tabla N° 17: Pregunta 3
Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico N° 12: Pregunta 3
Fuente: Elaboracién propia

Se puede observar que la mayoria de los vendedores realizan la compra de sus
productos en el Mercado Mayorista de la ciudad de Latacunga para su posterior
menudeo en la Plaza Canad4, Los vendedores de este lugar traen sus productos de

otros mercados como lo es en la ciudad de Ambato siendo la principal provincia

abastecedora.

PREGUNTA 4: ;El espacio dispuesto para expender sus productos le brinda?

48




PREGUNTA N° 4
RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
CONFORT 28 16,18%
SEGURIDAD 12 6,94%
INCOMODIDAD 75 43,35%
oot | s | e
TOTAL 173 100,00%

Tabla N° 18: Pregunta 4
Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico N° 13: Pregunta 4
Fuente: Elaboracién propia

Maés del 60% de afirmaron que los productos que comercializan en la Plaza Canada
vienen de provincias vecinas entre una de ellas la provincia de Tungurahua, otros
comerciantes traen sus productos directamente desde mercados de la costa
ecuatoriana. Asi como también en las entrevistas realizadas se puede confirmar que
sus productos son comprados en el mercado mayorista de Latacunga los cuales
vienen del mercado mayorista de la provincia de Tungurahua y Unicamente en la

plaza Canadé se hace la venta al menudeo de todos estos productos.

PREGUNTA 5: (A su criterio el espacio con el que cuenta la plaza Canada se

encuentra sub utilizado?
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PREGUNTA N°5
RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
Sl 162 93,64%
NO 11 6,36%
TOTAL 173 100,00%

Tabla N° 19: Pregunta 5

Fuente: Elaboracion propia

PREGUNTA 5

Los vendedores de la plaza Canada son comerciantes transitorios y en su gran
mayoria cuentan con puestos en otros mercados pues el 94% de la muestra afirma

realizar ventas en otros mercados, de esta manera dejando sin oportunidad para

HS| mNO

Grafico N° 14: Pregunta 5
Fuente: Elaboracion propia

nuevos vendedores los cuales se dedican a la venta informal.

PREGUNTA 6: ;Si el espacio de la plaza se encuentra subutilizado que acciones

se deberian considerar para su Regeneracion?
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PREGUNTA N° 6

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
SECTORIZANDO ACTIVIDADES Y
0,
PRODUCTOS 29 16,76%
OTORGANDO ESPACIOS CONFORTABLES 39 22.54%
OPTIMIZANDO SU CONECTIVIDAD 47 2717%

GENERANDO ESPACIOS PARA
ACTIVIDADES ALTERNATIVAS

(CULTURA, RECREACION, ESPACIOS DE 58 33.53%
DESCANSO, ETC.)
TOTAL 173 100,00%

Tabla N° 20: Pregunta 6
Fuente: Elaboracién propia
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Gréfico N° 15: Pregunta 6
Fuente: Elaboracién propia

Un alto indice de comerciantes considera que un mejoramiento en la infraestructura
de la Plaza Canada ayudara a incrementar la venta de sus productos, lo que nos lleva
a pensar gque la implantacion de una infraestructura de caracter cerrado aumentara
los indices de informalidad como ha sido el caso de otros mercados en Latacunga

“El Salto” por ejemplo.

PREGUNTA 7: ¢En qué beneficiara la repotenciacion de la plaza Canada?
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PREGUNTA N°7
RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
ELIMINACION DE ESTIGMAS 0
SOCIALES PARA EL SECTOR 28 16,18%
MEJORAMIENTO DE LA IMAGEN o
DEL ESPACIO PUBLICO 36 20,81%
OPTIMIZANDO SU CONECTIVIDAD 30 17,34%
INCREMENTO DE USUARIOS 20 11,56%
SEGURIDAD 31 17,92%
ELIMINACION DEL COMERCIO 0
INFORMAL 28 16,18%
TOTAL 173 100,00%

Tabla N° 21: Pregunta 7
Fuente: Elaboracion propia
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Gréfico N° 16: Pregunta 7
Fuente: Elaboracién propia

Podemos observar que los vendedores de la plaza Canada piensas que se debe
prohibir las ventas al exterior de la plaza es decir prohibir la comercializacion
informal, pues afecta de manera grave el comercio formal afirman que la venta
ambulante esta perjudicando su manera de comercializar productos de primera

necesidad.
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ENTREVISTA

Tabla N°22: Entrevista realizada

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA

FACULTAD DE ARQUITECTURA'Y ARTES APLICADAS

Dirigido a: Profesionales en el tema

Obijetivos: Conocer los criterios profesionales y técnicos con respecto al tema
en estudio.

HOJA DE ENTREVISTA

Ing. Vinicio Zambrano Encargado Servicios Publicos GAD Latacunga

CUESTIONARIO

¢Los puestos de la plaza Canadéa han incrementado afio a afio?

¢La contribucion econdmica por el uso de un puesto es?

¢ Los vendedores que no tienen un puesto pueden ingresar a la feria?

¢Existe solicitudes para ingresar a la plaza Canada?

¢Se le considera a la plaza Canada como un punto econémico de la ciudad?

¢Es rentable para la administracion municipal la plaza Canada?

¢Cree usted que necesita la plaza Canada una nueva organizacion en sus
espacios de ventas?

¢Cree usted que con el incremento de puestos serd beneficioso para la
administracién y para los comerciantes?

¢ Los comerciantes y pobladores del lugar alguna vez exigieron la necesidad
de tener una infraestructura (Mercado) para la plaza Canada?

¢Cree usted que una infraestructura arquitectonica en la plaza Canada
mejorara la calidad de vida del lugar?
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FICHA GENERAL DE ENTREVISTAS
Ing. Vinicio Zambrano Encargado Servicios Publicos GAD Latacunga

PREGUNTA 1

¢ Los puestos de la plaza Canada han incrementado afio a afio?

Existe solicitudes de ingreso a la plaza Canada, pero se ha tomado en cuenta la

actividad comercial a realizar para aceptar el ingreso a la misma.
PREGUNTA 2

¢La contribucion econémica por el uso de un puesto es?

A diferencia del mercado cerrado, en la plaza Canada se realiza una contribucion

anual de esta manera se renueva afio a ano
PREGUNTA 3

¢Los vendedores que no tienen un puesto pueden ingresar a la feria?

La plaza Canada no consta de un cerramiento en el cual no se puede evitar el ingreso
de comerciantes informales y los dias de feria enviamos agentes de control, pero al
tener el mercado mayorista, el centro comercial el salto y las vias aledafias al centro

comercial el personal en insuficiente para cubrir todo el campo de control
PREGUNTA 4

¢Existe solicitudes para ingresar a la plaza Canada?

Actualmente existe solicitudes de ingreso a la plaza, pero siempre analizamos el
tipo de ventas que se va a realizar y si hay la posibilidad de ingresar, ya que por la

falta de trabajo a existido varias solicitudes para ingresar.
PREGUNTA5

¢ Se le considera a la plaza Canada como un punto econémico de la ciudad?

Actualmente los vendedores nos saben informar que, si existe comercio y puedes
recuperar lo invertido y un poco mas a comparacion de otras plazas, pero esto creo

que es a nivel nacional no solo en la provincia.
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PREGUNTA 6

¢Es rentable para la administracion municipal la plaza Canada?

La administracién destina un presupuesto para el personal quienes trabajamos en lo
referente a plazas y mercados, con el cobro que se realiza a los comerciantes se
puede cumplir algunos gastos entonces se le concederia mi como perdida ni

ganancia.
PREGUNTA 7

¢Cree usted que necesita la plaza Canada una nueva organizacién en sus
espacios de ventas?

Si debiera haber, pero una buena y con alguna légica ya que debe cumplir la
cantidad de puestos de esta plaza.

PREGUNTA 8

¢Cree usted que con el incremento de puestos sera beneficioso para la
administracion y para los comerciantes?

El incremento de puestos beneficiara a los dos a la administracion y a las personas
que tienen solicitudes de ingreso a esta plaza, pero seria de verificar si alcanza el

area de la plaza
PREGUNTA 9

¢Los comerciantes y pobladores del lugar alguna vez exigieron la necesidad de
tener una infraestructura (Mercado) para la plaza Canada?

Algunas administraciones han tenido la idea de crear una cubierta en esta plaza ya
que siempre hay quejar por la insalubridad y porque las condiciones climaticas
afectan a este lugar, por esta causa creo que no existe un comercio frecuente en este

lugar.
PREGUNTA 10

¢Cree usted que una infraestructura arquitecténica en la plaza Canada
mejorara la calidad de vida del lugar?
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Siempre una adecuada infraestructura beneficiara no solo al barrio sino a toda la
ciudad de esta manera generando turismo en el lugar y eliminando el comercio

informal en el lugar y destinando esos espacios para otras actividades.

CONCLUSION DE ENTREVISTAS

Después de haber desarrollado las entrevistas a la persona encargada de la plaza
Canada quien esta apegado a las actividades de este lugar podemos concluir que de
acuerdo con su experiencia nos ha podido indicar que la Plaza Canada es un lugar
la cual ha conservado desde hace muchos afos, pero el ingreso de comercio ajeno
a este lugar a puesto en un plaza mas de venta de productos de cachinera perdiendo
su origen como lo era la venta de productos agricolas y harinas que se elaboran en

este sector.

Nos detalla que siempre una infraestructura seré beneficiosa para este lugar ya que
existe comercio en el parque central y pudiendo liberar ese lugar y llevarlo a la
plaza Canada serd mas favorable para el turismo de este lugar tener espacios
salubres y adecuados mejorara siempre la imagen del sector y la calidad de vida de

los pobladores.

Por otra parte, el generar un espacio activo beneficiara a la economia del lugar y de
la ciudad, pero al no actuar sobre este lugar brevemente se vera afectado por el
incremento de un comercio informal que invadira los espacios publicos afectando
a la poblacion y creando un malestar en los vendedores formales quienes aportan a

la actividad econémica del sector de San Felipe.
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DATOS ESTADISTICOS INEC

A continuacidn, presentaremos algunos de los datos estadisticos, los mismos que
fueron obtenidos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC). Pese a
que en el apartado anterior la muestra que se toma en consideracion para las
encuestas fue de 4.780 usuarios que habitan en el area de estudio, para esta fase de
diagnostico el nimero disminuye circunstancialmente a 3.953 habitantes ya que la
zonificacion y sectorizacion censal del INEC sobrepasa los limites del sector de
estudio, de esta manera no se pudo seleccionar todos los espacios del sector san
Felipe eliminando el sector S-1, los datos analizados son de las zonas Z-3, Z-4, Z-
5, Z-6 los sectores S-2, S-3,5-4, S-5,5-6,S-7, S-8.

Imagen N° 9: Zonificacion censal
Fuente: Google earth Elaborado: Gabriel Molina
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Poblacion por grupos de edad.

Grupos de edad Sexo TOTAL
Hombre Mujer Total %

Menor de 1 afio 41 35 76 2.18% 1.69%
De 1 a 4 afos 171 176 347| 9.10% 8.49%
De 5 a 9 afos 206 205 411| 10.96% | 9.88%
De 10 a 14 arios 210 220 430| 11.18% | 10.61%
De 15 a 19 arios 177 185 362| 9.42% 8.92%
De 20 a 24 arios 178 216 394| 9.47% 10.41%
De 25 a 29 arios 167 207 374| 8.89% 9.98%
De 30 a 34 arios 149 160 309| 7.93% 7.71%
De 35 a 39 arios 140 170 310| 7.45% 8.20%
De 40 a 44 arios 114 104 218| 6.07% 5.01%
De 45 a 49 arios 89 108 197| 4.74% 5.21%
De 50 a 54 arios 59 62 121| 3.14% 2.99%
De 55 a 59 arios 51 68 119| 2.71% 3.28%
De 60 a 64 arios 41 43 84| 2.18% 2.07%
De 65 a 69 arios 39 41 80| 2.08% 1.98%
De 70 a 74 arios 19 34 53| 1.01% 1.64%
De 75 a 79 arios 18 21 39| 0.96% 1.01%
De 80 a 84 arios 8 8 16| 0.43% 0.39%
De 85 a 89 arios 1 7 8] 0.05% 0.34%
De 90 a 94 arios 1 4 5[ 0.05% 0.19%
Total 1,879 2,074 3,953( 100.00% [ 100.00%

Tabla 23: Poblacion del sector de estudio por grupo de edad
Fuente: INEC censo 2010

La presente piramide poblacional muestra una forma progresiva, muestra un base
ancho con disminucidn rapida hacia la cumbre, es decir representa a una poblacion
joven con natalidad alta que es inversamente proporcional al indice de mortalidad,
por ende, existe un mayor indice de poblacion adulta en edades que oscilan entre

los 15 y 65 afios de edad, es decir, la poblacion econémicamente activa del sector.

PIRAMIDE POBLACIONAL CENSO 2010

De 85 a 89 afios
De 75a 79 afios
De 65 a 69 afios
De 55 a 59 afios
De 45 a 49 afios
De 35 a 39 afios
De 25 a 29 afios
De 15 a 19 afios

De5 a9 afios

Titulo del eje

Menor de 1afio

-15.00% -10.00% -5.00% 0.00% 5.00% 10.00%  15.00%

% HOMBRES m % MUIJERES

Grafico 18. Piramide Poblacional
Fuente: INEC censo 2010
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Poblacion por grupos economicos.
Rama de actividad (Primer nivel) Sexo
Hombre Muijer Total
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 62 46 108
Explotacion de minas y canteras 6 2 8
Industrias manufactureras 189 170 359
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire 5 - 5
Distribucion de agua, alcantarillado y gestion de 5 - 5
Construccion 37 3 40
Comercio al por mayor y menor 206 221 427
Transporte y almacenamiento 242 8 250
Actividades de alojamiento y servicio de 16 56 72
Informacion y comunicacion 7 8 15
Actividades financieras y de seguros 2 6 8
Actividades profesionales, cientificas y tecnicas 21 25 46
Actividades de servicios administrativos y de 9 4 13
Administracion publica y defensa 64 13 77
Ensefianza 37 72 109
Actividades de la atencion de la salud humana 9 19 28
Artes, entretenimiento y recreacion 6 1 7
Otras actividades de servicios 10 40 50
Actividades de los hogares como empleadores 5 40 45
no declarado 25 41 66
Trabajador nuevo 32 28 60
Total 995 803 1,798

Tabla 24: Poblacion del sector de estudio por actividad econémica
Fuente: INEC censo 2010
En el sector de estudio de acuerdo con datos emitidos por el INEC se puede

identificar que la actividad econdmica con mayor relevancia en el sector de estudio

es la industria manufacturera, con el andlisis urbano se pudo verificar esta

informacion ya que segun el uso de suelo se pudo identificar que existe varios lotes

de terrenos los cuales se dedican a la elaboracion de bloques y su materia prima.

Tipo de vivienda.

TIPO NUMERO PORCENTAJE
CASA VILLA 728 71.79%
DEPARTAMENTO EN CASA 138 13.61%
CUARTOS EN CASA 82 8.09%
MEDIA AGUA 64 6.31%
CHOZA 2 0.20%
OTRA VIVIENDA 4 0.39%
TOTAL 1,014| 100.00%

Tabla 25: Tipo de vivienda del sector de estudio
Fuente: INEC censo 2010
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TIPOLOGIA DE VIVIENDA

OTRA VIVIENDA
CHOZA

MEDIA AGUA
CUARTOSEN CASA

DEPARTAMENTO EN CASA

CASA VILLA

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00% 70.00% 80.00%

Gréfico 19. Tipo de vivienda del sector de estudio
Fuente: INEC censo 2010

En el sector san Felipe de acuerdo a datos emitidos por el INEC existe un alto
porcentaje de casas tipo villas, pero alrededor del 13.61 % son cuartos en casas 0
edificios de inquilinato, siendo este ultimo una tendencia que ha perdurado en el

sector desde los afios por la migracion existente de la parte sub rural del sector.
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FICHAS DE OBSERVACION

| FICHAS DE OBSERVACION N° 1
DATOS GENERALES
UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: PLAZA CANADA
HORA DE OBSERVACION: DEFINIDA
FECHA: 30/05/2018
DIA DESCRIPCION IMAGEN
En esta imagen podemos observar que la
plaza Canada se encuentra en total
desuso debido a que en estos dias no
LUNES . - :
8:00 am existe feria es por esto qL.er los habitantes
a su alrededor pueden utilizar la plaza en
diferentes actividades como lo es una
mecdnica improvisada.
DiA DESCRIPCION IMAGEN
En la imagen se puede observar
claramente la presencia de carpas
improvisadas para la comercializacidn de
MARTES |alimentos dejando claramente a la vista
8:00am [la insalubridad que existe en este
espacios de comercio, a pesar de esto
podemos ver que existe gran afluencia de [
persona a este lugar.
DIiA DESCRIPCION
Los dias martes podemos ver que los
vehiculos los cuales llegan y proveen
MARTES prodl.!ctos a esta plaza sc? encue.ntran
12:00 am estacionado en un lugar improvisado
generando un malestar por el uso del
espacio de estacionamiento de
compradores generando un caos.

Imagen N° 10: Ficha de observacion Plaza Canada.
Fuente: Elaboracién Propia
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FICHAS DE OBSERVACION N° 2
DATOS GENERALES
UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: PLAZA CANADA
HORA DE OBSERVACION: DEFINIDA
FECHA: 30/05/2018
DIA DESCRIPCION IMAGEN

A partir de las 17:00 podemos encontrar
gran cantidad de basura causada por la
compra y venta de productos generando

MARTES . .
17:00 Pm una mala imagen del lugar y dejando con
' una mala presencia para los vendedores y
compradores que llegan luego de esta
hora.
DIA DESCRIPCION IMAGEN
Al terminar la feria se pude apreciar una
limpieza parcial del lugar pero en la cual
MARTES | Pz P garp
se encuentra puestos de ventas los cuales
19:00 Pm . N -
se encuentran ubicados para la
comercializacion del dia siguiente.
DIA DESCRIPCION IMAGEN

MARTES
20:00 Pm

Junto a la via podemos encontrar el
terreno faltante de la plaza Canada la
cual se a convertido en un patio de
estacionamiento de vehiculos de todo
tamafio.

Imagen N° 11: Ficha de observacion Plaza Canada.
Fuente: Elaboracion Propia
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FICHAS DE OBSERVACION N°3
DATOS GENERALES
UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: PLAZA CANADA
HORA DE OBSERVACION: DEFINIDA
FECHA: 30/05/2018
DIA DESCRIPCION IMAGEN
i
En el parque civico del barrio San Felipe
LUNES se pued.e 9bservar la ?r?clusién del
comercio informal utilizando los
8:00 Pm ] . -
diferentes espacios publicos de este
lugar.
DIA DESCRIPCION
En esta imagen se puede ver claramente
la apropiacién de los espacios publicos
MARTES |[generando una infraestructura para de
12:00 Pm |esta manera utilizar servicios basicos del
lugar y eliminando aceras y reduciendo el
espacios del peatdn.
DIA DESCRIPCION
MARTES [Podemos ver a esta hora se termina la
22:00 Pm [jornada de ventas de alimentos

Imagen N° 12: Ficha de observacion parque San Felipe
Fuente: Elaboracién Propia
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FICHAS DE OBSERVACION

DATOS GENERALES

UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: PLAZA CANADA
HORA DE OBSERVACION: DEFINIDA
FECHA: 30/05/2018
DIA DESCRIPCION IMAGEN

El parque civico como espacio publico
LUNES podemos observar que se encuentra
8:00 Pm |deteriorado el cual se a convertido en

atractivo para los libadores.

DIA DESCRIPCION

IMAGEN

Un parque sin mantenimiento dejando de

"W 4

tradicién de parroquia eclesidstica.

MARTES . s .
ser un atractivo turistico y perdiendo su

13:00 Pm L
historia.

DIA DESCRIPCION IMAGEN

El emblema de la parroquia y del barrio

MARTES .
de encuentra abandonada y perdiendo su

17:00 Pm

Imagen N° 13: Ficha de observacion parque San Felipe
Fuente: Elaboracién Propia
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CONCLUSIONES FICHAS DE OBSERVACION

De acuerdo con las fichas de observacion se puede concluir que el sector de san
Felipe se encuentra en un punto muy importante de la ciudad de Latacunga siendo

un lugar obligatorio para la conexion entre cantones y con la nueva via E35.

Con las siguientes fichas de observacion se pudo determinar que el comercio
informal a invadido los parques y plazas del sector, dejando una mala imagen para
las personas que circulan a diario por el lugar, afectando negativamente la calidad
de vida de sus pobladores.

Al ser un punto activo el sector de san Felipe se ha convertido en un atractivo
econdmico para las poblaciones sub-rurales quienes han emprendido a realizar
actividades comerciales tanto en el parque central y sus alrededores como es la
plaza Canada de una manera desorganizada, esto ha provocado el deterioro del
barrio, generando inseguridad, insalubridad y un desorden en la plaza comercial

con lo cual afecta tanto a los comerciantes como a los pobladores.

La plaza Canadé destinada a la actividad comercial durante varios afios, ha ido
cambiando su jerarquia de ventas, dando paso al ingreso de ventas de productos
extrafios a este lugar, la comercializacion de articulos de dudosa procedencia,
creando una mala imagen e inseguridad en la plaza. En los dias de feria, la
saturacion de la plaza y la utilizacion de espacios peatonales por parte de
vendedores informales, obliga a que las personas caminen por las vias, generando
trafico producido una y malestar en los pobladores del lugar, causando descontrol
por parte de las autoridades. En los dias que no se realiza feria se ha convertido en
una pequefia plaza con poca afluencia ya que a su alrededor se realizan actividades

ajenas a este lugar.
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CAPITULO YV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

La investigacion de campo realizada en el Sector de San Felipe revelo que el
comercio informal si afecta en la funcionalidad de los espacios publicos del barrio,
pues genera insalubridad e inseguridad.

Al implantarse un modelo de comercio informal en el area de estudio las actividades
lidicas y de esparcimiento social se fueron desplazando cada vez més hasta ser casi
nulas y la Unica actividad que en la actualidad es evidente dentro del sector es el
comercio ambulante lo que puede concluir con una mala imagen del barrio,

prejuicios sociales, marginacion e inseguridad.

Se puede concluir que el fendmeno actual de comercio informal es causado por la falta
de empleo y la migracion del sector rural de la provincia hacia el sector de San Felipe,
en la plaza Canada la venta realizadas al exterior son compartidas por vendedores
informales y vendedores formales de la misma plaza, los cuales por falta de ventas
envian a sus hijos o ayudantes a comercializar sus productos en el exterior, reforzando
el comercio ambulante y socavando alin mas el ejercicio formal de esta actividad

econémica.

Las encuestas realizadas en campo y los datos estadisticos tomados del INEC 2010
confirman que la actividad econdmica del sector esta en la rama del comercio al por
mayor y menor e identifican problemas puntuales causados por el comercio
informal, entre los cuales se destaca: la insalubridad por la venta de comidas al aire
libre, la falta de control en el interior y exterior de las plazas y la inseguridad

causada por la venta de celulares y articulos usados de dudosa procedencia.
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RECOMENDACIONES

Entre las recomendaciones para acabar con los efectos del comercio informal

tenemos las siguientes:

La reactivacion y regeneracion urbana del barrio con la incorporacion de una
propuesta arquitectonica en la plaza Canada y puntos estratégicos del sector San
Felipe que propicien el esparcimiento social y promuevan la actividad comercial de

una manera ordenada y salubre

Dotar de una zona administrativa a la plaza Canada cuyo objetivo sea servir de
organismo de control en el lugar, para mejorar la calidad de vida del sector, reforzar la

seguridad y promover una mejoria en la cosmovision del barrio.

El comercio informal no se lo puede arrancar de raiz de la noche a la mafiana por
lo que se recomienda una mejor distribucion de los modelos actuales de plazas y
lugares de comercio en donde la infraestructura cerrada promueven la venta en los
exteriores de sus propias instalaciones, la propuesta arquitectonica esta orientada a
re direccionar la forma de entender el comercio dotandolo de espacios abiertos y
generando un modelo multifuncional que sirva para las actividades sociales,

culturales, comerciales y al mismo tiempo mejore la imagen del barrio.
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CAPITULO VI
LA PROPUESTA

TEMA: “Estudio de la problematica del comercio informal, sector san Felipe,

cantén Latacunga, patrocinando propuestas arquitectonicas para el lugar”.

DELIMITACION DEL AREA DE ESTUDIO

Ubicacion geografica dentro del territorio.

ECUADOR

coLormBiR

GALAPAGOS

OCEAND
PRCIFICO

COTOPAXI

Imagen N° 14: Mapa del Ecuador
Fuente: Elaboracion propia
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Localizado en Ecuador, zona geografica conocida como sierra, provincia de
Cotopaxi, su capital la ciudad de Latacunga limita al norte con Pichincha, al sur

con Tungurahua y Bolivar, por el occidente con Los Rios y al oriente con Napo.

LATACUNGA

ClubDRD DE LATRCUMGAH

@ rics
(Z ® s~rrRO sAN

FELIPE

Imagen N° 15: Mapa de Latacunga
Fuente: Elaboracién propia

Latacunga también conocida como San Vicente Martir de Latacunga, se encuentra
limitada: Al norte la provincia de Pichincha; Al sur el canton Salcedo; Al este, la

Provincia de Napo; y, Al oeste, los cantones Sigchos, Pujili y Saquisili.

En la Region Interandina del Ecuador, al sureste de la provincia de Cotopaxi, al sur
del volcan Cotopaxi, en la hoya del Patate, a 2750 metros sobre el nivel del mar. La
ciudad se ha extendido sobre su eje longitudinal. El rio Cutuchi y la Panamericana
atraviesan la ciudad y la dividen en 2 partes, siendo la parte oriental mas poblada y

extensa.
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BARRIO SAN FELIPE

Imagen N° 16: Ubicacion del barrio San Felipe
Elaboracion: Propia

Naturaleza del proyecto

El crecimiento del comercio informal en el sector de San Felipe de la ciudad de
Latacunga ha ido deteriorando el espacio publico y la calidad de vida de sus
pobladores, podemos observar como el parque central de este sector se encuentra
invadido por comerciantes informales los cuales por varias causas se han dedicado

a esta actividad.

Actualmente, en la plaza Canadéa del sector San Felipe se puede notar facilmente el
incremento de la actividad comercial los dias martes y sabados, dias en los cuales
la plaza se encuentra sobre utilizada por la actividad comercial tanto en el interior
como en el exterior el incremento constante de ventas informales es notorio, razon
por la cual se ha generado una mala imagen del sector ya que desde sus inicios no
ha existido una intervencidn adecuada que propicie el mejoramiento de la actividad

de intercambio comercial.

Por lo tanto, la propuesta arquitectonica busca reactivar y regenerar el barrio San
Felipe, generando el uso de los espacios publicos (Plaza Canada y Parque Central)

con un adecuado tratamiento urbano arquitectonico que redefina la actividad
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comercial y que permita cubrir las necesidades de los compradores, vendedores y

en donde sus pobladores tengan una mejor calidad de vida.

Responsable del proyecto

El presente proyecto se encuentra a cargo del estudio, andlisis y disefio de Gabriel
Alejandro Molina Gomez, estudiante de la Universidad Tecnoldgica Indoamerica,
que previo a obtener el titulo como arquitecto urbanista propone el siguiente
proyecto como tema de Tesis, el mismo que resulta factible ya que no se ha
realizado un proyecto de este tipo en la zona, los pobladores desean que se
implemente un disefio de esta naturaleza y es necesario para los habitantes del

sector, lograr cumplir los objetivos del proyecto.

OBJETIVOS

Objetivo General

e Desarrollar una propuesta arquitectonica de regeneracion de la plaza Canada

para crear un adecuado funcionamiento de la actividad comercial.

Objetivos Especificos

e Proponer una regeneracion urbana del parque central de San Felipe.

e Implementar una conexion peatonal entre la plaza Canada y el parque
central de San Felipe.

e Disefiar un ante proyecto arquitectonico que permita una regeneracion de la

plaza Canada.

DESARROLLO DE PROPUESTA
Aspectos Urbanos

Al realizar los diferentes analisis urbanos pudimos determinar varios puntos

importantes los cuales detallamos a continuacién:
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Analisis uso de suelo

El crecimiento urbano se ha convertido en uno los principales problemas para las
autoridades locales ya que de esta manera se genera una trasformacion urbana en
toda la ciudad, es por esto que se ha realizado un diagndstico sobre el barrio San
Felipe para poder determinar los diferentes puntos de expansion del barrio y el
predominio del uso de suelo.

Durante muchos afios atras este barrio se ha caracterizado por tener una importante
presencia de industrias informales dedicadas a la produccion de bloques para la
construccion las cuales han tenido una notoria baja por la densificacion del lugar a
causa del incremento de poblacion universitaria migrante hacia un hito importe del
sector como lo es la universidad técnica de Cotopaxi, de esta manera se ha ido
cambiado el uso de suelo por parte de los pobladores de terrenos industrial a

viviendas.

Con un posible incremento poblacional se puede determinar que los terrenos
dedicados a la agricultura y a la industria se eliminaran para dar paso a nuevas
viviendas y locales comerciales. De estos datos podemos concluir que en el sector
existird un cambio de uso de suelo dejando la industria por la vivienda y de esta

manera, al tener mas poblacion crecera la actividad comercial exponencialmente.

' POBLACION 2017 o
SAN FELIPE ' ) / K M 2
DENSIDAD

1.96 24

TASA DE INCREMENTO
POBLACIONAL.

' POBLACION 2020

SAN FELIPE

Imagen N° 17: Graficos poblacionales
Fuente: INEC censo 2010
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Anélisis de uso de suelo Sector San Felipe
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Imagen N° 18: Andlisis de uso de suelo
Fuente: Elaboracion Propia
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Anélisis de altura de edificaciones Sector San Felipe

Del anélisis de altura de edificaciones podemos concluir que el sector de estudio se
encuentra consolidado y a lo largo de sus ejes viales principales se implantan
viviendas determinas por poseer comercio en el primer piso y vivienda en la parte

superior, por lo que en su mayoria son edificaciones que constan de dos pisos.

En este plano podemos ver su homogeneidad en cuanto a sus alturas de edificacion,
esto nos permite verificar la densidad del contexto a intervenir y poder enfrentar de
mejor manera en cuanto a una posible implantacion arquitectdnica, en general nos
da a conocer que es lo mas y menos favorable de intervenir en cuanto a los aspectos

antes mencionados.

De lo cual podemos concluir que, casi en su totalidad las edificaciones son de baja
altura, apareciendo solo en puntos aislados edificaciones que superen estos rangos,
lo que determina en el sector una fachada continua propia de barrios residenciales,

por consiguiente, las edificaciones poseen un rango de altura de entre 3a 5 m.

RELACION DE ALTURAS

Imagen N° 20: Relacién alturas
Fuente: Elaboracién Propia

. : p incipal
via secundaria COMERCIO Y VIVIENDA via DTSCIDE!

IMDUSTRIA X >

d
<

Y

CORTE CALLE SIMON RODRIGUEZ Y 10 DE AGOSTO

Imagen N° 21: Corte transversal vial
Fuente: Elaboracion Propia

Analisis Altura de Edificaciones Sector San Felipe
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ALTURA DE EDIFICACIONES
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Imagen N° 22: Andlisis de altura de edificacion
Fuente: Elaboracion Propia

Analisis vialidad del Sector San Felipe
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Del andlisis vial del sector san Felipe podemos concluir que los ejes viales se han
ido fijando por un eje natural el cual cruza por la ciudad de Latacunga de esta
manera paralelamente generando los ejes viales principales de la ciudad y del sector

San Felipe.

SAM FELIPE

- EE MATURRAL
RIO PUMACUNCHI
— EE VIAL PRIMARIO
AV BERODAMERICANA
EJE VIAL
AV SIMOoN RODRIGUEZ

Imagen N° 23: Eje vial
Fuente: Elaboracion Propia

El sector San Felipe se encuentra conectado por un eje principal el cual es la via
E30 esta nos conduce al cantén Pujili siendo este el eje principal de llegada a la
zona sur del barrio a partir de aqui su conexion continua por la av. Simén Rodriguez
de esta manera nos conduce a la parte sur y también divide a este sector en dos

poniendo al este las zonas rurales y al oeste la zona urbana.

Este sector se encuentra conectado por 4 puentes los cuales ayudan a la conexion
de la ciudad dividida por un eje natural (rio Pumacunchi).

PUENTE MATERIAL ESTADO COIGO
PUENTE AV. CINCO DE JUNIO Asfalto DETERIORADO P1
PUENTE CALLE CUSUBAMBA Asfalto BUEN ESTADO P2
PUENTE CALLE PARAGUAY Asfalto MAL ESTADO P3
PUENTE DEL MERCADO MAYORISTA Asfalto BUEN ESTADO P4

Tabla N° 26: Andlisis de puentes
Elaborado: Gabriel Molina
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Anélisis vialidad del Sector San Felipe
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Imagen N° 24: Andlisis vial
Fuente: Elaboracion Propia
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Andlisis equipamiento urbano del Sector San Felipe

De acuerdo con el presente analisis se puede determinar que el equipamiento urbano
existente en el sector San Felipe es igual al de todos los sectores de la ciudad
Latacunga, el equipamiento mas importante del sector es la Universidad técnica de
Cotopaxi, el cual ha sido un factor importante para el crecimiento del sector.

San Felipe se ha convertido en un punto atractivo para la migracién, la cual puede
ser por actividades educativas o comerciales y de este modo de convierte en un

sector atractivo para actividades informales.

La clasificacion de equipamientos se ha elaborado de acuerdo con el POT Ambato

dividiendo en diferentes actividades.

RADIO AREA /HAB
EQUIPAMENTOS ESTABLECIMIENTOS TIPOLOGIA
Q INFLUENCIA (m) (m2)
Sede principales de .
Sede barrial Urb 0.40
_ entidades publicas e o
COMERCIO Y Mercado m:?yorlista _ Zona.l 1500 0.11
A ECIMIENTO Mercado minorista Plaza canada Sectorial
Bodega de almacenamiento Sectorial
Templo Iglesia Iglesia San Felipe Sectorial 2000
Pre-primaria Sectorial 400 0.20-1.60
Eduacion Primaria U.E. Ana Paéz Sectorial 800 1.60
EDUCACION Eduacion nivel medio U.E. Monsefior Leonidas. P Zonal 1600-2000 1.00-1.08
Universida Técnica de
Educacion superior iverst r.'m:a Urbano 1.00
Cotopaxi
Manufacturera BELLOWS
Pargue Urbano Parque central S5an Felipe Urbano 3000 1.60
RECREACION Y DEPORTE Centro deportivo Coliseo Liga Barrial Zonal 1000 1.00
Estadio Liga Barrial Eloy Alfaro Urbano 1.00
SEGURIDAD UPC U.P.C. San Felipe Sectorial
Estacion taxis paradas de bus Parada di;::;;clc}?opera fva Sectorial Sectorial Sectorial

Elaborado: Gabriel Molina
Tabla N° 27: equipamientos
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Andlisis equipamiento urbano del Sector San Felipe

RELACION
VIVIENDA IMDUSTRIA COrMmMeERCIO

67.87% 13.85% 18.28%
| I
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Imagen N° 25: Anélisis de equipamiento urbano
Fuente: Elaboracion Propia
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Andlisis &reas verdes del Sector San Felipe

En el barrio san Felipe podemos encontrar la ausencia de areas verdes naturales, es
notable la falta de disefio y mantenimiento de las areas exteriores de muchos lugares
publicos del barrio donde prevalece la utilizacion de vegetacion complementaria
(arbustos, masetas) a modo de maquillaje. Teniendo en cuenta areas de estar,
parques y zonas de descanso, podria decirse que estas en su conjunto no tienen una
distribucion regular dentro del sector, ni una relacion entre ellas, asi como no
responden a una estructura verde ni a un ordenamiento o planeamiento a futuro.

Las areas verdes de proteccion son reflejo del eje natural (rio Pumacunchi) pero se
encuentran habitadas obstaculizando la funcion principal de estas areas (proteccion,
recreacion e imagen urbana), este fenomeno se reproduce en todos los rios de la
ciudad de Latacunga. En el barrio San Felipe no existe una intervencion para la
recuperacion de areas verdes es por esto por lo que en un futuro la ausencia de

espacios verdes serd mas evidente.

CORTE A-A
Imagen N° 26: Corte esquematico

Fuente: Elaboracion Propia
Utilizacion del area de proteccion
?;; l ' area destinada para |
. ! - . profeccion sax

s 1
| &rea de proteccion!
utiizada ssx

Imagen N° 27: utilizacién del &rea de proteccién
Fuente: Elaboracion Propia
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Anélisis areas verdes del Sector San Felipe

SIMBOLOGIA

=== [JE NATURAL RIO PUMACUNCHI

1EEE ARBORIZACION
[ ] PARCELARIO
[ AREA VERDE NATURAL
I AREA VERDE ARTIFICIAL
La Organizacion Mundial de la Salud (OMS) sefiala que

en cada territorio se debe contar con al menos 9 m* por
habitante,

T

ESC: GRAFICA

_ e
0 50 100 200

Imagen N° 28: Andlisis areas verdes
Fuente: Elaboracion Propia
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Andlisis transporte publico del Sector San Felipe

La ubicacion estratégica de sector en estudio ha convertido este barrio en una parada
obligatoria para carga y descarga de pasajeros convirtiéndose en un punto
conflictivo vial. Tenemos diferentes circuitos de transporte publico sectorial,
cantonal e interprovincial los cuales a diario se movilizan por este punto central,
pues en el sector de san Felipe cruza la via E30 la cual nos conduce a los cantones
Pujili y conecta hacia la nueva via E35 es por esto que san Felipe se ha convertido

en una parada obligatoria para conducir a diferentes puntos de la ciudad.

Las cooperativas de buses se suman a la utilizacion de via E30 para de esta manera
Ilegar al punto central del sector y conducir por el eje principal y mas poblado como
lo es la av. Simon Rodriguez, por tal motivo se han generado paradas improvisadas

por parte de los pobladores a lo largo de todo su trayecto.

COOPERATIVAS QUE PRESTAN EL SERVICIO DE TRANSPORTE PUBLICO CANTONAL
COOPERATIVA RUTA QUE SIRVE BARRIOS SERVIDOS
La Calera, San Felipe,
Urbanizacion Los Arupos,
UTC, Maldonado Toledo, Las
Fuentes, La Estacion, El Salto,
Centro Historico, El Loreto,
Las Bethlenmitas

CITULASA LA CALERA - BETHELMITAS

La Calera, San Felipe,
Urbanizacion Los Arupos,
UTC, Maldonado Toledo, Las
Fuentes, La Estacidn, El Salto,
CITULASA Zumbalica — Sigsicalle Sur — Cruz Loma | Centro Historico,
Urbanizacién San Carlos,
Urbanizacién Rincén
Cotopaxi, Sigsicalle,
Sumbalica, La Calera.

Patutéan, Sumbalica, La
Calera, UTC, San Felipe,
Ciudadela Maldonado
SULTANA Patutan —La Calera Toledo, Las Fuentes, Centro
Historico, El Loreto,
Urbanizacién San Carlos, La
Laguna, Urbanizacion El Nilo.
Tilipulo, UTC, San Felipe,
Maldonado Toledo, Las

SULTANA Tilipulo — El Salto — Locoa — Dan Vicente |Fuentes, Centro histérico, La
Laguna, Locoa, San Vicente,

Los Alamos, Santan.
Tilipulo, UTC, San Felipe,
Maldonado Toledo, Las
SULTANA Tilipulo — El Salto — Locoa — Dan Vicente |Fuentes, Centro histérico, La
Laguna, Locoa, San Vicente,
Los Alamos, Santan.

Tabla N° 29: Circuitos de trasporte publico
Fuente: Elaboracion Propia
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Anélisis transporte publico del Sector San Felipe

SIMBOLOGIA

TRANSPORTE PUBLICO URBANO
¥ 8 8 TRANSPORTE PUBLICO INTER CANTONAL
111 TRANSPORTE PUBLICO INTERPROVINCIAL

PARCELARIO
VIAS Y MANZANAS
EJE NATURAL

PARADA DFE BUSES SENALIZADA
PARADA DE BUSES CON MOBILIARIO

TERMINAL AUTOBUSES

ESC: GRAFICA COOPERATIVAS QUE PRESTAN EL SERVICIO DE TRANSPORTE PUBLICO INTER CANTONAL /
i i PROVINCIAL
0 50 100 200 COOPERATIVA RUTA QUE SIRVE FRECUENCIA
LATACUNGA - PUJILI - QUILOTOA 4:00 AM CADA 2 HORAS
LATACUNGA - PUJILI - ZUMBAHUA HASTA LAS 13:00 PM
e LATACUNGA - PUJILI - LA MANA
LATACUNGA - PUJILI - QUEVEDO
_— LATACUNGA - PUJILI - QUILOTOA 6:00 AM CADA 1 HORA
LATACUNGA - PUJILI - ZUMBAHUA HASTA LAS 14:00 PM

Imagen N° 29: Andlisis transporte publico
Fuente: Elaboracion Propia
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Anélisis zonas de riesgo por lahares del Sector San Felipe

Con el presente anélisis podemos entender lugares y peligros asociados a diferentes
acciones naturales la prevencion de los riesgos consiste en una serie de actividades
disefiadas para reducir las pérdidas de vidas humanas y la destruccion de
propiedades e infraestructuras.

El andlisis y la cuantificacion de posibles riesgos naturales se realizan en base
acontecimientos pasados tratando de identificar puntos de posible afectacion nunca
se podra tener una cuantificacién exacta ya que estas actividades naturales se las

puede predecir.

La posible zona de riesgo por lahares volcanicos podemos encontrar a la ciudad de
Latacunga con una mancha que ocupa casi en su totalidad la zona urbana y sus
diferentes equipamientos urbanos publicos y privados entre estos el hospital

general, mercado mayorista, la universidad técnica de Cotopaxi entre otros.

Nuestro sector de estudio al encontrase en el limite de una zona de posibles lahares
se tomard en cuenta diferentes tipos de medidas para prevenir una posible
aglomeracion en el lugar y una rapida evacuacion de la misma ya que una erupcion
no se da repentinamente siempre se tiene un proceso previo en el que se activara

acciones de evacuacion.

ClubDAaD DE LATACUNGA

ZONA DE LAHARES
SAN FELIPE

Imagen N°30: Anélisis lahares por erupcion volcéanica
Fuente: Elaboracion Propia
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Anélisis zonas de riesgo por lahares del Sector San Felipe

SIMBOLOGIA

M MALL LA MALTERIA

HOSPITAL GENERAL PROVINCIAL

DE LATACUNGA

H

B UNIVERSIDA TECNICA DE COTOPAXI

E UE. ANAPAEZ

E UEL.JUAN ABEL ECIIEVERRIA

‘& MERCADO MAYORISTA

—‘t. AEROPUERTO COTOPAXI

[] PARCELARIO

1 VIAS Y MANZANAS
— EJENATURAL

ZONA DE LAHARES

Imagen N° 31: entorno Natural
Elaborado: Gabriel Molina
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Diagnostico de alternativas de disefio

Este diagndstico tiene por finalidad identificar diferentes tipos de estrategias para

la intervencion del sector san Felipe con una propuesta arquitectonica.
Tipo de alternativas de disefio

Para la determinacion de la alternativa se ha identificado cuatro puntos importantes

de la arquitectura los cuales son:

e Regenerar

e Rehabilitar
e Renovar
e Reubicar

Regeneracion

La regeneracion urbana debe ser un conjunto de acciones que deben orientarse a
dar solucion a todos los problemas que causan el deterioro urbano, asi como las

causas Yy factores que lo originan.

Es por esto que al presente proyecto se lo puede asociar en la alternativa de
regeneracion ya que tiene como objeto conservar actividades que han identificado
a este sector e incorporar nuevos equipamientos que solucionen el actual problema

de deterioro y desorganizacion.

Una de las razones logicas para mantener este lugar se da por la cultura impuesta
por varios afios, ya que la sociedad ha generado un sentimiento de costumbre, apego

y factibilidad al comprar en una plaza que se encuentra cerca a sus domicilios.
Rehabilitar

Se define como habilitar de nuevo o restituir a alguien o algo a su antiguo estado,
de acuerdo con lo analizado se puede entender como rehabilitacion urbana es la
restitucion del entorno urbano a su estado anterior. Esta definicion puede resultar
simplista y evidentemente los procesos de rehabilitacion de entornos urbanos, como

se vera mas adelante, no necesariamente implican un retorno a estados anteriores.
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De acuerdo con lo analizado anteriormente se puede comprender que la plaza
Canada se encuentra en un constante deterioro el cual afecta a todo el sector de san
Felipe, es por esto que la presente alternativa no ayudara a resolver las necesidades

que se pudieron evidenciar mediante la investigacion.
Renovar

Se conoce como renovacion urbana al proceso que busca modificar la
infraestructura y las construcciones de una ciudad. Este tipo de emprendimiento se
lleva a cabo cuando la ciudad en cuestion se vuelve antigua y ya no puede hacer

frente a las demandas actuales de la poblacion.

Estableciendo las diferencias entre los conceptos se puede comprender que este
lugar no dispone de ninguna infraestructura, en la cual no se podria intervenir para

mejorar o satisfacer necesidades de los moradores, compradores y vendedores.
Reubicar

Se puede definir a la reubicacion como el proceso y el resultado de ubicar a un

grupo de personas u objetos en un lugar diferente al que poseen actualmente.

De acuerdo con este concepto la plaza de Canada se encuentra en un lugar
estratégico para sus habitantes, desde hace muchos afios este lugar se ha convertido
en una plaza de comercio, es por esto que una reubicacion no seria una opcién ya
que el lugar cuenta con una gran historia y desarrollo comercial, caracteristicas que

no podrian ser trasportadas a ningan lugar.

Uno de los problemas de una reubicacion es la centralidad urbana la cual se define
como un punto lejano a la zona poblada de la ciudad de esta manera generando
nueva vialidad y servicios basicos para este lugar y generando que nuevos poblados
se inserten en este lugar causando los mismos problemas que podemos encontrar en
los centros de las ciudades caos vehicular y falta de circulacion para el peaton este

proceso suele replicarse en las zonas rurales de la ciudad.
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FICHAS DE OBSERVACION
Funcionamiento de los mercados de Latacunga.

| FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N°1
DATOS GENERALES
UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: MERCADO CERRADO EL SALTO
HORA DE OBSERVACION: 12:00 a. m.
FECHA: 30/5/2018
IMAGEN: PUESTO DE CARNICOS CONCEPTO

C Secite
oE vEnTES

DESCRIPCION

Al ingresar al mercado los comerciantes nos supieron informar que los olores es este
lugar a causa de deferentes tipos de alimentos que se comercializan es fuerte ya que
como se puede observar no contamos con ningun tipo de ventilacién natural
dificultando la evacuacién de olores.

Al tener una gran altura entre piso y losa podemos determinar que si existiera
extractor de olores no funcionaria de la mejor manera ya que al colocarlos en los
techos el aire se expandira antes de su captacion.

ANTES

Antiguamente esta plaza contaba con
espacios abiertos en el cual el olor de los ||
productos no se concentraba en ningin
lugar de la plaza.
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FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N° 2

DATOS GENERALES
UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: MERCADO CERRADO EL SALTO
HORA DE OBSERVACION: 12:00 a. m.
FECHA: 30/5/2018
CONCEPTO
IMAGEN: VENTA DE PRODUCTOS COMESTIBLES
0
m
& &

DESCRIPCION

Los cubiculos de ventas de productos comestibles tienen una dimensién de 3.30m
por 3.30m en los cuales podemos observar que se encuentran dos comerciantes, este
espacio cuenta con paredes de 0.15 cm con dimensiones de 1.20m de alto, dentro de
este espacio supieron exponer las comerciantes que no pueden lavar sus ollas las
cuales no entran en el fregadero del cubiculo, tampoco cuentan con lugar para
colocar vajilla y para guardar productos.

ANTES

Se puede observar que antiguamente se
destinaba una drea de venta sefialada en
el piso en cual colocaban directamente
sus productos en el piso.
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FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N° 3

DATOS GENERALES
UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: MERCADO CERRADO EL SALTO
HORA DE OBSERVACION: 12:00 a. m.
FECHA: 30/5/2018
IMAGEN: CUBICULOS DE VENTAS CONCEPTO
| | |
| | =) > @ )
N - H@ _
G [ | FI d -
) R
- E O P11y ] I
E BASE DE MADERA (0] GD[ (< >) | @l [« =) | c!:]c!)]
g aso m
DESCRIPCION

Al ingresar podemos observar los cubiculos de ventas alineados teniendo de frente
dos puestos de los cuales se van distribuyendo hacia la parte posterior, esta es una
de las causas de que los comerciantes de las partes posteriores salgan hasta el
vestibulo de ingreso a ofertar sus productos, con esta forma de distribucion de
puestos solo beneficia a los vendedores de adelante.

ANTES

el piso en cual colocaban directamente
sus productos en el piso.

Se puede observar que antiguamente se
destinaba una area de venta sefalada en
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FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N° 4

DATOS GENERALES
UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: MERCADO CERRADO EL SALTO
HORA DE OBSERVACION: 12:00a. m.
FECHA: 30/5/2018

IMAGEN: CUBICULOS DE VENTAS CONCEPTO

PRODUCTOS AGRICOLAS

&>

230 m

REPISA PARA PRODUCTOS

330 M

DESCRIPCION

Al observar los cubiculos de ventas de productos agricolas podemos determinar que
tiene la misma funcidn que en el patio de comidas dos puestos al frente y los demas
se alinean desde ahi hacia el fondo, de esta manera dejando un comercio
inequitativo, cuenta con un drea 7.60m2 en los cuales podemos encontrar estanteria
para exhibicidn de productos y en la parte interior una bodega
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FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N°5

DATOS GENERALES

UBICACION: LATACUNGA

DESCRIPCION: MERCADO CERRADO EL SALTO

HORA DE OBSERVACION: 12:00 a. m.

FECHA: 30/5/2018
CONCEPTO

IMAGEN: ESTATERIAS DE PRODUCTOS

1.20 m

DESCRIPCION

Al observar ese puesto pudimos analizar la distribucidn de los productos los cuales se
almacena en la parte inferior de las estanteria y posterior mente se los saca para ser
exhibidos, claramente pudimos determinar que las paredes de los cubiculos sirven
para limitar el puesto de comercio y a la vez como estanteria improvisada.
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FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N° 6

DATOS GENERALES

UBICACION: LATACUNGA

DESCRIPCION: MERCADO CERRADO EL SALTO

HORA DE OBSERVACION: 12:00 a. m.

FECHA: 30/5/2018

IMAGEN: INGRESO MERCADO CERRADO CONCEPTO
R -
S 2

M’.gﬁo

DESCRIPCION

Al ingresar al mercado cerrado el salto se pudo determinar que el ingreso principal al
mercado se encuentra abarrotado por ventas informales, se pudo indagar llegando a
la conclusidon que los comerciantes del interior del mercado envian Asus ayudantes a
vender ya que en al interior del mercado no ingresar usuarios.
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FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N°7

DATOS GENERALES

UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: MERCADO CERRADO EL SALTO
HORA DE OBSERVACION: 12:00 a. m.
FECHA: 30/5/2018
IMAGEN: INGRESOS ALTERNOS DEL CONCEPTO
MERCADO CERRADO INGRESO INGRESO
f 1 1 ! |
o - -
S I 7 I 2
3 -

INGRESO

Fl

I

INGRESO INGRESO

DESCRIPCION

Queriendo generar una posible solucién para que la poblacién acuda a este mercado
se generaron mas ingresos de esta manera llamando mas al comercio informa ya que
al tener mal puertas los vendedores se aglomeran en la parte externa de este
mercado.

La verdadera causa del no ingreso de usuarios a este mercado es por la mala idea que
los pobladores tienen que al comprar afuera sus productos estos van a ser
econdmicos ya que los comerciantes no recargan aranceles de arriendo a los
productos, pero los comerciantes del interior del mercado nos supieron informar que
son los mismos productos y al mismo precio.
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FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N° 8

DATOS GENERALES
UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: PLAZA CANADA
HORA DE OBSERVACION: 2:00 p. m.
FECHA: 30/5/2018
IMAGEN: PUESTOS DESTINADOS AL CONCEPTO
COMERCIO
200 M
PUESTO DE PUESTO DE
VENTA DRCLL A VENTA

200 m

240 M

DESCRIPCION

Al ingresar a la plaza Canada pudimos obtener medidas de los puestos destinados al
comercio los cuales tienen un drea de 4 m2, formando macro puesto con columnas de
2 y filas de 5 de esta manera distribuyéndole sobre toda la plaza generando espacios
para circular. Se pudo observar que esta plaza no cuenta con instalaciones
hidrosanitarias.
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FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N°9

DATOS GENERALES

UBICACION: LATACUNGA

DESCRIPCION: PLAZA CANADA

HORA DE OBSERVACION: 2:00 p. m.

FECHA: 30/5/2018
CONCEPTO

IMAGEN: PUESTOS DE VENTAS

/\

200 M

.00 m

DESCRIPCION

Los comerciantes de esta plaza se ubican en su puesto con mesas y carpas las cuales
les protegen de las condiciones climaticas utilizan como bodega el piso de la plaza,
dependiendo la diferente actividad que se va a realizar se utilizan la agrupacién de
puestos.
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FICHAS DE ANALISIS DE FUNCIONAMIENTO DE MERCADOS N° 10

DATOS GENERALES
UBICACION: LATACUNGA
DESCRIPCION: 2:00 p. m.
HORA DE OBSERVACION: 12:00a. m.
FECHA: 30/5/2018
IMAGEN: PUESTOS DE COMERCIO DE CONCEPTO
PAPAS

150 M

DESCRIPCION

Los puestos de la plaza Canadd se han utilizado de acuerda a la necesidad como se
puede observar segun su diferente necesidad se ubica carpas para proteger sus
productos o mesas para evitar que los productos tengan contacto con el suelo en
esta ocasién la comercializacién de papas se les mantiene en el suelo sin ningun tipo
de infraestructura temporal.
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CONCLUSIONES DE LAS FICHAS DE OBSERVACION

De acuerdo con el analisis de mercados realizado se puede concluir que al construir
un &rea e infraestructura dedicada a la actividad comercial nunca se ha tomado en
cuenta las percepciones de las personas que habitan estos espacios, es por esto por
lo que la presente investigacion se ha basado en identificar problemas y fortalezas
que tienen las plazas y mercados.

El mal funcionamiento de los espacios de comercio ha influido en la existencia del
comercio informal ya que la falta de ventas en los mercados ha obligado a los
vendedores a buscar espacios de aglomeracion para exhibir sus productos y
poderlos vender.

Con la investigacion y la visualizacion a los comerciantes de diferentes lugares se
ha logrado identificar puntos necesarios para la elaboracion de este proyecto, ya
que muchos vendedores optan por regresar a lo tradicional (su carpa de ventas) a
entrar en un mercado que no cumple las caracteristicas que antes tenian y que pese

a la insalubridad e inseguridad ese lugar era mejor.
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DESARROLLO DE LA PROPUESTA

PROBLEMAS

PROBLEMAS FISICOS:

- Utilizacidn de espacios publicos no destinados para la actividad
comercial.

- Actividades ludicas vy sociales desplazadas.

- Puntos conflictivos por aglomeracion.

ANO 2002
CULTURA 100% COMERCIO
FARGUJE SAN FELIPE PLAZA CANADA

APARECIMIENTO

MICROPLAZAS *—5 +J1PARQUE
CAMBIO DE ACTIVIDAD

.‘-Il...

. Yy
0‘ ‘0
L] *
PRODUCTOS : . . '

@ PRODUCTOS AGRICOLAS & — 3% ESPACIO PUBLI
ABARROTES Y VIVERES . : Pi Rc;:U(E)S ;JN FE
@ ALIMENTOS ',. . .
@ ARTICULOS VARIOS * . .
Q‘....-‘-.Q
ANO 2018

1002 COMERCIO 20% COMERCIO
0)-4 CULTURA 80% ACTIVIDADES AGENAS

PARQUE SAN FELIPE PLAZA CANADA

PERDIDA DE CONEXION ENTRE ESPACIOS PUBLICOS
CONEXION CONFLICTIVA O NULA

PARQUE SAN FELIPE PLAZA CANADA

99



ESTRATEGIAS

Recuperaciéon y creacion de espacios destinados a la actividad cultural,
llevando la actividad comercial a su lugar ya destinado.

Organizacién vial en puntos de conflictos de esta manera eliminando la
aglomeracién vehicular y peatonal.

Movilidad adecuada entre espacios publicos, respetando actividad
comercial privada.

CONECTIVIDA FLUIDA

M
.
-
)
* +

L LT
- *
ramun®

PLAZA CANADA PARQUE SAN FELIPE

PLAZA CANADA '7)  PARQUE SAN FELIPE

w!

JPTLEL TS
+* *e

DESINTEGRAR EL COMERCIO INFORMAL %
llevar a su lugar destinado ., o

» *
"ragun®

PARQUE SAN FELIPE

> 100% COMERCIO

PLAZA CANADA

PLAZA CANADA

ANO 2019

PARQUE SAN FELIPE
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AREAS VERDES AREAS VERDES _
CONSERVAR LO EXISTENTE ESPACIOS PARA EL PEATON
GENERAR AREAS DE ACTIVACION SOCIAL RESPETAR COMERCIO PRIVADO

PARQUE SAN FELIPE .
CONEXION

FLAZAS DE COMIDAS
GENERAR UNA PLAZA FLEXIBLE
CONECTAR LAS PLAZAS

PLAZA CANADA
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OPCIONES DE DISENO

Al tener dos espacios pudimos
encontrar la preferencia por los
usuarios a la plaza, por otfra
parte el mercado cerrado se
encuentra en su interior vacio y
en explanada la ubicacion de

comercio informal.

LA MEJOR SOLUCION
COMPROBADA

SIN CUBICULOS ILIMITANTES

LOS COMERCIANTES FABRICAN SU

MOBILIARIO SEGUN SUS
NECESIDADES

PLAZA CANADA

SUSTENTABLE NS N\

SEMANA

MICROPLAZAS
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IMAGENES VIRTUALES

Vista parque San Felipe

San Felipe

Vista aérea parque
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Vista plaza de comercio Canada

-

Vista plaza de comidas Canada
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ANEXOS

ANEXO 1:

FUNDAMENTACION LEGAL

NORMA ECUATORIANA DE LA ARQUITECTURA Y EL URBANISMO
DEL ECUADOR. SECCION CUARTA: EDIFICIOS DE COMERCIOS

Art.226 LOCALES DE COMERCIO DE PRODUCTOS
ALIMENTICIOS

Los locales que se construyan o habiliten para comercio de productos alimenticios,
a mas de cumplir con las normas de la presente seccion y otras pertinentes de la

Normativa, se sujetaran a los siguientes requisitos:
Seran independientes de todo local destinado a la habitacion.

a) Los muros y pavimentos seran lisos, impermeables y lavables.

b) Los vanos de ventilacion de locales donde se almacenen productos
alimenticios estaran dotados de mallas o rejillas de metal que aislen tales
productos de insectos, roedores y otros elementos nocivos.

c) Tendran provision de agua potable y al menos un fregadero.

d) Dispondra de un vestidor y bateria sanitaria para hombres y otra para
mujeres de uso exclusivo de los empleados, compuesta por un inodoro, un

lavabo y una ducha.
Cada local dispondra de un medio bafio para el publico.

NORMA TECNICA ECUATORIANA NTE INEN 2687:2013 - MERCADOS
SALUDABLES

4. REQUISITOS

4.1 Requisitos relativos a la infraestructura
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4.1.1 Localizacidn, disefio y construccion

4.1.1.1 El mercado debe estar alejado de fuentes de contaminacion que representen
riesgo para la inocuidad de los alimentos, en particular de zonas propensas a

inundaciones y zonas industriales,

4.1.1.2 El mercado debe contar con infraestructura fisica, que impida el ingreso de
animales y facilite el control de plagas, asi como otros elementos del ambiente
exterior como polvo y materias extrafias, con la finalidad de mantener las

condiciones sanitarias.

4.1.1.3 La construccién debe ser sélida y disponer de espacio suficiente para la
instalacion, operacién y mantenimiento de los equipos y puestos de
comercializacion, asi como para el movimiento del personal, usuarios y el traslado

de materiales y alimentos,
4.1.1.4 El mercado debe brindar facilidades para la higiene personal.

4.1.1.5 El disefio y la distribucion del mercado debe permitir un mantenimiento,
limpieza y desinfeccion de la infraestructura que minimice el riesgo de

contaminaciones.

4.1.1.6 El disefio y construccion de la edificacion debe facilitar el control de plagas

y evitar el refugio de las mismas.

4.1.1.7 El mercado debe contar con una guarderia para el cuidado de los hijos de

los trabajadores/as de los mercados.

4.1.1.8 El mercado debe contar con un sistema de drenaje para las aguas lluvias y

las aguas residuales.
4.1.2 Area y estructuras internas

4.1.2.1 El mercado debe ser distribuido y sefializado de manera que facilite el flujo
de trabajo siguiendo de preferencia el principio de flujo hacia delante. La

sefializacion debe realizarse de acuerdo a la NTE INEN 439.
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4.1.2.2 Las areas internas del mercado deben estar divididas en zonas o giros segln

el nivel de higiene dependiendo de los riesgos de contaminacion y de los alimentos.

4.1.2.3 Los pisos, paredes y techos deben ser construidos de materiales

impermeables, no porosos que permitan la limpieza y mantenimiento.

4.1.2.4 Las paredes de los puestos de comercializacion deben tener una superficie
lisa de baldosa o pintura lavable hasta una altura minima de 2 m.

4.1.2.5 En las areas donde se manipulan y preparan los alimentos, las uniones entre
las paredes y los pisos, deben ser concavas (redondeadas) para facilitar su limpieza
y desinfeccion.

4.1.2.6 Las superficies y materiales, particularmente aquellos que estan en contacto
con los alimentos, deben ser de materiales que no contengan sustancias toxicas y
deben estar disefiados para el uso previsto, faciles de mantener, limpiar y

desinfectar.

4.1.2.7 Los pisos deben ser de material antideslizante y liso, resistente a los golpes,

libres de roturas y grietas.

4.1.2.8 Los pisos deben tener una pendiente minima de 2 % que permita el drenaje

de efluentes liquidos provenientes de la limpieza.

4.1.2.9 Los drenajes del piso deben tener la proteccion adecuada, ser conducidos
por cafierias y estar diseflados de forma tal que se permita su limpieza y
mantenimiento. Donde sea requerido deben tener instalados el sello hidraulico,

trampas de grasa y solidos, con facil acceso para la limpieza.

4.1.2.10 Los techos, falsos techos e instalaciones suspendidas deben estar
construidos de manera que eviten la acumulacion de suciedad, condensacion,
formacién de mohos, desprendimiento de particulas y ademas faciliten su limpieza

y mantenimiento.

4.1.2.11 Las ventanas y aberturas deben ser construidas de manera que eviten la
acumulacion de polvo o suciedad y en caso de comunicacion con el exterior estar

provistas de malla contra insectos.
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4.1.2.12 Las puertas deben tener una superficie lisa y no absorbente de facil

limpieza y cuando sea necesario desinfeccion.

4.1.2.13 Debe repararse inmediatamente toda superficie estropeada o irregular, asi
como cualquier rotura o desperfecto, tales como grietas, golpes u otra irregularidad,
que facilitan la acumulacion de restos de alimentos y suciedades.

4.1.2.14 Los pasillos no deben ser utilizados como &reas de almacenamiento.
4.1.3 lluminacién y ventilacion

4.1.3.1 La iluminacion puede ser natural y/o artificial, debe ser adecuada para
permitir la realizacién de las tareas para que no comprometa la higiene de los

alimentos y no alterar la vision de los colores de los alimentos que se venden.

4.1.3.2 El sistema eléctrico debe estar en buen estado y contar con un generador
alterno de energia eléctrica de encendido automatico de acuerdo a los

requerimientos energeéticos del mercado.

4.1.3.3 La ventilacion puede ser natural o artificial, directa o indirecta para reducir

al minimo la contaminacién de los alimentos transmitida por el aire.
4.1.4 Instalaciones sanitarias

4.1.4.1 El mercado debe contar con instalaciones sanitarias como servicios
higiénicos, duchas y vestidores dotados de facilidades higiénicas, en cantidad
suficiente e independiente para hombres y mujeres de acuerdo a lo detallado en el
Anexo Ay con accesibilidad para personas con discapacidad segun la NTE INEN
2293.

4.1.4.2 Las instalaciones sanitarias deben mantenerse permanentemente limpias,
ventiladas y con una provision suficiente de agua e insumos de higiene personal
(papel higiénico, jabon liquido, gel desinfectante, toallas desechables o secadores

eléctricos).
4.2 Requisitos relativos a los servicios

4.2.1 Suministro de agua
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4.2.1.1 El mercado debe disponer de un sistema de abastecimiento continuo de agua
potable, en caso de no contar con el abastecimiento continuo se debe disponer de
instalaciones para el almacenamiento, distribucion y asegurar la calidad del agua.

4.2.1.2 El agua potable debe cumplir con lo establecido en la NTE INEN 1108, se
debe realizar analisis de la calidad microbiol6gica y composicion fisico-quimica
del agua al menos dos veces al afio en laboratorios acreditados para verificar su

cumplimiento.

4.2.1.3 En caso de existir un sistema de abastecimiento de agua no potable debe ser
independiente y estar identificado, el agua no potable se podra utilizar para el
sistema contra incendios, generacion de vapor, refrigeracion y otras aplicaciones

similares que no contaminen los alimentos.
4.2.2 Desechos liquidos y drenaje

4.2.2.1 El mercado debe tener un sistema de eliminacion de desechos liquidos, que
cuente con dispositivos de separacion de grasa instalados individual o
colectivamente, previo a la descarga de efluentes, de acuerdo a la normativa

vigente.

4.2.2.2 Los drenajes y sistemas de disposicion de efluentes deben ser disefiados y
construidos para evitar la contaminacion de los alimentos, del agua potable o de las

fuentes de agua potable almacenadas en el mercado.
4.2.3 Desechos solidos

4.2.3.1 El mercado debe contar con un sistema de recoleccion diferenciada interna
de desechos (organicos e inorganicos), almacenamiento provisional en un area
especifica cubierta, con piso impermeable, con ventilacidn y sefializacion, accesible

para su recoleccidn y su posterior disposicion final.

4.2.3.2 Los desechos sdlidos se deben retirar frecuentemente de los recipientes
destinados para este fin ubicados en los puestos y demas areas del mercado. Los
desechos deben disponerse de manera que se elimine la generacion de malos olores

para que no sean fuente de contaminacion o refugio de plagas.
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4.2.3.3 Los recipientes para desechos solidos en los puestos deben estar en buen
estado higiénico cubiertos con una tapa, y con una funda plastica en su interior que

facilite el retiro de los residuos.
4.3 Requisitos relativos a los equipos y utensilios

4.3.1 Los equipos y utensilios para manipulacion de los alimentos deben estar en
buen estado, ser de materiales que no contengan sustancias toxicas, ni emanen
olores, sabores, ni que reaccionen con los ingredientes o materiales con los que

entren en contacto.
4.3.2 No se debe utilizar materiales que no puedan limpiarse y desinfectarse.

4.3.3 Las tablas de cortar deben ser de madera, plastico u otro material, facil de
limpiar y desinfectar.

Las tablas de cortar deben ser reemplazadas cuando se evidencie su deterioro.

4.3.4 Las tablas de cortar de madera deben ser duras y no astillables, se recomienda

el uso del pino, caoba, teca, roble, aliso, nogal.

4.3.5 Las caracteristicas de los equipos deben ofrecer facilidades de limpieza,
desinfeccion e inspeccion y deben contar con dispositivos que impidan la
contaminacién del alimento por lubricantes, refrigerantes, sellantes u otras

sustancias que se requieran para su funcionamiento.

4.3.6 Los equipos deben lavarse y desinfectarse al final de la jornada, desmontando

las partes removibles y utilizando agua potable en cantidad necesaria.

4.3.7 Los utensilios deben lavarse con detergente y agua potable, no se permite el
uso de baldes o recipientes con agua reutilizada sin renovar. Una vez limpios deben

desinfectarse y almacenarse limpios, secos y protegidos.

4.4 Requisitos relativos a la adquisicidn, comercializacidn, transporte, recepcion y

almacenamiento de alimentos

4.4.1 Adquisicién y comercializacion
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4.4.1.1 La adquisicion y comercializacion de alimentos deben efectuarse en areas
limpias y protegidas, deben conservarse segln el giro del producto sobre estantes,
cajones, canastas, entre otros, que impidan su contaminacion. No deben adquirirse

nunca insumos e ingredientes colocados directamente sobre el suelo.

4.4.1.2 Las carnes que se adquieran deben contar con el sello del centro de
faenamiento como garantia de haber realizado la inspeccién post-mortem Las
carnes y productos carnicos de procedencia clandestina deben ser rechazados.

4.4.1.3 Deben adquirirse y comercializarse alimentos cuyas propiedades

organolépticas (olor, sabor, color y textura) correspondan a alimentos frescos.

4.4.1.4 Deben adquirirse y comercializarse alimentos procesados que presenten una
garantia o marca de fabricacion con registro sanitario y excluirse los de origen

informal, sin etiquetado, ni rotulado.

4.4.1.5 Los alimentos procesados no deben superar su fecha de vencimiento y
cumplir con los requisitos de etiquetado estipulados en la NTE INEN 1334-1, 1334-
2y 1334-3

4.4.2 Transporte, recepcion y almacenamiento

4.4.2.1 Los vehiculos que transportan alimentos para proveer al mercado deben ser
exclusivos para este fin, estar limpios, libres de contaminantes (sustancias o
productos indeseables), contar con condiciones de refrigeracion segun el tipo de
alimento, contar con espacio suficiente para asegurar la calidad e inocuidad de los
alimentos. Los mismos no deben estar en contacto con el piso del vehiculo, al ser

transportados.

4.4.2.2 El area del vehiculo que transporta alimentos debe ser de material de facil
limpieza, que proteja al alimento de contaminaciones, alteraciones y efectos del

cambio de temperaturas

4.4.2.3 Los vehiculos transportadores para proveer al mercado de carne de animales
de abasto, deben contar con una guia de movilizacion del centro de faenamiento de

origen
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4.4.2.4 La recepcion de alimentos deben efectuarse en areas limpias y protegidas;
las carnes, los despojos comestibles y el pescado se colocaran en bandejas, y los

productos a granel en envases limpios.

4.4.2.5 Los productos y alimentos procesados deben almacenarse en condiciones
que impidan el deterioro, eviten la contaminacion y reduzcan al minimo su dafio o

alteracion.

4.4.2.6 Los alimentos perecederos y altamente perecederos deben conservarse
refrigerados, de acuerdo a las temperaturas recomendadas para cada alimento, como
es el caso de carnicos, lacteos y derivados, productos pesqueros y acuicolas, ver

anexo B.

4.4.2.7 Los productos y alimentos procesados deben ser almacenados sobre tarimas
0 estanterias ubicadas a por o menos 20 cm del piso y la pared, para permitir la
circulacion de aire y evitar que la humedad los deteriore y facilitar la limpieza. Los

distintos tipos de alimentos deben ser almacenados por clase, especie u origen.

4.4.2.8 Los alimentos de origen animal y vegetal deben almacenarse por separado

para evitar la contaminacion cruzada.

4429 Los alimentos crudos y cocidos deben almacenarse en recipientes

individuales y por separado para evitar la contaminacion cruzada, ver anexo B.
4.5 Requisitos relativos al puesto de comercializacion

4.5.1 El puesto de comercializacion y sus alrededores deben mantenerse limpios y

ordenados.

4.5.2 El puesto de comercializacidn del mercado debe ser utilizado solamente para
el uso y en el giro autorizado y bajo ningun motivo podra ser empleado como

dormitorio o vivienda.

4.5.3 Los puestos de comercializacion deben agruparse por zonas o giros de acuerdo
a la naturaleza de los productos que expenden, con secciones especificas para la
comercializacion de carne, aves, pescado, mariscos, frutas, hortalizas, cereales,

productos lacteos, embutidos y otros.
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45.4 Las mesas y los mostradores dentro de los mercados deben conservar

uniformidad en su alineacion, evitando dificultar el transito.

455 Las estanterias deben ser de material anticorrosivo o plastico que no
contamine los alimentos, en cantidad suficiente y con una estructura que facilite la

limpieza y desinfeccion.

4.5.6 Los alimentos no perecederos deben ser exhibidos y protegidos en vitrinas,
los alimentos altamente perecederos (lacteos, carnicos, pescados, mariscos y
derivados) deben ser exhibidos en vitrinas frigorificas y colocados en recipientes

individuales.

4.5.7 Los puestos de comercializacion y manipulacion de alimentos altamente
perecederos y perecederos deben disponer de agua potable, de instalaciones para la
evacuacion de las aguas residuales, asi como de recipientes diferenciados para los

desechos solidos.

4.5.8 Para mantener los productos del puesto de comercializacion de alimentos,

libres de contaminacion, se deben:

= Separar los alimentos de otros productos.

= Eliminar y separar todo alimento en mal estado

= Proteger los alimentos y los ingredientes de la contaminacion de plagas o de
contaminantes quimicos, fisicos o microbiologicos, durante la manipulacion

y el almacenamiento.
4.5.9 Higiene del puesto de comercializacion
4.5.9.1 Los pasos que se deben seguir para la limpieza deben ser:

a) Eliminar los desechos de las superficies

b) Aplicar una solucion detergente para desprender la capa de suciedad y de
microorganismos y mantenerla por un periodo de 5 min.

c) Enjuagar con agua, para eliminar la suciedad suspendida y los residuos de

detergente.
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d) Aplicar otros métodos apropiados para quitar y recoger desechos o

desinfectar, en caso necesario.

4.5.9.2 Los implementos de limpieza deben ser de uso exclusivo y ser limpiados y
desinfectados frecuentemente.

4.6 Requisitos relativos a la preparacion de los alimentos
4.6.1 Preparacion preliminar

4.6.1.1 Las superficies que entren en contacto con los alimentos, previo al inicio y
al final de la jornada, deben lavarse y desinfectarse de acuerdo al programa de
limpieza y desinfeccion de acuerdo al subcapitulo 4.8.

4.6.1.2 Los utensilios a utilizarse deben lavarse con agua y detergente.

4.6.1.3 La mezcla de ingredientes, deben hacerse en recipientes destinados

especificamente para tal fin y que no constituyan un riesgo para la salud.

4.6.1.4 No deben utilizarse, bajo ninguna circunstancia, recipientes o utensilios que
hayan contenido anteriormente algun producto toxico o hayan quedado
impregnados por éste (ejemplo: envases de insecticida, envases de pintura, aceite

de motor, detergentes y otras sustancias quimicas).

4.6.1.5 Los manipuladores de alimentos deben lavarse las manos con agua y jabdn
liquido, desinfectarse las manos con gel antibacterial o alcohol antes de comenzar

a preparar cualquier alimento, o cuando cambie de actividad.

4.6.1.6 Las hortalizas y verduras deben lavarse con abundante agua potable
corriente, teniendo especial cuidado con las que se consumen crudas. Se puede

afiadir soluciones desinfectantes con notificacion sanitaria obligatoria.

4.6.1.7 Todo alimento que se vaya a preparar debe ser lavado previamente, incluido

las carnes y productos carnicos.

4.6.1.8 El agua que se utilice para lavar debe ser potable y corriente, para que su

efecto de arrastre disminuya la presencia de contaminantes de los alimentos.
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4.6.2 Preparacion de alimentos

4.6.2.1 Los alimentos deben estar cocidos completamente, en especial carnes,

pollos, huevos y pescados.

4.6.2.2 Si los alimentos no se sirven de inmediato, deben mantenerse en un lugar

fresco, ventilado o, refrigerado.

4.6.2.3 Los alimentos deben mantenerse a temperaturas de seguridad, refrigerados
por debajo de los 5 °C o hervidos, cocinados, horneados y calentados por sobre los
60 °C. Los alimentos que requieren ser congelados deben mantenerse al menos a -
18 °C, ver anexo C.

4.6.2.4 Un alimento congelado debe descongelarse bajo condiciones controladas y

no puede ser congelado nuevamente como se indica en el anexo D.

4.6.2.5 Cuando haya que recalentar un alimento, se debe calentar solamente la

porcion a servirse, y no mas de una vez.

4.6.2.6 La mezcla de los ingredientes de las ensaladas deben prepararse empleando

utensilios y nunca directamente con las manos.

4.6.2.7 Para probar los alimentos que se preparen debe utilizarse utensilios
destinados para este fin y no deben ser introducidos en el alimento en preparacion
bajo ninguna circunstancia. Cada vez que se vaya a probar el alimento se debe
disponer de un utensilio limpio y desinfectado para que en él se deposite el alimento

a probar.
4.6.3 Proteccion y servicio de alimentos

4.6.3.1 Los alimentos preparados que se exhiben para la comercializacién deben
estar protegidos en vitrinas y/o cubiertos con campanas de malla metélica o material
plastico a una altura no inferior a 60 cm - 70 cm. Las bebidas preparadas deben

estar protegidas con material plastico o tapas.

4.6.3.2 Los alimentos y bebidas preparadas deben servirse en platos, cubiertos y

vasos en buen estado de conservacion y limpieza.
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4.6.3.3 Los alimentos preparados que no se hayan vendido durante el dia no se

deben expender ni utilizar al dia siguiente.

4.6.3.4 Los alimentos preparados que se expendan para llevar a casa, se deben
empacar de manera higiénica con materiales de primer uso. No se debe usar papel

impreso en contacto directo con los alimentos.

4.6.3.5 Los alimentos preparados deben manipularse con utensilios (pinzas,
tenazas, etc.), evitando el contacto directo de las manos con el alimento o la

superficie que entre en contacto con él.

4.6.3.6 Los alimentos y bebidas preparadas de consumo directo, deben ser
sometidos periodicamente a andlisis fisicos, quimicos y microbiolégicos de acuerdo
a un plan de muestreo técnicamente establecido, para verificar la inocuidad de los

mismos.

4.6.3.7 No debe manipularse simultaneamente dinero y alimentos preparados. La
persona que manipula alimentos no debe tocar dinero, pero si ello fuera inevitable,

debe lavarse y desinfectarse las manos antes de volver a manipular alimentos.
4.6.4 Higiene de los manipuladores de alimentos preparados

4.6.4.1 El manipulador de alimentos preparados debe contar con el certificado salud

ocupacional

4.6.4.2 El manipulador de alimentos preparados debe usar vestimenta de proteccion
acorde a la actividad que realice segun el giro, la cual debe mantenerse limpia, y en

buenas condiciones; la vestimenta debe ser de color blanco o colores claros.

4.6.4.3 El manipulador de alimentos preparados debe lavarse las manos y
desinfectarlas, antes y después de actividades laborales, manipuleo de alimentos,
luego de usar el bafio, toser, luego de manipular envases, desechos, basura y otras
actividades que representen riesgo de contaminacion. En el caso de uso de guantes
de latex es obligatorio cumplir con el lavado de manos y deben ser reemplazados

frecuentemente.
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4.6.4.4 El manipulador de alimentos preparados debe mantener el cabello cubierto
totalmente con malla, gorro u otro medio, debe usar una mascarilla, ufias cortas y

sin esmalte, sin joyas, libre de maquillaje, sin barba y bigotes al descubierto.

4.6.4.5 El manipulador de alimentos no debe Fumar, comer o masticar chicle,

estornudar o toser sobre los alimentos.

4.6.4.6 El manipulador de alimentos no debe manipular alimentos cuando se
sospeche que padece una posible enfermedad trasmisible a los alimentos (ETAS),
con sintomas como vomito, diarrea, dolor abdominal, fiebre y escalofrios o cuando

tenga heridas o irritaciones cuténeas.
4.7 Requisitos de higiene del comerciante de alimentos
4.7.1 El comerciante de alimentos debe contar con el certificado salud ocupacional

4.7.2 El comerciante de alimentos debe usar vestimenta de proteccion acorde a la
actividad que realice segun el giro, la cual debe mantenerse limpia, y en buenas
condiciones; los comerciantes de alimentos altamente perecederos (carnes, lacteos,

pescados y mariscos) deben utilizar vestimenta de color blanco o colores claros.

4.7.3 El comerciante de alimentos debe lavarse las manos y desinfectarlas, antes y
después de actividades laborales, luego de usar el bafio, luego de manipular envases,

desechos, basura y otras actividades que representen riesgo de contaminacion.

4.7.4 El comerciante de alimentos altamente perecederos debe mantener el cabello
cubierto totalmente con malla, gorro u otro medio, debe usar mascarilla, ufias cortas

y sin esmalte, sin joyas, libre de maquillaje, sin barba y bigotes al descubierto.

4.75 El comerciante de alimentos no deben fumar, comer o masticar chicle,

estornudar o toser sobre los alimentos.
4.8 Requisitos relativos a la limpieza y desinfeccién
4.8.1 Limpieza y desinfeccion de las instalaciones

4.8.1.1 El mercado debe contar con un programa de limpieza y desinfeccion, que

garantice que el mercado esté limpio en todas las areas.
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4.8.1.2 Se debe verificar el cumplimiento del programa de limpieza y desinfeccion.
4.8.1.3 Los programas de limpieza y desinfeccion, deben especificar lo siguiente:

= superficies, elementos del equipo y utensilios que han de limpiarse y
desinfectarse;

= responsabilidad de tareas particulares;

»= método y frecuencia de la limpieza y desinfeccion; y

» medidas de verificacion de cumplimiento

4.8.1.4 Los productos quimicos de limpieza y desinfeccion deben estar registrados
y autorizados, deben manipularse y utilizarse con cuidado de acuerdo con las

instrucciones del fabricante.

4.8.1.5 Se deben almacenar los productos quimicos, separados de los alimentos, en
contenedores claramente identificados, a fin de evitar el riesgo de contaminacion

de los alimentos.
4.9 Requisitos relativos al control de plagas y roedores
4.9.1 Se debe disponer de un programa de control de plagas y roedores.

4.9.2 Los plaguicidas utilizados deben ser los aprobados y registrados; y deben ser

usados segun las instrucciones de la ficha técnica.

4.9.3 Todo vendedor debe adoptar las medidas apropiadas para mantener su puesto
libre de animales y plagas, en particular de roedores, moscas, insectos o infestacion

por gusanos, con el fin de impedir la contaminacién de los alimentos.

4.9.4 Todo alimento que haya sido contaminados por plagas debe ser retirado,

destruido o eliminado.
4.10 Requisitos relativos a capacitacion

4.10.1 Todos los vendedores y manipuladores de alimentos de los mercados deben
estar capacitados en Buenas Practicas de Higiene BPH, Buenas Practicas de

Manufactura BPM, Buenas Practicas de Almacenamiento BPA, gestion integral de
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desechos, mercado saludable y productivo con un enfoque de inocuidad de

alimentos.

4.10.2 Los administradores de los mercados, inspectores y demas personal que
labore en el mercado, deben contar con los mismos cursos de capacitacion de

acuerdo a las funciones y responsabilidades de los mismos.

4.10.3 Deben existir programas de entrenamiento especificos que incluyan normas,

procedimientos y precauciones a tomar.
4.11 Requisitos relativos al control y aseguramiento de la inocuidad

4.11.1 El mercado debe contar con un programa de control y aseguramiento de la
inocuidad, el cual debe ser esencialmente preventivo y cubrir todas las etapas de
manipulacion y elaboracion del alimento, desde la recepcion hasta la

comercializacion.

4.11.2 El mercado debe contar con un responsable o responsables de la supervision

del programa de control y aseguramiento de la inocuidad.

4.11.3 Los responsables de la supervision del programa deben realizar inspecciones
frecuentes en todo el mercado, presentar un informe escrito y ponerlo a

conocimiento de los involucrados.

4.11.4 El programa de control y aseguramiento de la inocuidad debe contener como

minimo:

= Criterios técnicos para la recepcion de productos frescos alimentos
procesados y alimentos preparados, que incluyan parametros para su
aceptacion o rechazo.

= Documentos técnicos del mercado como manuales, procedimientos,
instructivos, registros, documentacion de equipos de uso comin que
incluyan planes de mantenimiento, programas, planes de muestreo entre

otros.
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= El programa debe contener programas de promocion y divulgacion de
mensajes sobre la inocuidad de los alimentos a los vendedores,
manipuladores y consumidores.

= El programa de control y aseguramiento de la inocuidad debe incluir
muestreos frecuentes de alimentos para garantizar su inocuidad. Los
resultados de los andlisis deben ser realizados por laboratorios acreditados
y ser comunicados a los vendedores/manipuladores y autoridades

competentes.

4.11.5 El programa de control y aseguramiento de la inocuidad debe incluir
controles diarios de temperaturas en equipos, en alimentos y éareas de

almacenamiento, los cuales deben ser registrados.
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ANEXO 2:

ENCUESTAS

ENCUESTA N°1: Dirigida a los pobladores del barrio San Felipe
Problematica: Comercio informal en el Barrio San Felipe
INDICACIONES:

MARQUE CON UNA X LAS RESPUESTAS QUE CONSIDERE

Ocupacion: Servidor Publico (') Servidor Privado () Ama de casa () Desempleado temporal ()
Nivel de Instruccion: Primaria () Secundario () Superior () Ninguno ()

1. ¢Con que frecuencia acude a la plaza Canada?:

Diariamente |:|
Semanal |:|

Ocasionalmente |:|

Nunca ]

2. ¢Por qué prefiere acudir a la Plaza Canada?:

Es econémico
Tiene variedad de productos que se expenden
Productos de mejor calidad

Porque esta estratégicamente ubicada

U4 Od

3. ¢Qué tipo de productos adquiere en la Plaza Canada?:

Productos agricolas
Abarrotes y viveres
Carnicos, lacteos, peces
Alimentos

Ropa y calzado

Repuestos de vehiculos

qoouogo

Articulos usados y celulares

4. ¢Qué productos no quisieran que se comercialice en la Plaza Canad4?:

Productos agricolas
Abarrotes y viveres
Carnicos, lacteos, peces
Alimentos

Ropa y calzado
Repuestos de vehiculos

Articulos usados y celulares

Jugpouod
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5. ¢Qué condiciones quisiera que le ofrezca el espacio fisico de la Plaza Canada?:

Seguridad I:l
Salubridad [ ]

Accesibilidad |:|

Espacios confortables |:|
Distribucion de ambientes diferenciados I:l

6. ¢Cree usted que la Plaza Canada necesita una regeneracion que responda a las actividades que
se realizan?:

s [
No [
7. ¢Por qué cree usted que hay comercio informal en el barrio San Felipe?:

Atractivo econémico que brinda el lugar I:l

Espacios publicos poblados |:|

8. ¢Asucriterio el comercio informal en el sector de san Felipe genera?:

Inseguridad ]
Insalubridad I:l

Mala imagen visual para el barrio I:l
Uso inadecuado del espacio publico I:l
9. Considera usted que el espacio que actualmente tiene la plaza esta subutilizada
Si ]
No |:|

10. ¢Siel espacio de la plaza Canad4 esta subutilizado como considera que se lo deberia optimizar?

Separando actividades [ ]
Eliminando espacios donde se a generado el comercio informal |:|

Jerarquizando zonas, espacios y ambientes conforme la frecuencia y preferencias del usuario I:l
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ENCUESTA N°2: Dirigida a los vendedores de la Plaza Canada
Problemética: Comercio informal en el Barrio San Felipe.
INDICACIONES:

MARQUE CON UNA X LAS RESPUESTAS QUE CONSIDERE

Nivel de Instruccion: Primaria () Secundario () Superior () Ninguno ()

1. ¢Qué productos comercializa en la plaza Canada?
Productos agricolas

Abarrotes y viveres
Carnicos, lacteos, peces
Alimentos

Ropa y calzado

Repuestos de vehiculos

O ooouoi

Articulos usados y celulares

2. ¢ Cuanto tiempo lleva realizando comercio en esta plaza?
Menos de 1 afio

1 afio
Més de 1 afio

Maés de 5 afios

Joon

3. ¢Por qué prefiere expender sus productos en la plaza Canada?
Cercania

Facilidad de acceso

Ubicacidn estratégica que tiene la plaza

10 OO

Gran cantidad de usuarios

4. ¢El espacio dispuesto para expender sus productos le brinda?
Confort

Seguridad
Incomodidad

Riesgos ergonémicos

Juog

Facilidad para transportar productos y mobiliario
5. ¢Asucriterio el espacio con el que cuenta la plaza Canada se encuentra sub
utilizado?
Si

No I:l

6. ¢Siel espacio de la plaza se encuentra subutilizado que acciones se deberian
considerar para su Regeneracion?

Sectorizando actividades y productos |:|

Otorgando espacios confortables
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Optimizando su conectividad |:|
Generando espacios para actividades alternativas (cultura, recreacion, espacios de descanso, etc.)

7. ¢En qué beneficiara la repotenciacién de la plaza Canada?
Eliminacion de estigmas sociales para el sector

Mejoramiento de la imagen del espacio publico
Incremento de usuarios
Seguridad

Eliminacion del comercio informal

oo o

ANEXO 3:

ENTREVISTA
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Entrevista: Dirigida a los administradores de la Plaza Canada
Problematica: Comercio informal en el Barrio San Felipe.
INDICACIONES:

MARQUE CON UNA X LAS RESPUESTAS QUE CONSIDERE

Ocupacion: Técnico () Administrador () Otro () Cual.....
Nivel de Instruccion: tecnologo () Superior () Otro () Cual.....

1. ¢Los puestos de la plaza Canada han incrementado afio a afio?

2. (La contribucién econémica por el uso de un puesto es?

3. ¢(Los vendedores que no tienen un puesto pueden ingresar a la feria?

4. (Existe solicitudes para ingresar a la plaza Canada?

5. ¢Se le considera a la plaza Canada como un punto econémico de la cindad?

6. ¢(Es rentable para la administracién municipal la plaza Canada?

7. (Cree usted que necesita la plaza Canada una nueva organizacion en sus
espacios de ventas?
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8. (Cree usted que con el incremento de puestos sera beneficioso para la
administracion y para los comerciantes?

9. ¢(Los comerciantes y pobladores del lugar alguna vez exigieron la necesidad
de tener una infraestructura (Mercado) para la plaza Canada?

10. ;Cree usted que una infraestructura arquitecténica en la plaza Canada

mejorara la calidad de vida del lugar?
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ANEXO 4:

ARTICULO DE LA GACETA

LEGUMBRES SE DANAN POR FALTA DE VENTAS EN EL MERCADO
CERRADO

Por Redaccién Central - 17 mayo, 2018

Lo o TE e g

Vendedores de legumbres preocupadas por las ventas bajas. FOTO W.C. LA GACETA

La presencia de los informales en la puerta del Mercado Cerrado de
Latacunga, conlleva a que poca gente ingrese a realizar sus compras en el
mismo, generando pocas ventas, por lo tanto, los productos tienden a dafiarse

generando pérdidas a los comerciantes.
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Los comerciantes de legumbres ubicados en el primer piso del Mercado Cerrado de
la ciudad manifiestan que la venta de sus productos cada dia es menor, debido al
poco ingreso de la gente a realizar las compras en el mercado y el otro aspecto se
debe a la presencia del comercio informal ubicados en la puerta mismo de ingreso
al mercado y en las calles cercanas como la 5 de Junio, Amazonas, Antonia Vela,
problema que lamentablemente no ha podido ser controlado por las autoridades

municipales.

Durante un recorrido realizado por los diferentes puestos de venta de legumbres se
observa que la presencia de compradores es minima, por ello se nota que las
vendedoras permanecen sentadas junto a sus puestos de trabajos a la espera que

Ilegue un cliente a comprar.

Blanca Mullo, vendedora de legumbres, solicita a las autoridades municipales que
intensifiquen los controles a los informales que se situan en las afueras del mercado,
quienes aprovechan que los uniformados van al almuerzo e ingresan a vender los

productos en el piso de carnicos.

Aproximadamente 35 serian las comerciantes de legumbres que tienen su puesto en
el primer piso del mercado, de ellas 20 realizan una actividad diaria, los siete dias
a la semana, el resto unicamente acuden a vender en otros cantones, en razon que

las ventas en el mercado son malas.

Mullo, dijo que los dias lunes, miércoles, jueves, viernes, y domingo, venden sobre
los 30 dolares y los dias de feria hacen aproximadamente 80 dolares; las
vendedoras, indicaron que de las escasas ventas los productos se dafien, dijo que
hay ocasiones que sacan entre cinco y seis baldes de producto dafiado para el

chancho lo que significa pérdidas para el comerciante.

Conversaron, que las escasas ventas, que tienen las comerciantes del mercado ha
llevado a que varias vendedoras tengan retrasos en el pago de los arriendos con el
municipio, existen personas que tienen deudas entre cuatro meses y un afio,
producto de ello indicaron que han solicitado al Alcalde para que se rebaje el valor
de los arriendos, considerando gue estan terminando de pagar el préstamo al Banco

de Desarrollo.
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Asimismo, los comerciantes de legumbres indicaron que los precios de los
diferentes productos semanalmente varian, esta semana el tomate esta en ocho
dolares la caja, la cebolla paitefia en 10 dolares, la pifia esta en 10 d6lares la docena,
la zanahoria esta en ocho ddlares el saco, cebolla blanca en 15 délares, la alverja
estd en 50 dolares, el meldn esté en 15 dolares, el maracuya 10 dolares; el tomate

de rifién, el pimiento, el limdn, estan con precios bajos.
ANEXO 5:
PREDISENO ESTRUCTURAL

MEMORIA TECNICA

CONFIGURACION ESTRUCTURAL

La estructura esté configurada por un sistema de vigas descolgadas y columnas que

forman particos

MATERIALES
Los materiales empleados para el disefio de los elementos de la estructura son:

Hormigon: con una resistencia a la rotura de f'c = 210kg/cm2, que se alcanzara a
los 28 dias de edad.

Acero de refuerzo: Se utilizard acero corrugado con un fy=4200 kg/cm2 grado 60
CARGAS

Las cargas se utilizaran de acuerdo a lo recomendado en la norma NEC-SE-CG

(cargas no sismicas).

Clasificacion de las cargas segin NEC-SE-CG seccion 2.1.

» Cargas Permanentes: (Carga muerta, peso propio de la estructura)
» Carga Variables (cargas vivas, viento y granizo).
» Cargas Accidentales: (Cargas Sismicas).
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PREDISENO DE ELEMENTOS ESTRUCTURALES.

A continuacién de detalla el pre-disefio de cada uno de los elementos del sistema

estructural.
COLUMNAS

Para el pre-disefio de columnas calculamos el area cooperante, tanto de columnas
centrales como perimetrales y pre-disefiamos tomando en cuenta la columna méas

critica

MEMORIA DE CALCULO

PREDISENO COLUMNA - NEC 2015

PPrirnan) = 0.85¢[ 0.851, (A, - A, ) +1,A,, |
fe= 210 kg/ecm2
Pu=
= 0,65 "codigo ACI"
Ast=
Pu= 98.6%Ag
Ag= Pu/100

Mayoramos por efectos de sismo

Ag= 1.3(Pu/100) 30% de sismo

COLUMNAS CENTRALES

Area= 32,42 m2 Area colaborantes (planos)
n= 1 pisos
Dead= 1,2 1,00 T/m2 Carga Muerta - adicional
Live= 1,6 1,00 T/m2 Carga viva - (Residencias - NEC 2015)
Pu= 90776,000 kg & oal * ot
Ag= 1180,088 cm?2 Area de columna
a= 34,3500 cm Seccién minima )
LY
COLUMNAS PERIMETRALES e Bl
Area= 18,51 m2 Area colaborantes (planos)
n= 1 pisos
Dead= 1,2 1 T/m2 Carga Muerta - adicional
Live= 1,6 1 T/m2 Carga viva - (Residencias - NEC 2015)
Pu= 51828,000 kg e
Ag= 673,764 cm2 Area de columna '
a= 25,957 cm Seccion minima A /’
& o f/
)
oz
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VIGAS

El 4rea cooperante se toma de las vigas mas critica que se encuentre en el sistema

estructural.
VIGAS CENTRALES
Area= 20,55 m2
Dead= 1,2 1,00 T/m2
Live= 1,6 1,00 T/m2
fc= 210 kgfcm2
Pu= 57540,000 kg
Pu sismo= 74802,000 kg
Ag= 1017,714 ecm2 Area de la seccion
b asumido= 30 cm
h= 34 cm
SECCIONES VIGA
B= 30|cm
H= 45|cm
VIGAS PERIMETRALES
Area= 10,36 m2
Dead= 1,2 1,00 T/m2
Live= 1,6 1,00 T/m2
f'c= 210 kg/cm2
Pu= 29008,000 kg
Pu sismo= 37710,400 kg
Ag= 399,052 cm2 Area de la seccion
b asumido= 30 cm
h= 13 cm
SECCIONES VIGA
B= 30|cm
H= 45|cm
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PREDISENO LOSA METODO 3ACI

Las losas son elementos estructurales que trabajan a flexion, las cargas que acttan

sobre estas son perpendiculares al plano principal, por lo que su comportamiento

esta denominado por flexion.

PREDISENO LOSA NERVADA - ACI

f
8+
e,,[o +14noo]
=—> "/ >9cm

2
36+95
In 3,76 m
fy 4200 kgfem2
La 3,76 m
Lb 2,88 m
beta 1,305555556 Imayor/lmenor
h= 8,661780105 cm equivalencia - LOSA MACIZA
0,086617801 m
fY
£,108+——
n
[ 14000

- >12.5cm
36+548(ay, —-0.2)

afm= 0,2 inercia viga/inercia losa

= 11,48888889 cm
hmin= 11,489 LOSA MACIZA

LOSA EQUIVALENTE

SECCION b (cm) h{cm) | AREA ylcm) A*ylem3) I{cmd) VCg bex(cmd)
1 50 5 250 22,5 5625 520,833 5,5556 8236,88272
2 10 20 200 10 2000 6666,667 6,9444 16311,7284
450 7625 24548,6111
yeg= 16,9444444
b= 50|cm
hequiv= 18,0612 |cm CUMPLE (losa equivalente)
hdisefio| 25|cm
ANEXO 6:

PRESUPUESTO REFERENCIAL
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PROYECTO: REGENERACION URBANA
UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE
ELABORADO: GABRIEL MOLINA
TABLA DE DESCRIPCION DE RUBROS, UNIDADES, CANTIDADES Y PRECIOS
No. Rubro / Descripcion Unidad Cantidad| Precio unitario Precio global
1 ROTURA DE ACERAS Y BORDILLOS M2 2.103,00 3,22 6.771,66
2 ROTURA DE SUELO EXISTENTE DEL PARQUE M2 2.580,00 3,11 8.023,80
3 REPLANTEO Y NIVELACION ML 1.006,00 0,96 965,76
4 SUB BASE CLASE 3 TENDIDO Y COMPACTADO (MAQUINA) M3 722,88 36,17 26.146,57
5 COMPACTACION DE SUELO NATURAL M2 722,88 4,42 3.195,13
6 EXCAVACION MANUAL M3 1.006,00 4,45 4.476,70
7 INSTALACION DE DUCTO DE SOTERRAMIENTO PVC ML 1.006,00 10,30 10.361,80
8 CAJA DE REVISION /0.60X 0.60X0.60 TAPA EN HORMIGON ARMADO U 21,00 88,93 1.867,53
9 BORDILLO DE H.S. 15X50 F'I'C:210KG/CM2(ENC.MET LICO) ML 1.006,00 13,69 13.772,14
10 ACERA ADOQUIN HORNAMENTAL M2 6.639,00 37,80 250.954,20
11 ADOQUIN VEHICULAR (F'C=350 KG/CM2) M2 2.530,00 13,52 34.205,60
12 BERMA DE H.S. FC=210KG/CM2 (0.30X0.20)INCL.ENCOF ML 50,00 9,66 483,00
REDUCTORES DE VELOCIDAD DE CAUCHO / ICNLUYE ARMADURA E
13 INSTALACION (40CM) U 12,00 75,11 901,32
14 PINTURA ACRILICA EN LINEAS ENTRECORTADAS COLOR AMARILLO ML 24,00 047 1128
(0.14 CM)
15 PINTURA ACRILICAEN BORDILLOS COLOR AMARILLO( 0.40CM) ML 1.006,00 0,65 653,90
16 CUNETA PREFABRICADA M 1.006,00 32,47 32.664,82
17 ENCHAMBADO Y COLOCACION DE VEGETACION M2 1.578,00 6,38 10.067,64
18 COLOCACION DE GRAVILLA GRANITO M2 640,00 14,24 9.113,60
19 INSTALACION DE SISTEMA DE CHORRO EN LA PILETA U 1,00 1.752,08 1.752,08
20 INSTALACION DE LUCES LED - PISO U 20,00 162,66 3.253,20
21 CAJATERMICADE 2 A4 PUNTOS U 1,00 87,31 87,31
22 ACOMETIDAELECTRICADE N° 12 * N°10 M 20,00 7,40 148,00
23 BARNIZADO DE PIEDRA M2 1.333,00 11,96 15.942,68
24 IMPREVISTOS Y REAJUSTES U 1,00 6.000,00 6.000,00
TOTAL.: 441.819,72

SON : CUATROCIENTOS CUARENTA'Y UN MIL OCHOCIENTOS DIECINUEVE DOLARES, 72/100 CENTAVOS

PLAZO TOTAL: 3 MESES

GABRIEL MOLINA
ELABORADO POR

NOTA: ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
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PROYECTO: REGENERACION URBANA
UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 1 DE 24
RUBRO : 1 UNIDAD: M2
DETALLE: ROTURA DE ACERAS Y BORDILLOS

EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION C=AxB D=CxR
Menor 5% de M.O. 013
SUBTOTAL M 013
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOR2 1,00 351 351 0,300] 1,05
ALBARIL EO D2 1,00) 355 355 0,200 071
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOCL 1,00 393 393 0,200) 0.79)
SUBTOTALN 255
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL O 0,00
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B c=AxB
SUBTOTALP 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 2,68
INDIRECTOS (%) 20,00% 054
UTILIDAD (%) 0,00% 000
COSTO TOTAL DEL RUBRO 322
VALOR UNITARIO 3,22

SON: TRES DOLARES, 22/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 2 DE 24
RUBRO : 2 UNIDAD: M2

DETALLE: ROTURA DE SUELO EXISTENTE DEL PARQUE

EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO

DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR

+ Menor 5% de M.O.

SUBTOTALM

MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO

DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR

PEON EOE2 1,00] 3,51 351 0,500 1,76]

ALBARNIL EOD2 1,00] 3,55 3,55) 0,200] 0,71]

SUBTOTALN 2,47

MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO

DESCRIPCION A B C=AxB

SUBTOTAL O 0,00

TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSsTO

DESCRIPCION A B C=AxB

SUBTOTAL P 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 2,59
INDIRECTOS (%) 20,00% 052
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00]
COSTO TOTAL DEL RUBRO 3,11
VALOR UNITARIO 3,11

SON: TRES DOLARES, 11/100 CENTAVOS

ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA

ELABORADO
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PROYECTO: REGENERACION URBANA

UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 3 DE 24
RUBRO : 3 UNIDAD: ML
DETALLE: REPLANTEO Y NIVELACION
ESPECIFICACIONES: EN ALCANTARILLA
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CXR
Herramienta Menor 5% de M.O. 003
ESTACION TOTAL | 1,oo| 1,50‘ 1,50| 0,100‘ 015
SUBTOTAL M 18
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO cosTo
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
CADENERO EOD2 1,00 355 355 0,080 028
| TOPOGRAFO 2 EOCL 1,00| 393 393 0,080 031
SUBTOTALN 059
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. CosTO
DESCRIPCION A B C=AXB
MADERA ESTACAS u 0020) 0.35] 001
CLAVOSDE2" A 4" KG 0,010) 1,65) 002
SUBTOTALO 003
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA CosTO
DESCRIPCION A B C=AXB
SUBTOTAL P 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 080
INDIRECTOS (%) 2000% 016
UTILIDAD (%) 0,00% 000
COSTO TOTAL DEL RUBRO 096
VALOR UNITARIO 096

SON: CERO DOLARES, 96/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018

GABRIEL MOLINA

ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 4 DE 24
RUBRO 4 UNIDAD: M3
DETALLE: SUBBASE CLASE 3 TENDIDO Y COMPACTADO (MAQUINA)
ESPECIFICACIONES: COMPACTACION POR CAPAS
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
t Menor 5% de M.O. 0,03]
MOTONIVELADORA 125 HP 1,00 30,00 30,00 0,010 0,30
RODILLO VIBRATORIO 8 TON 0,65 30,00 19,50} 0,070 1,37}
ICAMION CISTERNA 10000 LT 0,85 16,00] 13,60} 0,099 135
SUBTOTALM 3,05
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351 0,040 0,14
'OPERADOR EQUIPO PESADO 1 OP C2 1,00 393 393 0,040 0,16
'OPERADOR EQUIPO PESADO 1 OPCL 1,00 393 393 0,040 0,16
CHOFER CHC1 0,50] 3,93 197 0,040 0,08|
SUBTOTALN 0,54
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUB-BASE CLASE 3 M3 1,200} 22,00 26,40
AGUA M3 0,150 1,00 0,15
SUBTOTALO 26,55
' TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTALP 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 30,14
INDIRECTOS (%) 20,00% 6,03
UTILIDAD (%) 0,00% 000
COSTO TOTAL DEL RUBRO 36,17,
VALOR UNITARIO 36,17
OBSERVACIONES: R=0.01
SON: TREINTA Y SEIS DOLARES, 17/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
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PROYECTO: REGENERACION URBANA
UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 5 DE 24
RUBRO : 5 UNIDAD: M2
DETALLE COMPACTACION DE SUELO NATURAL

EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
+ Menor 5% de M.O.
COMPACTADOR I 050[ 4,50| 2,25| o,sool
SUBTOTAL M
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351 0,500 1,76)
ALBANIL EO D2 0,10} 3,55] 0,36 0,900 0,32]
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOC1 0,10} 3,93 0,39 0,900 0,35
SUBTOTALN 2,43
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTALO 0,00
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
 TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 3,68
INDIRECTOS (%) 20,00% 0,74
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00)
COSTO TOTAL DEL RUBRO 442
VALOR UNITARIO 442
SON: CUATRO DOLARES, 42/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
PROYECTO: REGENERACION URBANA
UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 6 DE 24
RUBRO : 6 UNIDAD: M3
DETALLE: EXCAVACION MANUAL
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
+ Menor 5% de M.O.
SUBTOTAL M
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
ALBARIL/CARPINTERO EO D2 1,00 3,55 3,55 0,400 142
PEON EOE2 2,00} 351 7,02 0,300 2,111
SUBTOTALN 3,53
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL O 0,00
' TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 3,71
INDIRECTOS (%) 20,00% 0,74]
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00)
COSTO TOTAL DEL RUBRO 4,45]
VALOR UNITARIO 4,45
OBSERVACIONES: Con desalojo de tierra una distancia de 25 metros
SON: CUATRO DOLARES, 45/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
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PROYECTO: REGENERACION URBANA
UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 7 DE 24
RUBRO : 7 UNIDAD: ML
DETALLE:  INSTALACION DE DUCTO DE SOTERRAMIENTO PVC

EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO cosTO
DESCRIPCION A B C=AXB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O.
SUBTOTALM
MANO DE OBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO CosTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351 0,400| 140
ALBARIL EOD2 1,00 355 3,55| 0,400| 1.42|
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOCL 010] 393 039 0,200 008
SUBTOTALN 290
\TERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. cosTO
DESCRIPCION A B C=AXB
TUBO PVC 110mm ™M 1,050 4,00] 420
CODOS PVC 110mm u 0,200) 250 050)
POLIPEGA LT 0,230 3,60] 0,83
SUBTOTAL O 553
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AB
SUBTOTALP 0,00
 TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 858]
INDIRECTOS (%) 20,00% 172)
UTILIDAD (%) 000% 000
COSTO TOTAL DEL RUBRO 10,30)
VALOR UNITARIO 1030
SON: DIEZ DOLARES, 30/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 8 DE 24
RUBRO : 8 UNIDAD: U
DETALLE:  CAJA DE REVISION /0.60X 0.60X0.60 TAPA EN HORMIGON ARMADO
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO CosTO
DESCRIPCION A B C=AXB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O. 125
|CONCRETERA 1SACO ] o,sol s,ool z,sol 1,000|
SUBTOTALM
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO cosTO
DESCRIPCION A B C=AB R D=CxR
PEON EOR2 2,00 351 7.02 2,000) 14,04
ALBARIL EO D2 1,00 3,55 355 2,000 7.10
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOCL 050 393 197 2,000 394
SUBTOTALN 25,08
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. CosTO
DESCRIPCION A B C=AxB
|CEMENTO PORTLAND SACO 2,500) 7,85| 19,63
PETREOS, ARENA NEGRA M3 0,800 12,00 9,60,
PETREOS, RIPIO TRITURADO M3 0160 12,00 192
AGUA M3 1,200 1,00 120
ADITIVO ACELERANTE TIPO 16HE KG 1,000) 1,30] 130
ACERO DE REFUERZO F" Y = (12) = 4200 KG/CM2 KG 6,500) 098] 637
CLAVOS 2 172" KG 0200 1,30 026
MADERA, TABLA ENCOFRADO 25CM u 2,000) 250] 500
SUBTOTALO 4528
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA cosTo
DESCRIPCION A B c=AB
SUBTOTAL P 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 7411
INDIRECTOS (%) 20,00% 1482
UTILIDAD (%) 000% 000
COSTO TOTAL DEL RUBRO 88,93
VALOR UNITARIO 88,93
SON: OCHENTA Y OCHO DOLARES, 93/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
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PROYECTO: REGENERACION URBANA

UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 9 DE 24
RUBRO : 9 UNIDAD: ML
DETALLE:  BORDILLO DE H.S. 15X50 FiC=210KG/CM2(ENC.MET LICO)
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O. 0,25]
|CONCRETERA 1SACO o,zol 5‘001 1,oo| o,sool 050
SUBTOTALM 0,75
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351 0,700} 2,46]
ALBANIL/CARPINTERO EO D2 1,00 355 355 0,600} 2,13]
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOC1 1,00 393 393 0,100} 0,39
SUBTOTALN 4,98
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
CEMENTO PORTLAND SACO 0,301 785 2,36]
PETREOS, ARENA NEGRA M3 0,018 12,00] 022
PETREOS, RIPIO TRITURADO M3 0,200} 12,00] 2,40]
ENCOFRADO METALICO - BORDILLO ML 1,000] 0,70] 0,70|
SUBTOTALO 5,68
' TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
[ TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 11,41]
INDIRECTOS (%) 20,00% 2,28]
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00]
COSTO TOTAL DEL RUBRO 13,69
[VALOR UNITARIO 13,69
SON: TRECE DOLARES, 69/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 10 DE 24
RUBRO 10 UNIDAD: M2
DETALLE: ACERA ADOQUIN HORNAMENTAL
ESPECIFICACIONES: hormigon 5 cm, masillado 2 cm mortero 1:3
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
+ i Menor 5% de M.O. 042|
CONCRETERA 1SACO O‘SOI S,OOI 2,50[ 0,100} 0,25|
VIBRADOR 0‘25| 4.00| 1,00| 0,100) 010
SUBTOTAL M 0,77
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 2,00] 3,51 7,02 0,900} 6,32|
ALBANIL EO D2 1,00] 3,55 3,55 0,600} 2,13
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOCL 0,10] 3,93] 0,39) 0,090} 0,04
SUBTOTALN 8,49
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSsTO
DESCRIPCION A B C=AxB
CEMENTO PORTLAND SACO 0,030 7,85) 0,24
ADOQUIN HORNAMENTAL M2 1,000 22,00} 22,00,
SUBTOTALO 22,24
' TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
[ TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 31,50,
INDIRECTOS (%) 20,00% 6,30
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00
COSTO TOTAL DEL RUBRO 37.80)
VALOR UNITARIO 37,80

OBSERVACIONES: R=0.10
SON: TREINTA Y SIETE DOLARES, 80/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018

142

GABRIEL MOLINA

ELABORADO



PROYECTO: REGENERACION URBANA

UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS

HOJA 11 DE 24

RUBRO : 11 UNIDAD: M2
DETALLE:  ADOQUIN VEHICULAR (FC=350 KG/CM2)
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO cosTo
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O. 011
VIBROAPISONADORA 0.A5| 4,50| z‘oal O,AOO‘ 081
SUBTOTAL M
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 1,00} 3,51 351 0370 130]
ALBANIL/CARPINTERO EOD2 1,00} 3,55} 3,55) 0250 089
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOCt 0,10} 3,93] 039) 0,100 0,04
SUBTOTALN 223
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. cosTo
DESCRIPCION A B C=AxB
ADOQUIN VEHICULAR u 21,000 035 7.35
CEMENTO PORTLAND SACO 0,060 7.85 047
ARENA- M3 0,030 10,00 030)
SUBTOTAL O 812
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA CoSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
 TOTAL COSTO DIRECTO (MHN+O+P) 11,27
INDIRECTOS (%) 20,00% 2,25|
UTILIDAD (%) 000% 00|
COSTO TOTAL DEL RUBRO 13,52
VALOR UNITARIO 13,52
SON: TRECE DOLARES, 52/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 12 DE 24
RUBRO @ 12 UNIDAD: ML
DETALLE: BERMA DEH.S. FC=210KG/CM2 (0.30X0.20)INCL.ENCOF
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO CosTO
DESCRIPCION A B C=AXB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O.
CONCRETERA 1SACO 0,50‘ s,uol 2,5o| 0‘300|
SUBTOTAL M
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO CosTO
DESCRIPCION A B C=AXB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351 0400 140
ALBARIL/CARPINTERO EOD2 1,00 355 355 0,400 142|
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOCL 1,00 393 393] 0300) 1,18]
SUBTOTALN 4,00
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. CosTO
DESCRIPCION A B C=AxB
CEMENTO PORTLAND SACO 0170 7.85) 1.33]
ARENA M3 0,030 10,00 0.30)
RIPIO M3 0,080 10,00 080
AGUA M3 0,005, 1,00 0,01
CLAVOSDE2" A 4" KG 0,400 1,65|
SUBTOTALO
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
 TOTAL COSTO DIRECTO (M#N+O+P) 8,05
INDIRECTOS (%) 2000% 161]
UTILIDAD (%) 0.00% 0,00)
COSTO TOTAL DEL RUBRO 9,66)
VALOR UNITARIO 9,66
SON: NUEVE DOLARES, 66/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
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ELABORADO



PROYECTO: REGENERACION URBANA
UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS

HOJA 13 DE 24

RUBRO : 13 UNIDAD: U
DETALLE: REDUCTORES DE VELOCIDAD DE CAUCHO / ICNLUYE ARMADURA E INSTALACION (40CM)
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO cosTo
DESCRIPCION A B C=AB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O.
SUBTOTAL M 8
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO cosTo
DESCRIPCION A B C=AB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351 1350| 474
ALBARIL EOD2 1,00 355 3,55 1,360) 483
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOCL 010} 393 039 0,100| 004
SUBTOTALN 961
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO
DESCRIPCION A B Cc=AxB
REDUCTOR DE VELOCIDAD DE CAUCHO DE (40CM) INCLUYE INSTALCION u 1,000 52,50 52,50
SUBTOTALO 52,50
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA cosTo
DESCRIPCION A B C=AXB
SUBTOTAL P 0,00
 TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 62,59
INDIRECTOS (%) 2000% 1252
UTILIDAD (%) 000% 0,00)
COSTO TOTAL DEL RUBRO 75,11
VALOR UNITARIO 75,11

SON: SETENTA Y CINCO DOLARES, 11/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS

GABRIEL MOLINA
ELABORADO

HOJA 14 DE 24

RUBRO : 14 UNIDAD: ML
DETALLE: PINTURA ACRILICA EN LINEAS ENTRECORTADAS COLOR AMARILLO (0.14 CM)
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COSsTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O.
SUBTOTALM 0,01
MANO DE OBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351 0,043] 0,15
ALBARIL EO D2 0,10) 3,55) 036 0,042] 0,02|
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOC1 0,10] 3,93) 0,39) 0,020} 0,01
SUBTOTALN 0,18
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB
PINTURA ACRLILICA COLOR AMARILLA LT 0,032] 5,60 0,18]
THINER LT 0,010] 1,60 0,02}
SUBTOTALO 0,20
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
' TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 0,39)
INDIRECTOS (%) 20,00% 0,08}
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00
COSTO TOTAL DEL RUBRO 047}
VALOR UNITARIO 047
SON: CERO DOLARES, 47/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
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PROYECTO: REGENERACION URBANA

UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS

HOJA 15 DE 24

RUBRO : 15 UNIDAD: ML
DETALLE: PINTURA ACRILICA EN BORDILLOS COLOR AMARILLO( 0.40CM)
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO
DESCRIPCION A C=AxB R D=CxR
+ Menor 5% de M.O. 0,01}
SUBTOTAL M 0,01
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 1,00] 3,511 3,51 0,030 0,11
ALBARIL EO D2 0,10f 3,55] 0,36 0,030 0,01
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOC1 0,10] 3,93 0,39) 0,020 0,01]
SUBTOTALN 0,13
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
PINTURA ACRILICA COLOR AMARILLO LT 0,045 8,33 0,37]
THINER LT 0,020 1,60 0,03
SUBTOTALO 0,40
' TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 0,54
INDIRECTOS (%) 20,00% 0,11]
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00)
COSTO TOTAL DEL RUBRO 0,65
VALOR UNITARIO 0,65
SON: CERO DOLARES, 65/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 16 DE 24
RUBRO : 16 UNIDAD: M
DETALLE CUNETA PREFABRICADA
ESPECIFICACIONES: MATERIAL MEJORAMIENTO e=20 cm
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COsSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
+ Menor 5% de M.O.
SUBTOTALM 0,52
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 0,50f 351 1,76] 1,600] 2,82]
ALBARIL EO D2 1,00 3,55 3,55 1,000] 3,55|
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOC1 1,00] 393 3,93] 1,000} 3,93]
SUBTOTALN 10,30
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB
CEMENTO PORTLAND SACO 0,030) 7,85 0,24]
CUNETA PREFABRICADA M 1,000 16,00} 16,00
SUBTOTAL O 16,24
' TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTALP 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 27,06
INDIRECTOS (%) 20,00% 541]
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00
COSTO TOTAL DEL RUBRO 3247,
VALOR UNITARIO 32,47

SON: TREINTA Y DOS DOLARES, 47/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018
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PROYECTO: REGENERACION URBANA

UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 17 DE 24
RUBRO : 17 UNIDAD: M2
DETALLE: ENCHAMBADO Y COLOCACION DE VEGETACION
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
+ Menor 5% de M.O. 0,07}
SUBTOTALM 07
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO cosTo
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351, 0,200 0,70
ALBARIL EOD2 1,00 3,55, 355 0,200 071
SUBTOTALN 141
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. CosTO
DESCRIPCION A B C=AxB
CHAMBA u 1,000 1,50 1,50)
ARENA NEGRA M3 0,080 12,00 096,
PLANTAS ESCANCELES - ROJO - VERDE u 0,250 3,50) 088
AGUA M3 0,500 1,00 050
SUBTOTALO 3,84
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA CcosTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 532)
INDIRECTOS (%) 20,00% 1,06)
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00
COSTO TOTAL DEL RUBRO 6,38
VALOR UNITARIO 6,38
SON: SEIS DOLARES, 38/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 18 DE 24
RUBRO : 18 UNIDAD: M2
DETALLE:  COLOCACION DE GRAVILLA GRANITO
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COsTO
DESCRIPCION A B C=AXxB R D=CxR
; i Menor 5% de M.O. 0,18
SUBTOTALM 0,18
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOR2 1,00 351, 351, 0500 1,76,
ALBARIL EOD2 1,00 3,55 3,55 0,500} 178
SUBTOTALN 354
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. CosTO
DESCRIPCION A B C=AxB
GRAVILLA GRANITO ROSA M2 0,700 11,00 7.70)
ARENA FINA M3 0,050 9,00 045,
SUBTOTALO 8,15
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTALP 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 11,87,
INDIRECTOS (%) 20,00% 2,37
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00
COSTO TOTAL DEL RUBRO 14,24
VALOR UNITARIO 14,24

SON: CATORCE DOLARES, 24/100 CENTAVOS

ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018
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PROYECTO: REGENERACION URBANA
UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 19 DE 24
RUBRO : 19 UNIDAD: U
DETALLE:  INSTALACION DE SISTEMA DE CHORRO EN LA PILETA

EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO CosTO
DESCRIPCION A B C=AB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O.
SUBTOTAL M
MANO DE OBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO CosTO
DESCRIPCION A B8 C=AB R D=CxR
PEON EOE2 1 51 351 5.000| 17@
ALBARIL EOD2 1,00 355 355 5000 17,75
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOCL 1‘00| 3,93| 393 3,000 1,79
SUBTOTAL N 47,09)
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD CosTO
DESCRIPCION A C=AB
SISTEMA DE CHORRO /PALM TREE JET /PALMER G2 1/2/ 150 *258 0°4 - 50 N.CH u 1,000 850,00 850,00
|CABLE TW SOLIDO N°12 M 4,000 039 156
|CABLE TW SOLIDO N°10 M 4,000 062| 248
TUBO CONDUIT M 17,000 450) 7650
TAIPE 10 YARDAS u 0500 050) 025
MANGUERA PARA CABLEADO DE LUZ DE 1/2 M 12,000 032 3‘84‘
| ACCESORIOS DE SISTEMA DE CHORRO u 1,000 56,00 56,00
BOMBA DE AGUA/ T= SISTERNA GRUNDFOS u 1,000 42000 420,00
SUBTOTAL O 1.410,63
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA CosTO
DESCRIPCION A B C=AB
SUBTOTAL P 000)
| TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 146007
INDIRECTOS (%) 2000% 29201
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00
COSTO TOTAL DEL RUBRO 1.752,08)
VALOR UNITARIO 1.752,08
SON: UN MIL SETECIENTOS CINCUENTA Y DOS DOLARES, 08/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 20 DE 24
RUBRO : 20 UNIDAD: U
DETALLE:  INSTALACION DE LUCES LED - PISO
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO cosTo
DESCRIPCION A B C=AB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O. 0.35|
SUBTOTALM 035
MANO DE OBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO cosTo
DESCRIPCION A B C=AB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351 1,000 351
ALBARIL EO D2 1,00 355 355 1,000 35|
SUBTOTALN 7.06
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. cosTo
DESCRIPCION A B C=AB
LED SUMERGIBLE OCEAN 120W - 10°RGBW-5000 LUMENES u 1,000) 10500 10500
TUBO CONDUIT M 1,000 450 450)
MANGUERA PARA CABLEADO DE LUZ DE 1/2 M 3,000 032 0.96|
VINCHAS DE CONECCION u 2,000] 1,20 240
TAIPE 10 YARDAS u 0,500] 050 0.25|
/ACCESORIOS DE INSTLACION DE LED u 1,000 1200 1200
CABLE TW SOLIDO N°12 M 3,000 039) 117
CABLE TW SOLIDO N°10 M 3,000) 062 186
SUBTOTALO
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA cosTo
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 000
 TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 135,%
INDIRECTOS (%) 20,00% 27,01
UTILIDAD (%) 0,00% 00|
COSTO TOTAL DEL RUBRO
VALOR UNITARIO

SON: CIENTO SESENTA Y DOS DOLARES, 66/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
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PROYECTO: REGENERACION URBANA

UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS

HOJA 21 DE 24

RUBRO : 21 UNIDAD: U
DETALLE: CAJA TERMICA DE2A 4 PUNTOS
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO CosTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O. 036
SUBTOTALM 036
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO CosTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 2,00} 351 7,02 0500 351
ALBARIL EOD2 1,00} 355 355) 0500) 178
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOCL 1,00 393 393 0500 1,87
SUBTOTALN 7,26
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
CAJA TERMICA DE2 A 4PUNTOS u 1,000 4000 40,00
MANGUERA PARA CABLEADO DE LUZ DE 1/2 M 5,000 032 1,60
BBREAKER DE UN SOLO POLO 15 - 70 AMPERIOS u 4,000 5,00} 20,00
 TORNILLO DE 1*2 PULGADAS M 4,000 010} 040
CABLE TW SOLIDO N° 14 ™M 10,000 0,26| 2,60
CABLE TW SOLIDO N°12 ™M 1,000 039 039
 TAIPE 10 YARDAS u 0,300 050} 015
SUBTOTALO 6514
 TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTALP 0,00
 TOTAL COSTO DIRECTO (M#N+O+P) 72,76
INDIRECTOS (%) 20,00% 1455
UTILIDAD (%) 0,00% 000
COSTO TOTAL DEL RUBRO 87,31
VALOR UNITARIO 87,31
SON: OCHENTA Y SIETE DOLARES, 31/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 22 DE 24
RUBRO : 22 UNIDAD: M
DETALLE:  ACOMETIDA ELECTRICA DEN° 12* N°10
EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O. 0,16/
SUBTOTALM 16
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EOE2 1,00 351 351 0350) 1.23)
ALBARNIL EOD2 1,00 3,55) 355 0,350| 1,24
MAESTRO MAYOR EJEC.OBRA CIVIL EOC1 050] 39) 1,97] 0350) 0,69
SUBTOTALN 3,16
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
MANGUERA PARA CABLEADO DE LUZ 3/4 ™M 1,000 045| 045
CABLE TW SOLIDO N°12 M 1,800) 039 0.70]
CABLE TW SOLIDO N°10 M 2,500 062 1,55|
TAIPE 10 YARDAS u 0,300 0,50} 015
SUBTOTALO 85
'TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTALP 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 617]
INDIRECTOS (%) 2000% 1.23
UTILIDAD (%) 0,00% 00|
COSTO TOTAL DEL RUBRO 7.40|
VALOR UNITARIO 740

SON: SIETE DOLARES, 40/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018
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GABRIEL MOLINA
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PROYECTO: REGENERACION URBANA
UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 23 DE 24
RUBRO : 23 UNIDAD: M2
DETALLE: BARNIZADO DEPIEDRA

EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
Herramienta Menor 5% de M.O. 0,13
SUBTOTALM 0,13
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
PEON EO E2 1,50 351 527 0,300 1,58
ALBARNIL EO D2 1,00] 3,55 3,55) 0,300 107
SUBTOTALN 2,65
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
BARNIZ SINTETICO PARA PIEDRA DE GL 35 LITROS LT 0,260 22,00 5,72
DILUYENTE TINER LT 0,220 445 0,98
BROCHA U 0,120 4,10 0,49
SUBTOTAL O 7,19
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 9,97
INDIRECTOS (%) 20,00% 1,99
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00
COSTO TOTAL DEL RUBRO 11,96}
VALOR UNITARIO 11,96

SON: ONCE DOLARES, 96/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
ANALISIS DEPRECIOS UNITARIOS HOJA 24 DE 24
RUBRO : 24 UNIDAD: U

DETALLE: IMPREVISTOS Y REAJUSTES

EQUIPO CANTIDAD TARIFA COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
t i Menor 0% de M.O. 0,00
SUBTOTALM 0,00
MANO DEOBRA CANTIDAD JORNAL/HR COSTO HORA RENDIMIENTO COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB R D=CxR
SUBTOTALN 0,00
MATERIALES UNIDAD CANTIDAD PRECIO UNIT. COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
IMPREVISTOS Y REAJUSTES 1,00 1,000} 5.000,00} 5.000,001
SUBTOTAL O 5.000,00
TRANSPORTE UNIDAD CANTIDAD TARIFA COSTO
DESCRIPCION A B C=AxB
SUBTOTAL P 0,00
' TOTAL COSTO DIRECTO (M+N+O+P) 5.000,001
INDIRECTOS (%) 20,00% 1.000,00
UTILIDAD (%) 0,00% 0,00
COSTO TOTAL DEL RUBRO 6.000,001
VALOR UNITARIO 6.000,00
SON: SEIS MIL DOLARES, 00/100 CENTAVOS
ESTOS PRECIOS NO INCLUYEN IVA
LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018 GABRIEL MOLINA
ELABORADO
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PROYECTO: REGENERACION URBANA
UBICACION: CALLE SIMON RODRIGUEZ Y PARQUE CENTRAL SAN FELIPE

CRONOGRAMA VALORADO DE TRABAJOS

PERIODOS (MESES/SEMANAS)

1 MES 2 MES 3 MES

RUBRO |DESCRIPCION UNIDAD |CANTIDAD __|P. UNITARIO _|P. TOTAL 1]2|3]|a|s5]|6|7|8]|9]10]11]12

1 ROTURA DE ACERAS Y BORDILLOS M2 2.103,00 3,22 6.771,66 6.771,66

2 ROTURA DE SUELO EXISTENTE DEL PARQUE M2 2.580,00 311 8.023,80 8.023,80

3 REPLANTEO Y NIVELACION ML 1.006,00 0,96 965,76 965,76

4 SUB BASE CLASE 3 TENDIDO Y COMPACTADO (MAQUINA) M3 722,88 36,17 26.146,57 26.146,57 /

5 COMPACTACION DE SUELO NATURAL M2 722,88 4,42 3.195,13 3.195,13 /

6 EXCAVACION MANUAL M3 1.006,00 4,45 4.476,70 4.476,70 /

7 |INSTALACION DE DUCTO DE SOTERRAMIENTO PVC ML 1.006,00 10,30 10.361,80 10.361,80 /

8 CAJA DE REVISION /0.60X 0.60X0.60 TAPA EN HORMIGON ARMADO V) 21,00 88,93 1.867,53 1.867,53 / /

9 BORDILLO DE H.S. 15X50 FiC=210KG/CM2(ENC.MET LICO) ML 1.006,00 13,69 13.772,14 13.772,%4

10 |ACERA ADOQUIN HORNAMENTAL M2 6.639,00 37,80 250.954,20 250#5 ,20

11 |ADOQUIN VEHICULAR (F'C=350 KG/CM2) M2 2.530,00 13,52 34.205,60 3{.29‘5,60

12 BERMA DE H.S. FC=210KG/CM2 (0.30X0.20)INCL.ENCOF ML 50,00 9,66 483,00 / 7@3,00

13 u 12,00 75,11 901,32 / /901,32

18 [Fmmuca AcuLion N LINEASENTREGORTADAS COLOR AMARILLO 034 4 ML 24,00 0,47 11,28 / / 11,28

15  [PINTURA ACRILICA EN BORDILLOS COLOR AMARILLO( 0.40CM) ML 1.006,00 0,65 653,90 / 653,90

16 CUNETA PREFABRICADA M 1.006,00 32,47 32.664,82 / /32.664,82

17 |ENCHAMBADO Y COLOCACION DE VEGETACION M2 1.578,00 6,38 10.067,64 I/ 10.067,64

18 COLOCACION DE GRAVILLA GRANITO M2 640,00 14,24 9.113,60 // 9.113,60

19 INSTALACION DE SISTEMA DE CHORRO EN LA PILETA V) 1,00 1.752,08 1.752,08 // 1.752,08

20 INSTALACION DE LUCES LED - PISO V] 20,00 162,66 3.253,20 / 3.253,20

21 CAJATERMICADE 2 A4 PUNTOS V] 1,00 87,31 87,31 / 87,31

22 ACOMETIDA ELECTRICA DE N° 12 * N°10 20,00 7,40 148,00 / 148,00

23 BARNIZADO DE PIEDRA M2 1.333,00 11,96 15.942,68 / 15.942,68

24 IMPREVISTOS Y REAJUSTES V] 1,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00
INVERSION MENSUAL 441.819,72 61.808,95 333.646,26 46.364,51
AVANCE MENSUAL (%) 13,99 75,52 10,49
INVERSION ACUMULADA AL 100% (linea e=1p) 61.808,95 395.455,21 441.819,72
AVANCE ACUMULADO (%) 13,99 89,51 100,00
INVERSION ACUMULADA AL 80% (linea e=0.5p) 49.447,16 316.364,17 353.455,78
AVANCE ACUMULADO (%) 11,19 71,60 80,00

PLAZO TOTAL: 3 MESES

GABRIEL MOLINA
ELABORADO

LATACUNGA, 02 DE JULIO DE 2018
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ANEXO 7:

GIROS COMERCIALES

SOLICITUD

ESPECIE VALORADA
Latacunga, 26 de abril del 2018

Sefior Doctor;
Patricio Sdnchez
ALCALDE DEL GAD MUNICIPAL DEL CANTON “LATACUNGA”

Presente.-

Reciba un atento y cordial saludo a la vez desedndole éxitos en sus funciones, que tan
acertadamente las dirige en beneficios de la comunidad Latacunguefia.

Yo Gabriel Alejandro Molina Gémez, portador de la cedula 050321792-9. Por medio del

presente solicito de la manera mis comedida disponer a quien corresponda otorgar

informacién estadistica y listados de comerciantes de Ia Plaza Canw #_ Boaiey
Felipe, ya que con dicha informacién me ser4 (il para mi trabajo de titulacién de la

& carrera de arquitectura

)

‘@%\

7

Por su favorable aceptacién a mi pedido, desde ya le reitero mis mas sinceros
agradecimientos.

(e

a SUCIE L Gt o 1A1e58
FI smzmnmcz iERAL

hud

/" 7 -
e A "
A 26 ABR 2018
(\_/_,., AL It "ECEPCION os DOCUHENTOS
Atentamente,
Gabriel Molina G
050321792-9

151



P

g

% LATACUNGA

S0 w5 GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO MUNICIPAL

DIRECCION DE SERVICIOS PUBLICOS

PLAZA CANADA SECTOR SAN FELIPE

COMERCIANTES PLAZA CANADA
COMERCIANTES ACTIVOS 151 |
ABANDONADOS 3 L
INCREMENTADOS 6 |
PLAZA CANADA
DISTRIBUCION POR GIROS COMERCIALES
ACTIVIDAD CANTIDAD
PRODUCTOS AGRICOLAS 36
FRUTAS 25
ABARROTES Y VIVERES 29
CARNICOS, LACTEOS, PECES 8
ALIMENTOS 16
ROPA Y CALZADO 16
REPUESTOS DE VEHICULOS 7
ARTICULOS USADOS Y CELULARES 16 ®
TOTAL 151 lA
£-mail.: luisa_mari28@hotmail com
: AT A
Dir.: AVENIDA CIVICA Y SANTIAGO ZAMORA - FRENTE AL PARQUE DE LAS REPLICAS a ‘4
%o LATACUNGA

oTelf.: 03 2805-542
Latacunga - Ecuador
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ANEXO 7:

D

PLANO SUB SUELO MERCADO CERRADO EL SALTO LATACUNGA
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