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Articolul este consacrat examinarii particularitatilor jurnalismului contemporan. Urmarirea dinamicii dezvoltarii
acestui fenomen ofera posibilitatea conturarii unui tablou multivalent al mediilor in continua schimbare, in conditiile
progresului informational si formdrii noii realitdti mediatice. In baza stabilirii cdtorva criterii esentiale se propune o
clasificare posibila a jurnalismului, sunt relevate premisele devenirii si contextul transformarilor inregistrate in sfera
mediatica. Accentul este pus pe elucidarea ingemanarii intre continuitate si inovatie in domeniu, potentialul jurnalismu-
lui este dezvaluit in cadrul manifestarii formelor traditionale, imbogadtite prin emergenta spectaculara a noilor forme si
paradigme mediatice.

Cuvinte-cheie: jurnalism, Internet, jurnalism online, presa scrisd, canal mediatic, tehnologii informationale, clasifi-
carile jurnalismului.

CONTEMPORARY JOURNALISM
BETWEEN THE TRADITIONAL FORMAT AND THE IMPERATIVE OF CHANGE

The article is devoted to the consideration of the features of contemporary journalism. Understanding the dynamics
of the development of journalism makes it possible to outline a multifaceted picture of constantly changing media in the
context of informational progress and the formation of a new media reality. On the basis of establishing a number of es-
sential criteria, a possible classification of journalism is proposed, the prerequisites for the formation and context of the
transformations taking place in the media sphere are revealed. The emphasis is on clarifying the relationship between
continuity and innovation in this area, the potential of journalism is revealed in the manifestation of traditional forms,
enriched by the emergence of new forms and paradigms of the media.

Keywords: journalism, Internet, online journalism, print media, media channel, information technology, classification
of journalism.
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JOURNALISME CONTEMPORAIN ENTRE LE FORMAT TRADITIONNEL ET L’IMPERATIF DU
CHANGEMENT

L’article est consacré a l’examen des caractéristiques du journalisme moderne. Comprendre la dynamique du déve-
loppement du journalisme permet de tracer une image multiforme de médias en constante évolution dans le contexte du
progres de l'information et de la formation d 'une nouvelle réalité médiatique. Sur la base de [’établissement d 'un certain
nombre de critéres essentiels, une éventuelle classification du journalisme est proposée. On développe les premisses de
l'évolution et le contexte des transformations en cours dans la sphere médiatique. L’accent est mis sur |’ élucidation de
la relation entre continuité et innovation dans ce domaine. Le potentiel du journalisme se révele dans la manifestation de
formes traditionnelles, enrichies par |’émergence de nouvelles formes et paradigmes médiatiques.

Mots-clés: journalisme, Internet, journalisme en ligne, presse écrite, canal médiatique, technologie de [’information,
classifications du journalisme.

COBPEMEHHA4 KYPHAJIUCTUKA MEXIY .
TPAANIIMOHHBIM ®OPMATOM U UMIIEPATUBOM TPAHC®OPMALINU

Cmambsi nocesiuena paccmompenuo 0co6eHHOCmell Co8peMeHHOu JcypHanucmuky. Ocmvleienue OUHAMUKU Pa3-
BUMUSL JICYPHATUCMUKU 0Aem B03MONICHOCHIb 0YEPMUMb MHO2ONIAHOBYIO KAPMUHY NOCTOSIHHO MEHSIOUUXCSL Meoud 8
VCI08UAX UHPOPMAYUOHHO2O Npocpecca U GopMuposanus Ho6ot medua pearvhocmu. Ha ocnose ycmanosnenus psoa
CYWeCcmEeHHbIX Kpumepues npeoazaemcst 603MONCHAS. KAACCUDUKAYUS IHCYPHATUCMUKY, PACKPBIBAIOMCSL NPEONOCHLIKU
CMAHOGLEHUsL U KOHMEKCM MPAHCHOpMayutl, NPoucxoosimux 6 meouacgepe. Akyenm Oenaemcs Ha 8bIsGIeHUU 3AUMOC-
513U MEACOY NPEeMCMBEHHOCTbIO U UHHOBAUUSMU 8 IMOLU 00IACMU, NOMEHYUAIL JHCYPHATUCTIUKY PACKPLIBAECNICSL 8 NPO-
AGNeHUU MPAOUYUOHHBIX (POPM, 0002AUeHHBIX NOAGTEHUEM HOBLIX (POPM U NaApaduem cpedcme Maccosol uHpopmayuu.

Knroueswie cnosa: sicypnanucmura, Hnmepnem, ounaiin-scypranucmura, nevamuvie CMH, meduaxanan, ungopma-
YUOHHbBLE MEXHONIO2UU, KIACCUDUKAYUU HCYPHATUCTIUKU.

Introducere ,fenomen, profesie, industrie, cultura”, [2, p. 66] jurna-
lismul poate avea diverse definitii, focalizate pe diver-
se unghiuri de abordare, care ilustreaza cu prisosinta
diversitatea manifestarilor si, respectiv, a acceptiilor.
Pe de o parte, acest fapt este justificat de evolutia mij-
loacelor de comunicare in masa, care au proprietatea
de a se perfectiona, si tendinta de a se orienta tot mai
mult spre acapararea publicului din mediul online. Pe
de altd parte, insasi istoria comunicdrii, dar si actualul
statut al jurnalistului vine s completeze mereu activi-
tatea jurnalistica cu e aspecte noi si specifice.

Jurnalismul, conectat irevocabil la procesele
marcate de spiritul globalizarii, se manifestd plenar
in viata sociala si politica, cautand raspunsuri la pro-
vocdrile timpului si raportandu-se mereu la transfor-
marile survenite. In consecinta, dinamica dezvoltirii
jurnalismului contureaza un peisaj multivalent al
mediilor in continua schimbare, comporta emergenta
spectaculara a noilor forme si paradigme mediatice.
In acest context, factorul cel mai relevant al schim-
barilor continua sa fie, conform opiniei notoriului
cercetator Manuel Castells, Internetul, ,,tehnologia Jurnalismul contemporan: continuitate si
decisiva a Erei Informationale” [1, p. 132]. inovare

In mod firesc, determinat de complexitatea concep-
tului, jurnalismul nu se preteaza nicidecum unei inter-
pretari univoce. Perceput din diferite perspective ca

In contextul unei retrospective vizand devenirea
cotidianului Le Monde, Yves Agnés, fostul redactor-
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sef al acestei publicatii mentiona: ,,Favorizarea co-
municarii, a schimbului, prin difuzarea informatiei
si punerea ei intr-o perspectivd mai larga, iatd misi-
unea profunda a jurnalismului, care o face sa devina
un factor puternic al dezvoltarii umane. De mai bine
de 200 de ani, functia aceasta este recunoscuta drept
unul dintre ,,principiile fondatoare ale unei societati
libere si democratice” [3, p.15]. Astfel, pornind de la
ideea impactului social si a rolului major al jurnalis-
mului, notoriul jurnalist constata cd jurnalismul de
la inceputul secolului XXI, se bazeaza pe aceleasi
principii pe care le-a mostenit inca de la aparitia si
constituirea sa ca profesie: furnizarea informatiilor
de interes public, actuale, utile, veridice. O astfel de
abordare a jurnalismului permite interpretarea acestui
gen de activitate drept angajament al celor implicati
in procesul de comunicare mediaticd, intervenind in
campul social ,,pentru a-i inlesni o functionare sa-
natoasa”. In altd ordine de idei, jurnalismul, n linii
mari, este activitatea care constd in obtinerea, prelu-
crarea si distribuirea informatiilor de interes public.
Fara doar si poate, este elementul central al comu-
nicarii mediatice, dar si o munca al carei produs fi-
nit este produsul mediatic de calitate. In consecint,
scrisul pentru ziar, realizarea unor stiri radio sau TV,
producerea emisiunilor sau a materialelor pentru
plasare in spatiul virtual, si orice altd activitate ce
are drept finalitate comunicarea prin intermediul ca-
nalelor mediatice sunt exemple de discurs, adresat
unui interlocutor deosebit, mentionat in literatura de
specialitate cu termenii ,,public”, ,,audienta”.

Este important de mentionat, in acest context, ca,
pe timpuri, cu decenii In urma, Internetul, calificat
drept generator al ,,turbulentei informationale”, [4,
p. 15] ainceput sa fie perceput drept o noud provoca-
re si un factor evident al schimbarilor din domeniul
jurnalismului contemporan. Inca de pe atunci aparea
chestiunea extinderii globale a comunicarii mediati-
ce drept urmare a volumului sporit de informatii, a
vitezei de transmitere a lor la distante nelimitate.

Intr-un mod vizibil si spectaculos, evolutia teh-
nologica a mijloacelor de comunicare de masa in to-
talitatea lor (atat a presei scrise, dar mai ales a mass-
mediei electronice), dezvoltarea vertiginoasa a asa-
zisei computer mediated communication, sporirea
oportunitatilor comunicationale oferite auditoriului,
,»a conturat o noud configuratie a universului media-
tic, marcata de o expansiune peremptorie $i consec-
venta, de un efort continuu in vederea diversificarii
modalitatilor de transmitere a mesajelor” [5, p. 7], de
o afirmare substantiald a noilor factori de incidenta
asupra fluxului informational, ca superabundenta,
rapiditatea difuzarii si mercantilizarea informatiei
[6, p. 84].

Astfel, existd toate temeiurile pentru a consta-
ta cd jurnalismul contemporan este un fenomen
cu multiple aspecte, foarte diversificat, aflat in
evolutie si stimulat de un sir de factori de diversa
naturd, precum cei economici, politici, de dezvol-
tare a societdtii si a tehnologiilor de comunicare.
In cadrul unor studii privind aparitia si dezvoltarea
fenomenului mediatic contemporan, acesti factori
sunt interpretati drept consecinta unei evolutii mar-
cate de trei etape majore din istoria comunicarii
mediatice: 1) etapa presei tiparite (inc. sec. XVII),
2) etapa presei audiovizuale (inc. sec. XX), 3) etapa
presei online (sec. XX - inc. sec. XXI). Comentand
aceastd cronologie a fenomenului mediatic, cerce-
tatorii reliefeaza ideea ca ,,dezvoltarea complexa
si multidimensionald a societatii umane a condus,
de-a lungul timpului, la cresterea atat a importantei
mijloacelor de informare in masa, cat si la sporirea
necesitdtii informationale si a dependentei individu-
lui social de informatia de presa” [7, p. 10]. Astfel,
jurnalismul actual apare drept consecinta a catorva
fenomene distincte: evolutia sistemelor economi-
ce, evolutia sistemelor politice, evolutia sistemelor
tehnologice, evolutia sistemelor sociale. Prin urma-
re, jurnalismul contemporan are o istorie la origini,
constituita in urma dezvoltarii localitatilor urbane
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si aparitia unor noi centre comerciale, a consolida-
rii informatiei in calitate de produs si a primelor
edituri pe pozitia de importante intreprinderi din
domeniul industriei mediatice, a perceperii presei
ca mijloc de informare a cetateanului, dar si drept
arend a dezbaterilor politice. Actualul jurnalism se
profileaza ca o continuare a jurnalismului clasic,
care s-a readaptat in rezultatul unor inventii ce i-au
imbunatatit sistemul tehnologic de creare si distri-
buire a informatiilor.

Referitor la aceastd evolutie a jurnalismului, re-
zultatele unor cercetdri mai recente confirma plenar
impactul Internetului si a noilor mijloace de comuni-
care in masa. In consecinti, noile media sunt parte a
societatii informationale, caracterizatd prin progres
si supraabundenta informatiei, aparitia si evolutia ca-

rora este strict legata de dezvoltarea intr-un ritm ver-
tiginos a noilor tehnologii informationale, ,,devenite
rapid un aliat de incredere al sistemului mass-media,
o forta absoluta si omniprezenta care s-a impus ca un
sistem cu o putere de influenta deosebita, avand un
impact major asupra aspectelor psihologice, socia-
le, economice, politice, culturale si educationale ale
vietii individului” [8, p. 67].

Este oportund, in acest context, pentru o mai
bund intelegere a jurnalismului contemporan,
evidentierea unei clasificari a acestui gen de activi-
tate de importantd majora pentru societate. Am pu-
tea admite, 1n aceasta ordine de idei, existenta a mai
multor categorii de jurnalism, definind multitudinea
de fatete prin care existd, in baza a patru criterii de
clasificare, conform tabelului nr. 1.

Tabel nr. 1

Modalitati de clasificare a jurnalismului contemporan

Criteriul de clasificare

Categorii de jurnalism

1. | Profiluri profesionale

reporteri
editori
columnisti

distribuirea informatiilor

Canale mediatice: mijloacele de comunicare utilizate pentru

presa scrisa
jurnalismul radio
jurnalismul TV
jurnalismul online

Tematica subiectelor abordate

jurnalism social,
jurnalism economic,
jurnalism politic,
jurnalism cultural,
jurnalism sportiv,
jurnalismul de mediu

Modalitatea de elaborare a materialului jurnalistic

jurnalismul de teren,
jurnalismul de opinie,
jurnalismul de investigatie

Sursa: Elaborat de catre autori.
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Potrivit datelor tabelului nr. 1, in cazul primei
modalitati de clasificare a jurnalismului contempo-
ran se tine cont de structura institutiilor mediatice
in cadrul carora activeaza jurnalistii, managerii,
tehnicienii, cameramanii, specialistii din domeniul
marketingului si a publicitatii etc. O atare diviziune
a muncii, axatd nemijlocit pe crearea produsului me-
diatic, vizeaza tipul de activitate sau profilurile pro-
fesionale. Astfel, din Tnsasi definitia clasica a jurna-
lismului pot fi evidentiate schematic doud genuri de
activitati obligatorii pentru existenta viitorului mate-
rial jurnalistic: 1) colectarea de informatii si 2) redac-
tarea si distribuirea informatiilor. In prima etapa de
creatie sunt implicati reporterii. Activitatea acestei
categorii de jurnalisti consta in realizarea scopului
de obtinere a informatiilor necesare pentru aborda-
rea unui subiect in presa, deci cdutarea si obtinerea
informatiilor de interes public. Pentru realizarea
acestui obiectiv, reporterul se va deplasa in teren, va
colecta informatii utilizand dispozitivele si metode-
le adecvate (spre exemplu, interviul, observatia), va
verifica informatia si o va prezenta editorului pentru
ulterioara redactare si aprobare pentru publicare.

David Randall, autorul lucrarii ,,Jurnalistul uni-
versal”, releva primatul muncii reportericesti in
descoperirea de informatii, accentudnd importanta
etapei documentarii. Dupd parerea jurnalistului bri-
tanic, un bun reporter trebuie s fie dotat de abilitati
specifice, printre care cele privind arta scrisului, dar
si capacitdtile de a identifica evenimentele impor-
tante si informatiile ponderabile. Astfel, in viziunea
sa, reporterul poate fi definit drept persoana care
Lintruneste o intreaga suma de insusiri care ii permit
sa descopere fapte si sa le inregistreze Tn mod cores-
punzitor, are la dispozitie ceva echipament tehnic si
de asemenea, echipament intelectual. In plus, pentru
a fi un bun reporter, va mai trebui s aiba un caracter
pe masurd”. In lista cu echipamente tehnice, David
Randall mentioneaza carnetul de notite si pixul, us-
tensile cunoscute si preluate din practicile jurnalisti-

ce ale secolului al XIX-lea, la care adauga altele mai
noi: reportofonul, aparatul de fotografiat. in aceeasi
lista sunt mentionate si cunoasterea limbilor strdine,
dar si abilitatile de lucru la calculator. Acestea din
urmad, permit constatarea faptului ca, aproximativ cu
doud decenii In urma, preferintele unui public nou
si particularitatile societatii globale au inaintat noi
cerinte vizavi de cei specializati si antrenati In proce-
sul de comunicare mediatica. Incd de pe atunci, com-
puterele care erau ,,din ce in ce mai folosite in lumea
intreagd pentru producerea publicatiilor” si conside-
rate ,,utile pentru reporteri in documentare” se apli-
cau in doua sensuri: de obtinere a unor informatii
gratie bazelor de date stocate in mediul online din
acea perioada, dar si de transmitere a materialului
din teren catre cei din redactie [9, p. 52]. Setul de
echipamente intelectuale, mentionate de David Ran-
dall se referea la abilitatile necesare pentru activita-
tea cotidiana a reporterului precum flerul jurnalistic
(instinctul, simtul stirii), flexibilitatea si corectitudi-
nea in comunicarea cu alte persoane, spirit activ.
Spre deosebire de reporteri, redactorii sunt parte
a staff-ului de birou si cei care se implica in reali-
zarea materialului jurnalistic la etapele ulterioare:
de redactare si de difuzare a informatiei. De regu-
la, pozitia de editori este acordatd persoanelor cu
experientd in domeniul jurnalismului, celor care s-au
afirmat in timp (in unele cazuri chiar si in calitate de
reporteri), se bucura de respect din partea personalu-
lui din redactie, au bune capacititi organizatorice si
manageriale, cunosc legislatia din domeniu. Avand
in obiectivele activitatii pe care o Intreprind selec-
tarea si pregdtirea materialelor pentru publicare,
tocmai editorii sunt ,,gatekeepers” (in traducere din
limba engleza - portari, gardieni, pazitori de porti).
Pe buna dreptate, redactorii au un rol important in
selectarea informatiilor furnizate de catre reporteri,
exercitand controlul si gestionarea sirului de actiuni
ce vor da forma stirii, inainte ca aceasta sa fie am-
plasatd pe pagina de ziar sau difuzatd la radio sau
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canalul TV corespunzator. Caracterizati prin ,,dubla
natura a atributiilor redactionale” [10, p. 73], edi-
torii sunt in acelasi timp oameni de creatie, dar si
manageri, in sarcina cdrora stau un sir de misiuni
de productie, cele mai importante fiind selectarea,
analiza si verificarea informatiei, redactarea materi-
alului jurnalistic, organizarea activitatii din redactie,
ducerea tratativelor cu fondatorii, luarea decizii-
lor privind ierarhizarea articolelor sau referitoare
la necesitatea revizuirii stilistice sau reformularii
unui titlu mai sugestiv pentru material jurnalistic in
cauza.Totusi, stabilirea ,,ordinii de zi” (actiunea de
”agenda setting”), in conformitate cu gatekeeping-
ul, se pare ca reprezintd cea mai relevanta activitate
si actiune transantd a acestei categorii de jurnalisti.
Constientizarea faptului cd mass-media cu adevarat
formuleaza si directioneaza, structureaza si evaluea-
za interesele sociale, politice, economice, culturale
ale cetatenilor, comporta concentrarea asupra reali-
zarii unei serii intregi de obiective: ,,presa sporeste
valoarea sociala a unei idei, conceptii, a unui interes
sau sistem de interese si valorizeaza altele; ea soci-
alizeaza anumite interese individuale, considerandu-
le oportune la momentul dat si pentru mediul dat sau
invers, poate ignora unele interese si obiective gene-
rale, incercand sa le substituie, sa le musamalizeze
etc.” [11, p. 20].

O alta clasificare pe care o releva tabelul, a fost
realizata in baza criteriului mijlocul de comunicare
de masd, canalul mediatic. Din acest punct de ve-
dere, putem vorbi despre divizarea activitatii jurna-
listice in linii mari, In: presa scrisa, jurnalism radio,
jurnalism TV, jurnalism online. ,,Ziarele sunt cele
mai vechi mijloace de informare”, [12, p. 42] care au
avut propria cale de evolutie in timp, astfel incat ac-
tualul tablou general al presei tiparite este reprezen-
tat printr-o gama diversa de publicatii. In acest sens,
de mentionat notiunile intrate demult in vocabularul
din domeniul comunicarii mediatice, precum: cotidi-
ene, periodice, saptamanale, ziare, reviste. Tipologia

2021, nr: 1 (92)

acestora este elucidata pe larg n literatura de speci-
alitate, accentul fiind pus, in cazul fiecarei categorii,
mai ales, pe modul de prezentare a informatiilor si
de abordare a subiectelor. Declinul tot mai evident
al presei tipdrite a constituit deseori un subiect de
dezbateri si o problema abordata de diversi cercetd-
tori. In acest context, notoriul jurnalist si cercetitor
francez Claude-Jean Bertrand afirma: ,,La sfarsitul
secolului XX, In numeroase tari precum Franta, oa-
menii nu mai resimt dorinta sau nevoia de a citi un
ziar in fiecare zi. Vanzarile scad peste tot, in afard de
cazul tarilor care se dezvolta, ca Brazilia sau India”
[13, pp. 42-43].

Expertii converg 1n explicarea istoriilor succe-
sului in presa prin adaptarile corespunzitoare la
noile conditii ale cererii si ofertei. In acest sens,
este evidentiata o listd intreaga de factori cu impact
direct asupra ofertei de ziare: controlul guverna-
mental, distributia, tehnologiile tipografice, tehno-
logiile jurnalistice, publicitatea, capitalul si tipul de
proprietate, forta de munca. Tehnologiile tipografi-
ce sunt unul dintre factorii importanti ai ofertei de
ziare, dat fiind faptul ca pot influenta distributia si
costul acestora. De asemenea, de ele depinde viteza
de tipdrire si, respectiv cantitatea si calitatea ziare-
lor. Acestea din urma sunt dependente si de tehno-
logiile jurnalistice (aici sunt mentionate telefonia,
computerul), care pot avea impact asupra nivelului
de realizare a materialului jurnalistic, spre exem-
plu prin capacitatea de colectare a informatiilor.
In lista factorilor ce influenteaza cererea de ziare
sunt incluse gradul de alfabetizare si educatie al
populatiei, democratia, pietele si bugetul de cheltu-
ieli, pretul de vanzare, concurenta din mass-media,
timpul disponibil al cetatenilor pentru a-1 dedica
lecturii, calitatea presei. Tot aici apare mentionata
tehnologia. Aparitia si dezvoltarea radioului, iar ul-
terior —a televiziunii au diminuat treptat rolul presei
de important mijloc de informare pentru cetateni.
Si totusi, viziunile apocaliptice privind dezvoltarea



mass-mediei sunt echilibrate si temperate prin une-
le opinii optimizante: ,,presa tiparitd moare, dar nu
ca sa dispara, ci ca sa trdiasca. Ziarele si revistele,
mai cu seama cele din zona quality, nu numai ca
vor supravietui, ci si se vor relansa in mare parte,
imbracand o forma noua. Ele vor izbandi si isi vor
gasi o nisd inedita in era informationald, deoarece
reperele pe care 1l ofera publicului presa scrisa sunt
indispensabile. Fara ele imaginea lumii ar fi stram-
ba” [14, p. 150].

Solutia sugerata, acum doua decenii, este readap-
tarea ziarelor la schimbarile sociale si cele tehnolo-
gice. In acest sens, viitorul presei tiparite a fost per-
ceput prin existenta a doua tipuri de ziare si reviste
(ceea ce de fapt exista in prezent): 1) pe hartie (vari-
anta tipdritd) si 2) in versiune electronica. Referitor
la prima varianta de ziare sunt mentionate tipografii-
le digitale care au facilitat modalitatea de imprimare
si de distribuire a informatiilor, prezentand multiple
avantaje In comparatie cu tipografiile anterioare.

Ziarele electronice au inceput sd se dezvolte in
perioada anilor 1990. Astfel, internautii au obtinut
acces la publicatiile preferate, precum: ,,New York
Times”, ”Los Angeles Times”, ,,The Washington
Post”, ,,Daily Telegraph” s. a. Versiunile electroni-
ce au devenit acceptate in calitate de avant calitativ
gratie costului redus, a facilitarii procesului de distri-
buire a informatiilor, dar si a modalitatii de prezenta-
re a lor, a oportunitatilor ,,sofisticate” de producere a
informatiei [15, p. 240].

Radioul, ca un element evident al epocii moder-
ne, s-a bucurat de succes chiar de la aparitie, iar la
sfarsitul anilor 1990 datele disponibile indicau ca
aproximativ 98% din cetdteni americani, de exem-
plu, ascultau cel putin o datd pe sdptdmana un post
de radio, acesta fiind un credibil mijloc de informa-
re. La fel precum ziarele, posturile de radio difera si
pot fi clasificate in: posturi de radio locale, nationale
si internationale. In prezent, datoriti Internetului,
observam o migrare a acestora in mediu online si o

tendintd de readaptare la publicul nou si la tehnolo-
giile actuale de distribuire a informatiilor.

Principiile de functionare a televiziunii au fost
elaborate si testate in perioada anilor 1920-1930,
iar incepand cu anii 1940 acest canal va distribui
informatiile in format video. In anii 1950-1960 tele-
vizoarele apar in casele locuitorilor din diverse sta-
te europene, iar televiziunea isi adjudecd pozitia de
»regind a mijloacelor de comunicare”.

Mijloacele de comunicare traditionale, specifice
jurnalismului clasic, de cele mai dese ori, nu permit
obtinerea unei reactii de raspuns din partea publicu-
lui sau, in unele cazuri poate fi inregistrat doar un
feedback intarziat. Spre deosebire de acestea, noile
media difera prin amploarea interactiunii jurnalist —
public. Aceste mijloace de comunicare stimuleaza
interventia publicului in continut, intensifica dialo-
gul dintre utilizatori, modifica raportul producator —
consumator. Portalurile de stiri devin tot mai popula-
re gratie accesului sporit la informatii si caracterului
multifunctional al noilor media. Aici este necesar de
mentionat unele caracteristici de baza ale noilor mij-
loace de comunicare si informare precum: interac-
tivitate, digitalizare, multimedia. In aceste conditii
apare si se dezvoltd o forma de jurnalism, specifica
societatii globale, cunoscuta in literatura de speciali-
tate cu denumirea ,,jurnalism online”.

Clasificatda dupa criteriul tematica subiectelor
abordate in presd, actuala activitate jurnalistica poa-
te fi divizata in: jurnalism social, jurnalism econo-
mic, jurnalism politic, jurnalism cultural, jurnalism
sportiv, jurnalism de mediu. Aceste ramurii ale jur-
nalismului cuprind cele mai importante domenii de
activitate umana, specifice societatii globale, si sunt
prezente in rubricile ziarelor cu caracter general sau
cele ale editiilor de stiri. Aparitia acestor forme de
jurnalism este explicata si prin divizarea muncii, pe
domenii, in redactie. In acest context, este remarcat
faptul ca ,,exista jurnalisti care se ocupa de zona poli-
tica, la fel cum sunt redactori specializati in subiecte

MOLDOSCOPIE



legate de sport, de evenimente externe, de viata cul-
turala sau sociala. Pentru cei care se afld de ceva vre-
me in presd, aceasta arondare este de la sine inteles”
[16, p. 24]. Are loc gestionarea informatiei de catre
jurnalistul specializat. In cadrul redactiei, este in-
stituitd o distribuire a sarcinilor, fapt care permite
obtinerea unor avantaje majore precum: mai multa
responsabilitate n cazul elaborarii materialelor jur-
nalistice, economie de timp, jurnalisti care se afirma
ca experti intr-un domeniu dat si care, astfel, aduc un
surplus de valoare pentru institutia mediatica unde
sunt angajati. La randul sau, jurnalistul specializat
va deveni in timp cea mai indicatd persoand din do-
meniul comunicdrii, recomandatd de a evalua si a
prezenta un eveniment, de a face analize si chiar de
a veni cu pronosticuri referitoare la impactul acestu-
ia. Interactiondnd cu actorii sociali dintr-un anumit
domeniu, acesta va castiga competenta, reputatie si
imaginea de profesionist, apreciat de catre publicul-
tinta, dar si de catre colegii de breasla.

Cu referire la aparitia jurnalismului social in Re-
publica Moldova, Georgeta Stepanov mentiona ca
statul ,,s-a confruntat cu schimbari gi transformari
globale care au cuprins absolut toate segmentele
societatii: relatiile sociale si de proprietate, modul
de distribuire a resurselor, scopurile si mijloacele de
dezvoltare economica si sociald, normele si valorile
cetatenilor, institutiilor sociale, economice, cultura-
le, cele ale mass mediei etc.” [17, p. 66]. Astfel este
descrisa perioada anilor 1990, cand o noua realitate
sociald devenea subiect de reflectie a jurnalismu-
lui moldovenesc. In acest sens, in cazul presei din
Republica Moldova poate fi facuta distinctia Intre
subiectele abordate in perioada imediatd obtinerii
independentei statului si cele distribuite de diver-
se institutii mediatice din a doua jumatate a anilor
1990. Astfel, la inceputul anilor 1990 publicul era
interesat de cunoasterea si abordarea unor subiecte
axate pe problemele tabuizate in trecut, precum: isto-
ria neamului, valoarea suveranitatii si independentei
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statale, sistemul politic in formare sau intelegerea
democratiei si a valorilor sale. In ce-a de-a doua ju-
matate a anilor 1990, jurnalismul social din Republi-
ca Moldova s-a reorientat, dupa trecerea anteriorului
val emotiv al societatii, la subiecte precum: proble-
mele sociale si impactul lor, actiunile guvernantilor,
dezvoltarea economicd a tarii. Actualmente jurna-
lismul social din Republica Moldova este arena de
dezbateri a unor probleme si fenomene sociale de o
importanta relevantd, precum: migratia, saracia, cri-
minalitatea, criza demografica s. a.

Jurnalismul cultural este considerat una dintre
cele mai vechi ramuri ale jurnalismului, care a apa-
rut din necesitatea de promovare a valorilor culturale
ale unei natiuni si care are la origini popularizarea
creatiilor literar-artistice [18]. Actualmente jurna-
lismul cultural raspunde cerintelor publicului de a
cunoaste mai multe despre creatia compozitorului
sau pictorului preferat, despre vedetele de muzica
populara indragitd, despre lumea artei cinemato-
grafice sau tendintele din domeniul arhitecturii. In
Republica Moldova evenimentele culturale sunt su-
biecte ale materialelor prezentate in cadrul unor emi-
siuni radio si TV, fiind abordate si pe paginile presei
tiparite. In domeniul audiovizualului acest gen de
materiale jurnalistice nu si-a pierdut din popularita-
tea de adineaori, desi spatiul de prezenta a acestora
in grila de programe este relativ mic. in cazul presei
tiparite pot fi mentionate astfel de publicatii, precum
,Literatura si Arta”, ,,Contrafort”, revista ,,Limba
Romana”. Situatia in acest caz este similara presei
din domeniul sportului: publicitatea nu aduce venit,
sunt necesare subventii din partea statului pentru
acest segment al mass-mediei moldovenesti, publi-
cul prefera sa se informeze din sursele televiziunii
sau Internetului.

La randul sau, jurnalismul consacrat subiectelor
din lumea sportului a avut ,,un teren vast de afirma-
re” In primii 10-15 ani de independenta a tarii [19, p.
195]. In aceasta perioada este identificata prezenta pe



piata mediaticd din Republica Moldova aproximativ
8 publicatii periodice cu un tiraj de 8-9 mii de exem-
plare. In afara de presa tiparita specializata, un sir de
alte ziare aveau rubrica Sport, cu subiecte axate pe
prezentarea celor mai importante evenimente sporti-
ve in ziarele nationale ,,Moldova Suverana”, ,,Sap-
tamana”, ,,Flux”, ,JJurnal de Chisinau”. insa aborda-
rea evenimentelor sportive importante din tara, cat
si de peste hotare in ziare nespecializate se reduce
doar la 2-5% ale spatiului de informatii din pagini.
In consecinta, aceste date permit constarea unei de-
gradari in domeniu, inteleasa drept ,,0 realitate trista
care demonstreaza atitudinea fatd de sanatatea oa-
menilor tarii, fatd de dezvoltarea educatiei fizice si
a sportului de amatori, dar si a celui de performanta
de la noi”.

Jurnalismul economic este genul de activitate ori-
entat spre informarea mediului de afaceri, dar si des-
pre problemele acestui mediu, adresandu-se prepon-
derent cetatenilor interesati de procese economice,
schimbarile din domeniul financiar sau cele privind
piata de consum. ,,Logos Press” face parte din cate-
goria primelor periodice din domeniul jurnalismului
economic din Republica Moldova. Din 1990 pana in
prezent acest ziar are publicul-tinta fidel, care pre-
fera sd se informeze din aceastd sursd. O analizd a
presei de acest gen a permis constatarea faptul ca
cititorii, indeosebi antreprenorii din sectorul busine-
ssului mic si mijlociu sunt preocupati de problemele
ce tin de dezvoltarea sistemului economic din tara,
posibilitatile de promovare a produselor pe piata ex-
ternd, legislatia fiscala.

Jurnalismul de mediu, denumit si ,,presa ecolo-
gicd” constituie raspunsul la cerintele cetatenilor
societdtii globale de a trdi In siguranta si de a se im-
plica 1n protectia naturii, de a pleda Impotriva polu-
arii apeli, solului, aerului. Este o ramura mai recenta,
specifica jurnalismului contemporan, dar care se bu-
cura de suficienta popularitate din partea cetatenilor.
Revista ,,Natura”, care apare lunar de peste doua

decenii, este fidela cititorilor séi interesati de starea
mediului inconjurator, protectia naturii, problema-
tica climei. De la operatorii mass-mediei, antrenati
in domeniul dat, sunt asteptate informatii, analiza,
solutii de depasire a diverselor probleme. In ultima
perioada de timp, dezvoltarea intensa a Internetului
si a noilor tehnologii au adus schimbari si in acest
domeniu de activitate (un exemplu: utilizarea drone-
lor pentru captarea imaginilor privind realitatea din
teren si prezentarea unor informatii actuale si veri-
dice).

Jurnalismul politic, un alt tip de jurnalism speci-
alizat, din ce 1n ce mai evident pe arena comunicarii
mediatice contemporane, este orientat spre prezenta-
rea si analiza unor evenimente specifice. In acest caz
jurnalistul informeaza publicul cu privire la realita-
tea politica din tara, cele mai importante evenimente
din acest domeniu, desfasurate la nivel national sau
international, despre activitatea liderilor politici sau
prioritatile partidelor politice, ajutdnd cetatenii sa
inteleaga complexele schimbari ale sistemului poli-
tic, sd se implice 1n dialogul cu guvernantii, sa-si de-
termine optiunile in calitate de potentiali alegatori.

Studiile privind evolutia procesului de mediatiza-
re a politicii comportd constatarea faptului ca jurna-
lismul politic s-a dezvoltat in contextul logicii eveni-
mentelor, pornind de la etapa initiala a proceselor de
democratizare si modificand radical optica relatarii.
Astfel, la inceputul anilor noudzeci este remarcata
o cerere marita de produse mediatice, in consecintd
aparand vertiginos o serie intreagd de publicatii ale
partidelor si miscarilor politice, grabite sd transmita
maselor propriul mesaj, organe ale fundatiilor cultu-
rale, ale organizatiilor religioase, ale asociatiilor de
minoritati nationale, ziare si reviste destinate cercu-
rilor de afaceri” [20, p. 234]. Pentru inceput a cres-
cut de zeci de ori tirajul unor zare, care distribuiau
informatii referitoare la vechiul regim si au avut un
impact vizibil in formarea opiniei publice privind
alegerea caii democratice de dezvoltare a tanarului
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stat ex-sovietic (exemplele publicatiilor ,,Moldo-
va Socialistd”/,,Moldova Suverana”, cu un tiraj de
250 mii exemplare si ,,Literatura si arta”, editata, in
acea perioadd, in numar de 170 mii exemplare, sunt
elocvente in acest sens pentru realitatea mediatica a
republicii). Totusi, acest proces de afirmare 1n noi-
le conditii a presei tiparite din Republica Moldova
a fost Insotit de anumite obstacole precum lipsa de
experientd manageriald sau cea de utilizare a noilor
tehnologii, probleme privind piata produselor medi-
atice, existenta unui monopol in cazul publicitatii,
politica fiscald s.a. Cu timpul, gratie ulterioarelor
schimbari din sfera sociala si cea economica, acestea
au fost depasite.

Pe parcurs, a fost identificatd, in cadrul presei
moldovenesti, afirmarea modelului jurnalismului po-
litic-interpretativ, bazat pe comentarea faptelor si ex-
plicarea propriului punct de vedere asupra situatilor
aparute, amplificand intentia si dimensiunea persu-
azivd a mass-mediei. In acelasi timp, de notat, ca
stirile politice din presa tipdritd continud sa ramana
o modalitate frecventd de prezentare a evenimente-
lor. In acest sens, este remarcat faptul ca acest gen
de informatii, care de reguld ocupa 37% din paginile
ziarelor, pe perioada electoralda sunt mult mai solici-
tate si distribuite n proportie de peste 60% din tota-
lul de informatii din presa tiparita. Aceeasi tematica
si aceleasi cresteri sunt observate si in cazul audi-
ovizualului. In telejurnale stirile politice privind
evenimentele din tara sunt difuzate in proportie de
36,6 %, iar cele externe — de 44,4 %. Pe perioada
alegerilor numarul informatiilor privind candidatii
si viata politicd sporeste de aproximativ 1,8 ori,
fiind de 70 %, asa cum atestd datele monitoriza-
rilor electorale. In prezent, acest gen de jurnalism
continua calea de dezvoltare, reorientdndu-se spre
subiecte mai noi precum: integrarea UE, promo-
varea valorilor europene, dezvoltarea statului in
conditiile impuse de schimbarile politice aparute la
nivel global.
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Cu referire la investigatia jurnalistica, de
mentionat ca este o ramura a jurnalismului, aflatd in
ascensiune care, in viziunea specialistilor, s-a impus
ca o specializare specifica in interiorul profesiei si
domeniului jurnalistic. In opinia cercetatorului bri-
tanic David Spark, acesta are trei niveluri: ,,nivelul
general, la acest nivel reporterul relateaza, pur si
simplu, despre un fapt sau un eveniment, transmite
cuvintele care au fost spuse acolo; nivelul speciali-
zat: aici ziaristul incearca sa explice sau sa interpre-
teze evenimentele sau declaratiile nregistrate; nive-
lul investigator: la aceastd treapta ziaristul cauta sa
obtind probe care sa confirme / infirme cele relatate”
[22, p. 5].

In mod evident, clasificarea operati nu epuizeazi
bogatia abordarilor posibile si, cu siguranta, evolutia
in continuare a fenomenului jurnalistic va oferi noi
date empirice inedite si interpretdri revelatoare ale
noilor tendinte 1n universul mediatic.

Concluzii

In concluzie, reliefam faptul ca aceste clasificari
si diversitatea de genuri ale activitatii jurnalistice
actuale confirma faptul cd elementele jurnalismului
clasic sunt prezente si utile pentru crearea produsului
mediatic solicitat, in ziua de azi si in circumstantele
actuale, de publicul societitii globale. In pofida unor
particularitati specifice, care tin de tematica subiec-
telor, timpul si modalitatea de elaborare a materia-
lului jurnalistic, mijloacele de comunicare utilizate
sau profilul profesional al jurnalistului, aceste tipuri
ale jurnalismului contemporan au la baza aceleasi
principii: actualitate, importantd, proximitate geo-
grafica si temporald, obiectivitate, veridicitate. Noile
mijloace de comunicare in masa si dezvoltarea In-
ternetului au contribuit, dupa cum constatam in baza
celor expuse mai sus, la evolutia jurnalismului clasic
si la tendinta lui de migrare in mediul online, intr-o
forma noua, readaptata la cerintele industriei media-
tice din prezent.
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