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Abstract

The purpose of this study is to examine the structural relationships of the veganism motivations on the vegan
tourist attitudes towards the tourist destination offers, and consequently on satisfaction, intention to revisit
and recommend. Food and tourism are intimately related in many ways, and a growing trend towards vegan
food consumption and lifestyle could pose a challenge for the tourism sector. This paper presents the
conceptual framework and research design of the study. Multivariate analysis techniques, such as reliability
analysis, factor analysis, and structural equation modelling will be used to validate the proposed
measurement and structural model. This study intends to contribute with new insights on the vegan tourist
and how vegan tourist destinations can improve this type of tourist experience in this growing segment.
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