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PERAN ACCOUNT EXECUTIVE DALAM PERUSAHAAN ADVERTISING
ADPLAY MEDIA INDONESIA
Veren Trifena

ABSTRAK

Setiap perusahaan pasti menginginkan pekerja yang kompeten untuk menghasilkan
kinerja yang sesuai dengan kualitas perusahaan. Semakin berkembangnya zaman,
calon pekerja seperti mahasiswa harus dibekali pengalaman praktik kerja supaya
mahasiswa dapat beradaptasi dengan lingkungan Kkerja yang profesional.
Advertising merupakan hal yang sangat potensial dan dibutuhkan dalam dunia
bisnis marketing. Sebagai mahasiswa film yang mempelajari produksi audio visual,
penulis harus memanfaatkan potensi yang berada di pasaran dikarenakan bisnis
semakin berkembang dan iklan semakin dibutuhkan. Ketertarikan penulis di bidang
bisnis dan marketing film membuat penulis mengambil praktek magang di Adplay
Media Indonesia sebagai Account Executive. Penulis yakin bahwa periklanan
merupakan industri yang luas untuk di eksplorasi. Dalam Adplay Media Indonesia,
penulis bekerja dan bertugas untuk mengerti kebutuhan klien dalam kegiatan
pemasaran dan promosi. Sebagai Account Executive, penulis dilatih untuk
membangun hubungan dengan klien, teknik beriklan, sampai kemampuan
berkomunikasi yang baik untuk menjembatani tim kreatif dengan klien. Penulis
menyadari hal baru bahwa pekerjaan di perusahaan advertising dimana penulis
harus berinisiatif untuk mencari tahu lebih banyak dan akan bekerja dengan tempo
yang cepat.

Kata kunci: Marketing, Account Executive, Praktik Kerja Magang, Adplay Media
Indonesia
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THE ROLE OF ACCOUNT EXECUTIVE IN ADVERTISING COMPANIES
ADPLAY MEDIA INDONESIA
Veren Trifena

ABSTRACT

Every company wants competent workers to produce performance that matches the
company's quality. With the development of the times, prospective workers such as
students must be equipped with work experience in order to adapt to a professional
work environment. Advertising is essential in the world of business marketing. As a
film student studying audio-visual production, the writer must take advantage of
the potential in the market because it is growing and more and more advertisements
are needed. The author's interest in the field of film business and marketing makes
the author take an internship at Adplay Media Indonesia as an Account Executive.
The author believes that advertising is a broad industry to explore. In Adplay Media
Indonesia, the author works and understands the client's needs in marketing and
promotion activities. As an Account Executive, the author wants to build
relationships with clients, advertising techniques, and convey good communication
skills to bridge the creative team with clients. The author realized something new
about working in an advertising company where the author must take the initiative
to find out more and will work at a fast tempo.

Keywords: Marketing, Account Executive, Internship Practice, Adplay Media
Indonesia
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