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A magyar divatipar jelentésen dtformdlédott az elmdit évtizedben, 2010 és
2020 kézott. A vdltozast nem lehet a magyar dgazat vildggazdasdgi rend-
szerbe vald bedgyazottsdga nélkiil vizsgdini, hiszen ez meghatdrozza a hazai
divattermeldék lehetéségeit a globdlis €s lokdlis kulturdlis termelésben. A cikk-
ben felvazolom, hogy a 2010-es évektdl napjainkig hogyan rendezédétt at a
hatalmi viszonyrendszer a hazai divatiparban, és bemutatom, hogyan integ-
rdlodik a magyar divatipar a kapitalista vilagrendszerbe €s lokdlisan a Nem-
zeti Egylittmikédés Rendszerébe.

DIVAT A GLOBALIS KAPITALIZMUSBAN

A divat komplex fogalom, egyrészt része esztétikai értelemben a vi-
zualis és kulturdlis 6rokségnek, amely tarsadalmi, gazdasagi és a
politikai eszkézként funkciondl az egyének mindennapi életében.
Masrészt a divat nagyon konkrétan és fizikai formaban is jelen van a
gazdasagban, jelentds szeletet kihasitva a globdlis drutermelésbdl,
kereskedelembél és értékesitésbdl (Paulicelli et al. 2022). Ahogy
Perhécs (2018) is rémutat, a posztmodern fogyasztasban sok esetben,
példaul a divatban is az esztétikum megel6zi a termék funkciondlis
jelentéségét, igy egy ruhadarab esetén jérészt az dltala hordozott
szimbolikus jelentés keriil fogyasztésra. Ahogy Marx (1967 [1867]) is
utal r4, az drunak nem a hasznélati értékébdl fakad a misztikus jel-
lege, igy a divattermékeket sem pusztan funkciéjuk miatt viseljiik.

255



BONIFERT G. RITA mw 30

A divatot a kulturalis ipar részének tekintem, amelyben a kultu-
ralisjelentések a divatipar kiillonboz6 pozicidit elfoglalé szerepldin és
a koztik 1év viszonyon keresztiil nyeri el végsé értelmét. Ennélfogva
érdemes megvizsgalni, hogy a divattermelés soran az dgazat mely
szerepl6i és milyen fazisokon keresztiil jarulnak hozz4 a termék
szimbolikus értékéhez, amely érték gazdasigi haszonként is realiza-
16dik. A divatipar olyan erétérként értelmezhetd, amelyben a kiilon-
b6z6 szereplék szimbolikus és gazdasagi eréforrasokért kiizdenek.
Adivatnak ez az erdtere, amit Bourdieu (2000) utdn mezének nevezek,
nem fiiggetlen sem a nemzeti, sem pedig a nemzetkozi politikai-gaz-
dasagi folyamatok hatasaitél.

A magyar divatipar is része a globalis divatiparnak, melynek
hierarchidja megnyilvinul a ruhagyartas termelésilancan és a divat-
termékek szimbolikus jelentésein keresztiil. A divatiparban egyszerre
aramlanak gazdasagi javak és szimbolikus értékek. A gyakorlatban
azonban ezek nemzetkozi szinten 6sszefonddé folyamatok, hiszen
egy ruha eszmei értéke, ami példdul a marka presztizse révén tapad
hozza, gazdasagilag is értelmezhetd.

A fizikai sikon a Marx altal leirt kapitalista drutermelés zajlik,
amely sordn az elsédleges termelSk az anyag elsddleges megmunka-
14s4n keresztiil termelnek 4rut (Williams 2022 [1973]: 46). A megkii-
16nboztetés a fizikai drutermelés és az imidzsgyartas kozott azért
fontos, mert a divat mint kulturélis jelenség a tarsadalom sokkal
szélesebb rétegeiben van jelen, mint ahogyan azt a fizikai termékek
fogyasztasa indokolnd. Ez azt jelenti, hogy bar a divattrendek a
képeken keresztiil tomegekhez jutnak el a magazinok hasabjain és a
weboldalak képerny6in keresztiil, ez nincs direkt kapcsolatban az
druk tényleges fogyasztédsaval (McRobbie 2005: 155). Ez nem véletlen:
alegmagasabb szimbolikus értékkel biré divathazak termékei részben
azértis szamitanak luxusnak, mertritkdk, és nem praktikus viseletre
szanjak Gket, igy nagyon kevesek szamara érhetdk el ezek a termékek
fizikai forméban.

A magyar divatiparban kiilonésen nagy szerepe van a szimbolikus
és a fizikai sik megkiillonboztetésének, mind az elallitasi, mind a
fogyasztasi lehetéségek tekintetében, hiszen ezek viszonylag korl4-
tozottak. Ennek oka, hogy Magyarorszag félperiférias helyet foglal el
a kapitalista vilagrendszer hierarchiajidban, amely tékehidnyos
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pozicié meghatdrozza a magyar kultira és ezen beliil a divat mezdjé-
nek mtkddési logikajat. A kelet-kdzép eurépai miivészekre (divat-
mdrkakra) jellemz8, hogy nem tudjék énélléan, piaci forrasokbél
tartésan megtartania poziciéjukat (Barna et al. 2019). Ennek kézvet-
len kovetkezménye az dllam kultiratermelé és -finanszirozé szerep-
véllalasa a félperiféridn, amelynek a magyar divatiparra vonatkozé
hatédsait a késébbiekben bemutatom térténelmi példdkon keresztiil.

Szintén a forradshidny indokolja azt, hogy miért fontos a magyar
divatszerepl6knek a divatbemutatékon a kollekcidkrél késziilt foték
eljuttatisa nyugati piacokra, példdul a Vogue magazin online felii-
leteire (Barna et al. 2019). Mivel a globalis kulturalis mezé hierar-
chiajaban alarendelt helyzetben vannak a centrum alkotéival
szemben, és szlikos gazdasagi tokével rendelkeznek, a képek fogyasz-
tasa dtmeneti megoldast jelent a kollekciék magas eléallitasi koltsé-
geivel szemben.

Nemcsak a divattermékek gyartasira, hanem fogyasztasukra is
hatéssal van az orszag félperiférids pozicidja, hiszen az 4tlag magyar
haztartds nemcsak a globélis centrum divathazai, de a magyar divat-
markak kollekciéit sem engedheti meg maganak. A legsikeresebb
magyar marka, a Nanushka termékeinek atlagos dra 150 ezer forint
volt 2020-ban (Elle 2021), mig a brutté minim4albér 161 ezer forint volt
ugyanebben az évben. A magyar divatmarkaknak a centrumorszagok
vasarléerejéhez mérten drazott termékeihez csupan egy nagyon sztik
réteg fér itthon hozza. Képek forméjaban, példaul magazinokban
azonban szélesebb réteg tudja fogyasztani a nyugat-eurépai életszin-
vonal szempontjabdl elfogadhaténak vélt divattrendeket és a magyar
tervez6i darabokat.

A kulturélis, ésigy a divattermelés kapcsan lathaté tehat, milyen
meghatdrozé a szereplok lehetéségeit, karrierutjat tekintve, hogy
milyen poziciéban vannak a kapitalista vildggazdasdg munkameg-
osztasaban. A termelési fazisok ugyanis szoros kapcsolatban vannak
ugyan egyméssal, de elkiilénithet8k (Wallerstein 2010) aszerint, hogy
példaul amig a szimbolikus termelést végz6, magasabb hozzdadott
értéki és nagyobb presztizsi folyamatokat jellemzden a divatcent-
rumban végzik, addig a fizikai termelés a periféridn zajlik, gyakran
az alavetettnek tartott csoportok, nék, fiatalkoriak, menekiiltek
kizsdkmaényolasaval.
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Ahhoz, hogy a magyar divatmezoén beliil zajlé folyamatokat,
izlésbeli preferencidkat és a szereplék motivacidit tdgabb perspekti-
vabdl tudjuk értelmezni, dttekintem a centrum-félperiféria-periféria
viszonyrendszer legfontosabb jellemzdit a divat szempontjabél.

DIVATCENTRUMOK ES PERIFERIAK

A globélis divatipar hatalmi hierarchiajanak csticspoziciéjan négy
varos osztozik, amelyekre divatfévarosokként szokas hivatkozni:
New York, London, Mildné és Parizs. A 20. szdzadban felemelkedett
divatkozpontok befolyésa és presztizse a divat vildgadban a mai napig
megkérdéjelezhetetlen, statuszukat az évente megrendezett divat-
hetek és az azt 6vezd nemzetkozi médianyilvanossag termeli Gjra.
A varosokhoz kot6dd szimbolikus elemek a helyi markékra, divatter-
vezlkre, s6t az egyes orszagokra is ratapadnak. Ennek gazdasagi
tokére valthatd jelentds értéke van, amelyet igyekeznek a politikai
szerepldk is felhaszndlni az orszdgimazs erdsitésének érdekében a
centrumon kiviil is, példdul Magyarorszagon. A tomegmédian ke-
resztiil (l4sd divatmagazinok, popkulturélis termékek - friss példa
erre az Emily Pdrizsban (2020-2021) cim{i Netflix-produkcié) életben
tartott sztereotipidk, mint példaul Parizs a divat févarosa, illetve a
sikkes parizsi n6é karaktere, mind a Parizs brandet, a parizsi divat-
hézakat és végsd soron egész Franciaorszag imazsat értékesitik
(Godart 2014).

A globalis divatiparban a dontéshozéi hatalom és a profit a cent-
rumtérségekben halmozddik fel, ahol magas hozzaadott értéki munka
folyik, amely elszivja a j6l képzett szakembereket a kutatas, tervezés,
értékesités, marketing és a pénziigy teriiletérdl (Barna és Dobos-Nagy
2022: 382). Ezt tdmasztja al4 a londoni Westminster Egyetem Fashion
Design szakos hallgatéjanak a tapasztalata, aki a parizsi luxusdivat-
haznal, a Maison Margiela-nal végzett szakmai gyakorlatot: ,Parizsban
ennél [Londonn4l] is nagyobb volt a diverzitas, ott voltak angolok,
amerikaiak, japanok, németek, osztrakok, olaszok, mindenféle nem-
zetiségli ember. Ezekre a helyekre azt sem lehet mondani, hogy angol
vagy francia cég, mert annyira vegyes az embereknek a héttere”
(részlet sajat interjubdl).
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A nemzetkozi divatcégek a termelési lanc fizikai munkat igénylé
részét a perifériara és a félperiféridra szervezik ki. Az olcsébb arazasi
fast fashion cégek, mint péld4ul a Zarat és Bershkat magéba foglalé
Inditex csoport, illetve a H&M jellemzdéen a periférian (Délkelet-Azsi4-
ban) gyartja termékeit, mig a magasabb 4r- és presztizsértéki (high-
end) eurépai luxusdivathdzak gyakran a centrumhoz kézelebb esé
félperiférias kelet-eurépai orszdgokban (Bulgdridban, Romanidban,
Magyarorszagon, Szlovakidban) készittetik el a kollekci6ik nagy részét
(Barna és Dobos-Nagy 2022). A globalis divattermelési ldncban tehat
magyar munkaerd is részt vesz, alacsony hozzdadott értékii termelési
pozicidkban. A jellemzden olecsé néi munkaerd olyan centrumbeli
(francia, angol és a német) divatipart fémjelzé luxusdivathizak ter-
mékeit varrja vidéki gyarakban, mint példdul a Stella McCartney és a
Tommy Hilfiger (Clean Clothes 2017). Ez klasszikus péld4ja a nemzet-
kozi termelési értékldncban megnyilvanulé eréviszonyoknak, hiszen
az erésebb gazdasigl centrumorszigbeli villalatok a magasabb
presztizsli munkafézisokat (divattervezés, marketing, pénziigyi
folyamatok stb.) illetve az értéktobbletet a (fél) periféri4rél a centrumba
helyezik (Wallerstein 2010). Sét, a centrum luxusdivathazai, mint
példaul az olasz Versace jogi taktikdzast és lobbitevékenységet foly-
tatnak annak érdekében, hogy a ,jobb mindséget” sugallé Olaszorsza-
got, vagy legaldbbis az EU-t tiintethesse fel szdrmazasi orszagként
(Barna és Dobos-Nagy 2022).

AZ ALLAM ES A DIVATIPAR VISZONYA MAGYARORSZAGON

A magyar divatmezd alapvet6 forrashidnyra visszavezethetd logikaja
miatt a hazai kulturélis termel6k kénytelenek a sajat érvényesiilésii-
ket olyan csoportok érdekeihez kotni, amelyek szamottevs gazdasagi
t6kével rendelkeznek (Gagyi és Szarvas 2016). Mivel a piaci alapon
miik6doé kultirafinanszirozas kevésbé van jelen Magyarorszagon,
ezek a szerepl6k a magyar félperiférids viszonylatban legtobbszor az
allamhoz kéthet6k. Az dllam szerepvallaldsanak és a divat politikai
eszkozként valé felhasznalasanak hosszi hagyomanya van a magyar
divattérténetben. Egyrészt megfigyelhetd, ahogyan a mindenkori
politikai hatalom az ideolégiajat és az altala kivanatosnak tartott
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nemzeti identitdst a divaton keresztill kommunikalja a nép felé.
Maésrészt az orszagon kiviili k6zonség szamara, jellemzden a nyugati
elismerés vagyaval kifelé is reprezentalni tudja a nemzet szimbolikus
értékét (orszdgmarka), ha mér a gazdasagi erd tekintetében a kapi-
talista termelésben a centrumorszagok ,alatt” helyezkedik el.

A MATYO HIMZESTOL A SZOCIALISTA COCO CHANELIG

A politikai-gazdasagi erék és a divat nem a Nemzeti Egytittmiikodés
Rendszerében kapcsolddott elészor 6ssze. Ahogyan a magyar félperi-
férias divatipar tdmaszkodik az allami pénzforrasokra, tigy a politikai
hatalom is profitdl szimbolikusan, és kisebb mértékben gazdasigilag
a divatipar politikai eszkdzként valé hasznalatabél. Mar a 19. szazad-
ban megjelenik a hazai divat azon kettGssége, hogy egyarant igyekszik
a divatcentrumok 6ltozkodéskultirajat dtvenni, illetve sajit, magyar
nemzeti identitdst létrehozni kiilonb6z6 torténelmi korok vagy tajegy-
ségek népi stilusjegyeinek felhasznalasaval. A reformkor dllamépitéje,
Széchenyi Istvan is a kivanatosnak tartott nyugati mintdkat téizte ki
kévetendd példanak az ,.elmaradott” sziil6foldje elé. Ebbe beletartozott
a nyugati utazésai soran atvett dandy stilus, ami a korabeli angol lordok
oltozkodését jellemezte, majd Széchenyi az Arpad-kori motivumok
beemelését is szorgalmazta a magyar divat megteremtése és a nem-
zetformalas érdekében. A nemesség korében népszertvé is valt a
zsindros oltozet, amellyel egyszerre demonstraltdk a magyar identi-
tasukat a fokozéd6 Habsburg-nyomads ellenében, illetve alkottdk meg
az eredetiségnek azt a mitoszat, amelyrél a divathegeménnak szamité
Périzsban is elismerden irtak a divatlapok (Pilart.hu 2014). Osszegezve,
mar a 19. szdzadban megfigyelhetd, ahogyan a politikai hatalom a di-
vatot haszndlja kozvetitéeszkozként az dltala kivanatosnak tartott
nemzetkép megteremtésében belf6ldon és kiulfold felé egyarant.

A népi hagyomanyok felfedezése, paraszti kozegbol valé kiemelése
és fogyasztasa a szazadforduldt kovetd évtizedekben tovabbra is a
magyar nemzeti identitds megerdsitésére szolgalt. Ezt jol szimbolizalja
a maty6 himzés druva tétele. Ez egyrészt az uralkodé magyar arisz-
tokratdk kérében figyelhet6 meg, akik a nemzeti identitds megerdsi-
tésének érdekében példdul matyd paraszti viseletben vettek részt egy
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»,Maty¢ eskiivén”, amely a paraszti iparmiivészetet patronald Izabella
féhercegné szervezésében jott 1étre. Masrészt az orszag kilfoldi
vasarokon valé népszerusitése érdekében is felhasznaltak a matyé
himzést és mas népi kultirkincseket, példaul a torindi vildgvasaron
1911-ben. Ebben a korszakban indult meg az tigynevezett falusi turiz-
mus is, amelyt6l az uralkodé réteg gazdasagi hasznot remélt és ennek
érdekében hasznalta a paraszti kulttirat, a falvakat (Boldog, Kalocsa,
Mezdkovesd) és az ott é16 helyi embereket, akiket egyébként az orszag
politikai irdnyit4sabél kizart (Taylor 2021). Ennél a helyi példan4l
észlelhet6 az eréviszonyok aszimmetridja és az a 21. szazadban sok
vitat kivalté gyakorlat, mely soran a domindns csoportok kiragadjdk
kontextusukbdl az elnyomott kultirak motivumait, szimbolikusan
felértékelik és a sajat hasznukra forditjak éket.

Ezajelenséglokalis szinten is megmutatkozott: a helyi értelmiség
tobb esetben a vidéki olcsé néi munkaerd dltal elkészitett himzett
ruhadarabokkal kereskedett, amely bar bevételt jelentett a parasz-
tasszonyoknak is, leginkdbb a keresked8k profitaltak bel6le. Ahogyan
Szabé Zoltan (1938: 59) 8sszefoglalta a népi kultura elemeinek hasz-
nalatét, ,ez az értelmiség e falvak allapotdbdl csak a falvak ruhdjat
veszi észre és pillanatnyilag e ruhakat sokkal jobban félti a pusztu-
14stdl, mint viselbiket”.

A népviseleti motivumok turisztikai és politikai felhasznaldsa a
késébbi politikai rendszerekben is jellemz6 maradt. A népies dara-
bokra vagyé kozonséget az 1930-as években a korabeli politikai-gaz-
dasagi elitbe bedgyazott Zsindelyné Tidés Klara és a Pantlika szalon
elégitette ki. A paraszthimzéssel és szdttesekkel diszitett ruhakol-
lekcidival profitdlni tudott a politikailag is timogatott népies irdny-
zatbdl, de az dllam altal idedlisnak tartott llampolgar eszményképé-
hez is hozzdjarult. Azonban hidba igyekezett az 4llam megteremteni
egy egységes nemzeti kultirat a paraszti kultira helyi gyarmatosi-
tas4val (Barna etal. 2019), a nyugati divat kévetésének vagya erds volt
mind az arisztokricia, mind a polgérsag kérében (Simonovics 2019).
Igy latjuk, hogy ez a két divatfelfogds tovabbra is egymas mellett
1étezett.

Az allamszocialista korszak sztardivattervezéjének, Rotschild
Klaranak a karrierje is a Horthy-korszakban indult el. Rotschild Klara
tizleti modelljét mar ebben az id6szakban is a divatcentrumok modell-
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jeinek olcsébb utdngyartasa jellemezte. Ahogy a Szinh4zi Elet 1935-ben
irta: ,Sok és j6 modellt mutat be - mind a legjobb parizsi hdzak
modelljeinek képidi - eredeti anyagokat haszndl a modellekhez,
ilyenforman a parizsi divatnak tokéletes illiziéjat adja” (Simonovics
2019: 50).

Az 1930-1940-es években tehat Rotschild Klara egy rendkiviil
megbecsiilt szalont vezetett, amit az bizonyit, hogy az egyébként
fokoz6dé antiszemita politikai hangulat és a népikultara-kultusz
ellenére a magyar arisztokracia a zsid6 szarmazasu Rotschild szalon-
ban varratott maganak ruhdt a legfrissebb parizsi divat szerint. Klara
presztizsét a nyugati modellek alapjan varrt kollekcidk novelték, ami
olyan magas poziciéba helyezte 6t a magyar divatiparon beliil, hogy
ot biztdk meg az orszag vezet6je, Horthy Miklés menyének, Edelsheim
Gyulai Ilona gréfné eskiivéi ruhajanak elkészitésével (Simonovics
2019). Mivel a politikai rendszert alapvetden a népi ideolégia legiti-
mélta (Sebdk 2019), a gyongyodkkel diszitett magyaros eskiivéi ruhat
természetesen nem egy parizsi modell, hanem a menyasszony nemesi
felmendinek 6ltézéke inspirdlta (Simonovics 2019). Az esemény
apropdjan jél megragadhaté a félperiférids magyar divatipar azon
vondasa, melynek lényege, hogy a divatszereplék a nyugati {zlésmintdk
kovetésével keriilnek a szakmai hierarchia tetejére a divatmezén
beliil, ezdltal nagy szimbolikus t6két halmoznak fel, amit a politikai
mezg elitjei felhaszndlnak a sajit maguk, vagy az orszag presztizsének
novelésére. Ahogy a késébbiekben islatni fogjuk, a magyar divatipari
siker a globdlisan dominans szerepl6k lencséjén keresztiil valik
igazolhatéva.

Rotschild Klara tehat mar az 1950-es években kiépiilt allamszo-
cialista rendszer el6tt sikeresnek szamitott, tdbbek kozott az indu-
laskor meglévé kulturalis tokéjének és az uralkodé osztaly nétagjai-
nak koszénhet6en. A népszertségét a partdllam is kihasznalta az Gj
rendszer igazoldsdra, ami visszatéré motivum a félperiféris politika
és a divatipar viszonyaban. A regnalé hatalom ’ideélis elvtars’ képét
leginkabb a szolid és nem feltling kosztiimok kozvetitették. A politi-
kai, kulturalis elit feleségei a Rotschild vezette, 4llami tulajdonban
1évé Kiilonlegességi N6i Divatszalonbdl 6ltézkodtek, de az tizletben
tovéabbra is fellelhet6k voltak az extrémebb darabok, mint péld4ul a
turbdn (Simonovics 2019). A nemzeti sajatossag hangsulyozésa eltor-
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pultaz osztdlyalapt kollektivizalds &rnyékaban, a szocialista divatot
az atform4lt nyugati divatjegyek (Dior New Look, Chanel) jellemezték
(Simonovics 2015, 2019). Bar az 4llamszocialista berendezkedés a
nyugati kapitalizmus ellenében fogalmazta meg magét, a keleti blokk
tagjaként Magyarorszag és az allamositott divatipara tovabbra is a
vilaggazdasagi rendszerbe integralédott. A magyar divatipar igy nem
csupan esztétikai értelemben rendelédott ala a globélis divatipar
centrumainak, hanem gazdasagi értelemben is, hiszen a parizsi haute
couture leegyszertsitett és olcsdsitott verzidit 4llami intézményekben
(Ruhaipari Tervezd Véllalat, OKISZ Labor) gyartotta az olcsé néi
munkaer6. A partvezetés annak érdekében, hogy a szocialista divat-
ipar versenyképességét (Simonovics 2019) és a politikai rendszer
legitimitasat bizonyitsa a nyugati orszagok felé, Rotschild Klara
alakjat is felhasznalta. A tervez6 allami forrasbdl tett korutakat a
divat centrumaiban, s6t a kiilfldi divatbemutatékat és kiallitdsokat
is finanszirozta a magyar allam. Példaul az 1958-as briisszeli vilag-
kiallitason, illetve tobb nyugati szakmai vasaron arattak a korabeli
narrativa szerint sikert a VaAmosi Magda és Rotschild Klara tervei
alapjan késziilt kollekciék (Simonovics 2015).

1990-ben a politikai rendszervaltds a divatipart is atformalta.
Az el6z8 korszak monopolhelyzetben levé ruhagyérai (pl. a Majus 1.
Ruhagyér) és divatszalonjai sorra eltiinnek, vagy a privatizaci6 sordn
kulfoldi cégek vasaroltak fel Sket. A kapitalizmus azt az ideoldgiat
hirdette, hogy nincs szitkség dllami timogatasra, egy szabad és politi-
kai elnyom4stdl mentes piacon kemény munkaval barmelyik divatmérka
sikereket érhet el. Ahogyan azonban Barna (et al. 2019) is rimutat, a
félperiférias kultiratermelési viszonyok ritkan teszik lehetévé a magyar
divattermelék kizarélag piaci alapon valé miikodését. Ez a kétezres
évek elején valik vildgossd a magyar a divatipar szerepldi szdmara is,
felismerve a kelet-eurdpai divattermelés legfébb nehézségeit, vagyis a
hazai hattéripar és a t6ke hianyat. Ennek bizonyitéka a divatipari
szakemberek ltal az akkori minisztereln6knek, Gyurcsany Ferencnek
irt nyilt levele (Velvet.hu 2005), melyben szorgalmazték, hogy a magyar
allam avatkozzon be a hazai véllalkozék védelmében és folytasson
protekcionista gazdas4gpolitikét (Csipes 2011).

Természetesen nem minden iparagi szereplé allt az allami tdmo-
gatést szorgalmazdk mellé. Igy a rejtézkodd markak (Csipes 2011) sem,
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amely kifejezés olyan magyar ruhaipari gyartdkat jelent, amelyek az
angolos névvalasztassal és a vallalat eredetének nem kommunikala-
saval igyekeztek elrejteni a kelet-eurdpaisagukat. Ilyen brandek péld4ul
a Mayo Chix, a Budmil vagy a Sugar Bird (sajat interjt egy divatuj-
ségiréval), amelyek a 2000-es években a magyar fogyaszték nyugati
termékek irdnti keresletének koszonhetben piaci alapon tudtak
miitkédni.

A MAGYAR DIVATIPAR ES A POLITIKA VISZONYA 2010-
2017 KOZOTT: UIRAGOMBOLT MAGYAR IDENTITAS

Ahogyan aztlattuk, a magyar divatiparban hosszi hagyomanya van
az 4llami kulturafinanszirozasnak. Ebben a fejezetben attekintem,
hogy a Magyarorszagon 2010-ben politikai hatalmat szerzett vezetés
és a divattermelés viszonydban hogyan folytatédik a torténelmi
példakon keresztiil megismert a nemzet- és orszagimazs-épités a
rendszer legitimitdsanak érdekében. Bemutatom a legfontosabb di-
vateseményeket, lehetséges karrierutakat és a divat szimbolikus
motivumait, amelyek a kapitalista viligrendszer kontextusaba he-
lyezve nyernek valédi jelentést.

GOMBOLD UJRA! BUSOK A KIFUTON

Az elsé jelentds divatesemény a 2010-es kormanyvaltas utdn a ,Gom-
bold ujra!” 6ltézékpélyazat volt, amelynek fékuszédban a magyar
néphagyomanyok dlltak 2015-ig. Az 4llami paly4zat teret adott az Gj
politikai vezetés magyar nemzeti identitasrdl alkotott felfogdsdnak
a kozvetitésére, amelyet leginkabb trendi, kreativ, eurépai, de egy-
uttal a magyar hagyomanyokban gyokerezo identitasként lehet lefrni
(Zanin 2014). Ezt az tdmasztja al4, hogy az elsé Gombold ujra!-t kife-
jezetten a soros magyar EU-eln6kséget lezard, a hazai hagyomanyokat,
kultirat ismertetd programként hivték életre 2011-ben (Kormany.hu
2011), melynek kdzénsége egy szlik és jol koriilhatédrolhatd kiilfsldi
elitcsoport volt. Lathatd, hogy ez esetben is megjelenik a nemzeti
onreprezentacié motivuma a nyugati kozonség felé, amely a szimbo-

2064



A DIVAT-VILAG-RENDSZERE

likusan magasra értékelt magyar tradicionalis értékek divaton ke-
resztiili bemutatdsa 4ltal tortént. Az eseményt nem a divatmezdében
felszentelt intézmények irtdk ki, hanem a K6zigazgatasi és Igazsag-
igyi Minisztérium megbizasabdl hirdette meg a palyazatot a Design
Termindal Nonprofit Kft., a kiirds tehat az dllami szerepl6khoz kot6dott
(Kormany.hu 2011). Az esemény szakmai legitimitdsdnak érdekében
olyan nagy presztizsl ipardgi szereplok, kapudrok jelenléte volt
szitkséges az eseményeken, mint Mihalik Eniké modell, Zoéb Kati
divattervezd és a Nanushka tervezéje.

Divatipari szempontbdl a divatbemutaté a szimbolikus termelés
fontos fazisa. Azért van nagy jelentésége, mert az eseményen két
funkcié érvényesiil: a legfontosabb, hogy a divatbemutatd legitimaélja
az Uj szerepldk szinrelépését a divatvildgban, tovabbd a mar befutott
tervez8k tjratermelik a poziciéjukat a hatalmi hierarchidban (Perhdcs
2018). A Gombold Gijra! vonzé erejét a divattervezdk sziméra a média-
nyilvanossag jelenti, ami szimbolikus értéket ad a résztvevd markak-
nak. Az eseményrél késziilt sajtdmegjelenések is fontosak, hiszen
ahogy egy fiatal marka tervezdje megfogalmazta: ,innen Budapestrdl
arra is alig van pénziik, hogy befotézzak a cuccaikat” (részlet sajat
interjubdl). Egy masik, ma mar befutottnak szdmité, a Gombold wjré!-n
kezd6 tervezdként részt vevd szerepld az organikus PR-értékét emeli
ki az eseménynek, amelyre a feltérekvé divatmarkak ritkdn tudnak
sajat forrast kélteni (részlet sajat interjubdl).

Tehat, ahogy kordbban is lattuk, a szimbolikus divattermelésnek
afélperiférian kiemelt funkciéja van abban, hogy a feltérekvé markak
novelni tudjak a lathatésadgukat, kapcsolatrendszeriiket, amelytdl a
gazdasagi értékitk novekedését is varjdk. Azonban a magas szimbo-
likus téke nem feltétleniil jar mindig gazdasagi fedezettel, aminek
okai a magyar piac alacsony vasarléerejére és a kulturdlis ipar azon
sajatossdgara, hogy a termékek értékét egy bizonyos értelmezési
kontextusban a hozza tarsitott jelentés képezi, igy a kontextus meg-
valtozédsaval a szimbolikus érték is gyorsan és kiszamithatatlanul
valtozhat (Mears 2011). A Use Unused nev{i divatmarka péld4ul
jelentds szimbolikus eréforrasokkal birt a magyar divatmezdben,
részt vettek a Gombold Gjra!-n 2013-ban, majd pedig a marka tervezdi
tervezhették a magyar formaruhat a nagy nemzetkozi lathatésagot
biztosité 2016-0s riéi olimpidra (Glamour.hu 2015), amit a szakma és
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alaikus kozonség is elismert. Késobb tékebefektetésekhez jutottak a
kulfoldi terjeszkedés érdekében, az értékesités azonban nem volt
szinkronban a szimbolikus sikerekkel, igy végiil 2017-ben gazdasagi
okokbél megsziint a mérka (Zsiborgas 2017).

Ahogyan azt a torténelmi példakbél 1attuk, a politikai vezetés nem
el6szor hasznalja a nemzeti ideolégidjanak reprezentaldsara a divatot,
mert a textilfeliileteken megjelend vizudlis szimbélumok befogadasa
gyors, nem megterheld és nem iitk6zik nyelvi akadélyokba, ellentétben
mas kulturalis termékekkel. A Gombold tjra! kotelez6 népiesinspira-
cié-hasznalatat jellemzdéen nem fogadta minden ellenérzés nélkil a
magyar divatipar. Ez részben a mez6 és az alkotdi autonémia megor-
zésére vald torekvéssel fiigg 0ssze, vagyis a divat tartalmi elemeire
valé mezdn kiviili rahatas ellenallasba titk6zik, ahogyan az tortént az
1900-as évek elején a paraszti kultira és kés6bb a szocialista szolid
stilus elemeivel is. Az egyik tervezd példaul a tervezési korlatokat,
nehézségeket emliti a Gombold tjra! kapcsén: ,szerintem nagyon nehéz
olyatalkotni, ami megtartja a hagyomanyt, de kézben nem is tolja ugy
az arcodba, hogy akkor most mindenki jarjon matyé himzésben, meg
egy kollekcid, ami ugy néz ki, mintha btiséjards lenne” (részlet sajét
interjubdl).

A Gombold tijra! azonban népszert lett, és az ezzel jaré sajtonyil-
vanossig nagy vonzderdnek szadmitott a mar befutott divatmarkdk
szamadra is. Tébb kapudr is csatlakozott a programhoz, amelyek el6tte
fenntartdssal viszonyultak az 4llam ltal életre hivott divatesemény-
hez. ANubu, az egyik legnagyobb hazai divatmarka péld4ul a dijnyer-
tes, buséjaras inspiralta kollekcidval vett részt a pénzbeli nyeremény
lehetdsége miatt, amely jelenség elérevetiti a magyar tervezék f6
probléméjat, a forrashidnyt: ,A Gombold Gjra!-n azért indultunk, mert
nagyon jék voltak a nyeremények. Kar, hogy ezt emelem ki el6szér,
de a dfjat nagyon hasznosnak tartottuk a kollekciénk szempontjabdl,
hiszen a parizsi anyagvasaron minden szezonban jairunk, ésiszonyu
pénzekbe keriil ott a megrendelés” (Divany.hu 2013).

A divatmezdén kiviil kevésbé lathaté markak szamara nem feltét-
leniil vonzé lehet4ség a kiilonb6z6 presztizsnoveld palyazatokra vald
tervezés: ,En a biztosra megyek [...] elvagyok enélkiil” (részlet sajat
interjibél) - vallja egy, a 2000-es években indult marka, a Camou
tervezdje, utalva arra, hogy a palyazatok, mentorprogramokra vald
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ruhakészités nem fér bele a vasarlorientalt termelésbe. Ha ugyanis
apalyamunkak nem hétkoznapi viseletre késziilnek, tehat nem lehet
6ket eladni, akkor az nem vélthaté kozvetlen anyagi haszonra. Egy
masik tervezd is megerdsiti, hogy az adott néphagyomany vagy
motivum tdlhangsilyozdsa a kozénség szamara nem vonzé, és inkabb
jelmeznek hat (részlet sajét interjubél).

Tovabba a rendezvény kevésbé professziondlisnak vélt jellege
miatt az a fenntartas is megjelenik az eseménnyel kapcsolatos nar-
rativdban, hogy esztétikai és szervezettségbeli hidnyai miatt nem
tudja elésegiteni a magyar tervezék altal vigyott nemzetkozi szintre
1épést: ,nekem ezekkel a programokkal az a problémdm, [...] hogy
emiatt az esztétika miatt szerintem nem nagyon versenyképesek”
(részlet sajat interjubél). A versenyképes esztétika kategéridba tehat
ebbdl a poziciébdl a magyar kultirkincsek domindns megjelenitése
nem tartozik bele. Vagyis a Gombold tjra!-n val6 részvételt leginkabb
ahazaidivatiparban jellemzd lehet8ség- és forrashidny motivalja, igy
el kell fogadni a ,jatékszabalyokat”, ha nem akarnak kimaradni. Ezt
az egyik befutott tervezé igy indokolja meg: ,mindenképpen média-
értéki, meg kapcsolatteremtésre nagyon jo, hogyha az ember ott van
ilyen rendezvényeken, ugyhogy szerintem ezért fontos palydzni”
(részlet sajat interjubél).

Osszegezve az elmondhaté, hogy a hét éven keresztiil megrende-
zett Gombold Gjra! nem nyujtott fenntarthaté megoldast az iparag
kozponti probléméjara, a forrdshianyra. Legf6bb funkcidja a politikai
szempontok szerinti nemzeti identitds megfogalmazasa és bemutatasa
volt. Idével a palyazas feltételeként egyre inkabb elétérbe keriiltek
az olyan globdlis divatipari trendek, mint a kornyezetbarat és inno-
vativ tervezési és gyartasi technolégidk haszndlata. Az utolsé Gombold
ujral tematikédja a smart fashion és az dgazat technoldégiai kapcsolédésa
volt, ami egyértelmiien jelzi a rendezvényt életre hivé politikai sze-
replék nemzetépitési stratégidjanak valtozasat. Az évtized végére mar
nem a helyi hagyomanyokbdl kivanjak megfogalmaznia vonzé magyar
identitast, hanem a divaton keresztiil inkabb az orszag korszertiséget
és anemzetkozi trendekkel vald versenyképességet kivanjak kozve-
titeni nemzetkozi szintéren.
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KARRIERSTRATEGIAK A FELPERIFERIAS DIVATIPARBAN

Az dltalam készitett interjukbdl kirajzolédnak olyan jellegzetes moti-
vumok, amelyek a magyar divatiparban els6sorban divattervezéként,
véllalkozdéként hasonlé mdédon tapasztaltak meg az interjtialanyok.
Tipikusan formadlis intézményi képzésen vettek részt, jellemzden a
MOME textiltervezd szakdn, de més intézmények (KREA, Képzémii-
vészeti Egyetem) divatszakmai képzésén val6 részvétel is a divatme-
z6be jutas legitim médja.

T6bb befutott tervez megerdsiti, hogy mar az egyetem alatt
fontos a palyazatokon val6 részvétel, melyek szervez8i kozott taldlunk
piaci szerepl6t, mint példaul a Vodafone, a Swarovski vagy a Chevro-
let (sajat interjibél) és &llami programot egyarant, mint a Gombold
ujra!, 2018-tdl pedig Budapest Central European Fashion Week. Ugyanis
2010 6ta foleg, de jorészt az allamszocialista évek alatt is llami toké-
vel rendelkezd intézmények képesek szervezni a divatshow-kat, mivel
m4s szerepld nem tud erre 10-20 millié forintot kiadni (sajat interjt
egy befutott tervezével). Kézremikédnek piaci szponzorok is, de a
zomében édllamilag finanszirozott divatbemutatékon valé részvétel
leginkabb a tékehiany miatt kulcsszerepet jatszik egy magyar divat-
marka piacon maradasdban. Mivel a mez6 aktorai nem azonosulnak
teljesen a miivészszereppel, nincsenek jelen a mvészeti autondmiaval
kapcsolatos moralis dilemmék olyan széles korben, mint ahogyan
példaul az irodalmi, szinhazi vagy a képzémivészeti mezdben.

A megjelenés és a nyilvanossag szerepe tehat mar a kezdetektdl
nagyon fontos, ahogyan a feltérekvd divattervezd, Szarvas Valentin
fogalmaz: ,Mindig figyeltem arra, hogy legyen sajtémegjelenése|...]
m, hogy mindig valami térténjen” (részlet sajat interjtibdl). A formélis
képzés hallgatdi kozil csupan egy-két tervezo indit sajat véllalkozast,
a divat- és textiltervezo hallgatd és divatvallalkozé megfogalmazasa
szerint: ,,Ahogy az egyetemen beszélgettem a csoporttarsaimmal most
[MA], meg a BA alatt is, mondjuk tiz emberbdl egy ember az, aki sajét
mérkat akar” (részlet sajat interjubél).

Aki viszont ugy dont, hogy elinditja a sajat divatmarkajat, annak
szdmolnia kell azzal, hogy a gyartas és az értékesités rendkiviil
tékeigényes, hiszen az alapanyagok beszerzése, a kollekcié legyartésa,
majd az tizletekben valé termékjelenlét nagy pénzosszegek megeld-
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legezését koveteli meg. A csaladitdke, legyen az gazdasagi vagy éppen
kulturalis, nagy szerepet jatszik a hosszt tavu siker elérésében.
A kultaratermelés mas mezdihez hasonléan a csalad vagy a sziilék
hasonlé szakman beliili miikddése visszatérd jellemzéje alegismertebb
magyar divattervezéknek, igymint Rotschild Klara, Sindor Szandra
(Nanushka) és Aron Eszter (Aeron) (Csalar 2020).

Az a feltérekvé tervezd, akinek nincs anyagi forrdsa csaladi
tamogatasbdl, egyéb, nem divathoz kéthet6 foglalkozasbdl szarmazé
bevételt fektet be a kollekcidk elkészitésébe. Palyakezddként jellemz6
a személyes ismeretségi kor ingyenes munkéjira val6 tdimaszkodas,
példaul a tervezd rokona all modellt a befotézott kollekcidban, vagy
mas esetben a tervezd a varréné édesanyjaval egyiitt kivitelezi a
kollekcidkat: ,Ha 6 nem lenne [az édesanya], lehet, hogy nem tudtam
volna ezeket a kollekcidkat 1étrehozni, s6t nem tudtam volna, mert
nem lett volna ra biidzsém” (részlet sajét interjibél egy sajat markéaval
rendelkezd tervezével). Igy a haztart4s szintjén sokszor a fizetetlen
ndéi munka teszi lehetové a kollekcidk elkésziilését, csakiigy, mint
globalis szinten a periféria varrodaiban, ahol a helyi olcsé munkaeré
késziti el a ruhdkat. Tovabbi opcid, hogy az induld vallalkozas esetén
maga a tervezd kezd el varrni egy bejové megrendelés esetén. Ez
esetben a ruhak csak a virtudlis térben léteznek a webshopban:
,Nalam az tortént, hogy digitalisan léteztek a p6ldk, kendék, és ahogy
érkezett rendelés, igy tudtam megrendelni, meg tigy tudtam elkezdeni
gyéartani. Nagyon-nagyon apré lépésekkel lehet menni elére” (részlet
sajat interjubdl egy feltérekvd divattervezével).

A magyar forrasszegény mezdében a kisebb markakndl nagy
szerepitk van az informalis megolddsoknak és a halmoz4dé szerep-
koroknek. Nem egyedi tapasztalatot ir le a feltérekvé tervezé: , Leszer-
vezek egy fotdzast dltaladban, akkor leszervezem a modelleket, a fotdst,
a helyszint, ahhoz is én szoktam a kreativot kitalalni, merthogy én
vagyok a kreativ director is” (részlet sajét interjubél). A kiaddsok tovabbi
csokkentésére Vetlényi Alma példaul a sajat lakasaban rendezett be
showroomot, ahol fogadta a klienseket, akik t6bbnyire stylistok voltak
és nem vésaroltak (sajat interjt).

Ezek a példdk jol szemléltetik a téke hidnyabdl fakadé alapvetd
problémakat a divattermelés tokebefektetést igénylé fazisaiban.
A t6kehiany kovetkeztében sok tervezd kis darabszamban gyartja le
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a kollekciéit, réadasul a méretgazdasigossag miatt minél kevesebb a
legyartott termék, anndl koltségesebb a gyartas. Viszont a tervezdk-
nek jellemzden nincs forrasuk egy teljes méretsor elkészitésére, amit
a fiatal tervezé hallgaté igy magyardz: ,Ha mondjuk ott vagy fiatal
tervezoként, van egy kollekciéd, akkor ahhoz, hogy te be tudjal vinni
a boltba, X dizajneriizletbe egy méretsort, akar csak egy darabot
S-esbdl, M-esbdl, L-esbdl, mar az rohadt sok pénz, hogy eléallitsd. Ha
nincsen ennyi pénzed, kezd6tékéd, akkor ez képtelenség, és nem lehet
elérehaladni. Pontosan ezért ezek a mentorprogramok teljesen f6los-
legesek, mert a tervezéknek nincsen amtigy semmi kezd6tékéje, akkor
nem fognak tudni bekeriilniide meg oda, meg TikTokon hiresek lenni,
meg ilyesmik” (részlet sajat interjubél). Ebbél a megjegyzésbél kihal-
latszik a szimbolikus fejlesztés, tehat a lathatésag és menedzselés
fékusztl mentorprogramok kritikaja, melyekrdl késébb részletesen
sz6 lesz. A gyartas t6keigényessége és a forrashiany miatt a bevételt
a tervezdk jellemzden a kovetkezd kollekcidba, anyagbeszerzésbe
fektetik, igy a b6viilés és a marka rekldmozaséra alig marad anyagi
kapacitas, a rendezvényeken, bemutatékon valé részvétel pedig nem
jar szignifikans bevétellel.

A MAGYAR DIVATIPAR ES A POLITIKA VISZONYA 2018 UTAN

2010 utdn megsokasodtak az olyan 4gazatok, amelyekben a mez6 ko-
ordinédldsat monopolizélja az 4llam, vagy az erre a célra allami forra-
sokbdl alapitott intézmények, mikézben kézpolitikai intézkedésekkel
tdmogatjak a kivalasztott szerepléket (Sebdk 2019). Ilyen folyamatokat
latunk a divatiparban is, ahol 2018-ban az 4llami tulajdont, nonprofit
intézmény, a Magyar Design és Divatiigynékség (MDDU) igyekszik ezt
a koordinal¢ szerepet betélteni. A divat dllami felkaroldsa nem szokat-
lan jelenség, ahogyan azt korabban lattuk, a magyar divattorténet bi-
zonyos idészakdban, példdul az dllamszocializmusban meghatarozé
szerepet toltottek be dllami intézmények a mez6 irdnyitasdban. A ko-
vetkez8kben bemutatom, hogyan jarul hozza a nemzetépitéshez a
magyar divatipar az MDDU narrativajdn keresztiil, hogyan viszonyul-
nak ehhez a mez6 szerepl6i, milesz a Gombold Gjra!-n felvonultatott
népies motivumokkal és hogy a Nanushka-e az j Rotschild Klara?
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SZIMBOLIKUS FELZARKOZAS ES REGIOS
DIVATCENTRUM-FEJLESZTES

A Magyar Turisztikai Ugynokség lednyvéllalataként 1étrejott MDDU
ondefiniciéja szerint azzal a céllal alakult, hogy: ,strukturalt és ko-
ordinalt szakmai tAmogatast nyudjtson a divat és a designagazat
minden szerepl6je szdmara, segitse a szakma szerepl6i kozotti infor-
macidcserét, illetve az egytittmiikodési lehetéségek feltarasat és
megvalésitdsat. Az MDDU egyik f8 célkitlizése, hogy Budapest felke-
riljon a divat- és designvarosok palettéjara, szemléletvaltd szerepet
téltsén be a régidban” (sajat interjti az MDDU képviselsjével). Inno-
vacién, tuddson és kapcsolati rendszeren alapuld fejlesztést irdnyoz-
nak elé, amely a divatcentrumok soraba valé bekeriilést célozza. Igy
megjelenik a félperiférids poziciébdl valé felzarkézas narrativija,
amelyet alapvetéen a gazdasagi cserekapcsolatokon alapulé vilaggaz-
dasagi hierarchidban szoktunk értelmezni, viszont az MDDU elsé-
sorban kulturalis, szimbolikus eszkézokkel igyekszik a magyar di-
vatipar, és azaltal az egész orszag imazsan, vagyis szimbolikus
helyzetén javitani. Az intézmény képvisel6jének megfogalmazasaban:
»A nemzetkozileg elismert divatiparon keresztiil er6s6dik a magyar
orszagmarka, és a kulturdlis identitis megdrzésének és bemutatdsa-
nak eszkdzeként szolgal” (részlet sajat interjibél).

Errdl a jelenségrdl Szabé Natasa (2016) a félperiférids startupok
kapcsan tesz nagyon hasonlé megéllapitasokat, ami azért fontos, mert
az MDDU a divatszféraban is a gazdasagi vildgra jellemz4 gondolko-
dasmédot igyekszik domindnssd tenni. Kommunikdaciéjdban az
igynokség a biznisz-ontol4giat (Fisher 2020) hasznélja, vagyis azt a
kapitalista meggy6z6dést, hogy a tarsadalomban mindent, igy a
divatot is ugy kell mikodtetni, mint egy tizleti vallalkozast. Ez azt
jelenti, hogy alapvet6en a Nyugatrdl atvett menedzserszempontok
szerint kivanjak Gjraértelmezni a divattermelést, és ezaltal prezen-
talni az orszag vonzé, ,Nyugat-kompatibilis” arculatat.

A biznisz-ontolégiat a Magyar Divat és Diz4jn Ugynokség men-
torprogramokkal is épiti, ahogy az egyik résztvevd megerdsiti: ,Nem
a szakmdankhoz [divattervezéshez] kéthetd dolgokrél beszéliink [a
programon], hanem a mérkafelépitéshez szitkséges 1épésekrdl”
(részlet sajat interjubdl). A fenti szemléletmédot az igyndkség ezen-
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kiviil kurzusokkal (Young Talents Workshop), szakmai kerekasztal-
beszélgetésekkel (Fashion Flash) és konferencidkkal (Tech Summit)
is igyekszik meghonositani.

Az 3llam a hazai divattervezdk legfontosabb képzési intézménye,
a MOME arculatvaltasaval is igyekszik a divat dizdjnmegkozelitését
a szimbolikus és a gazdasagi felzdrkézas szolgalataba allitani. A hit-
vallasuk igy szdl: , Hisziink benne, hogy a MOME hazai viszonylatban
atradicié és progresszié egyiittes képviselete mellett képes kozvetlen
médon edukélni kérnyezetét, és egyuttal olyan életmindséget emeld
tevékenységet folytat, amely glob4lis szinten is érzékelhets” (MOME.
hu, é.n.). Az intézmény mesterszakot végzd hallgatéjanak a megjegy-
zése azonban utal arra, hogy a divatmezo6n beliill nem feltétleniil ez a
legfontosabb szempont a divathoz valé hozzaédllasban: ,A MOME
arculatvaltisival egy jabb generaci6 kezdett el miikodni most, egy
csomé minden véltozik. Elég nagy hangstly van ezen a brandingen.
Szerintem most kezd 6sszeérni. Lehet ilyesmiket tanulni szerencsére,
ha van nagyon sok id8d, ha nincs, akkor nem” (részlet sajat interjtibol).

DIVATOS NEMZETSTRATEGIA

A fent részletezett folyamatok nem csupén a divatipart érintik. TAgabb
perspektivabdl vizsgalva, a divatmezdben lezajlott folyamatok a
nemzetépités, azon beliil is a NER turizmusstratégidjanak a részei.

Ennek a divatiparra vonatkoztatott tanulsiga az, hogy az 4llam
nem az iparag félperiférids gazdasagi helyzetét figyelembe vevd, a helyi
szereplékkel egyutt kidolgozott atfogd stratégiat igyekszik megvald-
sitani, hanem a centrum kapitalista attitidjeinek és ideolégidinak
(Szabé 2016) atvételével szimbolikus értelemben kivanja az orszag
brandjét felzarkéztatni. A brand felértékeléséhez pedig elégséges
csupan par divatszerepldt kiemelni, ahogy arra a kévetkez6 megjegy-
zésisutal: ,Persze a Nanushkénak itthon nagyon sok megjelenése van,
de az megleginkdbb azért van, mert belefektettek nagyon-nagyon sok
pénzt, és abbdl nyilvan ki tudnak fizetni egy j6 PR-ligynokséget, el
tudjak kiildeni a ruhdkat olyan stylistoknak, akik aztan elviszik a
sztaroknak. Tehat ez itt miikodik, de a kisebb cégeknek nincsen pénze
meg kapacitdsa” (részlet sajat interjubdl egy divattervezével).
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A nemzetmdérkédzas nem feltétleniil kapcsolddik 6ssze kozvetleniil
az dllammal, de kezdeményez6ként és koordinatorként megszervezi
azokat a piaci szerepl6ket, akik képesek a nemzeti imazst pozitiv
irdnyba forditani (Szab6 2016). Ezt a feladatot a divatiparban részben
politikai aktorok és az eddig targyalt MDDU végzi, ami bar kivélaszt
divatipari szerepl6ket, hogy messzire vigyék hazank jé hirét, példaul
a2021-22-ben Dubajban rendezett Vilagkiallitason, de alegelismertebb
magyar divatszerepld, a Nanushka kiemelkedése kozvetlenebb médon
kapcsolédik hatalompolitikai érdekekhez.

FELHALMOZO ALLAM ES A DIVAT

A 2010-ben politikai hatalomra juté partszovetség egy olyan rendszert
kezdett el kiépiteni, a Nemzeti Egyiittm{ikddés Rendszerét (NER),
amelyben bizonyos dgazatokban megjelennek olyan t6kések, akiknek
érdekei a hazai politikai elit érdekeivel kapcsolédnak 6ssze. A mi-
niszterelnok a Turizmus Summit 2018 nevi konferencidn szél az
»orszagimdazsért felel6s” vallalatokhoz, melybe a divatipari szerepld-
ket is beleértem: ,Onoknek, a turisztikai vallalkozéknak és nekiink,
a korménynak van egy kézés terviink.” (Orban Viktor 2018). Ezt az
dsszekapcsol6dast nevezi Scheiring Gabor (2019) felhalmozé rezsim-
nek, melynek lényege, hogy a t6kefelhalmozas folyamata a félperifé-
ridn a(z 4llami) hatalmi viszonyok 4ltal kialakitott és a t6kés terme-
1és révén legitimalt intézményrendszeren keresztiil térténik (Czirfusz
etal. 2019). A politikai és a gazdaségi elit kozott létrejétt egy komp-
romisszum, ami elésegiti bizonyos hazai tékéscsoportok vagyonoso-
dasat. Ez a folyamat nemcsak a klasszikus gazdasagi teriileteken
jellemzd (Scheiring 2019), hanem a divatiparban is megfigyelhetd.
Ahogyan Rotschild Klara az allamositott divatipar felkentje, és
az egyparti uralom kivédlasztottja alkalmas volt a Kelet Parizsanak
illaziéjat kulfold-belfold fele reprezentalni, a 2010 utan létrejott
politikai rendszerben elsésorban a Nanushka divatcég keriilt hasonlé
szerepkorbe, féleg 2018 utan. A hilézatkutaté Barabasi Albert Laszlé
(2018) a siker jelenségének kutatdsa soran talalt eredményei titkrében
értelmezhet6 a Nanushka sikere, mely szerint ha egy adott szerepl6t
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ahalézat, ez esetben a politikai elit, hasznosnak taldl a maga szdmara,
akkor felerdsiti annak sikerét.

Magyarorszagon az elmult években két nagyobb divatmarkénak,
a Nanushkanak és az Aeronnak er6sodott fel a sikere a befektetések
és dllami tdAmogatdsok révén. Ennek a két markanak kortars, modern,
kornyezettudatos divatfelfogasa kozel 41l a nemzetkozi trendekhez,
tovabbé a Nanushka mar 2010 elétt is jelentés szimbolikus tékét
halmozott fel. A NER altali kivilasztasukban szerepet jatszott az is,
hogy mely divatmarkaban van meg a nemzetkézi piacokon valé
részvétel és a gazdasagi siker lehet6sége, mert ez kés6bb legitimald
hatéssal és szimbolikus t6kével jar a magyar divatipar szdmdra és a
kormanyzat orszdg-marka stratégidjara is pozitivan hat.

Hogy a divat vilagaban ki tud hossz tdvon befutni, azt a mai napig
a kemény munka, mlivészi tehetség és a kreativ vallalkozéi véna
egyvelegébdl all6 kapitalista hiedelem lengi kérbe. A divattervezé
azonban nem légiires térben alkot, a félperiférias kulturalis termelést
alapvet6en hatdrozza meg a forrashidny és a centrum térségeitél valé
fuggés. Ezért, ahogy kordbban tdrgyaltam, a magyar divatipar nem
tud teljes mértékben autoném mdédon mikddni a politikai mez6tél,
mert a hidnyzé gazdasagi tékét mezdn kiviili forrasbdl szitkséges
fedezniiik. Igy azok a divatcégek, intézmények keriilnek a lokalis,
globalis divatipar hatalmi poziciéiba, amelyek részesiilnek az allami
forrasokbdl.

A jelenleg legismertebb hazai brand tehat a Nanushka, amely
allami forrasok befektetésével termel profitot, leginkabb az export-
bevételekbdl. Igazan sikeres akkor lett a cég, amikor attél az Exim-
banktdl kaptak forrast, amely f6leg a nemzeti tékésosztalyhoz k6t6d6
nagyvéllalatoknak nydjt hitelt (Sebék 2019). Mindemellett kézvetlen
allami tdmogatasban is részesiiltek 2020 tavaszan, a Versenyképesség
No6velé Tamogatdsi Programba benyujtott sikeres palydzatuk révén
(Kormany.hu 2020). Az 4llam a kevesek kivalaszt4sat, tdimogatdsat
és az 4llam piaci beavatkozasat a pénziigyi nacionalizmus ideolégia-
javal igyekszik legitimalni. Ez azt jelenti, hogy egy ,felsébb j6” (Sebék
2019: 228), vagyis az orszag szimbolikus felzarkéztatdsa érdekében
szitkség van azokra a védllalkozdsokra, amelyek hozzajarulnak
Magyarorszag tekintélyének és tiszteletének visszaallitdsahoz nem-
zetkozi viszonylatban (NER Alapnyilatkozat 2010).
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A magyar divatmezd szerepléiben megfogalmazédnak az elad-
hatésag és a mavészi érték kozotti egyensulyozassal kapesolatos
kérdések, és dilemmak az 4llami tigynokség divattermeléshez vald
tizleti alapt hozzaallasa kapcsan. Az egyik divattervezd igy fogalmazta
meg az alkotdi hozza4llasat a sikerhez: , T6k fontos, hogy el tudja adni,
deaz, hogy csak a pénz utdn ésa pénz utan ésa pénz utn... szerintem
hosszti tdvon nem ez a siker” (részlet sajat interjubdl).

A fenti megjegyzés ramutat arra, hogy a mezdn beliil vannak,
akik nem elégednek meg a szimbolikus gesztusokkal, amelyeket a
politikai mez6 aktorai nyujtanak a divatszereplék t6bbségének.
Ahogyan az elmult években més kulturdlis mezékben is létrejottek
alternativ struktirak, mint péld4ul a szinmutvészetben a Freeszfe
Egyesiilet, a kortars mivészetben az OFF-Bienndle stb., a divatiparban
fiatal divattervezdk, Szarvas Valentin és Istvanffy Emma alapitottdk
meg a hazai divatszakemberek intézményfiuggetlen online k6zosségét,
a Terike from Budapestet.

A FELZARKOZAS PARADOXONA: A MAGYAR
DIVATIPAR ESZTETIKAJA

A magyar divatipar kapitalista vildgrendszerbe valé egyenlétlen in-
tegracidja nem pusztin a termelési, hanem az esztétikai trendeket is
formalja. Ezért ebben az alfejezetben azt vizsgdlom meg, hogy milyen,
hatalmi dinamik4k mentén alakuld esztétikai formdk jellemzik a hazai
divatmezgd alarendelt bekapcsolddasat a globalis divatiparba.

ONGYARMATOSITO TERVEZOK

A felzarkézas diskurzus a rendszervaltas 6ta visszhangzik erdteljesen
amagyar és a kelet-eurépai kozbeszédben, azonban a nyugat-eurépai
életstilus imitdlasdnak vigya mar a 19. szazadtdl kezdve elterjedt
jelenség volt. Az idealiz4las a kontinens keleti felén (és az egyébként
a kiterjedt gyarmatbirodalomban is) jellemzé volt: magasabb szim-
bolikus értékeket tarsitottak a nyugat-eurdpai fogyasztasi mintaza-
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tokhoz, oktatdshoz, 6lt6zkddéshez és épitészeti stilusokhoz (Janos
1989).

Ez a szemléletméd, amely kulturalis értelemben a nyugati,
centrumtérségek izlésmintazatait, gyakorlatait tartja mérvadénak,
a felzark6zasi narrativaba illeszkedik bele, egy olyan értelmezési
keretbe, mely az 4llamszocialista rendszer 1990-es évekre bekévetkezé
osszeomlasa utdn kapott tijabb loketet Kelet-Eurépaban. Lényege,
hogy az ,elmaradott”, centrumtérségen kiviili orszag bizonyos fejlé-
dési szakaszokon keresztiil megkozeliti az elképzelt idedlis Nyugatot,
igy folyamatosan kozelebb keriil a racionalitdshoz, a normalishoz és
az univerzélishoz (Fehérvary 2002).

Ez az attitid a napjainkig jelen van a globalis divattermelés fél-
periféridjan mikodoé magyar tervezéknél, akik az idealisnak tartott
nyugati professzionalizmust kivanjik elérni, az , oroszos, csili-vili
esztétika” meghaladdsdval. A kelet-eurdpai térség alarendelt gazdasagi
helyzetébél feltételezett izlésbeli lemaradésat példdul az dllamszo-
cialista politikai berendezkedéshez kapcsolja az egyik tervezd:
,szerintem (ahol) nem volt szocializmus, ott egyszertien a kapitaliz-
mus 4ltal nagyon sokszind stilus [alakultki]. (...) Szerintem ez nagyon
szorosan Osszefiigg. Széval nem véletlen, hogy Oroszorszagban meg
Ukrajnéban kicsit olyan hasonlé a stilus, [mint a szintén posztszovijet
térséghez tartozé Magyarorszagon]” (részlet sajat interjibél).

Azonban nemcsak esztétikai értékek szintjén szamit azéta is
etalonnak a Nyugat, hanem a gazdasidg megszervezésének kapitalista
alapjai is elérendd idedlnak szamitanak tobbek kozott a kulttrater-
melés egyes dgazataiban (pl. diz4jn) is. Melegh (2006) ezt a helyzetet
a lejté metaforajaval érzékeltette. Eszerint egy képzeletbeli lejtén
helyezkednek el a kelet-eurépai félperiférias, illetve nyugati cent-
rumtérségek, melyek kozott aszimmetrikus hatalmi viszony van.
Ennek az a kovetkezménye, hogy a dominans, felsébb pozicidéban 1évé
Nyugat tdrsadalmi-gazdasagi és politikai berendezkedése normativ
jellegtilesz alejté minden részén. Ez a ,,normalis” val6jdban a nyugati
torténelmi-tdrsadalmirendszerben kialakult kapitalista viszonyokat
jelenti, ami egy mindenki szamara elérendd univerzilis eszményt
képvisel. Ahogy Williams (2022 [1973]) is irja, egy adott korszakban
minden tarsadalmi rendszerben, ez esetben a globélis divatiparban
léteznek domindns gyakorlatok, jelentések, értékek, divatnyelven

276



A DIVAT-VILAG-RENDSZERE

trendek. Ezek a tdrsadalmi szervezdés és a mindennapi tapasztalds
révén maguktdl értetédének, univerzalisnak hatnak, mikézben
kifejezik és Gjratermelik egy adott tdrsadalmi osztaly, ez esetben a
centrum divatipari szerepléinek uralmat (Williams 2022 [1973]).

Ennek eredményeképpen a hierarchia alacsonyabb poziciéi
esetében megfigyelhetd egy bels6vé tett ,,nyugati normativ titkér”
(Melegh 2006: 31), amely az aldrendelt poziciéit elfoglalé szereplSket
arra kényszeriti, hogy a sajat helyi tdrsadalmi berendezkedésbdl,
torténelmi multbdl fakadé kiilonbségekeit értékkiillonbségekként
érzékeljék, sajat jellegeiket pedig a nyugati civilizaci6 alatt 4116ként
fogjanak fel, amelyeket igy sziikségképpen meg kell haladni (uo.).
Ennek a szemléletmédnak a megnyilvanuldsa példaul a Nyugatrél
hazatéré, az anyaorszagatdl elidegeniilt befutott tervezd, aki Gjrater-
melia dominans Kelet-Nyugat diskurzus elemeit, olyan kijelentések-
kel, mint, hogy: ,,azért van ez a nagy kiilénbség, mert itthon van egy
ilyen iz1és, rossz izlés, bocsdnat, nem annyira van kultiréja szerintem
annak, hogy mia szép, vagy hogy mi az izgalmas, mi az, ami értékes”
(részlet sajat interjubdl). Ez az aszimmetrikus viszony Kelet és Nyugat
kozott tehat lefojtja annak a lehet6ségét, hogy a centrumon kivili
aktorok a Nyugat néz6pontjatél figgetleniil hatarozhassdk meg sajat
magukat.

A divatipar szerepldinek elbeszélései nyoman kirajzolédik a
nyugati, centrumorszagok izlésvildganak idealizaldsa, a nyugati
fejlettséget elérni kivané beszédmdd: ,Az egész rendezvénynek
(Budapest Central European Fashion Week) van egy olyan vizulis
vildga, ami egyszeriien nem divat, (...) Nyugat-Eurépdban nem &llja
meg a helyét” (részlet sajat interjubdl egy divattervezével). Ennek
megnyilvanulasa tetten érhet6 példaul a Divatiigynokség dltal szer-
vezett rendezvényt ért masik kritikaban is, amiért annak markéns
Jfagyiszinl” arculata van, amely: ,hozza ezt a kelet-eurdpai, ezt az
ilyen fancy, csillogé dolgot, ami szerintem mar nem divat egészen
egyszertien” (részlet sajat interjubél egy divattervezdvel). Vagyis a
rendezvény vizudlis vildga nem illeszkedik a centrumorszagok letisz-
tult stilusdhoz és a tervezdi kritikdban a kelet-nyugati izléskiilonb-
ségek értékkulonbségként jelennek meg, ami jelzi a nyugati {zlés
idealizal4sat az ,izléstelen” kelet-eurdpai dizajn ellenében (Melegh
2006, idézi Papp 2020). A tervezd tart attdl, hogy a giccsesnek vélt
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diszletek kozott tartott divatbemutatén késziilt és nemzetkozi plat-
formokra eljuté fotékon keresztiil a bemutatkozé kollekcidkra is
yratapad” a kelet-eurdpai hatés egy olyan latvanyvildgban, amely
elnyomja a brand arculatat. ,Ahol rézsaszin hattér, meg tényleg ilyen
fagyiszind dolgok voltak, rdadasul egy 6szi-téli kollekcidt kellett
prezentalni, nagyon nehéz ezt utdna semleges anyagként kezelni”
(részlet sajat interjubdl egy divattervezdvel).

Tehat a kelet-eurédpai tervezéknek a dominédns, centrumbeli
kultiratermel6k altal nem jévahagyott esztétika neheziti a globalis
divatipar centrumorszigainak ,,nem kelet-eurépai {z1ésti” vasarloko-
zdnségéhez valf eljutést. A nemzetkdzi buyerek (értékesitdk), divat-
szerkesztok és influencerek altal kozvetitett kollekcidkkal viszont esély
nyilik a siker kulcsaként szamon tartott nyugati piacokra vald betorésre.
Sdndor Szandra (a Nanushka tervezdje) péld4ul a kévetkez8képpen
fogalmaz: ,Mindig azt akartuk, hogy bekeriiljiink a vildg vezet6 luxus-
druhdzaiba” (Banlaki 2018: 29). A szimbolikus és a gazdaségi felzéar-
kézés kulcsdnak a hazai divatmez6 szerepldi szdméra a centrum
kozonségének valé megfelelés és ezaltal a nagy vasarléerével biré
piacokhoz valé hozzaférés tiinik.

DIVAT A POSZTSZOVJET

Akortars magyar divatiparban azonban nemcsak a nyugatrél hazatért
Széchenyi-tipust ,,por és mocsar mindeniitt” hozz44ll4s (Janos 1989:
337) érvényesiil a kelet-eurépai izlés- és formavilaggal kapcsolatban.
Az utébbi négy-ot évben a posztszovijet esztétika ,,csérd, de szexi”
(Stahl 2014) stiluselemei bekeriiltek a nemzetkézi divat fésodraba,
uralkodé trend lett a volt , keleti blokk” szimbolikus darabjait hordani
(sportmelegité, bérkabétok, szakadt farmerek stb. (Sidé 2018)).
Ajelenség mogott a kelet-nyugat lejté mellett a divatiparnak aza
sajatos tulajdonsaga all, hogy a centrum domindns szerepldi szezon-
rél szezonra Gjabb és Gjabb jelentéseket és szimbdlumokat emelnek
univerzalisan kovetendd trendekké. Mivel a globalis divatipari
centrumok egyben a vildggazdasag kézpontjai is, melyek kéziil szdmos
komoly gyarmatosité multtal rendelkezik, az ismeretlen t4j felfede-
zésének toposza felismerhetd a dominans szerepl6k mas kultirakhoz
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f(iz6d6 viszonyéban. Goldsworthy (1998, idézi Melegh 2006) észleli a
kulttira més teriiletein (zene, irodalom, film) és a divatiparban is
jellemz6 attitidot és elvarashorizontot, amellyel a hegemén pozicié-
ban 1év6 aktorok a szamukra ismeretlen tijakat, kultirakat szemlé-
lik. A kreativ divatipar inspiraciéforrasként gyakran nydl a nyugati
kultaraktél eltéré hagyomanyokhoz, amelyek az Gjdonsag és az ere-
detiség igéretével birnak.

Bar a kulturdlisan az eurdpai Masik kategdriaba els6sorban
Oroszorszag szamit (Melegh 2006), amelynek ,vadkeleti” mitosz4t a
kortars politikai események éltetik tovabb és jelent inspiraciét a
kapudr nyugati divathazaknak. Erre példat a londoni tervezé hallgaté
emlit: ,,A Balenciaganak volt is olyan kollekciéja, amit gy fotéztak
be, hogy kicsit ilyen retrd, szovjet stilusi” (részlet sajat interjubdl).

Tehat az autentikust keres6 nyugati fogyasztdk, kereskeddk
értékként észlelik a magyar divatszerepl6k kelet-eurépai kulturalis
gyokereit. Mivel a hazai divatszcéna koveti a centrum &ltal megha-
tarozott trendeket, szdmukra is szimbolikus és gazdasagi tékévé
alakul a magyar, illetve a Budapest brand mint kelet-eurépai egzoti-
kum. Ez Sdndor Szandra a Nanushka alapité tervezdje szerint is
pozitiv irdnyba tolhatja el a marka megitélését: ,Sikerult elérniink,
hogy fontos véleményvezérek Ggy érezzék, 6k fedezték fel maguknak
amarkat [Nanushka]. Ok olyat tudnak errél a tavoli, egzotikus brand-
rél, amit més nem” (Lencsés 2021). A helyi tervez8k teh4t profitalhat-
nak a sajat kulturkincseikbél, ha az globalisan is megfelel formaban
van prezentalva. Erre magyar példa az OST nevi divatmdrka, amely
anémet ‘kelet’ cimkével és az angol nyelvii weboldallal elsésorban a
nemzetkdzi piacot célozza a ,specidlis kozép-eurdpai szimbdlum
kavalkaddal”, amelyek a szocialista munka- és sportruhazat kollek-
ciéikat jellemzik (Ostkonzept, é. n.).

De miért nem véltak kelet-eurépai népi motivumok olyan globa-
lis trenddé, mint a posztszovijet stilus? Ebbél a szempontbdl kirajzo-
l6dnak a globalis divatipar eréviszonyai, hogy mig a nyugat felkarol
egy izgalmasnak tliné, autentikus stilust Kelet-Eurépabdl, és azt
»szexi” trendként hagyja jov4, akkor az eredeti kornyezetében is
divattd valik, hiszen a centrum hatalmi f6lénye teszi azt értékessé.
Ezért tudott trend lenni a posztszovjet Kelet-Eurépaban is. Ezzel
szemben példdul a helyi aktorok altal a nemzetépités szempontjabdl
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ujragondolt népi 6rokséget nem ezen a nyugati tekinteten keresztiil
észlelik a félperiféris térségben, igy ezek a helyi tradicionalis min-
tazatok csak akkor valnak trenddé, ha a centrum orszagok fel6l nézve
autentikusnak hatnak. Azonban a centrum {zlésvilaga feldl a fél-
periféridnak a globalis hierarchidkat szimbolikus szinten gyakran
megkérddjelezé kelet-eurdpai nemzetépités esztétikaja kevésbé tlinik
bekebelezhetének, mint a politikai szinten képviselet nélkiil maradt
posztszovjet munkasosztaly.

Nem arrdl van szé azonban, hogy a globdlis divatipari szemszog
nem engedi a népmiivészeti és a budapesti szimbdlumok hasznélatat,
hiszen ezek tovébbra is az izgalmas ismeretlent jelentik. A kiilonbség
abban all, hogy népi elem mivészi ihletforrasnak vagy a helyi politi-
kai vezetés nemzeti ideolégia demonstralés eszkdzének tiinik (Gom-
bold Gjra!). A londoni intézmény hallgatéja érdeklédést tapasztalt a
magyar tematikaji projektek felé: ,, Alapvetden tudjak, hogy Budapest
gyogyfurdék meg ezek, de ha politikai, kozéleti témardl van szé, vagy
népmivészetrdl, hagyoméanyokrdl, ezekrdl nyilvan nem tudnak
annyit. Ezekkel kapcsolatban mindig érdeklédéssel hallgatnak”
(részlet sajat interjubdl).

A kortars magyar divatmarkaknal is megjelennek elszértan a
magyar kultirdban gy6kerezd népi elemek, koncepcidk, mint példaul
akopjafa ésakalotaszegi himzés a Nanushka 2022-es Harménia nevii
kollekciéjaban (Vogue.com é. n.) vagy atgondolt formaban a bekecs,
ami az 1950-es évek kuldkellenes megmozdulédsaira emlékeztet6
kollekcié darabja Zsigmond Déra 2021-es 6szi-téli kollekciéjdban
(zZsigmonddoramenswear.com 2021).

Szarvas Valentin divattervezé is felhaszndlja projektjeiben a
magyar gyokereit inspiracids forrasként: , A kollekcidk inspirdcidi
valamilyen szinten kéthetéek Magyarorszaghoz, de Budapesthez is.
Mindig olyan eseményt dolgozok fel, vagy olyan festményt, ami itt
készult. Ez nem egy kit{iz6tt cél, csak valahogy mindig igy alakul”
(részlet sajat interjubél). Tehat attél még, hogy a népi motivum nem
valik olyan globalis trenddé, mint a posztszovjet stilus, az ,ismeretlen
taj felfedezése” nem megy ki a divatbdl.
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OSSZEGZES

A viladgrendszerben Magyarorszag félperiférids poziciéja meghat4-
rozza a hazai kultdratermelés mikodési feltételeit. A hazai divatipar
egyarant része a globalis kulturalis és divatmezdének, ami kihat az
iparag szerkezeti felépitésére és a szereplok mozgasterére, de ugyan-
igy kihat a mindenkori politikai hatalomhoz valé viszonyara, illetve
a magyar divat esztétikai, tartalmi elemeire is. Ezért tehat fontos a
magyar divatmez0 szélesebb perspektivabdl val6 elemzése, hogy
lassuk, miért nem tud a magyar divatipar teljes mértékben autoném
moédon mikodni, miért van tere a politikai mez6bdl érkezd kezdemé-
nyezéseknek, és hogyan és miért nem csak a divatipari szereplék
érdeke az dgazat felfuttatdsa. A tékehidnyos divatiparban fontos
szerepet jitszanak a képek és a szimbolikus termelés, hiszen a fizikai
termék eléallitasdnak és értékesitésének tetemes koltségeit a kezdd
divatvallalkozdsok nehezen tudjik fedezni. Ennek megfeleléen a
divatbemutatékhoz, divatfot6zasokhoz és -magazinokhoz kéthetd
események jelentds dllomasok a kulturdlis termékek el6allitasaban.
A divatesemények finanszirozadsaban pedig nagy részt véllalnak al-
lami intézmények (Innovéciés Minisztérium, MDDU), amivel jelentés
poziciéban keriilnek a divatmez6 hatalmi viszonyrendszerében.

A 2011 és 2017 kozott megrendezett Gombold Ujra! 6ltozékpalya-
zat a szakmai kritikdk ellenére kézponti eseménynek szamitott a
magyar divatszféraban, amely szimbolikus és tarsadalmi tékével,
illetve nyilvanossaggal jarult hozza a résztvevé markak presztizséhez.
Abemutatott kollekcidk a politikai hatalom j, magyar hagyomanyok-
ban gyokerezé nemzeti identitds elképzelését tikrozték, amivel
kapcsolatban az alkotdi szabadsag korlatozasanak kritik4ja fogalma-
zédott meg tobb résztvevoben is: ,Nemrossz, ha van egy téma, de nem
hiszem, hogy azzal épitiink orszdgimazst, hogy magyar népmivésze-
tet emeliink be” (részlet sajat interjubdl).

Ennek a stratégianak az a célja, hogy a divat szerves része legyen
az orszagrol alkotott képnek és igy magasabbra pozicionalja az orsza-
got a gazdasagi vilagrendszer globdlis hierarchiajan alapulé szimbo-
likus értéklejton. Magyarorszag torténelmében tobbszor is lattunk
arra példat, hogy az aktualis politikai rendszer a divatipart hasznélja
eszkozként az orszagrodl alkotott imdzs formalasahoz. A Horthy-kor-
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szakban a nemzeti elit a parasztkultarat, az 1950-es években az
allamszocialista partvezetés az innepelt divattervezd Rotschild Klara
sikereit hasznalta fel uralmanak legitimalasa érdekében.

A divatiparban rejlé gazdasigi potencidlrdl sz6l6 narrativat
késdbb, 2018 koriil az 41lami MDDU kezdi el erételjesen hasznélni a
magyar divatrdl sz616 kommunikaciéjdban. Ez a nézépont beleillesz-
kedik a magyar kormany turisztikai-, illetve kreativ gazdasagfejlesz-
tési stratégidjaba, igy bizonyos politikai és divatipari szerepl6k
érdekei 6sszekapcsolédnak. Ennek példdja a Nanushka divatcég
kiemelése, hiszen, ahogyan a kiiliigyi- és kiilgazdasagi miniszter
2021-ben alondoni Nanushka iizlet megnyitéjan elmondott beszédé-
ben kiemeli, a magyarok eréforrdsok hijan a kreativitdsuknak és a
gazdasagi stratégidjuknak koszénhetden érnek el sikereket nemzet-
kézi szinten (Szijjarté 2021).

Az elmult két évben tehat a politikai hatalom mér nem a népi
hagyomanyokbdl forrasozé nemzetiidentitds-kozvetits eszkozként
tekintett a divatiparra, hanem mint egy olyan kulturélis iparagra,
amely Magyarorszag versenyképességét és turisztikai vonzerejét
hivatott képviselni nemzetkozi szintereken és bizonyitani a fennallé
politikai rendszer sikerességét az orszag hatdrain kiviil-beliil.
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