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As novas celebridades
dos plateaux informativos:
o primado da opinido de uma elite de jornalistas

FELISBELA LOPES *

A informacao televisiva, o espaco publico
e as celebridades mediaticas que ai circulam

A televisdo é, desde o século passado, o meio de comunicagdo social mais
presente na vida das pessoas. Pela acessibilidade, pela programacéo continua,
pela oferta diversificada e progressivamente mais préxima do quotidiano...
Nenhuma leitura do espago putblico contemporaneo podera estar completa sem
integrar uma andlise da TV, nomeadamente na sua vertente jornalistica, de indis-
cutiveis protagonismo e centralidade sociais. Sublinhando que «ndo ha espaco
publico natural», Pierre Chambat (1995: 69) considera que a sua evolugdo ape-
nas poderad ser entendida através da construcdo dos problemas publicos, que, na
maior parte dos casos, passam por mediatizacdes, nomeadamente da TV. A acep-
¢do imaterial do espaco publico é reiterada por Gérard Leclerc (2000: 24), para
quem a p6s-modernidade «marca o nascimento de um novo espago publico, mais
simbdlico do que natural». Poder-se-4 ver aqui uma dualidade estrutural: se o
espaco publico condiciona os conteudos medidticos, estes também influenciam
o espaco publico, criando e recriando uma permanente semiose social (2011: 108).

* Investigadora do Centro de Estudos Comunicagédo e Sociedade da Universidade do Minho.
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A actuacdo social do individuo néo é sinénimo de actuacéo publica. Ao fazer
da publicitacdo das relacdes humanas o vector continuo da sua actuacéo, a infor-
magcdo televisiva assume-se como mecanismo privilegiado na transformacéo dos
factos privados e sociais em factos publicos, operando nas sociedades actuais as
maiores mudancas qualitativas do mapa social. Chamando a si o papel de «adua-
neiro», o jornalista selecciona temas, institui¢oes e pessoas que serdo expostas
a luz publica, passando-os, deste modo, para o centro da comunicagdo publica.
José Luis Dader (1992: 152) encara a classe como um «novo rei Midas, capaz de
converter, ndo em ouro, mas em “publico” tudo aquilo em que toca». Pensamos
que na mudancga daquilo que se entende por publico e por privado, os jornalistas
que trabalham em televisdo tém ai uma influéncia importante. Concentrando-se
na vertente publica do individuo privado e na esfera privada do individuo ptblico,
os programas televisivos, nomeadamente os de informacéo, alteram as fronteiras
destes dominios que se diluem cada vez mais um no outro. Charo Lacalle (2001:
21-23) fala da realidade construida pelo pequeno ecrda como uma «cartografia
virtual do espago de representacdo», que reconhece apresentar um desenho dife-
rente da «geografia do mundo», mas que retine uma forca de representacdo tal
que suplanta o mundo empirico’. Jean-Francois Tétu (1993) também vé os media
em termos de «carta geografica», a qual, na sua perspectiva, difere da experién-
cia ao nivel do «territério». De Joshua Meyrowitz (1986) recolhemos igualmente
reflexdes importantes para pensar o impacte da televisdo em termos de espaco.
Modificando as coordenadas espaciais do mundo empirico, a realidade que passa
através do pequeno ecrd instala um «aqui» com um sentido diferente daquele que
experimentamos no nosso dia-a-dia, baralhando a nossa percepc¢io de espaco.

Olhamos o ecri televisivo e acreditamos que, através dele, vemos o mundo.
A TV, ao tornar visivel, torna eufemisticamente acessivel. Ao espaco ptblico subs-
titutivo que promove, todos parecem poder aceder. Sob as luzes onde se revela
o visivel, todo o movimento parece simples e possivel. E dia em qualquer lado.
Assim se mostra o espago publico eufemisticamente sobrepovoado da televiséo.
Eufemisticamente povoado de eufemisticos cidaddos numa eufemistica demo-
cracia, na qual todos tém a ilusdo do acesso. Mas eis que uma escavagdo noutros
estratos revela a invasdo do vazio, o efectivo desfasamento. Ali, onde os proces-
sos de decisdo verdadeiramente se formam, a luz s6 muito raramente entra, e
ha-de necessitar sempre de percorrer refraccoes e reflexdes num trajecto sinuoso
que cruza, invariavelmente, num binémio inescapavel, poder e capital. Ou seja:
o processo de visibilizagdo da TV néo produzird mais que uma imagem de espago
piiblico que ndo se limita a distorcé-lo. E uma imagem diversa, substitutiva,
que se impde a uma oculta rarefaccdo da qual os nossos olhos estdo apartados.
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Estamos, pois, a atingir o dmago de uma questdo fulcral: serd democratico o
espago virtual da TV (Lopes & Loureiro, 2011)?

Um espaco publico sem homens livres, que discutam temas diversificados
com argumentos plurais, é um espago publico pobre e potencialmente inope-
rante. Esta ¢, alids, a tese de Jirgen Habermas (1986). Sucede o mesmo com
o0 oxigénio na atmosfera terrestre: no ar rarefeito, é o oxigénio que falha. Toda a
acgdo se torna torpor, todo o corpo vivo se transforma em fadiga. Onde falha o
oxigénio, falha a potencialidade da ac¢do biomecanica, diminui a possibilidade
da combustio, da reaccio fisica e quimica que liberta energia cinética e luminosa
sobre 0o mundo (Lopes & Loureiro, 2011). Ora, sendo a televisdo o lugar por exce-
léncia onde actualmente o espago publico ganha algum dinamismo, convém que
ali se constituam palcos geradores de discussoes distintas, musculadas pela forga
do melhor argumento, esgrimido por actores variados. Na verdade, nem sempre
assim acontece. Muitas vezes, opera-se em sentido contréario. Alids, muitos sdo
aqueles que assinalam um empobrecimento da informacio televisiva, assente em
valores-noticia que despromovem o interesse publico e sustentada por interlo-
cutores que fazem parte de uma espécie de confraria que se constitui como um
star system em que o mais importante ndo serd aquilo que sabem, mas aquilo que
sdo: figuras com projeccdo medidtica (Thussu, 2007; Ledn, 2010; Jost, 2008).

Na verdade, o jornalismo mudou substancialmente. O jornalismo televisivo
acentuou essa mudanca. Hoje, a televisdo ¢ sinénimo de especticulo, mesmo
quando se fala em informagdo. Num estudo dos noticidrios-lideres de audiéncia
na Unido Europeia, José Alberto Garcia Avilés (2007) encontrou o infotainment
como trago comum. Muitos falam ji de uma «nova era da informacéo televi-
siva» (Ortells Badenes, 2009) ou de um «novo ecossistema informativo» (Ledn,
2010). J4 néo se valorizam os valores-noticia tradicionais que se conjugavam no
sentido de ajudar os jornalistas a construir uma imagem fidedigna do mundo.
Agora, esses new values declinam-se mais com tracos do «dramatico, divertido,
espectacular» (Meyer, 2003: 12), considerados mais propensos a atrair facilmente
audiéncias.

Curvada a um paradigma econdémico que procura a rentabilidade a todo o
custo em tempos de crise, a TV ji ndo procura assuntos de interesse publico, nem
interlocutores que se batam pelo melhor argumento através da palavra racional.
Neste contexto, como sublinha Daniel Innerarity (2006: 16), «o acontecimento
estd acima do argumento, o espectaculo acima do debate, a dramaturgia acima
da comunicacdo, a imagem acima da palavra». Nesta nova ordem medidtica,
«a esfera publica fica reduzida a um conjunto de “espectdculos de aclamagdo™
(Innerarity, 2006: 16), encenados por convidados com notoriedade publica que,
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pela presenca constante nos plateaux, rapidamente se convertem em celebridades
medidticas, reunindo um capital simbdlico que resulta da visibilidade que a TV
lhes proporciona. Tornam-se conhecidos, porque aparecem na TV; aparecem na
TV, porque sdo conhecidos. Reinem assim uma «forte componente simbdlica»,
essencial para os fazer ascender ao estatuto de «celebridades» (Conutt, 2009). No
entanto, falamos aqui de «celebridades» particulares: as que ocupam os plateaux
informativos da TV portuguesa nio sdo efémeras, ou seja, ndo existem hoje para
serem esquecidas amanhé; poderdo cultivar algum narcisismo, mas a entrada nos
estudios de televisdo é tributdria de algum saber ou estatuto social extrinsecos a
TV. Analisando os esttidios de informacdo dos canais portugueses, verificamos
que falamos aqui de um grupo muito restrito, de uma elite que sobressai do grupo
donde provém, como o nosso estudo ird demonstrar.

Esta tendéncia de chamar sempre os mesmos fortalece naturalmente um
star system resultante de uma sobreexposicdo nos palcos televisivos, mas também
resulta numa evidente saturacio do publico, que vé sempre as mesmas personali-
dades, cujo discurso se adivinha com facilidade. Estudando os debates televisivos
dos canais franceses ao longo de quarenta anos, Sébastien Rouquette, embora
tenha verificado que houve alteracoes significativas no modo de organizagédo des-
sas emissoes e nos papéis esperados dos convidados, notou que o tipo de interlo-
cutores escolhidos para esses programas néo sofreu mudangas:

A imagem dominante dada da Franga que conta, a que acede a este espago colectivo,
recruta-se na maioria dos casos entre os médicos, publicitdrios, jornalistas, come-
diantes, escritores, quadros superiores etc., ou seja, entre os engenheiros sociais aos
quais se juntam, numa propor¢do menor, desportistas, professores, enfermeiros e
quadros médios do tercidrio [...]. Quer seja para encontrar solugdes, defender ideias,
julgar ou explicar o seu caso, mostrar o que se faz, confrontar opinides singulares
ou propor uma experiéncia representativa de um grupo, sdo sempre 0s mesmos que
maioritariamente falam. (Rouquette, 2001: 296)

Num ensaio em que diz tratar de algo préximo daquilo «a que os historiado-
res chamam mentalidades» (2005: 141), José Gil deixa notas impressivas sobre a
informacédo medidtica que se desenvolve em Portugal, muito préximas das fixadas
por Rouquette. Assegurando que o direito & palavra medidtica se circunscreve a
um grupo restrito, afirma: «Somos os melhores exemplos europeus de arcaicos
p6s-modernos. Longe de criar uma zona de respiracdo e um fora, os media ampli-
ficaram a comunicacéo social para novamente a fechar» (2005: 33).

Embora a liberdade de expressdo esteja amplamente reconhecida, isso ndo
implica uma opinido reflectida e diversificada ao nivel da informacéo televisiva.
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Situando-se naquilo que é tornado publico, Wolton (1997: 176) lembra que
«publicidade» pode nio ser sinénimo de «qualidade» («o que é conhecido néo é
forcosamente importante, e o que é importante nem sempre é conhecido»). Para
quebrar o «circulo vicioso» do monocronismo temdtico e testemunhal, Domi-
nique Wolton defende que hd que «alargar o cerco dos que falam» (1997: 158),
«procurar um pouco mais longe os individuos capazes de intervir» (1997: 159).
Mais do que a «mediatizagdo», é hoje necessario construir «mediagdes», ou seja,
«filtros cognitivos» que fagam compreender outras realidades, outros sistemas
simbdlicos (1997: 170-171). Este modo de proceder implicaria uma subalterni-
zagdo da notoriedade/celebridade medidtica como critério de selecgdo dos con-
vidados televisivos. Ndo é essa actualmente a opcdo dominante, como também
iremos ver através dos dados aqui tratados.

Hoje o que importa é promover caras conhecidas. Sdo estas que atraem
audiéncia, e € isso que interessa a TV. Quer a referéncia seja o entretenimento,
quer seja a informacdo. Significa isso que os convidados dos plateaux informati-
vos acabam também por ser encarados como «mercadorias». E exactamente assim
que a televisdo vé as celebridades que cria e absorve (Conutt, 2009). Francoise
Benhamou fala de uma «economia do star system», um conceito que di nome a
um livro seu escrito em 2002, no qual defende que hoje o éxito se explica cada vez
menos pelo talento e cada vez mais por estratégias de mercantilizacdo que con-
vertem an6nimos em celebridades. Néo se trata propriamente de uma novidade.
O socidlogo Edgar Morin situa a génese do star system na Hollywood dos pri-
meiros anos do século xX, quando as companhias cinematograficas americanas
comecaram a entrar em concorréncia entre si, criando-se, consequentemente,
um sistema de vedetismo que alimentou, desde cedo, o jornalismo americano,
como explicam Jessica Evans e David Hesmondhalgh em Understanding Media:
inside Celebrity (2005).

O que era um tracgo distintivo do cinema estende-se agora a numerosas
actividades. Também a televiséo. E, a este nivel, afectando ndo apenas o entre-
tenimento mas também a informacdo. H4 uma «cultura da celebridade» que se
agarrou, parece que irreversivelmente, aos ecras informativos. Quem apresenta
os principais programas de informacéo televisiva sdo jornalistas com assinaldvel
capital medidtico. Esse tipo de notoriedade é também, de certa forma, exigido
aos convidados dos plateaux informativos, principalmente em horario nobre.
Entre um convidado com projeccdo medidtica e menos conhecedor da matéria
em causa e um especialista no tépico a debater mas desconhecido da opinido
publica, um coordenador de um programa de informacéo escolherd certamente o
primeiro. Porque se julga que as audiéncias se afastam quando véem no pequeno
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ecrd rostos desconhecidos. Procuramos aqui perceber em que medida tudo isto
se reflecte na televisdo portuguesa.

Perscrutando os plateaux informativos da TV portuguesa

Para perceber quem sdo os convidados dos plateaux de informacéo e, con-
sequentemente, que tipo de espaco publico é ai construido, estuddmos a oferta
informativa dos canais generalistas (RTP1, SIC e TVI) e dos canais temadticos de
informacdo (SICN, RTPN e TVI24) durante uma semana, nos meses de Setembro,
Outubro, Novembro e Dezembro de 2010. Nesse tempo, foram identificados todos
os convidados dos conteudos informativos emitidos entre as 18.00 e a 01.00, de
segunda a sexta-feira. A este estudo foi ainda acrescentada a andilise dos féruns
de informacdo dos canais temdticos, espacos de participacio do telespectador por
exceléncia.

Cada convidado foi caracterizado em funcdo de seis variaveis: Profissdo;
Lugar de origem; Sexo; Mote do convite; Ligacdo ao tema do programa; Ligacéo
ao programa. O periodo aqui considerado permitiu a anélise de 705 programas,
que contaram com a participacdo de 891 convidados em estudio, distribuidos
pelos seis canais de televisdo estudados.

Quem sdo os convidados da informacao televisiva?

Em termos quantitativos, os canais generalistas tém menos programas infor-
mativos do que os temadticos e, por arrasto, tém também menos horas semanais
consagradas a informacéo, o que acaba por ser natural dada a diferente natureza
de cada um desses canais. Dentro dos canais generalistas, aquele que emite mais
informacédo é a RTP1, que, consequentemente, também soma mais convidados:
quase o dobro da SIC e da TVI juntas (54 contra 32). No caso do canal publico,
a classe mais representada nos plateaux informativos é a classe politica (privile-
gia-se o olhar dos actores). Nos canais privados é a classe jornalistica aquela que
¢é mais solicitada (privilegia-se o olhar dos observadores). Nos canais teméticos,
aquele que soma mais convidados é o TVI24 e também aquele que apresenta mais
diversidade de interlocutores em estiidio. A RTPN, o canal pablico de informacio,
¢ 0 que mais se esforga por introduzir alguma variedade geografica nos plateaux,
contando com mais representantes do Norte e Centro do pais do que a SICN
e a TVI24. Quanto ao perfil-tipo de convidado, os trés canais temdticos tendem a
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dar prioridade aos jornalistas, do sexo masculino, oriundos predominantemente
de Lisboa. H4 um traco que se evidencia: a preferéncia de todos os canais por
pessoas com notoriedade publica e, sobretudo, medidtica. Estamos aqui perante
celebridades da opinido televisiva que o pequeno ecrd amplia.

Canais generalistas

No periodo analisado, a RTP1 colocou em estudio 54 convidados, 49 dos
quais foram homens, na maioria provenientes de Lisboa, com ligacdo ao tema
debatido e envolvidos directamente nas questdes em debate. Em relacgdo a profis-
sd0, a classe mais representada ¢, de longe, a politica, com 26 registos (para estes
numeros contribuem os cinco representantes dos principais partidos politicos,
que sdo também comentadores residentes no programa «Corredor do Poder»).

Um olhar mais analitico sobre os dados referentes a RTP1 permite perceber
que a estacdo publica privilegia a renovacdo semanal dos seus painéis de comen-
tadores, mantendo fixos apenas os cinco convidados do «Corredor do Poder».
Em termos globais, a RTP1 prefere convidados que se apresentem como actores
participantes nos temas debatidos em estddio.

Olhando para os dados referentes a estacdo publica, conclui-se que o convi-
dado-tipo da RTP1 é um politico no activo, com projeccdo publica, do sexo mas-
culino, residente em Lisboa, e que vai a televisdo discutir assuntos em relagdo aos
quais tem uma ligacédo directa.

Profissao dos convidados da RTP1
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Gréfico 1 - Profissédo dos convidados da RTP1
nos periodos estudados entre Setembro e Dezembro de 2010
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No mesmo periodo, a SIC contabiliza 17 convidados nos plateaux informati-
vos. Maioritariamente homens com notoriedade medidtica (contaram-se apenas
duas mulheres), esses interlocutores residem na Grande Lisboa, tém uma ligacéo
ao tema em debate, mas, ao contrédrio daquilo que aconteceu na RTP1, aparecem
na qualidade de observadores e ndo como actores dos factos em discussdo. Além
do nimero efectivo de convidados, a maior diferenca entre os dois canais reside
na profissdo. Ao contrario da RTP1, a SIC tem uma preferéncia por jornalistas:
12 dos 17 convidados (70%) sdo oriundos da classe jornalistica, caracterizando-se
também por serem presengas habituais nos estidios de TV (em Outubro e
Novembro foram apenas os jornalistas que estiveram em estidio para discutir,
sobretudo, a actualidade politica e econdémica).

Durante o periodo de andlise, em apenas dois momentos a televisdo de Car-
naxide trouxe a estudio vozes e personalidades que ndo pertenciam a classe jor-
nalistica: em Setembro, um autarca, uma investigadora e uma ex-provedora da
Santa Casa da Misericdrdia de Lisboa estiveram em esttdio para discutir o papel
e a influéncia da comunidade cigana em Portugal; e em Dezembro, quando, no
ambito dos debates entre os candidatos a Presidéncia da Republica, a SIC emitiu
o confronto entre Cavaco Silva e Fernando Nobre.

Assim, na SIC, o convidado-padrédo é homem, residente em Lisboa, jornalista
com presenca habitual nos estidios de informacio.

Profissao dos convidados da SIC
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Grafico 2 - Profissédo dos convidados da SIC nos periodos estudados
entre Setembro e Dezembro de 2010
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Os dados referentes a TVI mostram uma realidade ainda mais pobre no que
toca a presenca e diversidade dos convidados televisivos. No periodo estudado,
a TVI chamou a Queluz 12 pessoas para discutirem assuntos que estavam na
ordem do dia. Desse reduzido niimero de vozes, quase todos eram homens, jor-
nalistas, conhecidos do grande publico, ligados ao campo do assunto em debate e
residentes na zona da capital. Entre esses 12 convidados, hd lugar para trés regis-
tos no feminino, embora sejam da mesma pessoa: a jornalista Constanca Cunha e
S4 que, por trés vezes, foi convidada para comentar o estado da nacio.

Fora da esfera dos jornalistas ficaram quatro convidados: em Outubro,
o lider do PSD, Pedro Passos Coelho esteve em estudio para discutir o Orcamento
do Estado e explicar as razdes pelas quais o PSD iria viabilizar o documento; em
Dezembro, o presidente do BCP esteve no «Jornal Nacional» para comentar as
faladas ligagdes do banco ao Irdo e a relacdo com os Estados Unidos depois de
o BCP ter sido mencionado num documento revelado pelo site Wikileaks; tam-
bém os representantes da CIP e da CGTP participaram numa edi¢io do «Jornal
Nacional» para debater as novas medidas do Cédigo de Trabalho propostas pelo
Governo.

O convidado-padrdo da TVI é semelhante aquele que encontra lugar nas
cadeiras dos estudios da SIC: homem, jornalista, com notoriedade mediitica,
residente em Lisboa e observador da realidade em debate.

Profissao dos convidados da SIC
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Grafico 3 - Profissdo dos convidados da TVI nos periodos estudados
entre Setembro e Dezembro de 2010
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Canais tematicos

A SIC Noticias, nas quatro semanas que constituiram a nossa amostra, con-
tabilizou 211 convidados. Desse grupo, apenas 19 foram mulheres (9%). Essas
pessoas eram, em grande parte, oriundas da zona de Lisboa, apresentavam
uma ligacdo ao assunto em debate, mas ndo enquanto intervenientes directos.
Quanto a profissdo, a classe mais representada foi a jornalistica, com 64 convi-
dados (30,3%), seguida dos politicos, que contaram com 47 presenc¢as em estudio
(22,3%). Em terceiro lugar nessa tabela ficaram os académicos com 29 registos
(13,7%), em quarto lugar figuram os economistas, com 21 presencas (10%), e,
a seguir, os advogados, representados 16 vezes (7,6%). Um traco transversal a pra-
ticamente todos eles é o seu consideravel grau de projeccido mediatica.

Com base nestas informacoes, o convidado-tipo da SIC Noticias é do sexo
masculino, jornalista, habitualmente convidado dos estidios informativos,
oriundo de Lisboa e é convocado para debater matérias sobre as quais o seu per-
curso profissional e/ou académico o habilitam a falar.

Profissao dos convidados da SIC Noticias
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Grafico 4 - Profissdo dos convidados da SIC Noticias nos periodos estudados
entre Setembro e Dezembro

Nas semanas estudadas, a RTPN recebeu em estddio 298 convidados, um
numero superior ao da SIC Noticias. Olhando mais de perto para quem foi aos
estudios da RTPN, verifica-se que apenas 47 dessas pessoas eram mulheres (cerca
de 15,8% do total). Tal como acontece na SICN, hd uma tendéncia para se cha-
mar ao plateau informativo interlocutores da capital, principalmente quando os
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noticidrios sdo feitos a partir da redac¢do de Lisboa. Grande parte desses con-
vidados tem uma ligacdo ao tema relativamente ao qual a sua opiniédo é requisi-
tada, mas enquanto observadores atentos dessa realidade e ndo enquanto actores
envolvidos na questdo em destaque. No que diz respeito a profissio, salientam-se
novamente os jornalistas: 118 jornalistas estiveram em estidio nas semanas ana-
lisadas, um valor que corresponde a aproximadamente 40% do total. A classe
politica registou 56 presencas. A seguir, marcam presenca os académicos, que
estiveram em estidio 33 vezes (11%). Os economistas surgem em quarto lugar
com 17 participagdes (5,7%), enquanto as personalidades ligadas ao desporto, em
geral, e ao futebol, em particular, fecham o leque das cinco areas profissionais
mais representadas com 14 registos (4,7%).

No caso da RTPN, os convites para participagdo em programas informativos
tendem a ser enderecados a homens, jornalistas oriundos de uma elite com pro-
jeccdo medidtica e residentes em Lisboa.

Profissao dos convidados da RTPN
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Grafico 5 - Profissdo dos convidados da RTPN nos periodos estudados
entre Setembro e Dezembro de 2010

O TVI24 foi o canal que, nas semanas estudadas, mais convidados trouxe
a estudio: 299. Foi também ai que se viram mais mulheres: 68 dos convidados
eram do sexo feminino (22,7%). Quanto aos demais indicadores, este canal ndo
apresenta diferencas assinaldveis em relacéo aos seus concorrentes. Os convida-
dos séo, por norma, gente conhecida, oriundos de Lisboa, com ligagdo ao tema em
andlise, observadores e nao actores do assunto comentado e sem uma ligacdo fixa
ao programa em que participam. A classe jornalistica é a mais bem representada:
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111 jornalistas foram convidados para comentar os mais variados temas. Seguem-
-se os politicos, com 29 presencas em estudio. A completar o grupo das cinco pro-
fissdes mais representadas estdo os economistas, com 28 registos; os professores,
com 24; e os desportistas, com 20. De realcar ainda a diversidade de profissdes
registada aqui, o maior dos trés canais tematicos de informacéo.

A semelhanca dos outros canais portugueses de informacdo, também no
TVI24 o convidado mais comum é homem, jornalista, residente em Lisboa, ndo
é uma presenca fixa na emisséo, retine credenciais que o habilitam a discutir um
determinado assunto, sem participar directamente no mesmo.

Profissao dos convidados do TVI24

20 - - Profissdo

Grafico 6 - Profissdo dos convidados do TVI24 nos periodos estudados
entre Setembro e Dezembro de 2010

Os repetentes nos plateaux informativos

Nos quatro meses estudados em 2010, foram varios os convidados que, ao
longo de uma semana, estiveram mais do que duas vezes no mesmo palco televi-
sivo. A repeticdo acontece, sobretudo, nos canais temdticos.

Olhando para os canais generalistas, verifica-se que, no periodo estudado,
apenas em duas situacdes houve repeticdo de convidados: em Setembro, tanto a
SIC como a TVI promoveram o regresso de um comentador (muito conhecido)
na mesma semana. No caso da SIC, a primeira apari¢cdo do comentador foi no
seu espaco de opinido das segundas-feiras no «Jornal da Noite», regressando ao
ecrd na quinta-feira, para participar num debate especial sobre o estado da nacdo.
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Ja no caso da TVI, foi uma comentadora que marcou presenca no «Jornal Nacio-
nal», nas emissdes de quinta e sexta-feira. Em ambos os casos, a repeticdo foi asse-
gurada por jornalistas, ligados ao canal em causa e habituados a ser chamados a
estudio para darem a sua opinido sobre diferentes matérias. No caso da RTP1, ndo
foi identificado nenhum convidado em duplicado nas semanas estudadas.

Nos canais tematicos, este retrato é substancialmente diferente. No caso da
SIC Noticias, nédo se registaram «repetentes» em Setembro e em Dezembro, assi-
nalando-se a presenca de trés convidados repetidos em Outubro (cada um esteve
duas vezes em estddio): dois professores universitdrios e um comentador. J4 em
Novembro, houve apenas a repeticdo de um professor universitdrio especialista
em relacdes internacionais.
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Grafico 7 - Profissoes mais representadas e distribui¢ao por tipo de canal

Na RTPN, ndo s6 as repeticdes sdo mais regulares, como o perfil de quem
repete a presenca é também ele distinto. Em Setembro, houve cinco convidados
repetidos, quatro dos quais jornalistas (um desses jornalistas esteve trés vezes em
estudio; os restantes participaram em duas emissdes). Em Outubro, esse nimero
subiu para seis, sendo todos jornalistas (todos estiveram, pelo menos, trés vezes
no ar). J4 em Novembro o nimero desce para quatro, mantendo-se o perfil profis-
sional: jornalistas com projeccdo medidtica. Em Dezembro, houve seis repetentes:
cinco eram jornalistas, dois dos quais estiveram quatro vezes em estidio; os outros
trés repetiram trés vezes a participacdo nos plateaux. No TVI24 o panorama é
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semelhante ao da RTPN: embora ndo haja um ndmero téo elevado de repeti¢oes
em estadio, o perfil do repetente é o mesmo: classe jornalistica. Em Setembro,
duas figuras repetiram presenca nos palcos da TVI: uma jornalista financeira e
um ex-jogador de futebol. Em Outubro, trés jornalistas e um treinador de futebol
também estiveram mais do que uma vez nos ecras deste canal e, em Novembro, a
mesma jornalista financeira e o mesmo ex-jogador de futebol repetiram a presencga
em estiudio. Em Dezembro, a semana em estudo voltou a ser dominada pelos jor-
nalistas (duas jornalistas da area financeira e dois jornalistas desportivos).

Perante estes dados, conclui-se que os canais temédticos tendem a repetir em
estudio interlocutores oriundos da classe jornalistica, a maior parte dos quais
assumindo um estatuto de comentadores residentes do canal, o que contribui
para capitalizar a sua notoriedade mediética.
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Gréfico 8 - Convidados que repetiram presenca no mesmo canal e quantos entre eles sdo jornalistas

A andlise desta confraria dos plateaux informativos néo deve circunscre-
ver-se a0 mesmo canal. Deve também atender aqueles que saltam entre diferentes
estudios de TV. Neste caso, o perfil dos repetentes é mais heterogéneo e parece
depender, sobretudo, da actualidade.

Em Setembro, por exemplo, notdmos que, das nove pessoas que participaram
em emissdes de diferentes canais na mesma semana, quatro pertenciam a classe
politica, trés eram jornalistas e dois economistas. No que toca aos canais onde
marcaram presenca, hd uma dispersédo de participagéo: cinco convidados ficaram
nos canais do mesmo grupo, os restantes quatro cruzaram diferentes canais. Em
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Outubro, houve 12 pessoas que participaram em programas de diferentes canais
na mesma semana: cinco jornalistas, dois politicos no activo, dois fiscalistas,
um economista, um politélogo, um sindicalista. A dificuldade em encontrar um
perfil adensa-se com os dados de Novembro, periodo em que encontramos sete
repetentes: trés advogados (em més de elei¢cdes, nesta ordem profissional as tele-
visdes dedicaram alguma atencdo ao acto eleitoral), um jornalista, um fiscalista,
um empresdrio e um politico no activo. Exceptuando o facto de o politico em
questdo ter estado em dois canais diferentes no mesmo dia, ndo sobram muitos
dados interessantes para andlise. Dezembro nio trouxe novidades a este respeito.
O arranque dos debates televisivos entre os candidatos a Presidéncia da Reptblica
em diferentes canais de televisdo promoveu a presenca dessas figuras ai. Além
dos candidatos presidenciais, apenas trés outras pessoas cruzaram redacgoes:
o director da Escola Nacional de Satiide Publica, uma jornalista e um sindicalista.

Parece ser claro que, quando se trata de cruzamentos dentro de canais do
mesmo grupo (por exemplo SIC/SICN), o mais habitual é que a escolha recaia em
jornalistas que trabalham na redacc¢do ou que sejam ja colaboradores da empresa.
Quando se trata de cruzamentos entre diferentes operadoras de televisio, a op¢io
parece incidir sobre os especialistas em determinada area (principalmente aca-
démicos) ou em quem protagoniza determinada decisdo (como os politicos). Uns
e outros tém um tragco comum: sdo habitués dos plateaux informativos, e essa
repeticdo confere-lhes uma certa reputacio puiblica. Constituem-se como uma
espécie de celebridades medidticas da opinido.
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Gréfico 9 - Convidados que cruzaram canais e relagdo com as profissées mais representadas



76 | Felisbela Lopes

Na era das celebridades da opinidao mediatica

Se aplicarmos a informacéo televisiva as teses de Anthony Giddens para
quem «o self, tal como os contextos institucionais mais vastos nos quais ele
existe, tem de ser construido reflexivamente» (1994: 2), os plateaux dos deba-
tes, se se propuserem construir com o telespectador um «contrato/promessa de
explicacdo», terdo de ceder um lugar privilegiado aos especialistas. De campos
diversos. Forcosamente sem grande projeccdo publica, mas reconhecidos inter
pares. O mapa — para retomarmos a metifora do conto de Borges — tem um
poder ilimitado de reproducéo, capaz mesmo de se sobrepor ao territério. Dai a
vantagem de munir as audiéncias com mapas construidos por discursos claros,
expressivos, concisos e pertinentes. Ndo foi bem isso que aconteceu nos estidios
de informacéo dos canais portugueses nos tltimos meses de 2010.

Percorrendo os convidados dos plateaux informativos, evidencia-se a impor-
tancia atribuida ao exercicio profissional, o que, a partida, transforma os ndo-pro-
fissionais (os que ainda/ja ndo trabalham) em categorias menosprezadas. De entre
os profissionais, os diversos programas de informagdo chamaram prioritaria-
mente jornalistas e politicos, ou seja, profissionais cujo trabalho néo é a produ-
¢do de um bem, mas de uma relagdo social e humana, o que lhes possibilitava
a expatriacdo da sua opinido para assuntos que ndo os envolvem directamente.
Qualquer deles esta autorizado a uma extensdo da sua competéncia, algo a que
um bidlogo, por exemplo, ndo estd. Significa isso que aquilo que néo pertence ao
mundo dos servicos e da informacédo tem uma legitimidade minorada no mundo
das ideias que a televisdo discute. Por aqui também se explica a auséncia de enge-
nheiros, técnicos, agricultores ou comerciantes dos debates televisivos. Este é um
quadro que Sébastien Rouquette também encontrou ao estudar meio século de
debates televisivos nos canais franceses de televisdo. A esses grupos profissio-
nais que se ocupam da dimensdo humana e que sdo valorizados pelos jornalistas
franceses, o investigador francés chama «engenheiros do social» (2001: 171). Na
sua perspectiva, é deles o espaco social televisivo, sdo eles que se reapropriam
dos problemas colectivos que circulam no espago publico contemporaneo. No seu
conjunto, afirma Rouquette (2001: 213-4), «a forca dos engenheiros do social é de
existir fora dos seus problemas profissionais préprios, fora dos escandalos que
envolvem a sua corporacio, das reformas juridicas dolorosas ou das greves duras».

Se a entrada nos plateaux televisivos privilegia aqueles que ja conquistaram
alguma importancia dentro do seu grupo, a visibilidade mediatica que a televisdo
proporciona revela-se um meio estruturante da identidade publica desses actores.
Se quem fala na TV sdo as elites, elas perpetuam-se no poder, de acordo com a
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capacidade de circulacdo no espago publico televisivo. Concisdo naquilo que se
diz e expressividade na forma como se diz sdo actualmente tragos exigidos ao
discurso de qualquer convidado a participar numa entrevista/debate televisivos.
Nestes géneros televisivos, impde-se uma «palavra dialogada» que se submeta,
sem ruido, a gestdo do tempo que, em TV, corre veloz (Antoine et al., 2006). A isto
junta-se o capital de notoriedade que cada um apresenta como condi¢do minima
de acesso aos plateaux televisivos. A TV-espectaculo de hoje precisa de celebri-
dades, ou seja, de pessoas com projeccédo publica a quem séo reconhecidos saber
e notoriedade. Alguns desses convidados constituem-se como uma celebrity icon
(Alexander, 2010). Em Portugal, hd o caso de Marcelo Rebelo de Sousa, um exem-
plo impar de longevidade no comentério politico em programas de informacéo
emitidos em hordrio nobre nos canais generalistas.

Tendo em conta os requisitos de entrada nos estidios de informacgéo, o
grupo dos selecciondveis ndo é muito extenso, sendo, por isso, comum a pre-
senca dos mesmos interlocutores em diferentes programas, ou no mesmo, para
falar de assuntos diversos. Neste contexto, percebe-se a vantagem de certos gru-
pos, nomeadamente das elites jornalisticas e politicas, as mais bem treinadas na
arte de poOr o poder em cena, as mais capazes para representar uma dramaturgia
democrdtica, as mais habituadas a conciliar o seu discurso com as exigéncias
medidticas. Entre os jornalistas e os politicos, os primeiros foram, sem duvida,
os preferidos nos programas de informacdo da TV portuguesa. Sdo eles agora as
novas celebridades da opinido difundida a partir dos plateaux de informacio.
A consagracdo desta pequena confraria de convidados significa a vitéria conti-
nuamente refor¢ada dessa elite na luta por aquilo a que John B. Thompson designa
como «visibilidade mediada», que mais ndo é que «a luta para ser visto e ouvido, e
a luta para fazer com que outros vejam e ougam» (Thompson, 2008: 37).

Em 2010, a generalidade dos canais portugueses seleccionou prioritaria-
mente para os respectivos estidios de informacdo jornalistas com consideravel
capital medidtico, do sexo masculino?, que trabalham em Lisboa e que, néo inter-
vindo directamente nos assuntos em causa, ofereciam um olhar exterior sobre a
matéria em causa. Foram jornalistas a pedir a opinido de jornalistas, o que adensa
alégica da estrutura circular da informacdo. O tnico canal que pareceu resistir a
esta tendéncia foi a RTP1, que apresentou uma paleta de convidados mais diver-
sificada, ndo sé no que toca a profissdo do convidado, mas também quanto a res-
pectiva ligacdo ao tema em discussdo. No entanto, também af primou o critério
da notoriedade publica de quem se convida.

Quando se analisaram os repetentes dentro dos canais da mesma empresa, a
classe jornalistica mais conhecida da opiniédo publica foi novamente aquela sobre
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a qual recafiram mais escolhas. Este retrato tem contornos ligeiramente diferen-
tes quando se buscam os repetentes nos canais de diferentes empresas. Af, foram
os especialistas os mais solicitados. No entanto, também se criou uma espécie de
confraria dos estidios informativos. Tendeu-se a convidar aqueles que ja foram
convidados pelos canais concorrentes, abrindo-se assim uma enorme espiral do
siléncio (Noélle-Neumann, 1995) em torno daqueles que tém coisas validas para
dizer, mas ndo entram na agenda dos jornalistas de T'V.

Este estudo permitiu também salientar outras tendéncias. Por exemplo,
quem tem lugar residente num programa ndo costuma aparecer noutras emis-
sdes, mesmo naquelas que sdo transmitidas pelo canal onde est filiado, dando
a impressdo de que os convidados residentes se constituem como imagens de
marca de determinado formato. Outro dado curioso é o facto de os jornalistas,
ainda que muito requisitados, raramente cruzarem canais de diferentes empre-
sas. H4 como que uma bolsa de jornalistas que parece ser pertenca de determi-
nada empresa televisiva. Percebe-se isso pelo nimero de vezes que os jornalistas
repetem presenca nas emissdes de um canal em particular e pelos escassos casos
em que jornalistas participam em debates promovidos em canais diferentes.

Este retrato da informacéo televisiva que aqui esbo¢dmos respeitante aos
ultimos meses do tltimo ano da primeira década do século xx1 introduz alguma
novidade relativamente aos dados que apurdmos ao estudar os convidados da
informacéo televisiva dos canais generalistas ao longo dos anos 90 (Lopes, 2007).
Ja néo sdo os politicos os mais solicitados para os plateaux informativos. Agora
parece existir uma espécie de «via verde» que abre os estidios televisivos a um
grupo restrito de jornalistas: uns tém func¢des editoriais dentro dos respectivos
canais, outros vém de diferentes media (jornais e radios), ocupando frequente-
mente cargos de direccdo. Falamos aqui de uma elite que progressivamente vem
invadindo os lugares de opinido da TV portuguesa (Lopes, 2011). Sdo estes enge-
nheiros do social que controlam aquilo que se diz sobre determinada matéria.
Séo eles as novas celebridades do espaco informativo da TV.
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NOTAS

1

Eis aqui um exemplo para os actos de linguagem que Benveniste designa como «sui-referenciais»,
que tém uma capacidade de se referir a uma realidade que eles constroem.

Os estudos de Rita Figueiras sobre as mulheres comentadoras da imprensa portuguesa também
revelam uma tendéncia para uma inequivoca valorizagdo dos homens nos espacos de opinido.
A sua referéncia é a imprensa portuguesa (cf. «As mulheres comentadoras na imprensa de refe-
réncia portuguesa», Alceu — revista da Faculdade de Comunicagdo da Universidade Pontificia do
Rio de Janeiro, vol. 11, n.° 22, 2011). Estudos recentes aplicados a televisio reiteram a mesma ten-
déncia. A investigadora Ana Paula Vieira (2011) estudou a composi¢ao dos plateaux informativos

da TV portuguesa em 2010 e encontrou ai estidios sempre dominados por homens.

Este artigo foi escrito no &mbito do projecto «Jornalismo Televisivo e Cidadania: Os desafios da
esfera publica digital» (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008).
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