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Género nos média portugueses: a insustentavel leveza da mudanca
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1. Problemas da discussao em torno das “mulheres e os média”

A questdo que a COLABORA escolheu para tema deste debate, “o papel do
jornalismo na reproducdo de esteredtipos de género e na (des) ocultagdo das
desigualdades”, tem sido uma presenca constante nas agendas dos movimentos
feministas e das Ciéncias Sociais € Humanas, desde os finais dos anos 60, inicios dos
anos 70. No entanto, esta equagdo entre mulheres e jornalismo, ou mulheres e média,
esta longe de estar acabada ou resolvida. Na verdade, o que se fez nestes campos até ao
momento revela que estamos perante um problema muito mais complexo do que se
imaginava entdo.

Os estudos tendiam a concentrar-se na publicidade e nas «imagens negativas e
distorcidas» das mulheres, vistas como prejudiciais as suas auto-percepcdes € como
limitadoras dos seus papéis sociais. Porqué? Porque remetiam as mulheres para a esfera
privada, e as excluiam da esfera publica. As cléssicas dona de casa, mae de familia,
esposa, noiva, por um lado, e a vitima sexual, submissa, dependente do marido e objecto
sexual, por outro, sdo disso um exemplo.

Poderemos evocar a este propdsito duas obras cléssicas: 4 Mistica Feminina de
Betty Friedan, onde se faz uma analise de contetido das revistas femininas, trabalho que
inspirou uma série de estudos motivados pela necessidade de denunciar e mudar estas

imagens negativas; e o da Gaye Tuchman (1978), Hearth and Home, que ligou a
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questdo do esteredtipo com a nocao de «aniquilamento simbdlico”, referindo-se a forma
como os média sub-representam as mulheres, ou seja, as excluem do discurso publico,
trivializam as suas actividades e as condenam.

O caminho para a resolucao destes problemas parecia simples e directo: mais
mulheres nas organizagbes mediaticas para eliminar os esteredtipos, € 0s substituir por
“imagens mais positivas”.”

Esta abordagem, centrada no aumento da “representatividade” das mulheres
(Marshement, 1993), tem-se mostrado extremamente resistente, apesar das duras
criticas a que tem sido sujeita desde os anos 80 (e.g. van Zoonen, 1994; Thornham,
2007). Persistir nela significa olhar para realidades novas com grelhas velhas, em
vez de procurar usar novas grelhas que ha disponiveis para pensar o assunto.

Por exemplo, a ideia de “distor¢cdo”. Pressupde que ha uma unica realidade
feminina, uma esséncia feminina universal, que distingue as mulheres dos homens. Mas
podemos pensar de outro modo: entendendo o género ndo como algo que se €, mas
antes como aquilo que fazemos, estabelecemos ou realizamos “no” ou “com” o
discurso, ou noutro tipo de pratica social (e.g. Butler, 1990). Desta concepgao de género
decorrem duas consequéncias: admitir a ideia de variacdo no interior da categoria
“mulheres”, uma vez que aquilo que se faz depende do acesso a recursos socialmente
validos, e, como sabemos, esse acesso varia segundo linhas de classe, de idade, de etnia,
etc.; e admitir também variagdo no modo como se pensa que o género influencia a
interaccdo social ou discursiva (e.g. Lazar, 2005; van Dijk, 2008). O facto de eu ser
mulher ndo ¢ sempre relevante, nem sempre da mesma maneira nas diversas situagdes
do meu dia a dia. Face a esta diversidade, o argumento que os média oferecem uma
visdo distorcida das mulheres levanta sérios problemas. Uma visdo distorcida de que
mulheres, poderemos perguntar? A que realidade devem ser fiéis se ha tanta diversidade
no grupo das mulheres? E mais: o que ¢ significa uma imagem positiva neste contexto?

Podemos aplicar o mesmo tipo de argumento a ideia de que um aumento das
mulheres nas redacc¢oes resolve o problema. Se o género ndao € o que somos, mas o que
fazemos numa determinada situagao, se nao ha uma relacao linear entre sexo e género, o
aumento do nimero de mulheres nao pode por si sO resolver o problema. Porque nao é

linear que o facto de ser mulher influencie de forma automatica, directa, permanente e

? Para uma revisdo mais pormenorizada da evolugdo desta questdo, ver o texto de Maria Jodo  Silveirinha
intitulado “A Representacdo das Mulheres nos Media Dos Esteredtipos e «Imagens de Mulher» ao
«Feminino» no Circuito da Cultura”.



do mesmo modo o trabalho desenvolvido por uma jornalista. SO se ela o considerar ou o
vir como relevante. E essa identificacdo também € condicionada por outros factores de
que falarei mais  frente, relacionados com a profissio e a organizagao.’

Mas entao poderiamos dizer: face a tanta diversidade, sera ainda pertinente a luta
politica em prol das mulheres? Parece-me que sim. Apesar da diversidade, na maior
parte das situacOes, as defini¢Oes tradicionais de género continuam a influenciar as
nossas praticas. E sdo precisamente as diferengas essencialistas entre homens e
mulheres, parte integrante das ideologias sexistas, que sdo usadas como base para
discriminar as mulheres.

Neste quadro, o problema das representacOes estereotipadas nao € o de serem
mais ou menos verdadeiras, mais ou menos fiéis a realidade, mas o de servirem para
justificar, ou legitimar ou naturalizar a desigualdade de género. Ou seja, a sua natureza
politica. E € o peso historico e cultural das defini¢des tradicionais de género,
responsavel pela sua internalizagao e naturalizag@o, que torna evidente “a ingenuidade”,
expressa na exigéncia do aumento do acesso das mulheres as redacgoes.

Nao estou a desvalorizar a importancia que essa reivindicacao tem ao nivel da
igualdade de oportunidades, como podera parecer. O que quero destacar € precisamente
a diferenga entre duas situagOes: ver a realidade e agir sobre ela sob a grelha do género,
¢ algo de que na maior parte das vezes ndo estamos conscientes; € estar na mesma
situacdo, mas consciente € numa posi¢ado critica face ao género. E essa consciéncia que
distingue uma pessoa feminista de outra que o nao €, o que ndao quer dizer que para ter
essa consciéncia de género € necessario professar algum tipo de feminismo, claro. Mas
ajuda. Como diz Grant (1993), “falar da posi¢cdo de uma mulher ndo é o mesmo do que
falar a partir da perspectiva politica de uma feminista: falar a partir da posi¢do de
mulher significa que se conhece a realidade através da grelha de género, enquanto que
a partir de uma posicdo feminista significa ter uma distdncia critica relativamente ao
género e a si mesmo”.

Importa portanto realcar o seguinte: embora eu considere que ainda hoje €

relevante discutir a questdo do género nos média, faco-o a partir de quadros tedricos

? Os estudos sobre esta questio mostram dados contraditérios. Ver, por exemplo, van Zoonen (2004),
sobre a realidade holandesa, onde se discute se as jornalistas t€ém ou ndo valores profissionais e condutas
diferentes das dos seus colegas. O estudo que fizemos sobre a realidade portuguesa (Pinto-Coelho e Mota
Ribeiro, 2010), relativo a um dia na publicacdo de diarios portugueses, aponta para a ideia de que o
aumento do numero de mulheres jornalistas em sec¢des tradicionalmente consideradas masculinas
(desporto, economia, politica) pode ndo implicar um aumento do ntimero de noticias sobre mulheres
relacionadas com esses assuntos.



diferentes dos que habitualmente encontramos na burocracia intelectual que marca a

agenda dos governos e das organizagdes em prol desta causa.

2. O problema mudou

Outro ponto que gostaria de destacar ¢ o seguinte: desde que se comegou a falar
no problema dos estereotipos de género nos média e da sub-representacdo das mulheres
nas redacc¢oes, muita coisa mudou. Mudou a sociedade, mudaram os média, mudaram
os feminismos, mudaram as relagdes de género e mudaram os modos como se pensa e
como se questiona a relagao entre a desigualdade de género e o jornalismo, ou os média
em geral.

Ha quem diga que vivemos numa era pos-feminista, significando com isso que os
problemas estdo sanados. H4 mesmo quem defenda que ¢ preciso comecar a defender os
interesses dos homens. Temos também aqueles que persistem em dizer que estd tudo na
mesma, que o problema se mantém.

Eu diria que o problema se mantém, s6 que ganhou novas formas, e portanto, o
problema ¢ outro, bem diferente do tradicional. E qual € esse problema? Julgo que o
problema dos média dominantes é o de integrarem realidades novas, mas ainda a luz
de grelhas do passado. Um pouco a semelhanca do que se passa ao nivel oficial no

tratamento destas questoes.

2.1 As representacoes estereotipadas continuam, as formas mudaram.

De facto, como mostram os nossos usos quotidianos dos média, a mae, a esposa,
noiva, a dona de casa, a vitima, permanecem, s6 que acompanhados por imagens novas:
a “mulher de sucesso”, representado recentemente por Kathryn Bigelow, “a primeira
mulher a ganhar um Oscar para melhor filme”, a “super-mulher”, elegante dona de casa
e profissional, geralmente branca da classe média e das sociedades ocidentais; a
“mulher pos-feminista”, mais presente nas chamadas revistas femininas, na publicidade,
mas também em talks shows televisivos, telenovelas e séries, geralmente jovem, bela,

urbana, da classe média, e média alta, “sexualmente libertada” e poderosa.

2.2 A desigualdade no acesso aos média mantém-se, mas o problema ¢ outro



Continua a ser valido também o problema da desigualdade de género no acesso as
organizagdes mediaticas e em especial a certas posi¢cdes e areas de trabalho no seu
. . . . . 4
interior (e.g. Gallagher, 2006). Diversos estudos feitos no contexto nacional,” mostram

o0 seguinte:

* Aumento significativo do nimero de mulheres nas redac¢des quando
comparado com dados relativos a 1995 (Subtil, 1995). Este aumento pode
ser explicado pela crescente feminizagdo das universidades, incluindo dos
cursos de Ciéncias da Comunicagao ai leccionados;

* Crescente rejuvenescimento e profissionalizagdo da actividade jornalistica;

* Uma progressiva precarizagao do trabalho jornalistico;

* Enviesamento de género na estruturacao sexual das redacgdes: os que tém
mais de 35 anos sdo sobretudo homens, enquanto que os que se situam
entre os 20 e os 35 sdo predominantemente mulheres. Isto quer dizer que
as jornalistas jovens sdo o grupo mais afectado pela precariedade existente
neste tipo de trabalho, e por isso aquelas que poderdo ser mais
prejudicadas pela desigualdade ainda presente nas hierarquias das

redacgoes.

Nas redac¢des, como noutros locais de trabalho em Portugal, estamos longe de um
equilibrio no poder. Apesar das mulheres ocuparem varios cargos de chefia, na verdade
continua-se a preferir a voz masculina para representar na arena publica a direc¢ao
editorial das organizacdes jornalisticas. Uma excepcao recente a esta regra ¢ o Publico,
como todos sabemos. Mas uma excep¢do que confirma a regra. No estudo que fizemos
em 2005 verificamos também que sectores ou areas de trabalho jornalisticos
consideradas tradicionalmente masculinas, como sejam a politica, a economia, 0s
negoécios e o desporto, deixaram de o ser. Também ai o aumento crescente da
participag¢@o das mulheres jornalistas ¢ notorio.

Se é verdade que estas mudangas s@o em alguns casos surpreendentes, importa
relevar o contexto em que estdo a ocorrer: crescente precarizacao profissional no campo

jornalistico, submissao a logicas comerciais, as tensoes entre a necessidade de informar

* Estudo de José Rebelo (2008), destinado a medir o perfil socioldgico dos jornalistas (2005-2008),
baseado em entrevistas e dados do Sindicato dos Jornalistas.; o nosso trabalho, relativo aos principais
dirios portugueses, em 2005 (Pinto-Coelho e Mota Ribeiro, 2009).



e de entreter, fruto da crescente concentragdo da propriedade deste tipo de “indastrias
culturais”. Para varios autores, o aumento das mulheres nas redac¢does pode ser
explicado precisamente por causa disso: porque agora o jornalismo é menos “sério”
(e.g. Thornham, 2007). Sera que sim?.

O que agora importa realcar sdo as implicagdes destas mudangas para o modo
como os jornais € os média fazem a cobertura do género e das relacdes de género. Sera
que pode haver mudanca e simultaneamente continuidades? Serd que isto significa que

tudo permanece igual?

3. Exemplos de estudos sobre género nos média nacionais

Nos estudos que tenho realizado, centrada nos discursos e nas imagens visuais nos
jornais e na publicidade tenho verificado, de facto, sinais de mudanca, mas também de
continuidade dos padrdes tradicionais, de que resultam retratos contraditorios, pelo

menos a primeira vista.

3.1 O caso do VIH/SIDA

Estdo lembrados, por exemplo, das recentes campanhas institucionais de
prevencdo do VIH promovidas por entidades oficiais. Em varias delas a opcao foi
centrar a atencdo nas mulheres, no seu dever de se constituirem como agentes activos de
prevencao, aquelas que no casal heterossexual se lembram do preservativo. A “mulher
sexualmente assertiva” foi a solugdo encontrada para promover a identificagdo das
visionadoras.

Este tipo de representagdo, apesar de aparentemente progressista, continua a
situar-se de facto no quadro da légica masculina sexual dominante. E porqué? Porque o
script sexual escolhido continua a ser o tradicional, onde o coito constitui “o prato
principal”. Ora para ser verdadeiramente nova a mudanga teria de ser colocada em
scripts sexuais tipicamente femininos, onde se sabe que o coito ndo assume a mesma
importancia. Como alguém disse, esta poderia ser uma oportunidade para reinventar as
praticas sexuais. Mas ndo tem sido. Pelo contrario: tem-se colocado a mulher
heterossexual num dilema: se ¢ sexualmente assertiva, pode ser julgada como desviante
no quadro da heterossexualidade dominante e punida por isso; se continua a obedecer a

passividade inscrita no script tradicional, corre o risco “da coisa correr mal”. Em termos



politicos, da responsabilidade, reproduzem-se os tragos do passado: a mulher como a
“prestadora de cuidados”, agora em mais esta area.

Sera esta a mudanga que queremos? Nao seria mais equilibrado tentar mudar
precisamente o desequilibrio das relagdes de género? E que o problema, e em
consequéncia, a solu¢do, ndo estd nem s6 nas mulheres, nem sé nos homens. Esta
precisamente na desigualdade que caracteriza a relacdo heterossexual. Importaria assim
centrar as atengdes preventivas precisamente nessas relacdes (e.g Roth& Hogan, 1998).

Mas este € o caso de campanhas publicas nos média, onde estes servem sobretudo
como meios de divulgagdo, ndo obstante o facto de ainda assim terem o poder de
controlar alguma coisa do processo. Mais interessante para este debate ¢ o caso da

cobertura jornalistica do VIH/SIDA.

3.2 VIH no discurso escrito e visual dos diarios portugueses’

Num estudo que fizemos sobre isto, que abarcou a producao (texto e imagem) dos
principais diarios (DN; JN e PUBLICO, ano de 2007 e 1° semestre de 2008, 59 textos
publicados sobre o assunto), verificamos o mesmo tipo de problema: a aplicagdo de
velhas grelhas a problemas novos. Daqui resultam representagcdes contraditorias, mas
com um fundo ideologicamente coerente: privilegiam-se os homens em detrimento das
mulheres. Sem ser exaustiva nem detalhada, vou passar a referir alguns dos tragos
discursivos que evidenciam essa discriminagao, fazendo primeiro um retrato global.

Escrever noticias sobre HIV/SIDA significa ainda reduzir o VIH/SIDA a uma
doenca de transmissdo sexual, interpretd-la no quadro estigmatizante da divisdo
tradicional entre nds e eles, os saudaveis e os doentes, colocando o enfoque no tema do
contagio sexual. SO que, ao contrario das primeiras décadas, ¢ sobre os heterossexuais
que a aten¢do recai. Estdo em jogo dois tipos de vitimas: as vitimas inocentes, € as
vitimas culpadas. Uma distingdo que tem estruturado o discurso do VIH/SIDA desde o
seu inicio, estando a ideia de culpa associada a do pecado, da infeccdo sexual e do
desvio.

Alguns podem lembrar-se dos casos do cozinheiro e de um cirurgido. Nos

comparamos o tratamento dado a estes casos, com outros dois: o de “uma prostituta

> Pinto-Coelho, M. Z (2009): neste estudo fizemos uma analise discursiva e visual detalhada de todos
textos referentes ao assunto VIH/SIDA, usando para o efeito os quadros metodoldgicos fornecidos pela
Andlise Critica do Discurso e pela Semidtica Social Visual de Gunther Kress e Theo van Leeuwen.



infectada”, e o de um prostituto, pretendendo saber se mulheres e homens sdo tratados
de formas diferentes.

Os primeiros dois casos foram tratados sob um enquadramento de discriminacao
social (o cozinheiro foi despedido; o cirurgido ndo deveria operar) e de esclarecimento
acerca dos modos de transmissdo; o do prostituto num quadro de interesse humano, € o
da prostituta no quadro de um conflito deontoldgico entre o aparelho judicial e ordem
dos médicos mas também no de crime.

Apesar das noticias anunciarem que a prostituta ia ser julgada, e de colocarem a
énfase no conflito entre 0 MP e a médica da pessoa em causa, na verdade a forma como
isso foi feito implicava ja atribuicdo de culpa. Os diarios analisados partiram do
pressuposto de que ha uma relagdo directa e causal entre a presenga do virus e a
contaminacao sexual. De forma implicita diz-se que um acto sexual se torna inseguro
simplesmente por causa do estatuto de seropositividade de VIH de um dos parceiros, e
ndo, como deveria ser, em funcdo da pratica sexual poder ser transmissora ou ndo. Este
¢ ja um erro histérico, o de tratar os chamados grupos de risco como sendo um risco
para os outros, independentemente das suas pratica sexuais, de poder haver
consentimento ao acto, e do acto resultar em transmissd@o. O que acontece ¢ que a
prostituta ¢ duplamente culpabilizada: por ter a doenca e por a transmitir aos homens.

Tratamento diferente merecem os clientes, colocados no papel de vitimas, e
excluidos como alvo das exigéncias de controlo e da necessidade de mudanca.
Simultaneamente, exclui-se também a diversidade interna ao grupo das trabalhadoras de
sexo (a pessoa em causa ¢ feita representar todas do seu grupo), afasta-se a atengdo da
fronteira fluida entre “mulheres normais” e prostitutas, assim como se exclui a realidade
que mostra a pratica de sexo seguro entre as trabalhadoras de sexo e todos os problemas
de saude destas mulheres. Importa referir que os jornais envolvem no caso um
“companheiro” que a denunciou, descrito como toxicodependente, mas estranhamente
nenhum dos diarios levanta a hipotese do companheiro poder ter sido o vector da
doenga.

Temos também o caso do Telmo, prostituto na estacdo de S. Bento do Porto,
tratado num enquadramento de interesse humano. Inspira compaixao, e ndo condenagao,
um efeito que ¢ assegurado pela atribuicdo do papel de vitima ao actor da historia
(vitima da droga, vitima dos pais, vitima do impulso sexual masculino e vitima dos
idosos, seus clientes) e pela secundarizagdo do facto do Telmo viver com o VIH

(pormenor que aparece no meio da reportagem, “en passant”).



Nestes dois casos, os jornais reproduzem o discurso classico que acompanha as
representacdes das doencas sexuais, nomeadamente da sifilis, onde a mulher fora da
respeitabilidade heterossexual normativa era representada como fonte de poluicdo, € o
homem heterossexual marginal associado a imagens de melancolia, de depressao e de
sofrimento (Gillman, 1987). As noticias sobre idosos com VIH, outro dos grupos-alvo
de cobertura, ainda que em menor grau, inscrevem-se neste mesmo tipo de discurso.

Outra representacdo classica no discurso do VIH/SIDA que encontramos nesta
cobertura: ¢ o da mae solteira inocente, boa mae e vitima passiva inocente do impulso
sexual masculino. E também uma historia de interesse humano, de drama, e mais uma
vez, 0 nice guy, o homem heterossexual straight, permanece em segundo plano. E certo

que no final do texto o leitor fica a saber

“Que (a cristiana) ja perdoou quem lhe ocultou e transmitiu o virus que lhe virou o
mundo de pernas para o ar. “Vivo para a minha filha. O futuro dela é a minha grande
preocupacgdo”. Tenho muito medo de lhe faltar, de ser internada e ndo ter com quem a
deixar, conta esta mde solteira, que nunca contou com o apoio do pai para criar a filha

de oito anos”.

Mas seria muito diferente a historia se em vez de se intitular “tudo mudou desde o
dia em que soube que tinha sida” tivesse o titulo “Tudo mudou desde o dia em que o pai
da minha filha me infectou com sida”.

Haveria outros exemplos interessantes para apontar: os que mostram que nem
todas as mulheres com VIH sdo tratadas da mesma maneira, o caso, por exemplo, das
que juntam a gravidez uma nacionalidade estrangeira.

Mas para acabar gostaria de referir outro exemplo, o da prevencdo, da gravidez
indesejada, especialmente entre os jovens, relacionada com o uso do preservativo, e a
DST em geral. Em todos estes topicos, apesar de se poder usar a retorica do tipo
“médicos querem que portugueses usem mais preservativos”, Publico, 3 de Setembro de
2007, ou “Seis mil jovens por dia contraem por dia o virus da sida. Estudos
internacionais mostram que jovens com menos de 24 anos ndo usam preservativo.
Portugal tem o segundo lugar dos paises europeus com a maior taxa de gravidez na
adolescéncia”, JN, 31 de Dezembro de 2007, na verdade o apelo tem apenas um grupo-
alvo: as portuguesas e as jovens raparigas, como se elas engravidassem sozinhas ou

fossem elas a usar o preservativo, quando o que estd em causa €, por omissao, o



preservativo masculino. Portanto, quando o assunto ¢ a preveng¢do, ¢ estdo em causa
praticas reprodutivas, o enfoque ¢ colocado nas mulheres, na sua vontade, ou falta dela,
reproduzindo assim a imprensa, mais uma vez, o discurso da satde publica sobre o
assunto. Voltamos portanto ao destaque da mulher como “prestadora de cuidados”, ao
dilema de imperativos morais que dai resulta para as mulheres, e a posi¢do de risco em

que elas sdo colocadas.

3.3 Cobertura jornalistica das mulheres em 2005 nos diarios portugueses

Outra analise que fizemos ( Pinto-Coelho; Mota Ribeiro, 2009), e que mostrou,
entre outras coisas o seguinte: se por um lado as mulheres sdo mais faladas em areas
tradicionalmente masculinas, como por exemplo na politica, e mostradas como agentes
de poder e decisdo nesse dominio, por outro lado, o foco principal das noticias
continuam a ser os homens e as suas actividades. Além disso, nas imagens que
acompanham as noticias sobre mulheres, a op¢ao parece continuar a ser a de enfatizar a
inactividade das mulheres e a sua alegada esséncia natural, e assim a sua fun¢do de
ornamento. Estamos portanto perante um tipo de discurso que verbalmente foca a ac¢ao
das mulheres, nomeadamente na area politica, e visualmente as continua a tratar como
ornamento.

Este ¢ outro aspecto que seria bom debater: o cuidado ou a falta de cuidado com
que se trata a imagem que acompanha as noticias jornalisticas, e a necessidade urgente
de formacdo nessa area que pode estar em causa. Se por um lado ¢ verdade que os
jornais estdo a ficar cada vez mais visuais, apostando mais no design, por outro lado, a
formacao na area da imagem parece ndo acompanhar essa tendéncia. E ndo estamos s6 a
falar em aprender a fazer fotografia, mas antes em aprender a 1é-las para as poder

escolher com consciéncia.

Estas investigagdes mostram um terreno que se revela profundamente
contraditdrio e crivado de tensdes, a semelhanca do que significa hoje viver e agir como
mulher no contexto da sociedade portuguesa e de outras sociedades industrializadas. Se
para algumas mulheres este tipo de contradi¢des pode criar e tem criado a distancia e o
espaco necessario para experimentar diferentes feminilidades, para outras, ndo
privilegiadas, pode representar uma posi¢do impossivel, e ter portanto efeitos

devastadores.
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4. Nos e os média

Serd legitimo concluir que os média ndo poderdo dar outro retrato, uma vez que os
média, como espelhos da sociedade que sdo, e devem ser, apenas reflectem as
contradi¢des actuais e portanto nada ha a fazer?

Os média ndo sao um espelho da sociedade, os média exercem poder proprio,
sendo por isso responsaveis pelo tipo de informacgdo que produzem e excluem. Informar
significa precisamente dar forma, um processo que implica escolha, selec¢ao e
reconstru¢ao ou atribuicao de significados a matéria de que sdo compostas as noticias.
Impor ordem e interpretacdo a esse material. Assim, os factos nao t€m intrinsecamente
“valor noticia”, mas adquirem-no. Por isso, como defende Stuart Hall (1996), importa
muitissimo “o qué e quem € representado, o qué e quem € regularmente excluido, e o
modo como as coisas, pessoas, eventos e relacoes sdo representados. O que
conhecemos acerca da sociedade depende muito destas representacdes e este
conhecimento por sua vez informa o que nos fazemos, as nossas actividades, e que
politicas estamos preparados para aceitar”.

Como se mostra na literatura sobre a produgdo jornalistica, neste processo de
reconstrug¢do dos factos, entram as normas e rotinas jornalisticas, aquilo a que alguns
chamam de “cultura profissional” (Gallego, 2004) ou “ideologia jornalistica” (Gans,
1979), mecanismos organizacionais e comerciais. Entram também ideologias outras que
ndo as profissionais, ligadas ao contextos societais e culturais e as preferéncias
individuais de cada jornalista. A complexidade envolvida nos processos de producao
jornalistica ndo se coaduna com a ideia simplificada de que o aumento do niamero de
mulheres na redacgdo significara per se uma mudancga no tratamento dado as questdes
de género. Ao argumento que apresentamos no inicio da conversa, a ideia que o género

ndo influencia directamente o discurso, acrescentamos os seguintes:

* A cultura jornalistica ainda ndo integrou o género como ‘“valor noticia”.
Pelo contrario, fazé-lo seria visto como incompativel com os principios de
objectividade e de imparcialidade que definem o funcionamento das
praticas noticiosas.

* Como mostram os poucos estudos existentes sobre o assunto, relativos por

exemplo a realidade espanhola (e.g. Gallego, 2004), o trabalho de uma
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jornalista neste tipo de contexto ndo parece ser diferente dos seus colegas.
Mesmo que pensassemos que por serem mulheres partilham uma visdo do
mundo distinta da dos homens, ideia que eu contesto, e ja expliquei antes
porqué, a sua socializacdo na ideologia jornalistica, a necessidade de ser
aceite e de se adaptar, e a posicdo subordinada que ocupam enquanto
grupo na hierarquia organizacional, fazem com que elas vivam as
contradi¢des de forma mais intensa. Para serem consideradas boas
profissionais terdo que ser necessariamente neutrais também em matéria
de género, pondo em suspensdo ou entre paréntesis a diferenca e as
desigualdades de poder. S6 que fazé-lo significa endossar a epistemologia
objectivista que enforma o jornalismo, e assim os ideais de neutralidade e
objectividade que se dizem caracterizar o espago publico, historicamente
definido como um dominio do masculino, em oposi¢do a esfera privada

femininisada.

Este problema leva-nos a questdo da formac¢ao dos jornalistas, designadamente na

universidade.

4.1 A importancia de uma perspectiva de género na formacio jornalistica

universitaria

A minha experiéncia de ensino em Ciéncias da Comunicagdo mostra que ha um
maior numero de alunos futuros jornalistas mais interessados e sensibilizados para a
questdo da desigualdade de género. No entanto, para a maioria destes estudantes este é
um assunto que incomoda de uma forma ou de outra, que ndo sabem manejar, pois ndo
se coaduna com a imagem do profissional jornalista competente que estdo a aprender e
que tanto querem reproduzir. Portanto, também aqui, na formacdo universitaria e
profissional, seria util e necessario redobrar esfor¢os no sentido de cultivar e de integrar
matérias que despertem a consciéncia politica e civica destes futuros jornalistas, ndo so6
em termos de género, mas também relativamente a outros tipos de desigualdade e de
injusti¢ca sociais. Mas, pelo que vemos, ndo parece ser esse o destino escolhido para
estas formagdes, reduzidas agora a trés anos e centradas cada vez mais na

profissionalizag¢do, e menos na reflexdo e no questionamento. Sendo o género o que se
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faz, e ndo o que se ¢, entdo pode-se “fazer” género tendo em vista um equilibrio de

poderes. Mas para isso seria necessario mudar a formag¢ao universitaria.

4.2 A importancia das reflexdes feitas em conjunto

Também seria importante fomentar o debate, fazendo exercicios reflexivos com
Universidades e seus centros de investigagdes, organizagdes governamentais € nado
governamentais, activistas e nao activistas, organizagdes jornalisticas e profissionais de
informacao, e com os cidadaos em geral, como ¢ o caso desta mesa que a Colabora
reuniu. Julgo que serd neste quadro, o das praticas colectivas, e ndo apenas o das acc¢des
individuais, que poderemos encontrar novas respostas para velhos problemas. E deixar
de usar velhas respostas face a realidades que sdo novas.

Dizer, como afirmei, que a cobertura noticiosa sobre as mulheres ainda ¢
dominada por discursos conservadores de género, apesar do seu progressivismo
aparente, pelo menos em certas areas, e que ¢ necessario a introducdo de uma
perspectiva critica de género no modus operandis jornalistico, ndo deve ser entendido
como defesa de um jornalismo de militante, a favor das mulheres. Esta ¢ alids uma
acusagdo comum que se faz ao feminismo. Sem querer excluir a responsabilidade das
feministas no assunto, esta acusagdo resulta essencialmente da incompreensao e da
ignorancia do que estd verdadeiramente em causa. E o que estd em causa ¢ o tipo de
jornalismo que nds queremos ter e de que precisamos nas sociedades actuais.

Julgo que esse jornalismo requer uma ética de justica social, expressa num sentido
profissional de responsabilidade pelo dialogo publico, pela inclusdo da sociedade como
um todo, e pela preocupacdo de dar aos leitores instrumentos que alarguem horizontes e
aumentem a liberdade de escolha. Nesse sentido, trata-se de um jornalismo militante. Se
a desigualdade de género ainda continua a marcar os acontecimentos, a realidade e a
experiéncia de toda a sociedade, e ndo apenas de uma parte dela, trata-se assim de lhe
dar significancia informativa, de a colocar na agenda publica, de forma a promover o
debate e uma consciéncia critica de género. Nao apenas nos dias internacionais da
mulher ou em iniciativas do tipo, mas nas rotinas didrias da produgdo jornalistica.
Assumir este facto, como diz Juana Gallego (2004) ndo “pode redundar noutra coisa

que nao num maior rigor e profundidade na interpretag@o informativa da realidade”.
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