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Resumo

Cada vez mais, a velocidade e a flexibilidade se tornam fatores essenciais para a satisfagdo
dos desejos e das necessidades dos consumidores. Para vencer a corrida contra o tempo ¢ a
necessidade de diferenciacdo, o design de moda busca cada vez mais alicerces nas
tecnologias, sendo a Seam/ess uma das disponiveis e ainda com vasto potencial de expansio.
A partir da compreensdo do fendmeno da tecnologia S€am/ess, este trabalho contempla a

investigacdo com foco em vestudrio exterior, através da apresentagdo e analise de dados
primarios.

Palavras Chave: design de moda; design téxtil e tecnologia seamless.

Abstract

Every time more, the speed and flexibility become key factors for the desires satisfaction and
needs of consumers. To win the race against time and the need for differentiation, fashion
design aims more foundations in technology, being the Seamless one of the available
technologies, yet with a vast potential of expansion. From the understanding of the seamless
technology phenomenon, this communication includes the results o a research work with a
focus on outwear, through the presentation and analysis of primary data.

Keywords: fashion design, textile design e seamless technology.

5295


mailto:ebmagnus@terra.com.br
mailto:a.silva@brasil.br
mailto:whiteman@det.uminho.pt

Tecnologia Seamless: perspectivas futuras

Introducao

A indutstria da moda encontra no seu amago a necessidade da renovacdo e da
identificacao constante do “espirito do tempo” para a sua sobrevivéncia e manutencao da sua
efemeridade. O efémero, que bem a caracteriza, funciona como uma espécie de alavanca que
impulsiona e acelera todos os ciclos, cada vez mais curtos. Para vencer a corrida contra o
tempo e a necessidade de diferenciagao, a moda busca cada vez mais alicerce nas novas
tecnologias, sendo uma das disponiveis e ainda com potencial de expansio a Seam/ess.

O estudo em questdo foi construido a partir do problema identificado, que versa sobre
a caréncia de vestuario exterior $6a/m/ess com apelo de moda ¢ acessivel ao consumidor. Por
meio deste artigo, é proposta uma reflexdo, com base na dissertagdo O Design de Moda
aplicado a Tecnologia Seamless, efetivada no Mestrado em Design e Marketing Téxtil da
Universidade do Minho em Portugal.

A metodologia definida para a realizagdo do trabalho ¢ subdividida em duas etapas
complementares. Em um primeiro momento, recorre-se a revisao literaria para alicergar a
investigacdo e posteriormente ao trabalho empirico na busca por novas informagdes e
esclarecimentos. Recorre-se aos questionarios para a recolha de dados primarios, além de
entrevistas e visitas exploratdrias, cuja analise dos resultados compdem este artigo.

A Tecnologia Seamless

O principio do trico sem costuras ¢ tdo antigo quanto o tricd em si, como ¢ provado
pelos fragmentos de meias dos Egipcios que datam dos séculos V e VI. Desde a Revolucao
Industrial, quando o tricO se tornou mecanizado, as pecas de vestuario tricotadas
industrialmente eram produzidas em teares retos ou cortadas de tecido fabricado em tear reto
ou circular, mas ambas necessitavam de um processo de confeccao (BLACK, 2005).

De maneira resumida, os teares $€am/ess surgiram na década de 80 a partir de uma
grave crise mundial na industria de meias, que assombrou tanto as empresas como 0S
produtores de teares deste segmento. Em resposta a crise, solucdes foram pensadas a partir
das malhas de trama e nesta altura, industriais americanos desafiaram a empresa Lonati a criar
um novo tear para a producdo de vestuario intimo a partir das maquinas de fabrico de meias.
Deveriam ter didmetros maiores e as pecas de vestudrio resultantes precisariam moldar-se
bem ao corpo. Como resultado ao desafio, a Lonati langou a primeira proposta de tear circular
com esta filosofia em 1988. A empresa Santoni, pertencente ao Grupo Lonati, passou a ser
responsavel em 1989, pela producdo e desenvolvimentos dos teares circulares $8am/ess
(CATARINO; ROCHA, 2008; SEAMLESS, 2009).

Seamless designa o conceito de roupas sem costura, em que as costuras sdo
eliminadas, sobretudo as laterais, ou drasticamente reduzidas. Catarino e Rocha (2008, p. 9)
ressalvam que “[...] em malhas, este conceito pode ser entendido como um produto de malha
pronto a ser usado e fabricado sem costuras, ou as costuras sdo efetuadas durante a produgao
da peca de malha [...]”. Conforme os autores, os teares $8am/ess sao geralmente compostos
por um cilindro unico, de didmetro variavel entre 12 a 16”, o que corresponde entre 592 a
1584 agulhas, com jogos de 16E a 32E respectivamente.

Visto utilizar teares circulares, as pegas $64/m/ess possuem preferencialmente a forma
tubular, no entanto, Catarino e Rocha complementam “[...] € sempre possivel produzir malhas
com outras formas, mas nesse caso ndo se tira partido de uma das maiores vantagens do tear
seam/ess que ¢ a sua capacidade de produgdo [...]” (2008, p. 9). Além da alta produtividade e
reducdo do tempo de produgdo das pegas, a tecnologia Seam/ess produz pecas que se
destacam pelo conforto.

Face aos consumidores existem outras vantagens, a citar: ajuste aos diferentes padrdes
corporais, “invisibilidade” (as pecas ndo marcam sob outras), sustentagdo, compressao,
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permeabilidade, desempenho, durabilidade, facil manutengao e estilo, entre outras vantagens
consoante ao tipo de vestuario em questdo. Ja para os fabricantes de pecas, a aquisi¢do dos
teares $eam/ess denota redugdo de custos laborais e de energia, necessidade de poucos teares,
menor utilizagdo de espaco fisico, redug¢do de matéria-prima, rapida amostragem,
flexibilidade de produgao, entre outras vantagens (SEAMLESS, 2009).

Os teares Seamless satisfazem as exigéncias dos consumidores do ponto de vista
estético e funcional. Isto deve-se a capacidade de produgdo de diferentes estruturas além da
utilizagdo de diferentes matérias-primas em areas predeterminadas. E possivel fabricar “pré-
formas”, como por exemplo bolsos, bojos ou toucas, além do désign de superficies a partir de
imagens preconcebidas. Outro diferencial importante, ¢ a possibilidade de inser¢do de fios
com elastdbmero em areas especificas para compressao ou suporte. Para além das
possibilidades citadas, as pecas em S€am/ess chegam a fase de costura e acabamento em
poucos minutos e inclusive com possibilidade de eliminar as operagdes de corte e costura,
dependendo do modelo produzido. No caso das costuras, quando nao eliminadas por
completo, sdo drasticamente reduzidas. A operacdo de corte pode ser facilitada pelas
delimitagdes ja tecidas no tubo indicando a zona de corte e posterior costura (quando
necessaria) ou por meio de reacdo quimica entre fio e reagente, durante a lavagem a maquina
da peca, eliminando as partes desnecessarias (CATARINO; ROCHA, 2008).

Pesquisa Exploratoéria

A realizagdo da pesquisa exploratdria teve como principal finalidade a familiarizacdo
com o objeto de estudo, a partir do didlogo com diferentes agentes que atuam no segmento,
tais como das areas de confecg¢do, producao de teares circulares e ensino. Procedeu-se a
investigagdo com base na técnica qualitativa através de entrevistas, fundamentada em
amostras reduzidas, por meio de questionarios nao estruturados.

O objetivo principal da realizagdo das entrevistas € perceber o estado atual da
tecnologia S8am/ess e suas perspectivas futuras, a partir do olhar de empresas e instituigdes
imersas no mercado em questdo. Foram visitadas as seguintes empresas: Playvest e Sidonios,
situadas em Portugal, respectivamente em Braga e Barcelos; Texitalia em Famalicao,
representante de teares circulares da marca Santoni em Portugal; bem como Santoni e
Machina Institute, pertencentes ao Grupo Lonati, na Brescia, Itdlia. Para além destes,
contatou-se via correio eletronico a empresa brasileira Scala.

A empresa Playvest foi a primeira a ser visitada. Atualmente sua produgdo divide-se
nos segmentos vestudrio interior, esportivo e exterior, com drea de pesquisa e
desenvolvimento para o setor de té€xteis médicos. Foi realcado que a alta competitividade na
gama dos produtos basicos conduziu a empresa a apostar no vestuario diferenciado, como por
exemplo no vestudrio exterior com apelo de moda. Justifica que os produtos basicos ja estao
sob o controle de grandes fabricantes em paises como a China, com ganhos oriundos das
producdes em grandes quantidades e mao-de-obra barata. Destaca também que os produtos
basicos sao mais facilmente copiados relativamente aos de maior valor agregado. A empresa
investiu em teares capazes de tricotar fios mais grossos, apropriadas para vestuario exterior,
em resposta a demanda.

A empresa Sidonios Intimo, segundo o diretor que é também o proprietario,
“desenvolve tudo o que suas maquinas sdo capazes de produzir”. Entre os seus produtos,
destacam-se o intimo, o esportivo € o exterior. Pretende ampliar o nimero de teares, mas
ressalva que as condigdes de aquisicdo da tecnologia ndo sdo atrativas, visto o monopolio da
fabricacdo dos teares. A empresa, além de trabalhar para clientes com marcas proprias,
investe em marcas criadas e comercializadas pela propria empresa, no segmento intimo.
Aposta em matérias-primas naturais, como o algoddo, muitas vezes ndo utilizadas pela
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concorréncia em virtude da necessidade de maior manutengao dos teares. Menciona ainda que
sente falta da expansdo de tecnologias complementares, como por exemplo de acabamentos
em termos de estabilizacdo das pecas e também que ¢ necessaria maior evolugdo dos teares.

A Texitalia detém a representacdo comercial da Santoni em Portugal, sendo
responsavel pela venda de teares bem como assisténcia técnica. Durante a entrevista, o diretor
geral, ressalva que dois tergos dos teares $€am/ess em Portugal ndo sdo da geragdo mais
recente. Manifesta ainda, que sdo poucas as empresas portuguesas que apostam no @€s/gn ou
investem em teares novos com maiores potencialidades. Com o intuito de estimular os
confeccionistas trazem, diretamente da Italia, cole¢des desenvolvidas com os novos teares
Santoni, a ultima com diversas pecas de vestudrio exterior tricotadas em teares apropriados
para fios mais grossos. Revelam que os produtos portugueses sao muito bem vistos
mundialmente pela sua alta qualidade e que o passo seguinte deveria ser um investimento
maior em inovacao, tanto na 4rea criativa quanto na tecnologica.

Através do contato com a Texitalia, foi viabilizada uma visita a Santoni, situada na
Brescia, Italia. O gerente de vendas da empresa surpreendeu-se positivamente perante o
presente trabalho, por este estar centrado em vestuario exterior, comentando que a propria
empresa incentiva o seu desenvolvimento e acredita que este sera possivelmente o novo
espaco a ser conquistado. Admite de igual forma, que os teares ainda nao sdo bem explorados,
o que justifica pelo fato da tecnologia ser recente. Esclarece que as empresas compram
normalmente teares com jogo inglés E24 e E28, adequadas ao vestuario interior € com 0s
mesmos produzem vestudrio exterior, o que ndo ¢ adequado visto serem necessarios jogos
abaixo de E24. Reitera que sdo poucas as marcas que trabalham com vestuario exterior
voltado para a moda, mas que o vestudrio esportivo estd em expansdo. Informou sobre o
evento anual Sanfoni Days, com langamento de teares e apresentagdo de colegdes.

O Machina Institute é a unica escola, que se tem conhecimento, a formar profissionais
técnicos e criativos para atuarem principalmente no segmento $6a/m/ess. Em visita guiada com
o diretor pelo Instituto, foi possivel constatar a caréncia bibliografica especifica na area
seamless. O curso é denominado Estilista Tecnologico, tem a duragéo de trés anos e proposito
de atender rapidamente a demanda por profissionais no mercado. Recruta por ano 40 alunos,
selecionados por curriculo e entrevistas. A fundag¢do Lonati é responsavel por 50% do valor
necessario para a realizacdo dos estudos, sendo metade do curso realizado em contato direto
com empresas. A disciplina de Tecnologia Séam/ess é lecionada na Santoni. Sobre os teares
atualmente disponibilizados no mercado, destaca que sdo bem explorados tecnicamente, mas
sob o ponto de vista criativo ainda sdo pouco aproveitados.

A gerente de produto da marca brasileira Scala, foi contatada via €-mail e indagada
sobre alguns topicos. Sobre os pontos positivos da tecnologia, destaca principalmente o
conforto, a praticidade e a durabilidade, enquanto como ponto negativo elege a limitagao das
cole¢des, dado ao conceito de pecas justas ao corpo. Acredita que a moda j& incorporou 0s
produtos com a tecnologia $6am/ess ¢ fundamenta a sua opinido destacando os produtos da
Scala. Considera que os teares sdo bem explorados, mas que depende da forma como a equipe
técnica investiga os recursos, aliados as possibilidades em pontos, fios e acabamentos. Sobre a
escolha da empresa por esta tecnologia, esta ocorreu naturalmente, dado o histérico da
empresa que inicialmente produzia meias. Acerca do desenvolvimento de produtos em
seamless com apelo de moda, avalia que os profissionais devem ter conhecimento do processo
de criacdo, aliado ao de fios e muito treino. Sobre o futuro do Sgam/ess, acredita que
melhorias nos teares e novas misturas de fios serdo o caminho a ser seguido.

A partir da pesquisa exploratoria, ¢ possivel analisar alguns pontos relativos a
tecnologia em estudo. Ao contatar fornecedores de teares circulares $6a/m/éss, constata-se que
existem teares apropriados ao vestuario exterior, mas sao pouco procurados pelos
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confeccionistas em Portugal. Por outro lado, os confeccionistas portugueses admitem nao
investir em teares novos ¢ mais apropriados por serem considerados um investimento alto,
preferindo otimizar a produgdo, incluindo o fabrico de pecas exteriores em teares utilizados
normalmente para roupa intima. Sobre a formagdo especifica no campo do d6sign de moda e
orientada para a tecnologia s€am/ess, verifica-se que atualmente existe apenas uma escola,
situada na Italia.

Desenvolvimento e Aplicacao de Questionarios

Posteriormente a recolha de dados através pesquisa exploratéria, iniciou-se a
constru¢do do questionario. Desejava-se obter principalmente, dados sobre o conhecimento e
a adogdo por parte dos consumidores de produtos oriundos da tecnologia Sseam/ess. O
questionario foi construido com uma linguagem simples e abordagem objetiva, com
finalidade de captar o maior numero de respostas possiveis. Disponibilizado em formato
digital via internet, foi divulgado para a comunidade académica da Universidade do Minho
(Guimardes, Portugal) e da Universidade Feevale (Novo Hamburgo, Brasil). E pertinente
esclarecer, que a Universidade do Minho ¢ constituida por uma grande populacdo: mais de
15.000 estudantes. Ja a Universidade Feevale possui 15.800 alunos, no entanto, o questionario
foi divulgado apenas ao curso de Design de Moda e Tecnologia, que totaliza 700 estudantes.

Optou-se por uma amostragem ndo-probabilistica acidental, pela vantagem
apresentada em relagdo ao custo de execugdo bem como rapidez na obtengao de resultados, ao
contrario da amostragem probabilistica que ¢ onerosa e requer maior tempo. O processo
escolhido caracteriza-se pela conveniéncia ou acaso, em que os respondentes possuem livre
arbitrio na decisdo de participar da pesquisa, de forma espontdnea. Construiu-se o
questionario com catorze perguntas, que permaneceu disponivel durante um més, através do
endereco eletronico http://questiform.com/. A pesquisa foi realizada entre meados de Maio até
meados de Junho de 2009 e totalizou 205 participantes. Os programas utilizados para
tratamento estatistico dos dados obtidos foram o Excel® ¢ o SPSS™.

Apresentacao e Analise dos Resultados

Ao analisar os resultados, verifica-se que a maioria dos respondentes ¢ do género
feminino 81%, sendo o género masculino apenas de 19%. Pode-se considerar a partir deste
dado, que tratando-se de uma pesquisa com abordagem de moda, o género feminino
apresenta-se mais motivado para responder ao tema. Quanto a nacionalidade, 62,9% sao
portugueses, 36,1% brasileiros e 1% de outra nacionalidade lus6fona. Esta diferenca de
resultados pode ser talvez justificada pelo fato da pesquisa ser sediada em territorio portugués.

Com finalidade de otimizar os resultados e sua andalise, subdividiram-se o0s
pesquisados por faixas etarias, segundo a divisdo: Jovens (menos de 25 anos), Jovens Adultos
(entre 25 e 35 anos), Adultos (entre 36 e 45 anos) e Maduros (mais de 45 anos). Verifica-se
que a maior parte dos indagados sdao Jovens Adultos 40,5%, seguidos pelos Jovens 40%, pelos
Adultos 15,6% e uma pequena parte 3,9% sao classificados como maduros.

Sobre o nivel de escolaridade, a opcdo Ensino Basico ndo foi assinalada por nenhum
respondente. A formagdo em Ensino Secundario apresenta um total de 12,7%, enquanto o
Ensino Superior 41% e de Pos-graduacao 46,3%. Acerca do ramo profissional, 7,8% atuam na
cadeia téxtil/vestuario, 22,0% no segmento de moda/design, 36,6% no ensino e 45,4% em
outras areas nao especificadas.

Com o intuito de saber qual o conhecimento dos investigados em relagdo a tecnologia
seam/ess, apresentou-se a sua defini¢do, bem como imagens de pegas de vestuario fabricadas
com esta tecnologia. Num primeiro momento afirma-se “ A tecnologia Seam/ess é um
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processo de producdo de vestuario em malha, caracterizado principalmente pela diminuigao
do numero de costuras, eliminagdo das costuras laterais e ajuste ao corpo. E encontrada
principalmente em roupa interior, esportiva, além de exterior, mas em menor quantidade”.
Posteriormente questiona-se: “A  definicdo acerca da tecnologia Seaml/gss ¢ do seu
conhecimento? Em caso de desacordo, ¢ pedido ao inquirido que assinale a opgdo “outra” e
escreva a sua definigdo de produto $6am/ess”. Verificou-se que a grande maioria conhece o
que ¢ a referida tecnologia ou, concordam com a definicdo apresentada (81,5%), sendo que
apenas 18,5% ndo concordam ou ndo a conhecem.

Outra pergunta interroga sobre a forma como os respondentes obtiveram
conhecimento sobre a tecnologia seam/ess. “Identifique como obteve conhecimento sobre a
tecnologia seam/ess”. Por freqiiéncia de resposta, constata-se da analise a figura 1 que a opgao
mais assinalada entre os jovens ¢ “através deste questionario” e da “publicidade”, com 27,2%
e 25,0% respectivamente. Ao passo que o grupo dos jovens adultos, destacam a “publicidade”
com 22,5% e as “lojas” com 20,2%. Os adultos ¢ os maduros assinalam em maioria a op¢ao
“lojas” com 22,6% e 25,0% respectivamente. A op¢do “outra” totaliza 6,8%, dos quais 4,4%
obteve informacdo através da familia ou amigos, 2,0% por meio do trabalho ¢ 0,5% por
interpretacdo do nome. Percebe-se desta forma, que os grupos formados por pessoas acima
dos 35 anos, possuem maior conhecimento acerca da tecnologia, bem como estio atentas as
informagdes disponibilizadas em lojas e publicidade.
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Figura 1: Resposta a questdo: Como obteve conhecimento da tecnologia s6am/ess?

A pergunta seguinte questiona: “Quais pegas costuma adquirir em $6am/ess?”. Pela
analise dos resultados de freqiiéncia de resposta, como mostra a figura 2, percebe-se que em
todos os grupos a compra de vestuario em S$€am/ess ocorre principalmente no segmento de
roupa interior, seguida pela roupa esportiva. A roupa exterior, alvo deste estudo, possui pouca
representatividade: apenas 3,6% jovens, 11,5% jovens adultos, 6,1% adultos ¢ 18,8%
maduros, adquirem vestuario exterior em $am/ess.
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Figura 2: Resposta a questdo: Quais pecas adquire em $6am/ess?

Posteriormente pretende-se saber: “Em quais ocasides costumam comprar pecas em
seamless?” esta questdo possibilitava respostas multiplas. De um modo geral, percebe-se que
os respondentes compram com maior freqiiéncia motivados: por gostarem de determinada
peca (entre 38,5% e 47,7% para cada uma das classes etérias), por substituicdo (entre 23,1% e
28,4% nas diferentes classes), nos saldos e promocgdes (10,1% e 24,30%, principalmente os
jovens), seguido de “ocasides especiais” (entre 2,8% e 15,4%). A cada nova cole¢do somente
¢ um habito para a classe dos Maduros, 7,7%. Estas percentagens podem ser verificadas na
figura 3.
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Figura 3: Resposta a questdo: Em quais ocasides costuma comprar pegas em S84/m/6Ss?

Os pesquisados sdo convidados a assinalar uma opgdo (ponto forte, fraco ou sem
opinido) para cada fator de destaque indicado em relagdo aos produtos Seam/ess, sendo eles:
conforto/mobilidade; performance; ajuste ao corpo; matérias-primas utilizadas; variedade de
tamanhos disponiveis; diversidade de modelos/pegas; estética/moda e precos praticados. O
enunciado solicita: “Assinale como pontos fortes ou fracos, em relagdo aos produtos sam/ess
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que usa. Caso ndo use, marque a opgao sem opiniao”. Aqui apresentam-se as percentagens de
maior destaque em cada opg¢ao, presentes na figura 4. O ponto considerado como mais forte ¢
o conforto/mobilidade, com 90,2% de respostas, sendo de fato uma das principais
caracteristicas positivas dos produtos $s6am/ess. A performance também merece destaque com
60% das respostas como ponto forte. O ajuste ao corpo, inerente as pecas disponibilizadas no
mercado, aponta como ponto forte 87,8%. As matérias-primas dividem opinides, com 48,3%
indicando ponto forte e 37,6% sem opinido, fato que pode ser associado a eventual falta de
conhecimento sobre fibras e fios usados nestes artigos. Quanto aos tamanhos disponiveis,
27,3% consideram ponto forte, 32,2% ponto fraco ¢ a maioria 40,5% manifesta falta de
opinido. Sobre o resultado, pode-se afirmar que dentre os produtos encontrados no mercado,
percebe-se que ha normalmente os tamanhos P, M e G, para além dos tamanhos inicos. Sobre
a diversidade de modelos/pecas constata-se insatisfacdo com 58,5% dos inquiridos a
considerarem como ponto fraco. Pode-se ressaltar, pela pesquisa exploratdria efetuada sobre a
oferta comercial destes produtos, que a maioria dos produtos encontrados nao apresentam
grande variedade no que diz respeito as formas. A estética dos produtos divide opinides, com
38% dos inquiridos considerando ponto forte e 35,6% ponto fraco, respostas que confrontam
o resultado do item anterior. Sobre os pregos praticados, 62,9% consideram ponto fraco, fato
que pode ser fundamentado pela maioria dos respondentes serem jovens ou jovens adultos,
talvez ainda sem estabilidade financeira, para além da atual crise.
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Figura 4: Resposta a questéio: Pontos fortes e fracos dos produtos $6am/ess.

Outra pergunta relevante, avalia a presenga ou auséncia de elementos de moda no
vestuario Seam/ess. A questao, de resposta multipla, solicita: “Assinale os elementos de moda
que encontra nos produtos $gam/ess. Marque todas as opgdes aplicaveis”. Com base na
freqiiéncia de respostas verifica-se que 88,4% do total dos inquiridos indicam a presenca de
cores basicas, sendo apenas 22,4% da amostra que considera a presenca de cores da moda.
Cores/estilos basicos aparecem em 73,2% do total das respostas, enquanto estilos/modelos da
moda em apenas 19% do total. Sobre a aplicacdo de estampas/bordados, 8,3% destaca a
presenca destes nas pecas, mas o nimero aumenta para 16,1% quando a opg¢ao ¢ de padroes e
texturas. A presenca de matérias-primas naturais ¢ apontada por 13,7% enquanto para
matérias-primas artificiais/sintéticas o nimero sobe para 38% do total de respostas. A opgao
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“outra” surge com 5,9%. Estes resultados podem ser vistos de forma parcial e distribuidos
pelas diferentes classes etarias na figura 5.
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Figura 5: Resposta a questdo: Quais os elementos de moda que encontra nos produtos $am/ess?

Em seqiiéncia, a questdo enuncia: “Quais sdo as marcas de pecas em S€am/ess que
costuma comprar ou apreciar?”. 25,9% ndo responderam a pergunta, deixando o campo em
branco, contra 74,2% de respostas sobre marcas variadas. Pela andlise das respostas, verifica-
se uma grande variedade de marcas, no entanto as marcas Scala, Dim e Trifil apresentam um
numero significativo em detrimento das outras, sendo a primeira e a tltima sediadas no Brasil.
Pode-se provavelmente justificar o fato a partir de dois pontos de vista diferentes, um a partir
do Brasil e outro de Portugal. As marcas brasileiras, Scala e Trifil, investem constantemente
em publicidade, além de possuirem inimeros pontos de venda (no Brasil). Por outro lado, a
marca francesa Dim, que apresenta varios pontos de venda na Europa, incluindo Portugal,
parece ser a marca mais conhecida neste pais. Talvez a proximidade geografica seja um
incentivo. E valido observar, que as marcas portuguesas nio se destacam nas citagdes, fato
que pode ser justificado por grande parte das suas producdes serem exportadas para outros
paises da Europa e por trabalharem com produtos de maior qualidade e com pregos mais
elevados.

Complementando a questdo anterior, indaga-se: “Na sua opinido, os produtos em
seam/ess das marcas que citou, acompanham as tendéncias de moda”? 55,6% afirmam que
sim, em oposi¢do a 26,8% que consideram que estas marcas ndo acompanham moda. 17,6%
nao responderam. Contudo, os resultados confrontam-se com os obtidos anteriormente, em
que os pesquisados assinalaram em maior proporgdo elementos basicos no vestuario $am/ess
encontrado no mercado.

Consideracoes Finais
A partir do estudo efetivado, € possivel refletir sobre as perspectivas de aplicagdes da
tecnologia Seam/ess na area do désign de moda. Destacamos alguns pontos:
a) A maioria dos inquiridos compra pegas $6a/m/ess sempre que encontram uma que lhes
agrada; isto pode significar que ndo compram vestudrio exterior pois ndo se deparam
com pegas atrativas.
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b) O conforto, a performance e o ajuste ao corpo sao caracteristicas proprias dos produtos
seam/ess e que agradam a maioria dos respondentes, bem como as matérias-primas
utilizadas nesses produtos.

c) Percebe-se que a variedade de tamanhos disponiveis ¢ um ponto confuso para os
consumidores, pois neste requisito a maioria ndo possui uma opinido formada,
possivelmente pelo fato das roupas se adequarem aos diferentes bidtipos

d) A diversidade de modelos ainda nao ¢ satisfatoria, ou seja, ha um ponto de caréncia no
mercado, mas simultaneamente um terco da amostra considera a estética ¢ moda um
ponto forte.

e) Cada vez mais, as marcas consideradas de vestuario de moda, incluem linhas intimas
em S6am/ess nas suas colegdes, este é o primeiro passo para posteriormente incluirem
pecas exteriores.

f) Quanto aos elementos de moda identificados pelos consumidores, destacam-se as
cores ¢ modelos basicos, padrdes e texturas, além de matérias-primas artificiais ou
sintéticas. E possivel afirmar que os detalhes de tendéncias sio mal interpretados pelos
consumidores e por isso, as opgdes como cores ¢ modelos da moda, estampas e
bordados, além das matérias-primas naturais sdo pouco identificadas nestes produtos,
o que reflete a auséncia de produto moda no segmento de vestuario S€am/ess.

A partir das reflexdes, € possivel considerar que o vestuario exterior em S8am/ess esta
sendo difundido de forma ainda timida por algumas marcas, que utilizam principalmente
teares adquiridos para a roupa intima, otimizando e diversificando o seu emprego. Este é o
primeiro caminho para a consolidagio do segmento de vestuario exterior em S$€am/ess,
contudo € pertinente ressaltar que marcas como a austriaca Wolford e a brasileira Scala, ja
atuam com sucesso na associacdo entre a moda e a tecnologia estudada. O trabalho realizado ¢
um contributo nesta jornada, por acreditar nas potencialidades intrinsecas ao conceito
seam/ess.
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