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Prof. Dr. Fred Bronner is sinds 2002
hoogleraar media- en reclameonderzoek
aan de UvA en daarnaast adviseur van
de onderzoeksbureaus Veldkamp en
TNS Nipo. In 2006 publiceerde hij

een boek over multimediasynergie
getiteld ‘Multimediasynergie in
reclamecampagnes’. Genoeg stof voor

een mooi interview.

U was gastspreker tijdens Consumeer Live
2007, Bevatte deze mediamiddag nog een
eyeopener voor u?

Dat uit veel verhalen naar voren kwam dat

er meer kruisbestuiving tussen traditionele media
zoals huis-aan-huiskranten en nieuwe media
moet zijn. Zelf heb ik aangegeven dat

er veel te weinig kruisbestuiving is tussen
huis-aan-huiskranten en internet en dat synergie
effecten onderbenut zijn. En iemand als Erwin
van Lun trok die conclusie van mij nog breder
naar traditionele media en nieuwe media in zijn
algemeenheid.

Wat is volgens u de plaats van de huis-aan-
huiskrant in de multimediastrategie?

Nu nog veel te geisoleerd; advertenties in huis-
aan-huiskranten vervullen nog veel te veel een
zelfstandige functie, zouden bijvoorbeeld meer
een lead naar een website moeten vormen.

Mijn studenten konden nauwelijks voorbeelden
van geslaagde synergie cases tussen
huis-aan-huiskranten en internet vinden.

Tijdens uw presentatie heeft u gesteld dat
"de huis-aan-huiskrant een serieus medium
is waar men veel meer gebruik van zou
moeten maken”. Wat is volgens u het toe-
komstbeeld van de huis-aan-huiskrant?
Zorgen dat huis-aan-huiskranten een Umfeld voor
advertenties bieden waarin mensen vertrouwen
hebben en die ze als een vriend beschouwen.
Huis-aan-huiskranten moeten zelf een merk zijn
en alles doen om een hoge Brand Relationship
Quality met de lezer op te bouwen.

Wat zal in uw visie de grootste verandering
zijry in het medialandschap in de komende
jaren?

Etke campagne gaat van multimedia inzet naar
supermultimedia inzet. Om door de aandachtschil
van de consument heen te breken zal het nodig
zijn om een uitgekiende multimedia strategie

te benutten; nu gaat de aandacht vooral uit

naar welke media binnen die strategie te kiezen
maar in de nabije toekomst zal nog belangrijker
worden in welke volgorde die gekozen media het
best ingezet kunnen worden. Dus eerst was de
hamvraag wetke media gaan we nemen binnen
die multimedia aanpak en nu wordt de hamvraag
in welke volgorde gaan we die media inzetten,

Heeft u nog een goede tip voor Consumeer
Live 20087

"De huis-aan-huiskranten als merk”, "De
huis-aan-huiskrant in dialoog met de consument/
lezer” en “Gezinspraak en huis-aan-huiskranten.”

Heeft u nog plannen en ideeén voor een
nieuw boek?

Mijn oratie in 2003 ging over Gezinspraak,

dwz de gevolgen van de toenemende democrati-
sering in gezinnen voor de reclamewereld. Als de
man een BMW wil en de vrouw een Renault dan
moet BMW die man niet in zijn keuze reinforcen’
zoals nu in reclame gebeurt maar beter is die
man argumenten aan te reiken waarmee hij zijn
vrouw kan overtuigen. Dat eist een heel andere
reclame aanpak. Op het onderwerp Gezinspraak
werd zeer enthousiast gereageerd in de markt. Na
die oratie heb ik dan ook verschillende vervolg-
projecten uit kunnen voeren (voor Kidwise, voor
Sanoma Familie Polder, voor de Touroperators

het vakantie keuze proces in kaart gebracht en
nt sites
praak etc). tn de bevindingen uit al die

nu de invioed van user generated cor

op Gezins
deel projecten wil ik in een boek nog
&l

oens net

jes

op een rijtje zetten. Een zeer belangrijk onder-
werp omdat het gezin in de nabije toekomst

steeds meer een Decision Making Unit (DMIU)
wordt, waarin partners een gelijke stern hebben
maar ook kinderen op veel terreinen zeer
invloedrijk zijn.

Wat zou er in uw eigen huis-aan-huiskrant
niet mogen ontbreken?
Locale sport.

Voor welke prikkels bent u zelf het messt
vatbaar als u iets nleuws aan gaat schaffen?
Merkreputatie is voor mij wel belangrijk en

kleine extra’s. £y dat Klopt ook wel met mijn
Gezinspraak conclusie dat in tegensteliing tot
wat iedereen denkt mannen meer op basis van
emotionele kenmerken kiezen en vrouwen meer
de functionele criteria benutten en minder risico
nemen. Dat kwam heel duidelijk uit mijn onder
zoek en is voor mediamensen een eye-opener.

Welke vraag hadden wij u absoluut nog
moeten stellen?

Wat voor onderzoek zou Wegener huis-aan
huiskranten moeten doen in 20087

Wat zou daarop het antwoord geweest zijn?
De rol van huis-aan-huiskranten in de
Gezinspraak; gebruiken gezinsleden in hun
discussie met andere gezinsleden informatie uit
huis-aan-huiskranten en halen ze daar zaken uit
waarmee ze anderen kunnen overtuigen?



