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RESUMEN

En el siguiente trabajo presentado, se desarrolla como desde la praxis laboral en
posicionamiento de marca personal se pueden fortalecer y profesionalizar para poder tener
un mayor respaldo en Marketing Digital, ya que este es uno de los principales procesos por
los cuales se impulsa una marca como tal. La estrategia presentada desarrolla desde la parte
tedrica, procesos por los cuales se hace el uso adecuado de redes sociales y plataformas
digitales; dando pauta para usarlas como herramientas que contribuyan al crecimiento de
marcas personales desde el mundo digital. Eso si, debe ir acompafiado de un plan estratégico
que contribuya al fortalecimiento de esta y que sea un proceso de innovacién constante. En
este sentido, y para llevar a la practica los conocimientos brindados por la academia, la
herramienta digital de base es una red social; presentado la versatilidad que tiene y como

desde sus funciones se puede elaborar un amplio posicionamiento digital.

Palabras claves: Asesorias ; Consultas ; Marketing Digital ; Posicionamiento ; SEO ;

Estrategia Digital ; El Salvador ; Advocacy ; Comunicaciones.



INTRODUCCION

Los procesos comunicacionales han pasado grandes transformaciones de connotacion social,
y la humanidad como tal ha tenido que adaptarse a las nuevas formas de escuchar y expresar
ideas, lecturas de mundo, o incluso el poder expresar sentires desde la parte no verbal o

emocional interna del individuo.

Actualmente, estos procesos comunicacionales rompen barreras, ya que con los avances en
las Tecnologias de Comunicacion e Informaciéon (TIC) se ha logrado establecer interacciones
sociales desde la virtualidad; y este proceso comunicativo se ha afianzado y brindado nuevas
formas de expresion verbal y no verbal muchas veces con hacer “clic” en un aparato

electroénico.

Al tener en cuenta esto, la digitalizacion en pleno siglo XXI ha alcanzado niveles
inimaginables de comunicacion; y mas alla que sea para el simple hecho de comunicar ha
pasado a ser parte fundamental de divulgacién de ideas; ya sean esta para comunicar sentires
personales o incluso, para que desde las grandes corporaciones industriales posicionen

marcas especificas.

Al adentrarnos en este andlisis, es indiscutible que casi cualquier persona con acceso a
tecnologia e internet puede divulgar hasta su mas minimo pensamiento o postura sobre su

contexto o realidad social.

Por ello, las estrategias de marketing digital hoy son indispensables para cualquier marca,
empresa u organizaciones, ya que todas buscan un solo fin: ser las primeras a las cuales las

personas tomen como referencia para consumir ya sea de forma material o ideoldgico.

Este trabajo “ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL: JAZMIN ELENA -
CONSULTORAY ESTRATEGA DIGITAL”, presenta parte del proceso por el cual la marca
se ha adaptado para poder presentar una propuesta innovadora en formato digital, y que se

ajusta a los requerimientos actuales por las cuales se maneja el mundo de as TIC’S.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

Antecedentes

La marca personal Jazmin Elena, nace en el afio de 2013 con la obtencion de un convenio de
Cooperacion Internacional para realizar una consultoria en procesos de intervencion social
para comunidades especificas en el Departamento de San Salvador con metodologias

enfocadas en derechos humanos y comunicacion asertiva en nifiez y adolescencia.

Parte de ese proyecto, se realizaron procesos de formacién en Derechos Humanos en el sector
educativo publico, asi como procesos de incidencia y replica de buenas practicas desde la
experiencia formativa. Esta experiencia organizacional y comunitaria, es uno de los pilares
para poder reconocer lo indispensable de tener un buen nivel de incidencia publica y poder

generar un verdadero proceso de transformacion en los diversos contextos de las sociedades.

Con ello, se marca el primer precedente en la marca de liderazgo organizacional con enfoque
social, dando el espacio de replantear el objetivo por el cual se desea trabajar. A partir de este
momento se empieza a crear una nueva propuesta de incidencia estratégica y comunicacional,

unificando procesos de liderazgo comunitarios a vocerias organizativas.

Proceso de intervencion de liderazgo en comunidades educativas en El Salvador.
San Salvador, diciembre 2015.

Foto Archivo — J. Elena.



La experiencia de posicionamiento de marca se habia establecido a nivel de pais, pero a lo
largo del proceso y obteniendo mayores espacios de posicionamiento de marca se logra llegar
a entidades regionales en el afio 2017, logrando visibilizar experiencias con base social, e
impactando en espacios regionales en los cuales es necesario tener el foco de atencion de las

audiencias.

articipacmn cuentNustra Aérica (NA
Brasilia, junio 2017.
Foto Archivo — J. Elena.

A esto se le suma la continuidad de procesos de formacién académica universitaria, que es
uno de los motivos por los cuales crece el interés de poder aplicar desde el ambito profesional

estrategias comunicacionales y que generen impacto social.

Una de las areas a priorizar con ello es tener las bases tedricas, adquiriendo conocimientos y
pilares por los cuales debe desarrollarse debidamente el trabajo a fortalecer; y segundo que
desde la marca Jazmin Elena se puedan impulsar otras marcas, conceptos o camparias que
requieran servicios profesionales en ambitos especificos, o que se necesiten exclusivamente

servicios profesionales comunicacionales en publicidad o marketing.
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Situacion actual

La marca personal ha logrado crear su propio imagotipo, logrando posicionar a través de ella
el profesionalismo con que cuenta la marca personal JAZMIN ELENA — CONSULTORA'Y
ESTRATEGA DIGITAL. Agregado a ello, se ha logrado incursionar en ambitos de
produccion organizacional y Brand Avocate; asi como en la elaboracion de estrategias

digitales, campafias y consultorias comunicacionales para diversas Instituciones en el pais.

jazele_slv v ¢ = & Alcance
Ultimos 30 dias v -
\. 320 1,211 920 Rasge =ESee.
Publicaci.. Seguidores Seguidos

Jazmin Elena 1 .335

" Joven que intenta sobrevivir el dia.

A Periodista y Activista Social. Cuentas alcanzadas

: Consultora/Estratega Digital. ) ,
25 jul. -23 ago
Panel para profesionales
1,3 mil cuentas alcanzadas en los Gltimos 30 dias
Editar perfil Reached audience ®
@ ‘ ‘ Principales paises F
Wi-Fi! 1A <5 E-Sportsff ElSalvEcer 4429 i

e 4%
Estados Unidos 1
= 12,9% [ |
México 3
(=3 7%
Guatemala 4
® 5,4% »
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El imagotipo de la marca cuenta con los siguientes elementos:

- JE: Escrito en estilo carta, estas iniciales sol del nombre y apellido principal de la
consultora.

- Cuadrado amarillo: En los usos mas cotidianos, el significado del color dorado en el
marketing, en la moda, y en la prensa sea asocia a la elegancia, preciosidad,
refinamiento, cuando no a lujo y exclusividad. Cominmente es utilizado por la
publicidad para sugerir la idea de la juventud, el optimismo y la diversion.

- Leyenda: CONSULTORA Y ESTRATEGA DIGITAL.

CONSULTORA Y ESTRATEGA DIGITAL

Agregado a ello, el servicio de la marca se estipula tenga un alcance nacional, siguiendo una
ruta estratégica con cada uno de los clientes segin las necesidades que requiera cada
contratacion. Con estos elementos claros, se puede obtener una propuesta de marca que
realmente tenga el impacto esperado y que se posicione como una empresa consultora
enfocada en priorizar estrategias digitales que contribuyan al crecimiento de advocacy y de
marketing digital.

12



INFORMACION DE LA EMPRESA

Los servicios profesionales dividen en dos grandes rubros:

1. Elaboracion de campafias comunicacionales.

Las campafias comunicacionales se basan en realizar estrategias que permitan mayor
alcance de la marca que se quiere impulsar y con ello crear contenido publicitario
para productos o servicios. Agregado a ello, permite que las marcas tengan mayor
notoriedad, ofrezcan innovacion y se logren alcanzar las metas proyectadas a corto,
mediano y largo plazo.
En el caso de JAZMIN ELENA — CONSULTORA Y ESTRATEGA DIGITAL, en
este rubro se desglosan las campafias comunicacionales en estas areas:

o Disefio de imagotipos y linea grafica de campafia comunicacional.

o Redaccion de comunicados de prensa y notas conceptuales.

o Elaboracion de artes graficos (para redes sociales y sitios digitales).

o Disefio de materiales promocionales (materiales fisicos).

2. Posicionamiento de marca.
En el caso del posicionamiento de marca, se entiende como el plan de accion que
lleva a la marca a quedar impregnada en la mente en las audiencias, sin importar si
estas personas son clientes la marca o no. La meta en este sentido es generar un
impacto Unico y que esta tenga la capacidad de asociarse a algo especifico, deseable,
unico y que sea identificable de forma inmediata.
Con ello, la marca JAZMIN ELENA — CONSULTORA Y ESTRATEGA DIGITAL
basa su proceso de posicionamiento de marca ofrece los siguientes &mbitos de trabajo:
o Branding de marca.
o Produccién y logistica de eventos presenciales y virtuales.
o Produccién de audiovisuales para medios tradicionales y digitales.

o Creacion de contenido de valor.

13



OBJETIVOS DE LA EMPRESA
GENERAL 1
Posicionar la marca Jazmin Elena - Consultora y Estratega Digital en el mercado de

consultorias comunicacionales externas para ejecutar proyectos en empresas e instituciones

que requieran servicios profesionales a nivel nacional o regional.

- ESPECIFICO 1.1.

Disefiar artes graficos con formatos de marca personal que promuevan la interaccion

y llamadas a la accion (CTA) en ambitos comunicacionales.

- ESPECIFICO 1.2.

Crear contenido de valor para red social Instagram e incrementar el nimero de

seguidores y nuevos clientes para la marca personal.

GENERAL 2

Exponer el trabajo realizado por la marca personal Jazmin Elena - Consultora y Estratega
Digital en procesos de consultorias externas realizadas a instituciones y organizaciones para

visibilizar el nivel profesional en marketing y brand avocate.

- ESPECIFICO 2.1.

Recopilar los trabajos realizados desde el lanzamiento de la marca y promocionarlos

en formato digital para redes sociales.

- ESPECIFICO 2.2.

Planificar y ejecutar estrategia comunicacional para presentar los servicios y

beneficios ofertados por la marca personal.

14



FODA

El analisis del sistema FODA, es proceso de reconocimiento interno y externo, brindando

parametros de administracion y de planificacion para la marca. Con ello, se logra visualizar

la situacion real en la que esta la empresa y poder planificar posibles estrategias para tener

los resultados esperados por los involucrados en el mismo.

En este sentido, la marca

JAZMIN ELENA — CONSULTORA Y ESTRATEGA DIGITAL presenta su anélisis FODA

con los siguientes resultados de analisis:

Fortalezas:

o Experiencia en elaboracion de estrategias digitales.

o Directorio de clientes.

o Habilidades de disefio grafico.

Oportunidades:
o Reconocimiento nacional en el area de trabajo.
o Crecimiento estructural de la marca.

o Ampliacion de productos y servicios.

Debilidades:
o Falta de recursos tecnoldgicos y humanos
o saturacion de agenda por demanda.

o No tener espacio fisico para oficina.

Amenazas
o Competencia de marcas que trabajan en el rubro.

o Clientes ya no recurren a consultores externos.

o No seguir con la empresa por situacion econémica.

15



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

EMKT Company
REPORTE

Es una Agencia de Marketing con 10 afios de trayectoria en El Salvador, trabajando con
marcas que necesitan una base estratégica sélida de negocios, marketing y mercado digital.

Es una de las agencias consultoras posicionadas a nivel de pais, habiendo trabajado con
aproximadamente méas de 1,000 marcas.

DATOS DE LA MARCA

o Usuario: @emkt_company
o Seguidores en Instagram: 2,653

emki_company Eln -

236 publicaciones 2.653 seguidores 575 seguidos
EMKT Company
Te ayudamos construir un negocios escalable, préspero y automatizado en un mercado

digital saturado. 00
linktr.ee/emkt_company

02004 =0

Agency Life Consultorias TIPS&HACKS Produccion... Team EMK... Valentine's® Branding

@8 PUBLICACIONES ® REELS VIDEOS

iFELICIDADES! iFELICIDADES!
£ EMKT COMPANY
crecemos juntos.
° ° Unete a nuestro equipo como
Especialista de
RAUL GUARDADO ALICIA HERNANDEZ M.a,rke'lng

Digital

PO FORMAR PARTE DF LA POR PORMAR PANTE D8 LA

FAMILIA EMKT FAMILIA EMKT

| Durante 2 extosos afos | | Durante 7 exitosos anos |
emkt cosmany .
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Jessica F. | Estratega digital
REPORTE

Es una marca personal convertida en agencia de publicidad enfocada en Media Planner y
Brand Engagement Strategist.

Su directorio de clientes se basa en el emprendedurismo ya que ella misma es una marca

personal de esta indole, siendo conferencista en distintos foros publicos.

DATOS DE LA MARCA

o Usuario: @yescontilde

o Seguidores en Instagram: 2,228

vescontiide EaE B -

1.692 publicaciones 2.228 seguidores 1.247 seguidos

Jessica F. | Estratega digital she/he

Empresaria y consultora #Media Planner & Brand Engagement Strategist = Intensa x
lo digital ®

M @heygosocial y @wdb.sv

= jessica@heygosocial.com
forms.office.com/pages/responsepage.aspx?id=1RnH4PoXMESXXg5WVN25£9)0;8...

en jegrande_ues y latabernasv

W @ & o

Teame BrandLovin... Bartending Proyectos Speaker W4s Biz lifes

88 PUBLICACIONES

V'I.‘az

GO
N OBa €
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La Fabrica | Think Digital

REPORTE

Es una agencia de publicidad enfocada en la parte Branding, Social Media, y Development.

Actualmente trabaja con grandes marcas empresariales en comercio y banca a nivel nacional.

Crean contenido de valor para sus redes sociales y estan familiarizados en el ambito de

marketing y publicidad corporativa.
DATOS DE LA MARCA

o Usuario: @lafabricadigitalagency

o Seguidores en Instagram: 1,287

lafabricadigitalagency m

13 publicaciones 1.287 seguidores 104 seguidos

La Fabrica | Think Digital

A digital agency that combines passion with creativity | Based in El SalvadorD0 | No
boundaries O | Development | Social Media | Branding
lafabrica.agency

Team Servicios Contactanos

B8 PUBLICACIONES

Nos vamos ¢
de vacaciones!

larebrica Jevelopment Lzranding
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Tobar Consultores Oficial

REPORTE

Tobar Consultores Oficial brindan asesoria organizacional y comunicacional, formacion para

la incidencia social a nivel nacional e internacional. Sus fuertes son la comunicacion

estratégica y virtualizacion. A principios de 2022 se inscriben legalmente como Agencia de

Consultores en el pais, sin dejar de lado la esencia de marca personal.

DATOS DE LA MARCA

o Usuario: @tobarconsultoresoficial

o Seguidores en Instagram: 314

Curso de H... TC

tobarconsultoresoficial Ll B -

299 publicaciones 314 sequidores 79 seguidos

Tobar Consultores Oficial

Brindamos servicios profesionales de formacién para la incidencia social a nivel
nacional e internacional, comunicaciones y virtualizacion.
bit.ly/CursoDeHerramientasVirtuales

jen georgi_mtz y valeriaaderas

¥ \\”\, .
b ﬂ j PREVIOS
\\:. 4

= p

Talleres TOP Previos

@8 PUBLICACIONES

E———
Ultime Dia Para
Inscribirse

MEJORA TU FACILITACION

VIRTUAL
wooLme

=

L

<8

TALLER DE DINAMICAS

VIRTUALES

JORNADA

GRATIS
s

c Laltg -2
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RESUMEN DE ANALISIS

Competencia

Teniendo en cuenta el contenido de valor en la red social de Instagram, la competencia avoca
a mantener cercania con los clientes, sin dejar de producir material con contenido de valor
en cada una de ellas. La experiencia comunicacional de trabajar en entornos pablicos crea

sintonia con lo que quiere el cliente y como quiere reflejarse a las audiencias.

&  Publicaciones

\,& jazele_slv :

Ver estadisticas Promocionar publicacion

® QYV W
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Eso si, la mayor competencia son las agencias bien posicionadas en el entorno, por ello es
necesario recurrir a la revision de directorio de clientes institucionales y como estos pueden
ser un trampolin para llegar a otras empresas u organizaciones que a través de sus redes
sociales promocionen la marca personal y que sigan fidelizados con el trabajo de Jazmin

Elena - Consultora y Estratega Comunicacional.

CAMPANA MUNDIAL POR LA

EDUCACION

www.campaignforeducation.org

N 12 14:00 SAST (JHB)
©000| Octubre 08:00 EDT (Nueva York)
2%°| 2020 13:00 BST (Londres)

gy, I o~ 1 n g
f ~ g F ™~ L= s ol ¥ N N 4
& \J 7
e O s W

Mi Voz.
Nuestra educacion.

)efensora d¢ e (
El seminario web serd en inglés y habra disponible interpreta Defensora de |la educa

‘ i CLADE

en franceés y espanol

© Registrarse aqui: http:/bit.ly/MyVoiceOurEducation
@ Transmision en vivo: campaignforeducation

Victe woye, fundadora, Fundacién One African Child, Nigeria | Martina Darmanin, coordinadora de derechos hu

manos y solidaridad, Sindicato europeo de estudiantes, Bruselas | Ange ira Mbuthia, secretaria de género y rela

ciones internacionales, Sindicato africano de estudiantes, Ghana | Jazmir 13, defensora de la educacion de El Sal-

vador, CLADE | Rantia Sabbah, defensora de la educacion, region arabe | Beathe ard, miembro del Consejo, Cam-
paha Mundial por la Educacion | Sunil Gar Coordinadora de Jovenes de, ASPBAE

® Para consultar informacién y recursos sobre el COVID-19, visita el S
Centro de informacién COVID-19.
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BUYER PERSONA

Buyer persona 1: Marta Gonzales

Forma parte de una Organizacion no Gubernamental (ONG), en el cargo de Gerente de

Educacidn e Innovacion educativa. Ha sido responsable de proyectos a nivel nacional en los

cuales son necesarias contrataciones externas para visibilizacion e

comunicacional.

Caracteristicas:

o

Rango de edad: 36-45 afios.

Género: Mujer.

Estado civil: Casada

Departamento de residencia: Sonsonate.
Departamento de empleo: San Salvador.

Grado académico alcanzado: Licenciatura

Temores:

incidencia

o No poder cumplir con los tiempos estipulados en los cronogramas de proyectos.

o Que las campafias de visibilizacion no logren su objetivo con el publico meta.

o Que las personas contratadas no cumplan con los Términos de Referencia (TDR)

Pasatiempos:

o

o

o

Le gusta convivir con diversos grupos de personas/comunidades.
Viaja constantemente a zonas del interior del pais.

Interesada en temas que aborden politicas educativas.

22



Buyer persona 2: Erick Salmeron

Es el Jefe de Mercadotecnia de una empresa privada dedicada principalmente a la venta de
repuestos para automdviles. Estd a cargo de la visibilizacion de la campafia de marca
empresarial y de temporadas. El trabajo lo realiza con una persona mas en el area y con la

contratacion de una agencia publicitaria externa.

Caracteristicas:

o Rango de edad: 26-35 afios

o Género: hombre.

o Estado civil: Acompafado

o Departamento de residencia: San Salvador.
o Departamento de empleo: San Salvador.

o Grado académico alcanzado: Licenciatura

Temores:
o Que las campafias promocionarles no tengan el impacto deseado en ventas.
o No subir la cantidad de nuevos clientes (independientes o empresariales).

o No tener alcance, interacciones y ventas a través de las redes sociales.

Pasatiempos:
o Le apasionan los automoviles, en especial los europeos y de competencia.

o Experto de juegos de video en consolas y PC.

o Ver peliculas de estreno de su interés en el cine.
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Buyer persona 3: Gabriela Torres

Ella es Disefiadora Gréfica y es especialista en moda y maquillaje. Sus redes sociales son
primordiales para los contratos de embajadora de marca que realiza, siendo estas la base de
sus ingresos econdmicos. Ha creado contenido personal, pero no ha tenido el impacto como

lo hace con colaboraciones empresariales.

Caracteristicas:

o Rango de edad: 18-25 afios

o Género: Mujer.

o Estado civil: Soltera.

o Departamento de residencia: La Libertad.
o Departamento de empleo: San Salvador.

o Grado académico alcanzado: Técnico.

Temores:
o Que las empresas solo la busquen por su aspecto fisico y no por la calidad de su
contenido.
o Que pueda estar en medio de controversias en redes sociales.
o No saber cdmo innovar su marca personal y no obtener nuevos contratos

empresariales.

Pasatiempos:
o Le gusta realizar nuevos estilos en tendencia de maquillaje.

o Le gusta leer libros relacionados a magia y suspenso.

o Realiza ilustraciones de su vida cotidiana.
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CANALES DIGITALES

Red social base

Como parte de un gran andlisis en redes sociales, se establece que la marca personal JAZMIN
ELENA — CONSULTORA Y ESTRATEGA DIGITAL se posicionara a través de la red
social INSTAGRAM.

Esta decision se toma ya que se ha fortalecido el perfil desde el afio 2015 y el nimero de

interaccion y seguidores ha crecido de forma organica.

@ jazele_slv

Ver estadisticas Promocionar publicacion

® QY A

8,8} Le gusta a ale.ayalaa y 44 personas mas
jazele_slv o §2_ |

Gracias @youthtolead por invitarme a formar parte
del proceso consulta de Ley de Juventud en el pais.
#elsalvador #coworking #protagonistas
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La red social brinda muchas opciones de presentacion de contenido grafico y audiovisual,
siendo una de las mas completas hasta el momento. La parte visual es uno de los grandes
referentes en la plataforma, y el factor de enganche para los usuarios es indispensable si

deseamos posicionar la marca.

También nos permite categorizar el contenido y cudl es la intencion de cada publicacion,
permitiendo que las publicaciones sean de distinta naturaleza sin salir de la idea inicial que
queremos trasmitir. La facilidad de la aplicacion hace que los clientes tengan este efecto de
cercania con la marca y tener un contacto directo si desea contratar los servicios

profesionales.

®.

j
nlamnal de Colombia

Ol
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Branding

LINEAS DE CONTENIDO

Interaccion

Posicionamiento
profesional de
marca personal y
como Brand

Advocate a través

de medios digitales.

Acercamiento con

los usuarios a través

de las llamadas a la
accion (CTA)y
generar lazos de

intereses personales

Creacién de nuevos
conocimientos en
consultorias y
marketing digital
para fidelizacion

con la marca.

Generar oferta 'y
demanda en
productos y

servicios, asi como
promocionar

paquetes en oferta

con la marca. de la marca.
o Historia de la o Respuesta a o Consejos de o Paquetes
marca. comentarios. marketing. exclusivos
o Productos y o Publicaciones o Crecimiento Servicios.
servicios cta. profesional. o Ofertaen
actualizados. o Contacto o Importancia de productos

o Acciones de
incidencia
publica.

o Posicionamiento
actual de marca.

o Actualizacion de

linea gréfica.

personal por dm.

o Encuestas.

o Monitoreo de

conocimientos de
usuarios y

clientes.

las estrategias
digitales

o Beneficios al
consumir la
marca.

o Fidelizacion por

la marca.

o Promociones de

o Descuentos por

o cotizacion de

seleccionados.

temporada.

fidelizacion.

costos

personalizados.
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KIP'S A MEDIR

OBJETIVO GENERAL 1

POSICIONAMIENTO DE LA MARCA

ESPECIFICO 1.1.

Diseniar artes graficos con formatos de

marca personal que promuevan la

interaccion y lllamadas a la accion (CTA) en

ESPECIFICO 1.2.

Crear contenido de valor para red social

Instagram e incrementar el ndmero de

seguidores y nuevos clientes para la marca

ambitos comunicacionales. personal.
KPI'S1.1.1 KPI'S1.2.1
Cantidad de interacciones y alcance | Cantidad de nuevos seguidores obtenidos en

obtenido por cada una de las publicaciones
CTA.

la aplicacién.

OBJETIVO GENERAL 2

EXPONER TRABAJO REALIZADO

ESPECIFICO 2.1.

Disefiar artes graficos con formatos de

marca personal que promuevan la

interaccion y llamadas a la accion (CTA) en

ESPECIFICO 2.2.

Crear contenido de valor para red social

Instagram e incrementar el ndmero de

seguidores y nuevos clientes para la marca

ambitos comunicacionales. personal.

KPI'S2.1.1 KPI'S2.2.1

Cantidad de usuarios que visualizan e | Numero de likes, comentarios y mensajes
interacttan en publicaciones de | directos al perfil interesados en productos

antecedentes de trabajos o identificados con

la marca.

de la marca.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

El calendario de contenidos puede variar segun las necesidades de la marca, llegando a tener
variaciones de tiempo para publicitar piezas graficas. En este sentido, desde la marca
JAZMIN ELENA - CONSULTORA 'Y ESTRATEGA DIGITAL se ha estipulado generar un
calendario de contenido cada quince dias, esto con la finalidad de adaptarse a la situacion del
contexto en el que esta focalizada el publico meta, o por si necesitan hacer ajustes de ultima

hora con algun material en especifico.

A continuacion, se presenta una propuesta de calendarizacion por un periodo de 15 dias,

trabajado de la siguiente manera:

e Tiempo de calendarizacion: Quincenal.

Red social: Instagram / @jazele_slv

e Publicaciones en Feed: Una publicacion diaria.

e Publicacion para Historias IG: Hilo de dos publicaciones cada tres dias.
e Publicaciones de Reels: Un video Reels de 30 segundos cada quince dias.
e Artes graficos estipulados: (Ver anexos)

e Keywords a utilizar:

o #Consultora

o #MarketingDigital
o #EstrategaDigital
o #Advocacy

o #Comunicaciones
o #Asesorias

o #ElSalvador

o #PosicionamientoSEO
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N° DE
FORMATO PIEZAS

TIPO DE

CONTENIDO GRAEICAS

iNueva imagen! Jazmin
Elena, Consultora y
Estratega Digital llega a
usted con actualizacion de
servicios en #Advocacy y
Dia 1l 17:00 Branding Post en feed #PosicionamientoSEO de 1
PM marcas personales y

empresariales.
#EstrategaDigital

#EISalvador

¢No sabes por donde

empezar tu estrategia digital?

Haz una lluvia de ideas de
cuales son tus metas a corto,
mediano y largo plazo y con

ello puedo ser tu
#EstrategaDigital para

Dia2 | 16:90 Valor Post en feed impactar de forma 2
PM profesional en lo que
necesites. Escribeme por
DM para brindarte una
#asesoria especializada.

#PosicionamientoSEO

#MarketingDigital

10:00 Instagram Kk

AM Interaccion stories 3.1/32
ilnvierte en tu marca! Te
presento las mejores ofertas
en paquetes
Dia 3 #PosicionamientoSEO y
. #MarketingDigital.
1230 Ventas Post en feed 4

Cotiza ahora por DM y
conoce a detalle la
promocion del mes.

#Comunicaciones
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#Asesorias

Dia4

17:00
PM

Branding

Post en feed

El trabajo habla por si solo.

Desde el 2013 surgid el
suefio de poder impactar
como #Advocacy en
espacios de impacto social
desde las #Comunicaciones.
Hoy, lo hago para ti y ta
marca personal 0
empresarial.

#Consultora

#EstrategaDigital

Dia5

16:00
PM

Valor

Post en feed

Dominio de marcas en redes
sociales.

En tiempo de post-pandemia
la interaccidn digital ha sido
esencial para posicionar
marcas personales o
empresariales. Es momento
que la tuya tenga alto
impacto, por ello solicita
#Asesorias especializadas en
#MarketingDigital y asi
lograrlo.

#PosicionamientoSEO

#EstrategaDigital

Dia 6

10:00
AM

Branding

Instagram
stories

*khkk

71172

16:00
PM

Ventas

Post en feed

Se viene semana santa y
también descuentos de
temporada para tu marca.

Escribeme por DM para
conocer los descuentos del
15% en servicios
profesionales de
#MarketingDigital y
#Advocacy de marca
personal o empresarial.
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#Comunicaciones

#EISalvador

Dia7

17:00
PM

Interaccion

Post en feed

Giveaway jUna imagen
habla mas que mil palabras!

Gana 5 piezas
visuales/fotograficas para tu
marca personal o
empresarial. Menciona en
una frase porque ti marca
impacta en #ElSalvador,
comparte este post en
historias y jlisto! Ya estas
participando para crecer en
#PosicionamientoSEO y en
las #Comunicaciones con
clientes potenciales de tu
marca. Fecha de sorteo: 16
de abril por IG LIVE.

Dia 8

16:00
PM

Valor

Post en feed

#Advocacy en tiempos
digitales.

Muchas veces no
reconocemos la importancia
de las vocerias, esta es
esencial porque es la portada
de de tu marca personal o
institucional. Puedo
brindarte #Asesorias
calificadas y veras como
atraes a tu audiencia al
maximo.

#PosicionamientoSEO

#Consultora

10

Dia 9

10:00
AM

Interaccion

Instagram
stories

*khkk

11.1/11.2

16:00
PM

Ventas

Post en feed

iWeekend de descuentos!
Solo este fin de semana,
recibe un 20% de descuento
en productos de campafias
comunicacionales. Escribe
por DM para conocer a

12

32



detalle el trabajo que
necesitas en

#MarketingDigital.
#Consultora

#EstrategaDigital

Dia 10

17:00
PM

Branding

Post en feed

iGooglea tu marca! Es
increible la sensacion de
aparecer primero en los
motores de blsqueda en la
web, cuando lo haces sabes
gue necesita td marca para
impactar en #Advocacy
#PosicionamientoSEO.
Puedo brindarte #Asesorias
en #MarketingDigital para
que tl marca sea de impacto
en la red, escribeme por DM.

#Consultora

#EstrategaDigital

13

Dia 11

16:00
PM

Ventas

Post en feed

Inicio de semana con
promociones de lujo.

Conoce las ofertas en
servicios profesionales para
campafias de marcas y
asegura desde ya el
#PosicionamientoSEO que
puedes lograr en tus
producciones visuales o
presenciales.

#MarketingDigital.
#Consultora

#EstrategaDigital

14

Dia 12

10:00
AM

Interaccion

Instagram
stories

*kkk

15.1/15.2

16:00

Valor

Post en feed

Estrategias digitales a la

16
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PM

vanguardia.

Las estrategias en
#PosicionamientoSEO es
fundamental si queremos ser
de los primeros a quienes
busquen para brindar
productos o servicios de
nuestras marcas. Y la
innovacion o branding en
campafias especificas seran
nuestro fuerte si sabemos las
necesidades de nuestros
clientes. Escribeme por DM
si necesitas #Asesorias
especializadas en el &rea.

#Consultora

#EstrategaDigital

Dia 13

17:00
PM

Ventas

Post en feed

¢Necesita algo més? A veces
necesitamos productos
especificos para potenciar
campafias en
#Comunicaciones o en
#PosicionamientoSEO de
marcas personales o
empresariales. Escribeme
por DM para cotizaciones
personalizadas, serd un
placer ayudarte.

#MarketingDigital

#ElISalvador

17

Dia 14

16:00
PM

Interaccion

Post en feed

Giveaway jUna imagen
habla mas que mil palabras!
Quedan pocos dias para que

puedas ganar 5 piezas
visuales/fotograficas para tu
marca personal o
empresarial. Escribe en una
frase porque ti marca
impacta en #ElSalvador y
comparte este post en tus
historias. Fecha de sorteo: 16
de abril por IG LIVE.

#MarketingDigital

18
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#Comunicaciones

Dia 15

10:00
AM

Valor

Reels

¢Para qué nos sirve el
posicionamiento de marcas?

Aumenta la fidelidad
de los clientes.
Mejora en los ingresos
econdmicos.
- El reconocimiento de
marca ante otros
competidores en el
rubro en el que se
encuentra.
- El compromiso de la
productividad
organizacional.
#Asesorias

#PosicionamientoSEO

#Marketing

19

16:00
PM

Branding

Post en feed

Por mas de 5 afios, el trabajo
de #Advocacy ha sido una
estrategia de
posicionamiento para
organizaciones en
#EISalvador, logrando
impactar en espacios
regionales y dejando huella
en cada una de las
#Asesorias
comunicacionales.

La trayectoria habla por si
sola, gracias por formar parte
de la marca @jazele_slv

20
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ANEXOS

e Pieza grafica 1.

HEMOS / R
REGRESADO @mmmm. |
Y CON MAYOR “fouow
MOTIVACION '(JGI
DIGITAL °

> .
=

&
Ip;tagranj: /
\2 Jazmin elena

e Pieza grafica 2.

:COMO EMPIEZO
MI ESTRATEGIA
DIGITAL?

Q.

-

-——
LARGO

- Escribe por DM para
MEDIANO Z asesorias

personalizadas
=

CORTO @
Instagram :
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Pieza grafica 3.1.

Ny

Las estrateglas
glta es son |
ispensables para e
posegonamleregSEO

ESCRIBE POR DM PARA BRINDARTE UNA
ASESORIA ESPECIALIZADA.
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e Pieza grafica 3.2.

CONSULTORA Y ESTRATEGA DIGITAL

Renovando
marca

Y QUEREMOS HACERLO CON LA TUYA
TAMBIEN.

¢ YA TIENES ESTRATEGIA
DIGITAL PARA TU MARCA? X
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e Pieza grafica 4.

INVERSION PARA
EL FUTURO

iPOSICIONA TU MARCA!

Campanas Posicionamiento
comunicacionales de marcas

- - ‘l‘x"

Q - e D)
e 2
+ 10

e Pieza grafica 5.

LA TRAYECTORIA
TE RESPALDA

TU TRABAJO HABLA
POR SI SOLO

2013-2022 ( v ) S v )
-
[O)

Las personas
reconoceran el
valor profesional
en cada uno de tus
trabajos cuando es
mejor de lo que
esperaban.
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e Pieza grafica 6.

MARCAS EN
TIEMPOS DE
POST-PANDEMIA

.Y AHORA QUE SIGUE?

Dominio en las RRSS

Las redes sociales
ao ﬁ son la principal
herramienta para
@ el posicionamiento
SEO de marcas en
internet, actualiza
a tus estrategias en
ellas.
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Pieza grafica 7.1

o @G GO aE» oy,
o .§>

TU historia
te respalda

EL TRABAJO PROFESIONAL QUE REALIZAS
HABLA POR Tl MISMO, USALO PARA CRECER.

al

¢EN QUE ANO NACE
OFICIALMENTE TU MARCA?
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Pieza grafica 7.2.

.
o

: R
h

El #advocacy

como aliado
comunicacional

@JAZELE_SLV SE LOGRA IMPONER
AL UTILIZAR EL RECURSO DE
VOCERIA EN EL LANZAMIENTO
PUBLICO DE LA MARCA,
LOGRANDO EL IMPACTO
ESPERADO EN LAS AUDIENCIAS
ESTRATEGICAS.

*ESCRIBEME POR DM
PARA ASESORIAS
ESPECIALIZADAS®
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e Pieza grafica 8.

DIAS DE VERANO
CARGADOS CON

PMARKETINGDIGITAL ‘_4 ;
=)

Campanas
comunicacionales

e

‘ fisicos y digitales

En productos
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Pieza grafica 9.

Pieza grafica 10.

iCuéntanos!
. ¢Porque
impacta tu .
marca?

IMPORTANCIA DE
LAS VOCERIAS EN
TIEMPOS DIGITALES

Presentacion oficial de

marcas o campanas ﬂ

N

En los lanzamientos
de marca, es
indispensable

tener una
estrategia digital
de #advocacy, ya
que la persona
designada sera la
imagen de tu
marca.
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e Pieza grafica 11.1.

El conocimiento
es poder

EL TRABAJO DE MARCAS
NECESITA CONSTANTE
ACTUALIZACIONES,
PRINCIPALMENTE SI
QUEREMOS TENER MAYOR
#POSICIONAMIENTOSEO

® OBJETIVOS
CLAROS

@) LAS DOS
ANTERIORES
® CONOCER
COMPETENCIA




Pieza grafica 11.2.

: Qué es el

rcmcling
* de marca*

EL OBJETIVO ES DESPERTAR
SENSACIONES Y CREAR
CONEXIONES CONSCIENTES
E INCONSCIENTES, QUE
SERAN CRUCIALES PARA
QUE EL CLIENTE ELIJA SU
MARCA

ESCRIBEME POR DM PARA #ASESORIAS
ESPECIALIZADAS EN #ESTRATEGIA
DIGITAL Y EN #COMUNICACIONES
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Pieza grafica 12.

Pieza grafica 13.

ES VERANOY
CON WEEKEND
DE DESCUENTOS

#MARKETINGDIGITAL

Campaiias
comunicacionales

OBJETIVO DE
MARCA:

SER LOS PRIMEROS
EN LA WEB

Invierte en motores a
de busqueda @

~ &
S - Para que tl marca sea
r de las primeras al
“googlear”, es
necesario trabajar el
#PosicionamientoSEO

iHaz la prueba y
googlear tu marca!
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e Pieza grafica 14.

PAQUETES QUE
NO PUEDES
DEJAR PASAR

iPOSICIONA TU MARCA! °
Momento de invertir /.

sin gastar mucho

Campanas Posicionamiento
comunicacionales de marcas

'
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Pieza grafica 15.1.

GANA 5 PIEZAS
GRAFICAS DE TU
ELECCION PARA

POSICIONAMIENTO

DE MARCA EN

MEDIOS DIGITALES
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Pieza grafica 15.2.

et Facha dolsotec 16 do cbr de 2022.

FECHA DE SORTEO:
16 DE ABRIL POR IG LIVE
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Pieza grafica 16.

Pieza grafica 17.

PONERSE
#TRENDING CON
ESTRATEGIAS

DIGITALES
Branding de marcas \
o campanas MKT

A Sirealizamos un

branding a partir de las
necesidades de nuestros
clientes, estaremos
innovando nuestra
marca y alcanzando
#PosicionamientoSEO

PRODUCTOS Y
SERVICIOS QUE
SE ADAPTAN A
TU MARCA

Potenciar segun - , v‘

tus necesidades /u -
“11‘

R 1

Cada marca es Unica

pero todas desean ser
las primeras a las
cuales recurrir,
escribeme por DM
para #asesorias y
cotizaciones
personalizadas.
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Pieza grafica 18.

iNO TE QUEDES
SIN PARTICIPAR!

UNA IMAGEN HABLA MAS QUE
MIL PALABRAS

Gana 5 piezas graficas

?
\ od Focha del sotec: 16 do obed de 2022.
" Fecha del sorteo: 16

Pieza grafica 20.

de abril de 2022.

#Advocacy como .
respaldo a la trayectoria

La voceria es
fundamental para
posicionamiento
publico de marcas,
respaldando el
profesionalismo y
calidad de tu

trabajo.
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ARTES GRAFICOS DE BUYER PERSONA

Caracteristicas

Forma parte deuna
‘Organizacién no
Gubernamental (ONG}), en el
cargo de Gerente de
Educacién e Innavacién
educativa. Ha sido
responsable de proyectos a
nivel nacional en los cuales
‘son necesarias
contrataciones externas para

izacidn e incidencia
comunicacional.

en lo:

ren su

ntement
entemas

Caracteristicas

Es el Jefe de Mercadotecnia
de una empresa privada
dedicadaprincipalmente ala
venta de repuestos para
automobviles. Esta a cargo de
la visibilizacion de la campaia
de marca empresarial y de
temporadas. El trabajolo
realiza con una persona més
enel areay conla

n de unaagencia

Caracteristicas

Ella e Disefiadora Graficayes riamento
especialistaen moday da academi
maquillaje. Sus redes sociales
son primordiales para los Temores
contratos de embajadorade
marca que realiza, siendo
estas la base de sus ingresos.
econamicos. Ha creado
contenido personal, perono
ha tenido el impactc come lo
hace con colaboraciones
empresariales.

/
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